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RESUMO

A televisdo, como veiculo de comunicacdo mais popular do Brasil, € uma das principais
fontes de informacdo e entretenimento para a populacdo. Dessa relacdo, compreende-se
o0 vinculo social estabelecido, a partir do qual as pessoas se compreendem no contexto e
pautam-se pelo que assistem. Nos telejornais, uma nova perspectiva de mundo é lancada
a cada edicdo. Muitas vezes, incrementada com doses de sensacionalismo, como forma
de chamar a atencdo do publico. Essa forma de abordagem dos fatos foi e continua
sendo satirizada por diversos programas humoristicos. Nesse contexto, esse trabalho se
propde a fazer uma analise descritiva dos videos do site “Sensacionalista”, que utilizam
as técnicas do jornalismo televisivo para fazer piadas, buscando compreender as formas
de apropriacdo das técnicas e os efeitos de sentido.

PALAVRAS-CHAVE: humor;  reportagem  audiovisual;  sensacionalismo;

sensacionalista; youtube.

INTRODUCAO

Seja para se informar ou se entreter, a televisdo ainda é o veiculo mais utilizado
pelos brasileiros. A Pesquisa Brasileira de Midia — 2016 (PBM-2016)* mostra que 63%
da populagdo se informa do que acontece no Brasil e no mundo através da TV. Esse
meio de comunicacao destaca-se entre 0s outros, como o radio, pelo fato de apresentar
imagens. E em relacdo ao impresso, por ser mais popular. N&o se paga pela TV aberta e

também ndo € necessario ter dominio da lingua para se entender o que esta sendo visto e
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ouvido. Dessa forma a televisdo se torna mais democréatica, pois atinge classes sociais
distintas.

Na disputa por audiéncia/anunciantes e concorréncia com as novas midias, as
emissoras reformulam as producdes, para acompanhar as novas demandas. Desse modo,
0s meios de comunicacdo acabam se pautando pelo interesse do publico, ao invés de
priorizar o interesse publico. Nesse contexto, chegam a se utilizar do sensacionalismo,
intensificando e exagerando fatos.

Na maioria das vezes o sensacionalismo esta relacionado a programas e jornais
que destacam a violéncia. Mas essa forma de abordagem da noticia acontece de diversas
maneiras e formatos, visando despertar a atencdo do telespectador, a fim de conseguir
maior audiéncia.

Os fatos retratados pelo site de humor “Sensacionalista”, seja por textos no site
com noticias falsas ou por videos, se assemelham a reportagens. Todo o conteddo é
construido por técnicas semelhantes a imprensa, tensionando entre as técnicas do humor
e do jornalismo. Nesse contexto, esse trabalho tem como objeto de estudo os videos
produzidos pelo site, para observar de que maneira um produto de entretenimento se
aproxima/apropria das técnicas do jornalismo. O corpus é formado por trés producdes,
selecionada a partir da repercussdo obtida, ou seja, pelo maior nimero de visualiza¢fes
até a data da analise. Foram escolhidos apenas 0s video que se apresentam como
reportagem. Assim, a pesquisa se estrutura a partir da discussdo sobre o sensacionalismo
no jornalismo, a caracterizacdo da reportagem audiovisual, as criticas representadas ao

jornalismo, para entdo seguir com a analise proposta.

SENSACIONALISMO

Sensacional é o adjetivo que nomeia e caracteriza o produto audiovisual em
questdo. Por definicdo, esta relacionado a sensacdo; algo que surpreende ou
impressiona. Antes de tratar do objeto € preciso situar essa discussdo no ambito do

jornalismo.

Sensacionalismo € tornar sensacional um fato jornalistico que, em
outras circunstancias editoriais, ndo mereceria este tratamento. Como
0 adjetivo indica, trata-se de sensacionalizar aquilo que ndo é
necessariamente sensacional, utilizando-se para isso de um tom
escandaloso, espalhafatoso (ANGRIMANI, 1995, p. 16).
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No dicionario da lingua portuguesa (FERREIRA, 2004, p.733), o
sensacionalismo esta diretamente relacionado a producgdo jornalistica: “Divulgacdo e
exploracdo de matéria capaz de emocionar, impressionar, indignar ou escandalizar”.
Portanto, o sentido ndo é estranho ao tratar do perfil do contetdo noticioso. De acordo
com Angrimani (1995), ndo se sabe exatamente quando o sensacionalismo se enraizou
na imprensa. Para o autor, as narrativas jornalisticas com a intencionalidade de
impressionar estao presentes desde 0 nascimento da imprensa.

A técnica do jornalismo em transformar fatos em noticia, acaba agregando novos
valores, ao adotar a estratégia de tornar qualquer tipo de informagdo em algo
espetacular. Esse exagero e a exaltacdo de temas, as vezes sem relevancia publica, tém
varios propositos. Entre estes, é evidente a demanda por audiéncia do veiculo. O
sensacionalismo acaba por se transformar em uma tatica de mercado, com apelo ao
publico em meio a concorréncia cada vez mais acirrada entre 0s meios.

A histéria da midia mostra que as transformac@es sdo constantes no jornalismo.
E no desafio de um mercado competitivo, os meios de comunicagdo buscam diferenciar
as formas de difundir informacéo, a fim de despertar e engajar cada vez mais o interesse
do publico. Bistane e Bacelar (2008) afirmam que qualquer veiculo de comunicacao,

exceto as TVs publicas, visa a lucratividade. Por isso a busca pela audiéncia.

O faturamento das emissoras depende do nimero de telespectadores.
Quanto maior o publico de um canal ou programa, mais caro a
emissora pode cobrar pelos espagos publicitarios. E assim que
funciona, e é inegavel que as redacBes sofram pressdo para elevar o
namero de telespectadores (BISTANE; BACELAR, 2008, p. 79-80).

E nesse contexto, que o debate sobre o sensacionalismo na pratica jornalistica
volta a tona. De um lado, as midias tradicionais (radio, televisao, impresso) tentando se
reposicionar na disputa pela audiéncia. Do outro, a era digital com as novas
possibilidades tecnoldgicas, cada vez mais proximas do publico consumidor, que passa
também a ter um papel ativo nesse processo. O fato € que, independentemente dessa
referéncia temporal, as politicas editoriais dos veiculos acabam recorrendo ao
sensacionalismo como estratégia para transmitir informacg&o. E quando o interesse do
publico se sobressai ao interesse publico, ou seja, a estratégia € saciar a curiosidade do

publico em detrimento do valor da informacéo.
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O assunto levanta uma série de discussbes sobre a pratica jornalistica,
especialmente no que se refere aos valores-noticia, que sdo um conjunto de elementos,
utilizados pelas instituicdes de informacdo, que servem para avaliar se tal acontecimento
ou fato vai ou ndo virar noticia. Para Wolf (1987, p.195), “esses valores constituem a
resposta a pergunta seguinte: quais 0s acontecimentos que sao considerados
suficientemente interessantes, significativos e relevantes para serem transformados em
noticia?”.

O fato destes critérios existirem e serem aplicados surge na constatacdo pratica
dos profissionais, ja que ndo ha espaco suficiente nos veiculos de informacéo para todos
0S acontecimentos existentes cotidianamente. O que os faz realizar uma selecdo de
todos os acontecimentos (TRAQUINA, 2013) e verificar quais sdo merecedores de ser
tornado publico virando noticia.

Muitas vezes alheio aos critérios de noticiabilidade, o jornalismo sensacionalista
explora os fatos, transformando-os em diversao; banalizando assuntos, mesmo que por
uma narrativa séria. Na televisdo, diversos programas policiais exploram situacfes ou
pessoas com a mesma estratégia. Nesses casos, 0 ethos jornalistico empresta a
credibilidade para lidar com esvaziamento da informacao.

Rezende (2000) ressalta que a busca pela audiéncia ganha forma por meio do
espetaculo. E assim, que muitas vezes realidade e ficcdo parecem se confundir, mesmo
no espaco do telejornal. Das histérias reais abordadas pelas reportagens, surgem o0s
personagens para o espetaculo noticioso. Condicdo que remete ao conceito do pensador
francés, Guy Debord (1997), que indica o espetaculo como inerente a vida humana e,
portanto, é a sua afirmacdo como aparéncia.

Desta maneira, as noticias na televisédo se moldam a uma demanda comercial. Os
fatos ganham destaque a partir do valor apelativo das imagens; o tempo das reportagens
é limitado, atrelados a condicéo de rapido consumo; e o contedo, para ser atraente, tem
que ter como foco o aspecto espetacular do fato. “E, exatamente por ser um espetaculo,
a transmissao das imagens submeteu-se as mesmas regras que se aplicam a um show”
(ARBEX Jr. 2001, p.30).

Ao longo dos anos 90 percebeu-se uma multiplicacdo de jornalisticos com esse
perfil. O aumento da violéncia nos centros urbanos fez crescer também os programas
sensacionalistas, que em sua maioria eram policiais. Programas como "Cidade Alerta™,

na Record, e "Brasil Urgente", na Band, sdo alguns exemplos dos muitos programas que
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tem como caracteristica a exploragdo do “show” da vida real. O viés editorial para
aumentar audiéncia € o mesmo em tantos outros até hoje, assim como a estratégia em
explorar assuntos que causem impactos, coisas extravagantes ou mesmo engragadas

sempre na intencdo de chamar a atencéo da audiéncia.

REPORTAGEM AUDIOVISUAL

Levando em consideracdo os valores-noticia para transformar tal acontecimento
e ndo outros em noticia, os veiculos jornalisticos também consideram que para ser
noticia, tem que ser algo que interesse a um grande numero de pessoas, ou que venha
impactar ou interferir na vida dos cidadaos. Essa no¢do de noticia se emprega em todos
os veiculos da imprensa. Mas claro que cada veiculo tem seus recursos distintos para
transmitir a informacdo. A estrutura, a linguagem do impresso, por exemplo, é muito
distinta do da reportagem de TV. E com base nessa estrutura de reportagem audiovisual
que se busca analisar os videos em quest&o.

A imagem € o que caracteriza e da forca a reportagem audiovisual. Claro que no
impresso também se encontra imagens, mas imagens estaticas, fotografias. “Imagens.
Boa, fortes, contundentes. Caracteristica fundamental na matéria da TV.”
(PATERNOSTRO, 2006, p. 73). Na reportagem de TV, as imagens em movimento,
mostrando o0 acontecimento e as pessoas envolvidas ddo forca e vida ao produto
audiovisual e, por isso, prende ainda mais o publico.

A aparicdo do reporter nas reportagens audiovisuais € um grande diferencial,
pois ele no local do acontecimento seja numa passagem ou um link, traz ainda mais
veracidade ao fato e conferem credibilidade as informacgdes (ALCURE, 2011). Tambem
imagens e os relatos de entrevistados, que vivenciaram ou presenciaram 0 que esta
sendo noticiado, humaniza o fato e desperta mais atencdo de quem assiste.

A reportagem ¢ entendida como “a matéria jornalistica que fornece em relato
ampliado de um acontecimento, mostrando suas causas, correlacdes e repercussoes.”
(Rezende, 2000, p. 157). De acordo com o autor a reportagem € estruturada em cinco
partes: off, cabeca, pé, boletins e sonoras. Mas em sua estrutura pode alguma dessas

partes ser tirada ou aparecer mais de uma vez na mesma reportagem.
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O reporter, como em qualquer outro veiculo, tem um papel muito importante na
reportagem, entre apuracgao dos fatos e coleta de entrevistas. Logo depois ter que contar
todo o ocorrido, toda historia, dentro de alguns minutos, com precisdo e imparcialidade.

O SENSACIONALISTA

O site de humor “Sensacionalista” (Figura 1) foi criado no ano de 2009 por
Nelito Fernandes, ex-redator do antigo programa "Casseta e Planeta” da Rede Globo. A
aposta era transpor para a internet um humor com noticias e o cotidiano das pessoas. O
projeto ¢ semelhante ao “The Onion”, um site americano de humor, que tem como

caracteristica principal a criacdo de noticias falsas.

Sensacionalista

HOME VIDEOS PAIS ESPORTE ENTRETENIMENTO MUNDO  DIGITAL LISTAS COMPORTAMENTO  CAMISETAS Q.

BLA 0 site Ego vai acabar: Cunha pede indulto a Justica  Ditado ‘ladr&o que rouba
relembre as 15 melhores para ladrdo.. é apés

deste de um ano do roubo interno no setor de
do jornalismo de Dilma propinas da Odebrecht

As 15 melfores ) filtros animados
montagens/dos ’ todos os dias serdo
nossos leifores com - estudados pela
afotade’Kim Jang+| | Sociedade de

un Psiquiatria

Ao pagar propina para indios, Novas edigdes de livros de Temer diz que US$ 40 mi de

[ videos | mulheres e negros, Odebrecht  histdria trardo Odebrecht propina foram para convencer
ganha prémio por diversidade  como presidente de 1989 a editora a publicar seus

2017 poemas

Figura 1- Site do “Sensacionalista” com disposi¢io visual semelhante aos jornalisticos

No inicio, a proposta do noticiario satirico brasileiro ndo conseguiu tanta adesao.
Na época contava com no maximo trés mil visitas por dia e cerca de cento e quarenta
mil curtidas na pagina no Facebook. Ap6s um periodo sem atualizagbes, a equipe
resolveu aproveitar a aproximacdo da copa do mundo aqui no Brasil e das elei¢bes
presidenciais para retomar as atualizacbes. A iniciativa resultou em um novo
crescimento na audiéncia, que saltou para cerca de onze milhdes de visitas diarias e
alcancando cerca de vinte e cinco milhdes de pessoas no Facebook (PORTAL
IMPRENSA, 2014). Atualmente a pagina do site no Facebook conta com mais de trés

milhGes de curtidas (Figura 2).
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de verdade. Contato:
editor.sensacionalista@gmail.com

Fotos

Criar uma Pagina

3.225.631 pessoas curti.
Greyce Mendonca Belém

Finalmente a explicagdo
Salvar K 2 Ver tudo

ensacionalista.com.br

. 6 Site de noticias/midia
Publicagbes

Figura 2 - Pagina do "'Sensacionalista” no Facebook é identificada pela categoria de noticia, mas alerta o leitor
de que é ""isento de verdade"'.

Atualmente a equipe do “Sensacionalista” ¢ composta por redatores de outros
programas de humor na TV. A participacdo de historiadores e jornalistas profissionais na
equipe de producdo demonstra a preocupagdo de hibridizar um produto de diversao,
com caracteristica de um informacional.

As noticias elaboradas pelo site sempre buscam fundamentos com os principais
assuntos pautados pela imprensa e, assim, a sensac¢ao provocada pelo ficcional é de algo
espetacular, quase real. Diversas publicacdes chegaram a ser confundidas como reais,
repercutindo na propria imprensa. Esse caminho inverso como o carater surpreendente
das informagdes exploradas pelo site se aproxima da forma do fazer jornalistico
sensacionalista da grande imprensa. 1sso evidencia o carater da proposta, ndo apenas
pelo fato de se apropriar de uma narrativa jornalistica, como o de criticar a pratica
sensacionalista dos profissionais da informacéo.

Com a popularizagdo do site, as noticias do “Sensacionalista” migraram de
plataformas. Do site, a fanpage no Facebook e um programa na televisdo. Foram cinco
temporadas do “Jornal Sensacionalista” no canal a cabo Multishow, entre os anos de
2011 a 2014. Na TV, o produto ganhou formato de telejornal e, assim como o site, cheio
de noticias “isentas de verdade”—lema do programa.

Com o mesmo formato que tinha da TV, de um telejornal, mas com apenas

reportagens e plantdes, o Sensacionalista aparece agora na maior plataforma de
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hospedagem de videos, o Youtube. O canal Sensacionalista foi criado em maio de 2015,
mas s0 foi lancado oficialmente em Agosto de 2016. O canal hoje com quase cinquenta
mil inscritos e quase 2,5 milhdes de visualizagbes em seus videos, vem retratando da
mesma forma que nos textos do site, noticias cheias de sarcasmo e humor, chamando

atencdo e tendo aceitacdo do publico.

% DcanaL . .
Sensacionalista %

TODA QUARTA A PARTIR DAS TIH ﬁ'

Sensacionalista nscrito | M| 49202

Figura 3- Multiplataforma, o "'Sensacionalista" em produgdes audiovisuais no Youtube

Com videos na plataforma do Youtube, o grupo do Sensacionalista produz
conteddo inédito e original. O canal serve como complemento do site, trazendo agora
em vez de textos, videos sobre temas relevantes do noticiario e também sobre o
comportamento das pessoas, dos brasileiros. Os videos sdo em diversos formatos, desde
apenas um bate papo com os integrantes do grupo de produtores sobre assuntos banais,
como papel higiénico, por exemplo, até reportagens sobre tragédia no Rio de Janeiro. E
partir de trés videos, com maior nimero de visualizacBes, dentro de uma playlist

especifica que se desenvolve a analise desse artigo.

ANALISE



4“ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE—29/06 a 01/07/2017

CInANE

=\ e nar
e "

MELER

R7.COM/CIDADEALERTA

' i
vensacionalista P

Figura 4- Trechos das vinhetas mostram a similaridade visual entre produtos da ficcdo e da realidade.

Este trabalho tem como base trés programas, lancados no canal nos dias 04 e 25
de Janeiro de 2017, além da edicdo do dia 01 de Novembro de 2016. As temaéticas
abordadas nas reportagens sdo as seguintes:

e Tudo pela audiéncia: vocé ndo vai acreditar no que o reporter fez nesse
video (com 96.310 visualizagdes, 04/01/2017).

e Quem é o youtuber mais famoso do Brasil? (com 94.347 visualizacOes,
01/11/2016).

e Espirito coxinha bate panelas e assusta familia (com 80.058
visualizacdes, 04/01/2017).

Trés temas ficticios, mas que tém relagdo com assuntos reais, discutidos no
cotidiano, como: criticas ao jornalismo sensacionalista, que busca explorar a emocéo do
publico; o mundo dos novos e também passageiros influenciadores digitais e politica e
posicOes partidarias.

Diferentemente do telejornal na TV, as reportagens no canal do Youtube ndo tem
apresentacdo; apenas a reportagem. Estas sdo produzidas de forma semelhante a
qualquer telejornal, com todos os elementos basicos: Off, sonora e passagem. E em
algumas se utilizam de sons (background) de acordo com o tema abordado, 0 que deixa
a reportagem ainda mais tocante, mais apelativa em relagcdo a emocéo.

O primeiro video em questdo (e 0 que até o momento da analise tem o maior
numero de visualizacdes dessa playlist), logo no titulo apresenta uma critica aos
veiculos que buscam fazer tudo pela audiéncia. Na reportagem, o repoérter tenta de todas

as formas fazer o entrevistado se emocionar (Figura 5).
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Figura 5- Momento em que o repérter tenta forgar o entrevistado a se emocionar

No humor do Sensacionalista, o apelo emotivo do jornalismo é figurado a partir
de algumas técnicas: cebola, uma musica bem melddica e, por fim, dgua para fingir as
lagrimas. Na verdade, trata-se apenas uma forma de criticar a imprensa, que em busca
de atingir o telespectador pela emocdo, explorando da mesma maneira as fontes
entrevistadas. Técnica recorrente em programas jornalisticos com apelo sensacionalista.

O segundo video mais visualizado, entre os analisados, retrata a rapida ascensédo
de pessoas que “viralizam” na internet, se tornam famosas e também, com a mesma
rapidez, desaparecem. Cobrir esse tipo de acontecimento é mais retratado em programas
de entretenimento, onde se tem como foco a vida privada, o estilo de vida das
celebridades. O que na visdo do campo jornalistico, esse fato ndo tem valor de noticia;
ndo € algo visto como interesse publico. Ao menos em tese, pois é justamente por essa
aproximagéo do jornalismo com o perfil do entretenimento que Se constroi a critica
neste video.

O ultimo video analisado, em terceiro lugar em nimero de visualizacOes, é a
primeira vista sobre algo sobrenatural, tratando de fantasma que assusta uma familia.
Um tipo de pauta comumente abordada por programas jornalisticos populares, como o
Aqui Agora (fora do ar, exibido na década de 90, no SBT). Essa foi a estratégia adotada

para abordar as disputas ideoldgicas na politica.

ESTRUTURA DAS REPOSTAGENS

Para além das “pautas” do humoristico, ¢ preciso observar a estrutura de
construcdo dos videos. O primeiro elemento de analise, o Off, é texto narrado pelo
reporter, que € coberto por imagens e deve ser ‘“preciso, coloquial e conciso”
(BARBEIRO; LIMA, 2002). No sensacionalista, os textos narrados pelos atores
transitam entre a informalidade e a brevidade recomendada no jornalismo. Somada a
questdo textual, o ritmo narrativo, associado ao padréo jornalistico, criam a sensacao de

estar vendo/ouvindo uma reportagem comum.

10
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Figura 6- Enquadramento das sonoras nas trés edi¢des analisadas.

As sonoras sdo respostas dos entrevistados as perguntas do repérter. Como
aponta Barbeiro e Lima (2002), as sonoras devem ser curtas e ter no maximo vinte
segundos. A mesma técnica é seguida em todas as edi¢bes analisadas. Observa-se
também que o primeiro plano é o mesmo enquadramento utilizado no telejornalismo

(Figuras 7).

Figura 7- Enquadramento das passagens nas trés edicoes.

Por ultimo, a passagem. “E a entrada do repérter em algum ponto da narrativa
contando, em on — em video -, parte da matéria” (CURADO, 2002, p. 49). No
humoristico, a mesma técnica do jornalismo (Figuras 7) é utilizada por atores, que
mesmo em meio a situacdes muitas vezes comicas, mantém a seriedade de um reporter
para transmitir informacGes sobre o assunto da reportagem. Os créditos identificam o
ator como repdrter e, assim como as sonoras, 0 enquadramento utilizado séo similares

aos jornalisticos, bem como a postura do microfone.

CONSIDERACOES FINAIS

Dessa maneira, verifica-se como grupo Sensacionalista se utiliza do humor tanto
para satirizar alguns acontecimentos, muitos desses, apenas maquiado, mas representado
a realidade, como também para se fazer uma critica aos veiculos que ainda buscam

chamar a atencdo do publico, aumentando assim a sua audiéncia, na busca pelo lucro.
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Deixando assim de exercer seu papel social, como difuséo de informacéo e formador de
opinido, publica.

Também, pelas varidveis apontadas, perceber-se que o “Sensacionalista” se
apropria das técnicas do jornalismo audiovisual, na medida em que atores encenam o
papel de repérter e usam dos mesmos recursos do jornalismo para construir as
reportagens satiricas. No off, nas sonoras e na passagem a semelhanca é evidente,
diferenciando-se a partir dos temas, que mesmo ficcionais, sdo tratados com toda a
estética visual e as técnicas do telejornalismo. Por isso mesmo, compreende-se a critica
ao modo de fazer jornalismo sensacionalista. Julgamento direcionado a essa mesma

imprensa, que na busca do extravagante, ja chegou até a se pautar pelo programa.
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