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Resumo

Este artigo apresenta resultados preliminares da pesquisa “Geografias da midia na
Regido Nordeste”, iniciada em agosto de 2016, com base em estudos de caso. A partir
de leituras sobre conceitos-chave da geografia, como territorio, regido e escalas, e suas
aplicacdes ao jornalismo, foram estabelecidas categorias para a analise de contetdo de
dois jornais pertencentes a dois dos maiores grupos de midia da regido: o Correio*,
vinculado a Rede Bahia, com sede em Salvador; e o Diario do Nordeste, do Grupo
Verdes Mares, sediado em Fortaleza (Ceard). Depois da analise de dados dos diarios,
um estudo comparativo foi feito para identificarmos caracteristicas comuns e
particularidades geogréficas que afetam a cobertura jornalistica e orientam as estratégias
de comunicacdo dos seus respectivos grupos de midia.
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1. INTRODUCAO

O artigo apresenta os resultados da primeira fase da pesquisa “Geografias da
midia na Regido Nordeste”, iniciada em agosto de 2016, com base em estudos de caso
desenvolvidos por bolsistas de iniciacdo cientifica. O projeto propde investigar 0s
referenciais geograficos que caracterizam a comunicacdo midiatica na Regido — com
énfase ao jornalismo — desde a organizacéo e atuacéo territorial dos grupos empresariais

do setor (com suas implicacdes politicas, econdmicas e geoculturais) até as
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representacdes espaciais dos veiculos jornalisticos sobre as identidades locais e
regionais, que expressam também as estratégias de mercado em jogo.

Para isso, estdo sendo realizados estudos de caso dos grupos detentores dos
jornais diarios de maior circulacdo paga em cada uma das trés regides metropolitanas do
Nordeste incluidas pelo IBGE entre as 12 “redes metropolitanas de primeiro nivel”:
Fortaleza, Recife e Salvador. Neste artigo sera apresentado um estudo comparativo dos
referenciais geograficos utilizados pelos jornais Correio*, vinculado ao grupo Rede
Bahia, com sede em Salvador, e Diario do Nordeste, do Sistema Verdes Mares, sediado
em Fortaleza (Ceara). O Correio* é o jornal de maior circulacdo paga na Regido
Nordeste e 0 23° do ranking nacional®, & frente do Jornal do Commercio, de Recife (25°,
com 34.766), de A Tarde, seu concorrente direto na Bahia (28°, com 28.429), e do
Diério do Nordeste (33°, com 22.593).

O grupo Rede Bahia é comandado por Antdnio Carlos Magalhdes Junior, filho
do fundador, conhecido pela sigla ACM, que foi prefeito ndo-eleito de Salvador (1967-
1970), indicado pelo entdo governador Luis Viana Filho; trés vezes governador da
Bahia (duas delas nomeado pelo Regime Militar®), além de senador (1995-2001; 2003-
2007) e Ministro da Comunicacdes (1985-1990). Atualmente, a cidade-sede do grupo,
Salvador, é governada por ACM Neto. O jornal Correio*, ponto de partida desse grupo
de midia, circula diariamente, desde 1978, com média de 32-36 paginas, distribuidas em
quatro cadernos editoriais: Esporte*, Vida* (Cultura), 24h* (Bahia, Brasil, Mundo,
Economia e Variedades) e Mais* (Politica).

O Sistema Verdes Mares é ligado ao Grupo Edson Queir6z, um conglomerado
empresarial do ex-deputado Edson Queiroz (falecido em 1982), que possui uma vasta e
diversificada rede de empresas no estado do Ceara e fora dele. Como fabricantes de gas
GLP e Gés Butano; de bebidas - 4gua mineral Indaid e Minalba, e Citrus sucos; a
Esmaltec Eletrodomésticos e a produtora de tintas Hipercor, entre outras, todas sediadas
na regido nordeste, mas com relagdes a nivel nacional. O grupo também possui a
Universidade de Fortaleza (Unifor) e a fundacdo Edson Queiroz.

O Diario do Nordeste (DN) circula desde o dia 19 de dezembro de 1981 e

atualmente divide os seus contetdos editoriais em trés cadernos: o primeiro é construido

5 Apurado pelo Instituto de Verificagdo da Comunicacéo (IVVC) e divulgado anualmente pela Associacdo
Nacional de Jornais (ANJ) em: http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/. O indice inclui os
exemplares efetivamente vendidos pelos jornais somados as assinaturas individuais de suas respectivas
edicOes digitais (descontadas as duplicidades).

® Mandatos "bi6nicos": 1971-1975 e 1979-1983; eleito para o periodo 1991-1994,
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com as rubricas de Cidade, Policia, Regional, Politica, Nacional, Internacional, Jogada
(esportes) e a Ultima pagina, denominada Ultima hora; o segundo concentra a editoria de
Negdcios; e o Caderno3 aborda tematicas e agenda de cultura e entretenimento. Uma
particularidade do DN € que, embora circule com média de 34 a 39 paginas (cadernos
com matérias) de segunda a sabado, o jornal sai aos domingos com uma edic¢éo reduzida
(10 péaginas), alimentada pelos contetdos do Portal Verdes Mares.

O estudo apresentado a seguir mostra que ambos 0s jornais privilegiam,
claramente, a proximidade como principal critério de noticiabilidade em suas coberturas
e procedimentos de edicdo, mas com uma diferenca de escalas: enquanto o Correio*
trabalna em uma escala geografica menor, praticamente limitando-se a Regido
Metropolitana de Salvador, o Diadrio do Nordeste abrange uma escala maior, trazendo
referéncias espaciais de diferentes regides do Ceara e do prdprio Nordeste, que ndo se

restringem ao caderno “Regional”.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

A proposta de uma vertente de estudos interdisciplinares interagindo
conhecimentos da geografia e da comunicacdo vem sendo construida desde a primeira
década deste século por pesquisadores das duas disciplinas. Mas foi André Jansson que,
em 2005, apresentou a articulacdo dos estudos de midia com o novo subcampo
denominado “geografias da comunicagdo”, que investiga tanto a forma que a
comunica¢do produz espago, como 0 espago produz a comunicagdo. Para Jansson
(2005), a unidade entre Geografia e comunicacdo da-se pelo fato que todos os espacos
sdo produzidos pelas representagdes, ou seja, as teorias sobre a producdo do espaco
devem ser entendidas, “até certo ponto”, como teorias de comunica¢do e mediacdo
(apud AGUIAR, 2011, p.5).

No entanto, esses didlogos entre Geografia e Comunicacdo vém se estabelecendo
predominantemente a partir de uma literatura anglo-saxonica, ja& que no Brasil e na
Ameérica Latina hispanica ainda é grande a invisibilidade da Geografia na comunicacao,
e vice-versa (AGUIAR, 2013, p.45). Essas analises norteiam-se por nogdes de espaco,
espaco-tempo e territorio, nem sempre embasadas na epistemologia da ciéncia
geografica, incluindo suas controveérsias tedricas. Muitas das vezes, nem gedgrafos séo

citados na bibliografia. Alguns conceitos geograficos séo citados a partir de filosofos,
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socidlogos, antropologos ou sao originados destes, como na Geografia Cultural e Social
(idem).

Geralmente, os pesquisadores da comunica¢do priorizam o uso metaférico do
espaco e da espacialidade para interpretar relacbes mididticas e de mediacdo
contemporanea, em especial aquelas centradas nas rupturas espaco-temporais
propiciadas pelas tecnologias digitais. Sendo assim, é necessario que haja uma maior
interacdo entre os dois campos de conhecimento que servem de base para as
investigacGes empiricas. Além disso, € preciso deslocar-se do senso comum para um
uso cientifico mais solido pelos pesquisadores de midia e da Comunica¢do. Em
contrapartida, os gedgrafos precisam sair do fisico, do material e partir para uma
perspectiva mais subjetiva, ja que a informagao circula por “fluxos imateriais”.

J& no campo geografico, um dos pioneiros para os estudos de midia é Paul
Adams, autor de Geographies of media and communication de 2009, no qual defende “a
geografia fenomenologica” como uma epistemologia que propicia a investigacdo das
dimensG@es individuais da experiéncia cotidiana, a0 mesmo tempo em que considera o
“estar-no-mundo” (apud AGUIAR, 2013, p.35). Segundo ele, a fenomenologia
representou para os gedgrafos uma alternativa ao positivismo, por permitir direcionar o
olhar para aspectos da experiéncia humana relacionada a lugares, com aportes da
etnografia e da entomologia. Paulo Adams também analisa os processos de mediacdo
exercidos pela midia na apreensdo das imagens e dos sentidos dos lugares. Tais
imagens, muitas vezes internalizadas e tidas como experiéncia pessoal Unica das pessoas
com aquele lugar (apud AGUIAR, 2013, p.35).

2.1. O conceito de territdrio

Milton Santos (2006, apud BORGES, 2013, p. 53) afirma que “o territério € o
lugar onde desembocam todas as acdes, todos os poderes, todas as forcas, todas as
fraquezas, isto é, onde a histéria do homem plenamente se realiza a partir das
manifestagdes da sua existéncia”. Deste modo, pode se dizer que o territdrio possui um
arsenal de elementos, como Estado, economia, politica, cultura, costumes,
representacoes etc.

A etimologia da palavra territorio tem uma dupla conotagdo, confirmando seu
carater material e simbdlico, relacionando-se tanto a dominacdo da terra quanto ao

medo — ou seja poder coercitivo- que a circunda (BORGES, 2013, p.53). E latente uma
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ligacdo do territério com o poder. “Para que um territorio exista, determinado
agrupamento social tem que dele se apoderar (BORGES, 2013, p. 53). E nessa
compreensdo que se encontra a distingdo de “dominagdo” e “apropriagdo”, vastamente
debatido por Henri Lefebvre no que se refere a territdrio, ja que o poder tem um sentido
concreto de dominacao e um sentido simbdlico de apropriacéo.

O territorio envolve sempre, ao mesmo tempo [...], uma dimensdo simbodlica,
cultural, através de uma identidade territorial atribuida pelos grupos sociais,
como forma de “controle simbolico” sobre o espaco onde vivem (sendo também,
uma forma de apropriacdo), e uma dimensdo mais concreta, de carater politico-
disciplinar (HAESBAERT, 1997, apud BORGES, 2013, p.53)

O territorio assinala controles que variam de acordo com o tempo e 0 espaco,
agrupamentos e individuos. Este multipertencimento resulta do movimento histérico
que o constrdi e das suas consequentes transformacdes, presentes e influentes até na
legitimidade de sua existéncia (BORGES, 2013). Para Borges, portanto, o territério
pode ser compreendido como produto da relacdo entre sujeitos sociais e 0 espago. O
territorio emerge como campo de tensdes e disputas, reveladora da sua dimensdo

cultural.

2.2. Regido, escalas e regionalizacdo midiatica

Rogério Haesbert (2010, apud AGUIAR, 2016, p. 42) mostra que, ao contrario
do territdrio, associado a uma ideia de totalidade, o conceito de regido esta relacionada a
ideia de “parcela” e “recorte” do espago. Ou seja, a multiplas escalas, com as mais
diversas variaveis (estrutura, organizacao, contexto, identidade, etc). Como constructo
intelectual, regido esta associada ao entendimento do espa¢o geografico (econdmico ou
realidade simbdlica e identitaria, associadas aos espacos vividos); ou a regido como
espaco de acdo/intervencdo, muito usada por grupos de comunicacgdo, ao agirem sobre
determinado recorte.

Pamela Araujo Pinto (2014) e Anamaria Fadul (2006) trabalham em seus artigos
elementos que apresentam, explanam e discutem dados diversificados da midia regional
no Brasil. Para Araudjo, o conceito de midia regional precisa ser complexificado nos
estudos de comunicacédo, pois apresenta uma variedade de configuracdes. Comecando
pela propria estruturagdo dos mercados, com diferentes niveis de desenvolvimento.
(PINTO, 2014)

H& uma composicdo de diferentes arranjos de midia, com maior e menor

desenvolvimento econdmico; com producdo de conteudo de forma independente e ou
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atrelada a empresas de grandes centros e com vinculos com interesses politicos. Desse
modo, € muito importante o estudo da midia regional, permitindo tanto o entendimento
das variacBes de mercado de midia brasileiro, incluindo o ambiente regional, muitas
vezes observado de forma homogénea e inferior (PINTO, 2014). A pesquisadora
propbe-se uma abordagem sistémica para descrever a midia no Brasil, abandonando a
polarizacdo com a qual tradicionalmente ela é explicada (HALLIN e MANCINI, 2004;
GORGEN, 2009; PINTO, 2013, apud PINTO, 2014).

Para Fadul, as pesquisas de midia regional ainda apresentam uma Visdo
etnocéntrica, uma vez que em sua grande maioria tém privilegiado as cidades do Rio de
Janeiro e Sdo Paulo, onde estdo localizadas as maiores e mais importantes empresas de
midia. O que se tem de conceitual sobre a midia brasileira é a partir dessas duas cidades,
deixando de lado as enormes diferencas existentes na midia regional. Esta visdo ndo
colabora para o desenvolvimento de pesquisas sobre midia regional, que apesar do seu
desenvolvimento nos ultimos anos, ainda ndo enfrenta varios problemas como a questéo
econbmica, tecnolodgica, recursos humanos etc (FADUL, 2006).

Ambas as autoras observaram enormes diferencas nas midias regionais,
incluindo assimetrias com relacdo aos dados demogréficos, econémicos, educacionais e
sociais, que também podem ser notadas na descri¢cdo, nos elementos e nas caracteristicas
especificas de cada midia regional.

Os estudos sobre midia regional precisam ser reposicionados. E necessario a
realizacdo de estudos sistematicos que permitam construir um acervo de referéncia para
o0 estudo de seus diferentes aspectos, pois a partir do desenvolvimento econdmico dos
mercados regionais, consequentemente a midia regional esta passando por um momento
de grandes mudancas. Tais estudos apontam a necessidade de compreensdo de midia
regional a partir das suas diferencas e semelhancas e, principalmente, do
reconhecimento da sua diversidade e da investigacdo dos entre midias regionais e 0s
grupos de referéncia nacional, estadual e local (FADUL, 2006; ARAUJO, 2014).

2.3. Jornalismo local-regional

No livro “Territorios do Jornalismo”, Sonia Aguiar procura demonstrar a
importancia da nogdo de “escala geografica” (diferente da escala cartografica) para a
compreensdo dos diferentes recortes em que se inserem a midia e o jornalismo local e

regional. A partir do momento em que se observa um determinado “recorte escalar”,
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uma analise é feita sobre aquele campo. Segundo Lacoste (1988, apud Souza, 2014,
apud Aguiar, 2016), a “cada mudanga de escala, corresponde uma mudanca no nivel de
analise, logo, uma mudanca no nivel de concepgao”.

Assim, os processos de regionalizacdo, quando aplicados as praticas midiaticas e
jornalisticas, devem ser analisados de duas formas distintas: a da regido jornalistica e da
regido midiatica.

[...] Aquela que diz respeito aos espacos que servem de referéncia para as
mediacdes entre 0s acontecimentos e as audiéncias, operadas pelos jornalistas,
configuram as “regides jornalisticas”; e aos recortes espaciais que servem de
referéncia para a atuacdo mercadoldgica dos jornais, revistas, emissoras de

radio e televisdo e portais de noticias operados por empresas ou grupos
midiaticos propde-se denominar “regides midiaticas” (AGUIAR, 2016, p. 120).

A autora cita Milton Santos (1955), o qual afirma que existem areas de
diferentes tamanhos, onde jornais operam de acordo com as suas categorias funcionais
(AGUIAR, 2016, p. 123). E possivel analisar que no pais existem muitos jornais locais
que pautam assuntos nacionais, porém ndo ha um jornal considerado nacional, mesmo
que sua circulacdo se dé em diferentes partes do territorio brasileiro.

No contexto do jornalismo, devemos considerar a escala local como o0 &mbito da
cidade. Ja o regional pode abranger tanto sub escalas do local, como um conjunto de
bairros, quanto escalas maiores, como aglomerados de cidades articuladas por um fator
identitario. Para Carlos Branddo (2004, apud AGUIAR, 2016, p.91): “A cidade ¢ a sede
e 0 ambiente da reproducéo das classes, das atividades de producdo, distribuicdo, troca e
consumo”.

Jaqueline Deolindo (2013, apud AGUIAR, 2016, p.92) considera que ha uma
relagdo indissocidvel entre midia local e cidade e entre estas e a regido. O jornalismo
local-regional contribuira assim “para a constru¢do da identidade local e/ou regional
mediante a experiéncia de alteridade (distinto) que articula o lugar o entorno e o
mundo”. Para Carlos Camponez (2002, apud AGUIAR, 2016, p.93): “As
especificidades da imprensa regional e local resultam do seu compromisso com a regido
e do seu projeto editorial”. E nesse compromisso que frutifica ou fracassa, se diversifica
ou homogeneiza a comunicacéo: “o discurso acerca do territorio raramente ¢ inocente”
(idem).

Gabriel Ringlet (1981, apud CAMPONEZ, 2002, apud AGUIAR, 2016, p.94)
destaca a importancia da geografia para a informagdo local. “A informagdo local ¢

constituida por noticias que dizem respeito a uma éarea geografica delimitada e
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relativamente restrita, que se encontram reagrupadas, no jornal, em espagos proprios. Ja
Albert Mabileau (ano, apud CAMPONEZ, 2002, apud AGUIAR, 2016, p.94) considera
que a informacgao local s6 existe como um “objeto construido” que se diferencia pela
direcdo dos seus fluxos: a informacao pelo local; fontes de informagéo que séo locais. a
informacao sobre o local; conteddo da informacéo, dos relatos cotidianos as questdes de
fundo da sociedade local; a informacgéo para o local (relacdo entre as midias locais e
regionais com o leitor).

Erick Neveu (2002, apud LOPES GARCIA, 2008, apus AGUIAR, 2016, p.94)
resume a esséncia do local em trés aspectos: a) a imprensa local geralmente garante uma
cobertura muito mais ampla e detalhada dos acontecimentos; b) os jornalistas locais tém
capacidade e possibilidade de expressar e de serem porta vozes de uma opinido publica
“local”’; ¢) Os periddicos locais possuem uma estrutura “vertebrada”.

Juan Macia Mercadé (1992, apud CAMPONEZ, 2002, apud AGUIAR, 2016,
p.95) propde os critérios de delimitacdo dos conteudos: a sede territorial de publicacao;
o0 tratamento dado aos conteldos; a percepcao do jornal sobre o leitor; a relagdo com as
fontes de informagé&o institucionais. Para Mercade, as relagdes com a instituicdes e 0s
organismos locais devem ser diretas, permanentes e mais intensas em relagdo aos 6rgados
politicos e administrativos situados em nivel hierarquicamente superior.

Gabriel Ringlet (1981, apud CAMPONEZ, 2002, apud AGUIAR, 2016, p.95)
observou diferentes categorias de local: verdadeiro, que resulta de uma politica editorial
de “tatica de ocupagdo do terreno”; semilocal, que se pauta mais por uma ldgica
comercial “de busca de publicos mais diversificados do que uma verdadeira vocagao
regional”; comprometido ou engajado, que cobre um vasto leque de possibilidades no
ambito da comunicacdo alternativa e da imprensa sindical e partidaria; falso local, que
se restringe as taticas discursivas para atrair publico, especialmente manchetes.

No jornalismo, a distancia é uma variante escalar, que ira selecionar fatos de
interesse local ou regional. Aguiar (2016) prop6e uma tipologia das escalas
jornalisticas a partir do trabalho de Marcelo Souza (2013), na qual a escala local é
tomada como o referencial basico para anélise da realidade midiatica. Esta, por sua vez,
pode ser dividida em quatro sub-escalas: microlocal (quarteirdo), intraurbano (bairro),
mesolocal (vivéncia cotidiana da localidade, como povoado ou aldeia); macrolocal

(regides metropolitanas).
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa iniciou-se com a leitura e fichamentos de artigos e capitulos
especificos de livros sobre as geografias e espacialidades das comunicaces,
regionalizagdo midiatica, jornalismo de proximidade e comunicacdo regional. Apds
essas leituras, resenhas foram feitas para melhor estudo dos temas, com debates junto
aos outros participantes e a orientadora, a fim de entender e estruturar a comunicacgéo
nas subregides do Nordeste que sdo objetos da pesquisa.

Em seguida, informacdes sobre os grupos de midia estudado (Grupo Rede Bahia
e Sistema Verdes Mares) foram coletadas, a fim de saber as &reas - sejam elas
econdmicas, politicas, comunicacional ou de entretenimento - que impactam, direta ou
indiretamente, a comunicacao.

A pesquisa empirica foi caracterizada pela andlise de dados dos jornais
trabalhados, como enquadramento editorial e espacial dos conteldos, escala das
referéncias espaciais e a procedéncia dos contetdos jornalisticos.

Inicialmente, a coleta dos dados se daria em dois periodos - as eleicdes
municipais em 2016 e o Carnaval em 2017-, por serem assuntos de grande relevancia e
que ocupam consideravel espaco nos jornais. Contudo, com o vasto contetdo tedrico
disponibilizado para leitura, debate e resenha, decidiu-se suspender a coleta das elei¢cdes
municipais e realizar uma coleta-teste na primeira semana de dezembro.

Nesse periodo, a coleta-teste consistiu na leitura das matérias presentes nos
jornais no periodo de 04/12 a 11/12/2016 (O Correio*) e de 03/12 a 10/12/2016 (Diario
do Nordeste)’, com a identificacdo do assunto central de cada. A partir de uma leitura
flutuante desse material, foram propostas trés tabelas para sistematizacdo dos dados
coletados: a primeira foi destinada & identificagio do “enquadramento editorial e
espacial dos contetidos”; a segunda, para as “escalas das referéncias espaciais dos
contelidos locais-regionais”; e a terceira para a “procedéncia dos contetdos
jornalisticos” (ver exemplo na Figura 1).

ApOs o estudo das trés tabelas, mais duas tabelas foram criadas para coletar
dados que refutassem ou ndo os resultados encontrados na primeira analise: a quarta
trata dos “referenciais espaciais locais” de cada jornal, e a quinta destina-Se para

“referenciais regionais - intraestaduais e macrorregionais” (Figura 2).

" Essa diferenca se deve ao fato, ja informado, de a edi¢do dominical do DN ser bastante reduzida e ndo
baseada em apuracéo prdpria; assim, optou-se por uma amostra de sabado a sabado.
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Apesar da pouca quantidade de dias analisados no primeiro periodo, foi possivel

observar como se caracterizava cada jornal quanto a escala, espago e regido. O jornal

Correio* possui varios elementos de jornalismo local e o jornal Diario do Nordeste do

jornalismo regional, com ambos localizados nas capitais de seus estados. O Correio*,

apesar de um jornal de grande circulacdo no estado baiano, concentra suas noticias em

Salvador, identificando locais que somente quem reside na cidade ira reconhecer.

Figura 1

Pesquisa PIBIC 2016-17 - Geografias dos grupos de midia na Regiéo Nordeste — Coleta de dados iniciais
Titulo do Jomal:

Semana: 04/12/16 (domingo) a
Tabela1-E

to editorial e

11/12/16 (domingo)

ial dos

Legenda: Local = referente a uma cidade; Regional = ref. ao estado-sede, a outro(s) estado(s) nordestino(s) ou & Regido Nordeste como um todo; Nacional = ref. a0
Brasil como um todo ou a estados fora do NE; Intemacional = qualquer referéncia a localidade fora do Brasil

Data Cadlpg | Editoria | Assunto Local Regional Nacional
04/12/16 | 1°2 Politica PE Brasil
Tabela 2 - Escalas das refe P dos I gi
Assunto capital “interior” Estado mesorregiao
Tabela 3 - Pi déncia dos Udos jornalisti
Assunto Redagao Portal da Agéncia Agéncia Outros

local Web nacional i ional

Figura 2

Pesquisa PIBIC 2016-17 - Geografias dos grupos de midia na Regio Nordeste — Coleta de dados iniciais

Jomal:
Semana

04/12116

(sabado) a 11/12/16 (sabado)

Tabela 4 — Referenciais espaciais locais

Data
0412116

Editoria

Assunto

capital

RM/ cidade

Outra cidade

0412116

0411216

04112176

04112116

04112116

0411216

04112176

04112116

04112116

0411216

04112176

04112176

04112116

0411216

04112176

04112176

0412116

Tabela 5 -

is (PE) e

e outros estados nordestinos)

Editoria

Estado

Capital/RM

lesorregiao” | Nordeste

Data
04112116

0411216

04112116

04112716

04112116

0411216

04112116

04112716

04112116

0411216

04112116

0412116

04112716

0411216
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4. RESULTADOS PRELIMINARES

A Rede Bahia é grupo empresarial que inicialmente era voltado para a
construcdo civil, mas que acabou destacando-se na area comunicacional e que hoje atua
nos segmentos de midia, conteudo e entretenimento, dentro e fora do estado
baiano.Possui seis emissoras de TV aberta, afiliadas a Rede Globo, um jornal diario,
quatro radios FMs, dois portais e uma produtora de eventos. O grupo ja possuiu uma
universidade corporativa empresarial e uma grafica, mas ambas foram descontinuadas,
ficando somente a estrutura da grafica para a impressdo do jornal Correio*. As empresas
MMDS Bahia e Bahiasat ComunicacGes pertenciam a Rede Bahia, porém foram
vendidas para a Galaxy Brasil, em 2013, por conta da lei que proibe o controle
simultaneo de emissora de radiodifuséo e operadora de TV fechada.

O grupo de midia Rede Bahia é controlado pela Familia Magalhées, que possui
um papel ativo na politica brasileira. Anténio Carlos Magalhédes (conhecido pela sigla
ACM) fundou o grupo que deu origem a Rede Bahia, em 1975, e exerceu Vvarios cargos
na politica brasileira. Com sua morte, quem assumiu o controle do grupo de midia e sua
cadeira no Senado foi o seu filho, ACM Junior, cujo filho é o atual prefeito de Salvador,
ACM Neto. Apds a morte do senador e ex-ministro das Comunica¢fes Antdnio Carlos
Magalhdes, a empresa foi dividida entre Anténio Carlos Magalhdes Junior, Luis
Eduardo Magalhaes Filho e César Mata Pires, todos da Familia Magalhées.

Em 2012, o grupo EPTV, da Familia Coutinho Nogueira, comprou a parte de
César Mata Pires (genro de ACM), que corresponde a 33%. O grupo também controla o
Instituto ACM, uma organizacao privada sem fins lucrativos, idealizado para preservar
a memoria de ACM. O Instituto da apoio a acBes voltadas para o desenvolvimento
cultural e socioeconémico do estado baiano.

O Sistema Verdes Mares, pertencente ao grupo Edson Queiroz, € o maior
conglomerado de comunicacdo do estado. Fazem parte de seus empreendimentos de
comunicagdo: um jornal impresso, o Diario do Nordeste; duas emissoras de televisao,
uma em VHF e outra em UHF, a TV Verdes Mares e a TV Diério, respectivamente; trés
radios, sendo duas FMs (uma no Recife e outra em Fortaleza) e uma AM, e um portal na

internet.
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A relacdo deste conglomerado de midia regional com as organizacfes Globo se
deu desde quando a primeira emissora de televisdo do grupo, a TV Verdes Mares,
tornou-se afiliada da TV Globo (1974). Ao contrério da TV Diério, a TV Verdes Mares
tem pouca producdo local e transmite durante maior parte da sua programacéo a grade

nacional da VVénus Platinada.

4.1. Correio

Nesta primeira coleta de dados sobre o Correio*, observou-se, de imediato, que
0S seus quatro cadernos tém muitos colunistas; que os sub-cadernos Economia e
Variedades do caderno 24h* ndo sdo fixos nem frequentes como 0s outros; e que O
caderno Vida* (Cultura) possui poucas reportagens e todo o seu conteudo € voltado para
agenda cultural, como festas, shows, cinema e teatro.

Na primeira tabela da anélise de dados, as matérias foram identificadas por
editoria e pela escala espacial a que se referiam. Principais observacgdes:

e A principal escala do jornal é a local, com a presenca constante nas reportagens de
nomes de lugares (como bairros, ruas e pracas) da capital, Salvador. Os leitores que
ndo residem na cidade sentem certa dificuldade em entender o que as localizacbes
significam por n&o estarem familiarizados com a geografia local.

e A escala nacional referia-se, comumente, a noticias que tiveram grande impacto no
pais.

A segunda tabela da analise de dados foi voltada para a escala das referéncias
espaciais dos conteudos local-regional, ou seja, como as noticias estdo distribuidas nas
regides que eram foco.

. A maior parte das matérias ocorre na capital baiana, Salvador, com poucas
matérias relacionadas a outras cidades.

. Quando os assuntos veiculados eram de outros estados, ha também concentracdo
nas capitais do Brasil.

A terceira tabela da analise de dados é voltada para a procedéncia dos conteidos
jornalisticos: se sdo da redacdo, de agéncias (nacional ou internacional) ou se s&o do
portal do Correio*. Foi possivel averiguar:

. Poucas sdo as reportagens que identificam os autores. A maioria das matérias

assinadas pelos jornalistas é do caderno Esporte* e Mais* (Politica).
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. Por uma analise rapida, foi possivel observar que as materias ndo assinadas
possuiam uma versdo diferente, sobre 0 mesmo assunto, no portal do jornal.

. N&o ha identificacdo de matérias que foram tiradas de agéncia ou portal,
somente no caderno Esporte*.

A quarta tabela, criada junto com a quinta depois do estudo das trés primeiras,
coleta informacdes sobre referenciais espaciais locais da Bahia no Correio*:

o Bairros e localidades da capital estiveram presentes na tabela, com nomes
de pracas, ruas e ladeiras;

A quinta tabela da analise de dados foi destinada aos referenciais espaciais
regionais - intraestaduais e macrorregionais (Nordeste e outros estados nordestinos), se
as reportagens estdo localizadas na capital ou outra cidade baiana; e se cita outros
estados ou ndo. Observou-se que:

« As matérias que citam o estado da Bahia, identificam outras cidades que
ndo seja a capital;

e  Poucos estados nordestinos sdo citados nas reportagens;

4.2. Diario do Nordeste

A primeira caracteristica observada nesta coleta de dados-teste foi que aos
domingos o Diario do Nordeste publica uma edicao reduzida (10 paginas), com base nos
contetidos do Portal VVerdes Mares. Por isso, optou-se por uma amostra exploratdria de
sébado a sabado, em vez de domingo a domingo, como adotado para 0s outros dois
jornais da pesquisa, 0 que alterou as datas inicial (do dia 04/12/16 para 03/12/16) e final
(de 11/12/1 para 10/12/16), conforme a Figura 3.
Figura 3

04/12/2016 03/12/2016
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Uma das inferéncias encontradas na fase inicial da pesquisa foi o principio de
proximidade, destacado de maneira ndo somente local - quando citava bairros e espacos
locais da Regido metropolitana de Fortaleza - como também no sentido local-regional,
trazendo frequentemente referéncias aos municipios e regides do estado do Ceara.

Outra inferéncia na observacdo do Jornal Diario do Nordeste, € a apresentacao
de um caderno nomeado como “regional” que traz em seu projeto editorial, matérias das
mais diversas regifes cearenses, trabalhando o interior com um caderno exclusivo.
Diferenciando-se assim dos demais jornais estudados até o momento pelo grupo de
pesquisa. (Fig.4)

Figura 4

o o s 0 1 ?

Trairi foi quem
mais desmatou

Também foi observado que o jornal ndo trabalha com o mapa das mesorregides
cearenses desenvolvido pelo IBGE, mas utiliza “macrorregioes” aprovadas em 2015

pela Secretaria de Desenvolvimento do Estado do Ceara.

CONSIDERACOES FINAIS

As leituras da bibliografia indicadas para a realizacdo desta pesquisa foram de
suma importancia para se entender a disseminacdo da comunicagdo e seu conteudo, e
como ela esta diretamente ligada as escalas espaciais. As escalas local e regional foram
as que tiveram presentes nos jornais analisados: Correio* e Diario do Nordeste,
respectivamente. Enquanto o jornal baiano manteve suas reportagens focadas na capital
Salvador, com muitas localidades e com poucas referéncias a outras cidades, o jornal
cearense traz a escala local-regional, com um caderno especifico que engloba o estado,

ndo somente a capital Fortaleza.
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Na segunda fase da pesquisa cientifica, uma reviséo da literatura sera feita, para
maior aprofundamento dos assuntos e estudo da andlise de dados, o que se pode
acrescentar ou retirar para melhorar a pesquisa empirica. A proxima coleta de dados, ja
em andamento, tem como amostra as sete edi¢cdes da semana do Carnaval (de quarta a
quarta-feira, 22 de fevereiro a 1° de marco), para posteriormente observar o resultado e

se houve mudancas significativas ou ndo de uma analise para outra.
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