4N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
INTERCONXIX Congresso de Ciéncias da Comunicac@o na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

Marketing Politico: Uma Analise do Discurso Durante o Processo de Admissao, Pré e

Pé6s Impeachment de Dilma Rousseff no Canal Oficial do You Tube.

George, FREITAS!
Hélder, FRANCA?
Unifavip Devry, Caruaru, PE

RESUMO

Apresentar uma abordagem sobre o marketing politico e suas diversas estratégias de
formatag@o no discurso da Ex-presidente Dilma Rousseff. Sendo esse o questionamento
que o presente artigo procura responder, o corpus da investigacdo se fundamenta no
processo de impeachment por meio da coleta de trés videos do canal oficial da mesma no
you tube. Adotando uma metodologia de analise do discurso sob uma pesquisa
exploratdria qualitativa, busca-se delinear ndo apenas o significado do proprio discurso,
mas principalmente identificar de que maneira os elementos ludicos, apelos racionais,
emocionais, cendrio, € comportamento, agem na gera¢do de sentido. Compreendendo a
importancia do discurso na produgdo de identidade com o espectador.

PALAVRAS-CHAVE: Politica, Marketing politico, Democracia, Discurso

INTRODUCAO

Tomando como item de estudo o discurso de uma Presidente que sofreu um processo de
impeachment, logo entende-se que o sentido do discurso ¢ defender uma ideia e alcangar
um objetivo. Compreende-se a fala como um instrumento tdo relevante quanto sua
expressividade, ela representa o processo de interacdo entre os individuos como parte
integrante de uma sociedade, sendo possivel que cada individuo faca uso da linguagem
conforme sua vontade e maneira de ver o mundo pelo vocabulario que conhece e domina.
Fernandes (2007, p. 33) afirma que “o sujeito, mais especificamente o sujeito discursivo,
deve ser considerado sempre como um ser social”. Muito antes do desenvolvimento da

linguagem oral, a expressao corporal ja era usada pelo ser humano para se comunicar ¢

! Bacharel do curso de Comunicagdo Social com énfase em Publicidade e propaganda da Unifavip — Devry,
email: georgefreitas81(@hotmail.com

2 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagido Social com énfase em Publicidade e propaganda
da Unifavip — Devry, email: hbezerra@unifavip.edu.br




4N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
INTERCONXIX Congresso de Ciéncias da Comunicac@o na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

manter relagdes sociais usando o corpo através dos gestos e postura como intermediador
de sentido e razdo.

Este artigo tem por objetivo identificar e compreender quao abrangente sdo os elementos
e estratégias usadas em favorecimento do discurso. Observar as expressdes corporais €
comportamentais como um processo de relagdo multua e necessdria ao conjunto
discursivo, realizando uma interpretagao das atitudes, pensamentos, expressoes € suas
representacoes. Orlandi (2003, p. 42) diz que “a analise do discurso, ndo menospreza a
forca que a imagem tem na constituicao do dizer”. Ou seja, o campo imagético dos signos
exerce um auxilio coerente e fundamental para que essa comunicacao estabeleca polos de
motivagado, satisfagdo e veracidade.

Para falarmos de discurso, precisamos considerar os elementos que tém
existéncia no social, as ideologias, a historia. Com isso podemos afirmar
que os discursos ndo sdo fixos, estdo sempre se movendo e sofrem
transformacdes acompanham as transformagdes sociais e politicas de toda
natureza que integram a vida humana. (FERNANDES, 2007, p. 20)

Defender e propagar uma ideia por intermédio de um produto, servigo ou através da
defesa de um discurso sdo objetivos que necessariamente precisam ser estudados,
compreendidos e direcionadas ao contexto cultural que envolve seu publico no objetivo
de fazer sentido. Busca-se trazer a pesquisa essa importancia cientifica explorando o
contetido, pontuando os conceitos e estratégias existentes na formatacdo e execucdo em
seu favor.

Trazer para o campo de estudo o fato do despertar, o porqué daquele formato ali
representado por categorias estéticas se identifica e torna o discurso relevante e mais
atraente, possibilitando o conhecimento das possiveis op¢des a serem aplicadas em
favorecimento do contetido exposto, sendo o tema interessante e pertinente na area
académica. Apds esse conhecimento prévio surgiram algumas reflexdes para a
compreensao do trabalho e a pergunta de pesquisa que mais se destacou: De que forma o
discurso visual se agrega ao verbal na busca de gerar signos que relevam o sentido do que
¢ defendido? Essa significagdo se da por que razdes, visto que € possivel constituir

uma mensagem, ndo existindo uma relagdo definitiva.

Marketing Politico

Considerando a importancia politica na vida do ser humano ¢ praticamente impossivel
ndo perceber o fato de que ja diante do nascer somos inseridos diante de um processo
espontaneo a sociedade. Segundo Kuntz (2006, p. 294) “a politica corresponde a um

teatro, com sua estrutura (palco, cenarios, atores, enredo, diretor, plateia etc.) e o
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desempenho dos atores talento, performasse e gestos”. Nessa perspectiva o ser politico ¢
a maneira, a esséncia que a humanidade encontrou de viabilizar as a¢des de interesse
individual e coletivo. A partir do momento que nascemos nos idealizamos fisicamente e
intelectualmente politicos, sendo a estrutura fisica igualitaria para todos. Ja a estrutura de
pensar e agir individual.

Cada vez que vocé bola uma estratégia para ser mais bem visto ou
benquisto num grupo, ou para conquistar um cliente, uma amizade ou um
amor, vocé pratica o marketing. Isso porque vocé tem que estudar o que
as pessoas, ou grupos que vocé quer conquistar pensam, gostam ou
desgostam e como s@o e vivem, para, sO depois poder adaptar suas
atitudes para poder preencher expectativas, ser aceito ou aumentar suas
chances de éxito. (KUNTS, 2006, p. 19)

O marketing tem por finalidade conhecer, entender e satisfazer as necessidades do seu
publico, considera-se também a anélise, o planejamento e controle da acdo. Agregar
através de elementos sociais e culturais a geragao de sentido e valor a um produto, servigo

ou pessoa, o tornando atraente, aceito e confidvel.

Marketing politico ¢ a arte de interpretar agdes com o conjunto de destacar
um nome ¢ suas qualidades junto aos eleitores da forma mais clara e
definitiva possivel, levando, nestas agdes, informagdes de contetido que
facam o eleitorado assimila-las com o objetivo de, no primeiro instante,
eleger o dono do nome a um cargo eletivo, e posteriormente alimentar
este conceito ¢ defende-lo. (MANHANELLI, 1988, p. 15)

Os itens que antes faziam parte de forma empirica e sem representatividade, com a adesao
do marketing politico permite ser utilizados cientificamente na geracdo de signos em favor

da compreensao social, difusdo e percepcao favoravel a sua imagem.
Para o marketing politico sé interessa a vitdria, e quando isso ndo ocorre,
o primeiro culpado é aquele que tragou a estratégia de agdo durante a
campanha, ndo questionando se o candidato comportou-se como
orientado, conforme a tatica preestabelecida. (MANHANELLI, 1988, p.
19)
Quando se busca gerenciar uma campanha de sucesso e expressdes positivas se faz
necessario além do conhecimento do publico o funcionamento estrutural para tragar os
melhores caminhos a serem percorridos. Estd atento ou omisso as tendéncias,
particularidades e oscilagdes da campanha, além das variaveis que constituem esse meio
¢ outro fundamento que ¢ nitidamente definitivo para um triunfo marcante ou um fracasso
vergonhoso.

Sob o aspecto cientifico, o marketing politico configurasse como uma
atividade multidisciplinar. Ele tem interfaces com a administracdo,
quando procura sistematizar e hierarquizar procedimentos a serem
adotados por candidatos e/ou partidos. Com a psicologia, quando adota a
persuasdo como estratégia de comunicagdo. Com a propria dimensdo
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politica, quando alinha candidatos e partidos em determinadas dimensdes

ideologicas. E, por fim, com a publicidade eleitoral, que envolve a

comunicacao em diferentes veiculos. (KUNTS, 2006, p. 31)
Para com a defini¢do de marketing politico e sua relacao cientifica de pesquisa, logo se
identifica uma relacdo de forte percep¢ao de influéncias onde trabalham suas taticas
coletivamente em favor da construgdo, manutencdo ou posicionamento de uma
personalidade politica forte e marcante. A constru¢do da imagem dos atores politicos
como expoentes representam uma opc¢ao merecedora da confianga social que se embasa
no uso das praticas cientificas, ¢ através delas que o estudo comportamental especifico ¢
usado como suporte, gerando de forma simplificada uma aproximagao que defenda os

conceitos da campanha.

Democracia

A palavra democracia ¢ de origem grega e se configura na fundamentagdo da convivéncia
social humana, sendo necessaria uma sociedade para que possa ser estabelecida. Seu
objetivo primordial esta alicergado na soberania do desejo popular que tem por finalidade
o acesso de direitos e deveres institucionais igualitarios a todos os integrantes que compoe
0 corpo social.

A sociedade democratica é apenas uma pintura fantasiosa destinada a
sustentar tal ou tal principio de bom governo” de acordo com o autor
nenhum governo é em definitivo democratico pelo fato de que ele sempre
ira defender a partir de principios da minoria para maioria, ndo havendo
assim essa igualdade para com todos. (RANCIERE, 2005, p. 68)
“A democracia se aproxima da esfera da caridade”. PINTO (2004, p. 23). A democracia
se utiliza de causas sociais que buscam apresentar e assegurar de modo amplo um mundo
centralizado tanto na liberdade como no acesso a todos os itens que asseguram o direito e
acesso a sobrevivéncia basica social como alimentacdo, saude, seguranca, moradia entre

outros.

A sociedade democratica sendo essencialmente fragil, em movimento,
dependendo de uma consciéncia politica que a atualize e a faga viver uma
desarticulagdo profunda do social e um dilaceramento das relagdes
politicas podem conduzir a um estado que, por principios, nega o valor
das instituigdes democratica. (ROSENFIELD, 2003, p. 45)
De maneira enfatica destaca-se que a vulnerabilidade em que a populagdo se apresenta
como a esséncia para o embasamento politico de promessas, do oferecimento de propostas
que visam disseminar a luta pela inclusdo democratica através de leis que sdo

fundamentais para garantir a sociedade esses direitos, mas na sua maioria sao renegadas
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ou quando existem ndo sio aplicadas de forma eficiente. “E tio falso identificar
democracia e representacio quanto fazer de uma refutagdo da outra”. RANCIERE (2005,
p. 71). Nesse contexto fica explicito a identificacdo da enganosa luta pela defesa das
classes menos favorecidas onde a igualdade ¢ o fundamento que se busca quando se
defende a bandeira democratica.
A democracia baseia-se num imaginario formado na possibilidade
historica de uma nova comunidade politica, aberta a pluralidade dos
discursos e agdes politicas e fazendo com que cada individuo possa
igualmente participar da condug@o dos negocios publicos.
(ROSENFIELD, 1994, p. 46)
No processo de transi¢ao entre democracia e sociedade a figura iluséria e utilizagdo de
elementos significantes sdo trabalhados objetivando fazer sentido, e sobre eles a¢des que
se encontrem com a necessidade do povo de ver uma representagdo publica ou politica
intervir discursivamente em favor de uma causa e clamor social. Pinto (2004, p. 24) diz
que “a democracia se tornou um daqueles icones, daqueles consensos que ninguém ousa
contrariar”. E praticamente nula a democracia nio fazer morada no discurso e na ideologia

social, ela representa o acesso a igualdade, tornando-se um simbolo indispensavel a

comunica¢do massiva.

Politica

O significado da palavra politica ¢ muito abrangente e esta relacionado a tudo que diz
respeito a esfera publica. De acordo com Cukier (2015) a politica ndo esta presente apenas
somente na vida publica, ela ¢ uma atividade humana, ou seja, onde houver interagao
havera politica. Tudo que gira em torno das relagdes sociais de convivio ¢ identificado
como a pratica da mesma, tendo o objetivo de garantir a vida no sentido mais amplo, ndo
se refere apenas ao ato de governar ou administrar algo, ela abrange desde os vinculos
maternais ao decorrer da nossa vida e esta presente em todos os ambientes sociais, sendo
aplicada no lar, nos negocios, na vida académica e em tudo que necessariamente envolve
toda acdo de interagdo entre as pessoas.

“O conceito de politica refere-se efetivamente a tudo ao que € coletivo, ao que ¢ comum
a todos”. ROSENFIELD (2003, p. 11). Tomando como base os mesmos preceitos se
reforga o papel fundamental da sociedade e tudo que dela faz uso. Esse pensamento
elementar que nutri as relacdes coletivas existe necessariamente por meio de um processo
inconsciente e inato, mesmo que o homem nao desperte interesse pela politica, ele ¢ parte
integrante dela e por isso ¢ fundamental o seu papel consciente na luta pela sua

representacdo na esfera publica.
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A politica baseia-se na pluralidade dos homens e trata na convivéncia
entre diferentes, se organizando politicamente para certas coisas em
comum, essenciais num caos absoluto, ou a partir do caos absoluto das
diferengas. Nessa forma de organizacdo, a diversidade original tanto é
extinta de maneira efetiva como também destruida a igualdade essencial
de todos os homens. (ARENDT, 2002, p. 7)
A convivéncia social que envolve as pessoas e suas diferencas assumem o principio de
que toda e qualquer relagdo humana se associa com a politica como elemento participativo
em busca pela representagdo e poder. Nessa condi¢do tudo que € proveniente do meu
desejo particular ¢ suprimido, para que em conjunto o desejo coletivo que tem por objetivo

angariar melhorias para um todo se potencialize, ganhando forc¢a e notoriedade.

O que ¢ politica sendo embate? Se eu ndo puder discordar e conduzir
minha discorddncia para o convencimento do outro lado eu ndo estou
fazendo politica. Isso significa que ela so se aplica a seres vivos capazes
de se comunicar simbolicamente e, portanto, fazer declaragdes, evocar
principios, argumentar ¢ discordar. (CUKIER, 2015)
Podemos definir politica como um ato democratico de acesso social. Quanto ao que se
define na esfera detentora do dominio, ela se apresenta na forma de governo, poder ou
administracdo como supremacia, mas tendo o objetivo representar e defender os desejos

da sociedade.

Metodologia

A metodologia de pesquisa utilizada neste trabalho ¢ exploratoria baseada em técnicas
qualitativas de andlise do discurso buscando desenvolver hipoteses que tratam uma
associagdo de sentido, causa e efeito. Tendo como justificativa de estudo a sua propria
analise esse mecanismo ira busca compreender as categorias que trabalham em favor do
discurso, para que isso possa fazer sentido ¢ necessario que se conheca além das
caracteristicas do receptor, o campo sociopolitico onde ele se enquadra ¢ tdo ou mais
importante que o proprio ser. Através desse conhecimento ¢ possivel se introduzir e
direcionar toda abordagem do discurso de Dilma Rousseff ao Longo do Processo de
Impeachment.

A pesquisa qualitativa é considerada um estagio exploratdrio do processo
de pesquisa (pré-desenho) com a finalidade de explorar distingdes
qualitativas, a fim de desenvolver mensuragdes, ou para que se tivesse
certa sensibilidade com o campo da pesquisa. (BAUER ¢ GASKELL,
2002, p. 26)
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As estratégias de investigagdo tomam como critério as técnicas de analise do discurso
buscando entender a utilizagdo dos elementos significantes inseridos tanto na formatagao
como na a¢ao do discurso.

A descrigdo que embasa essa analise serd realizada através da seleg¢do de trés dos sessenta
e um videos que foram divulgados no canal oficial da Presidente Dilma Rousseft no you
tube, representando a postura tomada no discurso diante do principal momento apds cada
etapa desde a abertura do processo até o afastamento e condenacdo da mesma.

A Coleta foi feita por meio da captura de tela, identificacdo dos dizeres que denotam a
categorizagdo do discurso, sua transcri¢ao e analise do video. Apos essa definicdo serad
realizado um comparativo comportamental mediante cada etapa do processo de
impeachment. Segundo Bauer e Gaskell (2002, p. 26) “a pesquisa qualitativa quao
igualmente importante depois do levantamento, por guiar a andlise dos dados levantados,
ou para fundamentar a interpretagdo com observagdes mais detalhadas”.

A analise do discurso sera dada por meio do estudo da categorizacao, onde procura-se
identificar os pilares contidos como elementos que fundamentam e tem forte significancia
no discurso. Os itens a serem analisados s3o apelos racionais, apelos emocionais, o
cenario, roupa, cabelo, olhar, apelos de elementos ludicos, entonagcdo da voz e
comportamento do sujeito. De acordo com Bauer e Gaskell (2002) a pesquisa qualitativa
¢ considerada e mais conhecida como entrevista em profundidade, analisando textos,
interpretacdo e a propria entrevista. Logo pode-se relacionar e entender que no campo do
discurso conceitualmente busca-se a defesa de uma ideia ou ponto de vista, nesse objetivo
a pesquisa qualitativa adentra além do explicitamente falado para compreender o
significado e a interpretacdo de forma ampla, como geradora de sentido que desperta
familiaridade e encontra respaldo racional ou emocional junto ao interlocutor.

E preciso sair do especificamente linguistico, dirigir-se a outros espagos,
para procurar descobrir, descortinar, o que esta entre a lingua ¢ a fala, fora
delas, ou seja, para compreender de que se constitui essa exterioridade a
que se denomina discurso. (FERNANDES, 2007, p. 23).

De acordo com esse pensamento a analise do discurso ndo se restringe apenas ao estudo
da fala e o que ¢ dito por ela, mas permite explorar outras vertentes igualmente essenciais
e importantes na formagao de sentido e ideologia, nesse contexto o campo estético de
adequa e forma signos que podem tanto nortear como gerar apoio a linguistica do discurso.
Orlandi (2003, p. 47) “a ideologia ndo ¢ ocultagcdo, mas funcao de relagdo necessaria entre
linguagem e mundo. Linguagem e mundo se refletem no sentido de refragdo, do efeito

imaginario de um sobre o outro”. Ao associar essa teoria no discurso estético ela nos
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possibilita conhecer as razdes de cada objeto ali presente e qual o sentido produz quando
reflete essa refragdo de um sobre outro ja conhecido.

A analise de discurso ndo estaciona na interpretacdo, trabalha seus limites,
seus mecanismos, como parte dos processos de significagdo. Também ndo
procura um sentido verdadeiro através de uma chave de interpretacao,
visto que esse acesso, pressuposto por essa chave ndo existe. Ha método.
Ha construgdo de um dispositivo tedrico. Nao verdade na elaboracdo
textual de um discurso. Ha gestos que facilitam e incentivam a
interpretagdo que constituem o que o analista com seu conhecimento ¢
capas de compreender. (ORLANDI, 2003, p. 26)
A relevancia da andlise do discurso para este artigo ¢ fundamentada sobre os argumentos
que busca a identificacdo do proprio discurso em si, o significado dos elementos que
compdem o campo visual e que juntos se articulam na formatagao estratégica em favor de
gerar sentido e encontrar respaldo na interpretacdo junto ao interlocutor. Nessa
perspectiva os sentidos sdo condicionados no discurso e na historia, conduzindo o sujeito
a fazer um mergulho exterior em vertentes que geram fundamentos diante do que esta no
dominio da memodria social e discursiva. Estd imersdo ¢ imediata e essencialmente
significativa ndo apenas para dissertar o discurso, como também para idealizar seu

planejamento e formulacao.

Tabela de Categorizacio

Entende-se categorizagdo como a compreensao de apelos racionais como uma abordagem
que desperta o interlocutor a um mergulho histérico e reflexivo dos acontecimentos
sociopoliticos. Apelos emocionais se caracteriza pela invocagao de argumentos que
comovem e atraem a refutacdo do ambiente de instabilidade criado para dar fundamento
ao impeachment. Cenario ¢ todo o conjunto de propriedades e ambiente onde o discurso
se desenvolve. Entonagdo da voz refere-se ao dominio do contetdo defendido e o que ele
permite transparecer. Cabelo e olhar se vislumbram no objetivo de obter um sentido,
evidenciando caracteristicas de movimento, seguranca e objetividade junto ao discurso.
Apelos ludicos sdo as falas onde se estimula a empatia do interlocutor sobre as injusticas
cometidas a ela e seu modo de governo. Comportamento ¢ o campo que vai identificar a
postura corporal e gestual junto ao discurso. Roupa ¢ onde configura-se o sentido das

cores € sua representagdo no contexto sociopolitico.

Video 1: Pré processo de impeachment
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A escolha deste video se justifica por ser um dos primeiros discursos da Presidente Dilma
diante da abertura do processo de impeachment na camera dos deputados. O discurso se
embasa numa gestdo sem praticas ilicitas, ndo havendo nenhum motivo para o processo
investigativo ou intervencao, sendao o desejo da oposi¢ao inconformada com o resultado
das elei¢des chegar ao poder sem a legitimagao democratica do povo. Ressaltando os
avancos sociais e denunciando os riscos dessa intervencao que tenta obstruir a democracia
criando um atalho a presidéncia do Brasil.

Em defesa da democracia 16/05/2016, duracao 6’ 39”.

Em delesa da democracia

Print screen do video. Em defesa da democracia. Acesso em nov. 2016.
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=uECAarpskMs Dilma Rousseftf (2016)

Video 1 Pré processo de impeachment
Elementos Tempo de Exibi¢cdo / Tema Abordado
Apelos Racionais 24 s Defesa da democracia, liberdade e respeito ao povo.

Destaca-se as conquistas sociais € sua obrigagdo em
esclarecer os riscos de um golpe para o Pais.

Apelos Emocionais 1,18 s | A instabilidade politica e econdmica, além de acusagdes
de crime e desvios de dinheiro publico a qual denomina
ndo ter cometido.

Cenario 2,45s Observa-se um fundo neutro, mas que deixa transparecer
luz natural, e duas bandeiras erguidas do Brasil.

Entonacao da voz 32s Timbre sereno, confiante € com extremo dominio do
discurso que defende.

Cabelo / Olhar 342s Cabelo escuro e sem movimento junto com um olhar
seguro e oponente.

Apelos Ludicos 2,56 s Querem revogar direitos e cortar programas sociais,
ameagam a educagdo publica e soberania nacional.
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Comportamento 4,10s Conduta comportamental consciente, objetiva, uniforme
e gestual.
Roupa 5,128 Blazer cor de rosa claro, brinco e colar dourados.

A abordagem do discurso que naquele contexto social apresentava-se diante de uma forte
crise econdmica fez a popularidade dd Presidente Dilma despencar, existia muita
insatisfacao da populagdo com o governo que clamava por uma postura de enfrentamento
mais efetivo frente aos problemas politicos e sociais, o que logo desencadeou numa
instabilidade que tornou aquela ocasido um momento propicio para a oposi¢do com maior
representacdo na camera dos deputados que o proprio governo, atacasse mediante
acusagoes de crimes de responsabilidade e pedaladas fiscais a possibilidade de

implementar a abertura do processo de impeachment.

Video 2: Processo impeachment Instaurado

O embasamento do video seguinte se destaca pela aprovagdo do processo de impeachment
e afastamento temporario da Presidente Dilma por seis meses. Periodo esse onde seu vice
Michel Temer assume como interino, diante dessa decisdo ela afirma que a oposigao
forjou o ambiente propicio ao golpe, visto que esta sendo cassada sob acusacdes de crimes
inexistentes, esse processo nao ¢ um impeachment, ¢ um golpe. O discurso discorre
seguindo o mesmo preceito de quebra democratica, acusagdes de crimes sem fundamento

e a falta de legitimidade do impeachment.

A democracia é o lado certo da historia 12/05/2016, duragao 10’ 6”.

Dilma: A democracia € o lado certo da histdria

. Dilma Rousseff

PRESIDENTA DA REPUBLICA «fx

Print screen do video. A democracia é o lado certo da historia. Acesso em nov. 2016.
Fonte:https://www.youtube.com/watch?v=tAtCtdym4Zg Dilma Rousseff (2016)
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Video 2 Processo impeachment Instaurado
Elementos Tempo de Exibi¢do / Tema Abordado
Apelos Racionais 5,5s A democracia plena de um mandato legitimo nao pode

ser interrompida por meros atos orgamentarios.

Apelos Emocionais | 2,30 s O governo tem sido atacado por incessante sabotagem
com o objetivo de impedir sua gestao e assim forjar o
ambiente propicio ao golpe.

Cenario 4,55s Fundo neutro, deixando transparecer luz natural, e duas
bandeiras erguidas do Brasil.

Entonacao da voz 33s Dominio do discurso confiante, porém tenso e deixando
transparecer certa preocupagao.

Cabelo / Olhar 521s Cabelo de cor clara, sem movimento e um olhar apatico,
demonstrando cansago.

Apelos Ludicos 7,38 s | Ressalta que o destino ja reservou grandes desafios
como a dor da tortura, da doenca e agora sofre a
injusti¢a de uma farsa juridica e politica.

Comportamento 9,30 s | Comportamento consciente, objetivo e uniforme, além
de movimentos frequentes com as maos

Roupa 43 s Blazer cor bege, brincos e colar dourados.

Essa analise de segundo momento enfatiza o enfrentamento mais conciso e posteriormente
seu afastamento do cargo por um periodo de seis meses apos aprovacao do impeachment
no senado, nota-se uma outra realidade politica e social em que ndo apenas a imagem
dela pela midia estava desgastada, como ela propria ja demonstrava um certo abatimento

por tudo que estava enfrentando.

Video 3: Pos consumaciao do impeachment

A representacdo desse video configura-se pelo julgamento em definitivo do processo de
impeachment no senado, pés periodo de afastamento e por conseguinte decisdo sua
condenacao a perda do mandato sob acusagao de crimes de responsabilidade fiscal. Logo
destaca sua indignacao em ver toda a luta pela democracia sofrer mais um golpe de estado,
ressalta que ¢ a primeira mulher eleita por 54 milhdes de brasileiros, e estd sendo

destituida do cargo sem ter cometido crime algum.

Pronunciamento de Dilma apods a consumacio do golpe Parlamentar
01/09/2016, duracao 11° 25”.
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Em defesa da den

Print screen do video. Pronunciamento de Dilma apds a consumagio do golpe parlamentar. Acesso

em nov. 2016.

Fonte:https://www.youtube.com/watch?v=5mbH8ly6j-A Dilma Rousseff (2016)

Video 3

Po6s consumagdo do impeachment

FElementos

Tempo de Exibi¢cdo / Tema Abordado

Apelos Racionais

1,52s

Dilma relata que pela segunda vez enfrenta um golpe,
primeiramente como militante e agora como parlamentar,
¢ derrubada do cargo sem comprovacao de nenhum crime
contra sua gestao.

Apelos Emocionais

4,23 s

O golpe € contra o povo e a nagdo, o golpe ¢ racista, ¢ a
imposi¢do da intolerancia, do preconceito e da violéncia.

Cenario

8,14 s

Lideres do partido e parlamentares contra o golpe
compodem o plano de fundo com alguns usando roupas na
cor vermelha, traz também um brasao da republica do
Brasil na parte superior.

Entonacao da voz

3.31s

Voz alto confiante, serena e objetiva, mas em alguns
momentos atropela as palavras.

Cabelo / Olhar

7,02s

Cabelo firme de cor clara. Um olhar confiante, mas que a
todo momento busca referéncia do texto escrito.

Apelos Ludicos

8,51s

Nesse momento usa referéncia de Darci Ribeiro para
dizer que ndo gostaria, enfatizando novamente, nao
gostaria de estar no lugar dos que se julgam vencedores.
Ha historia serd implacavel com eles como ja o foi em
décadas passadas.

Comportamento

3,20 s

Postura firme e pacifica, porém, inquieta onde seu corpo
movimenta-se muito, denota-se certo nervosismo.

Roupa

45s

Blazer e brincos vermelhos, colar dourado.
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No processo de identificagdo dos videos 1 e 2 apelos utilizados pela presidente Dilma de
forma a despertar a consciéncia sobre um retrocesso na histdria sociopolitica caso o
impeachment contra ela seja efetivado. No video 3 apds sua condenagdo nota-se uma
postura mais humanizada.

Denomina-se apelos emocionais tudo que gera sentido por se relacionar de forma
semantica intangivel. Nos videos 1 e 2, observa-se que os apelos emotivos tomam uma
postura relacionada aos racionais. A insatisfagdo popular, crise econdmica, politica e
acusacgdes sem provas de desvios ndo fundamentam o golpe. No discurso pos sentenga
video 3, fica nitido o senso emocional critico de maneira concisa onde destaca-se o
preconceito e imposicdo como mediadora do impeachment fraudulento.

Configurando o cenario observa-se nos videos 1 e 2 a presenca igualitaria do
mesmo contexto onde um fundo neutro de forma desfocada e duas bandeiras do Brasil
fazem parte do cenario. No video 3 apds a perca do mandato enumera-se a presenga ao
fundo de varios lideres partidarios e um brasdo do Brasil que permite entender uma
estratégia humanitéria representada em favor de Dilma.

Outro aspecto analisado fica por conta da entonagdo da voz que no 1 video
demonstra alto confianca, dominio e seguranga. Ja no video 2 onde houve seu afastamento
deixa-se perceber os mesmos requisitos anteriores, porém com uma carga de tensao alta.
Na observagao do video 3 nota-se a conciliacdo dos pontos ja citados, além do surgimento
do atropelo de algumas palavras, o que denota certo nervosismo. Ao analisar o discurso
diante da significancia da roupa observa-se que para cada video 1, 2 e 3. Usa-se a cor rosa,
bege e vermelho. Cores que pela ordem representam o fortalecimento de um lago afetivo
ideoldgico com seu partido.

Considerando a postura tomada para cada momento do impeachment, pode-se
afirmar que nés videos 1 e 2 percebe-se um comportamento consciente € objetivo que
trabalha sobre pilares de alto confianca e utilizagdo de gestos com as maos que se
articulam com a voz na intencdo de gerar dominio e seguranca. No video 3, pos
condenacao vé-se um comportamento semelhante ao ja mencionado, porém acrescido de
movimentos de corpo e rosto, o que demonstra certa inquietude.

Na leitura facial percebe-se no video 1 uma tonalidade de cabelo escura junto com
um olhar oponente, deixando evidente entusiasmo e confianga. No video 2 pds
afastamento nota-se uma mudanca na cor do cabelo que agora passa a ser clara, um olhar
abatido e apatico denota o momento dificil que enfrenta. Apos perda do mandato video 3,
fica visivel uma inseguranga e nervosismo que faz seu olhar buscar com frequéncia o texto

sobre a bancada para se guiar.
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Os apelos ludicos sao identificados no 1 video de forma que se indaga a manutengao
dos programas sociais. Ou seja, existe um apelo emocional em torno da manutencao da
ordem do estado. Durante seu afastamento video 2, observa uma mudanca para apelos que
fortalecem a imagem pessoal de quem ja superou a dor da tortura, da doenga e agora sofre
a injustica de uma farsa golpista. No video 3, apd6s a cassagao os apelos sao
fundamentados em sentidos futuros, onde ela referéncia Darci Ribeiro nos dizeres que

relata que a historia sera implacavel como ja o foi.

Consideracoes Finais

Ao longo da pesquisa aqui analisada observa-se que o discurso politico ¢ composto por
uma composi¢do de estratégias que se articulam por meio da fala, da escrita e por signos
visuais no objetivo de formar elementos que conduzem sentidos possibilitando uma
melhor assimila¢ao do contetido abordado.

O estudo também evidenciou a importancia do contexto sociopolitico historico, através
dessa relacdo de acontecimentos filiados ao cotidiano ¢ possivel gerar uma significacio
na interpretagdo dos sentidos contidos no discurso.

Tendo em vista os aspectos analisados entende-se a andlise do discurso como um estudo
que proporciona um mergulho na ideologia do contexto discursado por meio da
estruturagao de signos e sentidos verbais ou visuais, racionais ou afetivos

Analise do discurso nao trata do estudo da lingua, sim da linguistica que se adequa a
disseminag¢do de uma ideia. Nao trata do estudo de objetos estéticos contidos no discurso,
mas sim do sentido, efeito e significagdo que eles representam. O discurso a partir do
momento que ¢ analisado na busca por sua compreensdo se define por meio de uma

imersdo ideolodgica através da reflexdo e conhecimento de mundo de cada ser.
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