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RESUMO

O proposito desse artigo é discutir influencias dos sentimentos no processo de
comunicacdo no contexto de uma Sociedade do Espetadculo. O sentimento sera
compreendido do ponto de vista semi6tico, ou seja, como signos que mediam a forma
como a mente se abre ou se fecha para o0 mundo. Na dita Sociedade do Espetaculo,
privilegiar-se-ia um sentir emergencial que favorece uma abertura estética e o
crepusculo ético e l6gico. Tal dindmica convergiria para 0 ocaso da comunicacao em
favor do fascinio.
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1. A semiotica e l6gica do sentir

A semiotica estd inserida em uma ampla arquitetura conceitual desenvolvida por
Charles Sanders Peirce. Este quadro pode ser assim apresentado: 1. Matematica; 2.
Filosofia; 2.1 Fenomenologia; 2.2 Ciéncias normativas. S&o trés as ciéncias normativas:
2.2.1 Estética; 2.2.2 Etica e 2.2.3 Semi6tica. Da mesma forma, so trés os ramos da
semidtica: 2.2.3.1 Gramatica especulativa; 2.2.3.2 Ldgica critica, 2.2.3.3 Retorica
especulativa. Peirce propGe ainda a Metafisica 2.3 e as ciéncias especiais 2.4 (CP 1.991-
1.99).

Neste artigo, no entanto, ndo nos interessa detalhar os ramos da semidtica ou sua
relagbes com as outras ciéncias ou quase-ciéncias propostas por Peirce, pesquisadores
da obra de Peirce como Romanini (2006), Santaella (1995) ou lbri (1992), por exemplo,
ja o fizeram com competéncia.

Interessa-nos destacar a nogdo de semiose e sua l6gica de funcionamento. Isso
porque na segunda parte do artigo compreenderemos 0s sentimentos como processos de
semiose bem como sua influencia nos processos de comunicacdo. No Segundo
momento do artigo, especularemos sobre como essa logica do sentir se funcionaria no
contexto de uma Sociedade do Espetéaculo, nos termos de Guy Debord.

Antes de discutir a I6gica de acdo do signo, ou seja, a semiose é importarte
apresentar a fenomenologia e as outras ciéncias normativas que fundamentam a

semidtica.

Para entender a trama da semiose € necessario partir da fenomenologia. 1sso
porque as trés categorias propostas por Peirce retornam em toda arquitetura filosofica,
sobretudo, em sua semiltica. As trés categorias sdo: primeiridade (Firstness),
secundidade (Secondness) e terceiridade (Thirdness). Estas podem ser compreendidas
como finos esqueletos, tons, ou estruturas logicas das aparéncias que, por meio das suas

relacOes, tornam possivel estudar qualquer phaneron. S&o trés as categorias:

Primeiridade ¢ o modo de ser daquilo que é tal como é, positivamente e sem
referéncia a qualquer outro. Secundidade é o modo de ser daquilo que é tal
como é relatado a um segundo, mas independente de qualquer terceiro.
Terceiridade ¢ o modo de ser daquilo que é tal como é, pondo um segundo e um
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terceiro em relagdo um com o outro [..] Designo essas trés ideias como
categorias cenopitograficas (PEIRCE, 1998, p.168).

A terceiridade como categoria da mediacdo, regularidade, mente, inteligéncia
caracteriza a acao do signo, fazendo, portanto, a conexdo da fenomenologia com a
semidtica. E importante destacar que a secundidade envolve a primeiridade assim como
a terceiridade envolve as duas categorias precedentes. Nesse sentido, seria interessante
falar em predominancia de uma dada categoria na expresséo dos fendmenos do que

vislumbrar sua manifestacéo pura. Essa l6gica também permeia a semidtica.

A fenomenologia, portanto, serve de fundamento para as ciéncias normativas
que sdo: estética (primeiridade), ética (secundidade) e l6gica ou semidtica (terceiridade).
Nesse sentido, a estética, como primeiro ramo das ciéncias normativas, depende da
fenomenologia. Se a fenomenologia se preocupa com o estudo do fenémeno em si, a
estética se interessa por aquilo que é belo em si no fendmeno, sem qualquer
autocontrole ou hierarquizacdo. O bem estético se volta para o sentir: seu fim é a
qualidade em si mesma. Nesse sentido, "[...] ha inUmeras variedades de qualidades
estéticas, mas nenhum grau puro de exceléncia estética” (PEIRCE, 2008, p.203). A

ética, por sua vez,

[...] é 0 estudo sobre quais as finalidades de a¢&o que estamos deliberadamente
preparados para adotar [...] O homem correto é o que controla suas paixdes, € as
faz conformarem-se com os fins que ele deliberadamente esta preparado para

adotar como fins ultimos (PEIRCE, 1998, p. 202).
Segundo De Wall (2013) a estética e a ética podem ser entendidas como uma
espécie de ponte entre a fenomenologia e a logica. A primeira fornece o bem estético
que € conduzido pelo bem ético, inserido numa finalidade deliberada. A Idgica, por sua

vez, parte dos elementos estéticos e éticos e lhes acrescenta seu bem: a argumentagao.

[...] o bem l6gico é simplesmente a exceléncia do argumento [...] sendo
seu peso e solidez o fato de ter ele realmente a forca que pretende ter e o
fato de ser grande essa forca, enquanto que seu bem quantitativo consiste
no grau que ele faz avangar nosso conhecimento (PEIRCE, 2008, p. 207-
208).

Peirce (2008) apresenta pequenas variaces sobre sua definicdo de logica ou
semiotica. Em geral, o autor destaca este ramo como a ciéncia que estuda o carater

representativo dos signos em relagdo aos seus objetos. Esta representacdo é pensada
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como uma mediacdo inteligente que tem como objetivo tornar eficientes as relacdes
entre o objeto e sua representacdo. Interessa a logica, portanto, estudar como deveria
funcionar o signo para que tivesse um determinado efeito significativo. "A logica € a
ciéncia das leis (quase) necessarias gerais dos signos e, especialmente, dos simbolos"
(PEIRCE, 2008, p. 29). "A ldgica classifica os argumentos, e ao fazé-lo reconhece
diferentes espécies de verdades" (PEIRCE, 1998, p. 200).

[...] alogica é [...] apenas um outro nome para semidtica [...] a quase necessaria,
ou formal, doutrina dos signos [...] observamos os caracteres de tais signos e, a
partir da observacdo [...] Abstracdo, somos levados a afirmac6es eminentemente
faliveis e por isso, num certo sentido, de modo alguma necessarias, a respeito do
gue devam ser os caracteres de todos os signos utilizados por uma inteligéncia
cientifica, isto é, por uma inteligéncia capaz de aprender com a experiéncia [...]
sua intengdo de descobrir o que deve ser e ndo simplesmente o que € no mundo
real (PEIRCE, 2008, p.45-46).

Em uma sentenga: a semidtica poderia ser compreendida como o estudo da acdo
do signo ou semiose. Peirce, em diferentes textos, descreve diferentes gradacdes de
detalhamento sobre a acdo do signo. O conceito mais simples e difundido poderia ser
assim sintetizado: signo ¢ uma coisa (fundamento do signo) que esta no lugar de outra
(seu objeto) para uma terceira (seu interpretante). Ha definicbes em que o autor
privilegia as relages entre os correlatos, a ldgica de funcionamento do signo ou 0s
efeitos de sua acdo. Eis algumas passagens que se referem a estas especificacdes: "[...] a
funcdo essencial de um signo consiste em tornar eficientes as relaces ineficientes"
(PEIRCE, 1998, p.174); "[...] o signo é algo [...] que nos permite saber mais [...] Todo

pensamento é feito por meio de signos" (CP 8. 332)

Ora, 0 signo tem, enquanto tal, trés referéncias: primeiro, é um signo para um
pensamento que o interpreta: segundo, € um signo de algum objeto ao qual, nesse
pensamento, ele é equivalente: terceiro, € um signo, nalgum aspecto ou qualidade, é um

signo, que o pde em conexao com o seu objeto (PEIRCE, 2008, p. 39).

A acdo do signo ou semiose se desenvolve na relagdo entre seus trés correlatos
signicos: signo, objeto e interpretante. Semiose € sindnimo de comportamento
inteligente, evolugdo, crescimento, processos adaptativos. E nesse sentido que a funco
do signo deve tornar eficientes as relacfes ineficientes, possibilitar o acréscimo de

conhecimento.
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Nesta relacdo, predomina o carater triadico-mediativo do signo em detrimento
do diatico-reativo. Peirce (1998) cita um exemplo simples para esclarecer tal distincéo,
a saber: um evento A produz um evento B e, em seguida, o evento B produz um C. Se A
age diretamente em B e este diretamente em C, configura-se apenas uma relagéo direta
entre dois elementos (diadica). Por outro lado, se 0 evento A produz B para gerar um
efeito C, caracteriza-se uma relacdo triddica (mediada). Nesta dinamica, C
(interpretante) é predicado da relacéo de mediacéo de B (signo) em relacéo a A (objeto).

Estabelece-se neste Gltimo caso o processo de agdo do signo ou semiose:

Por semiosis designo [...] uma acdo ou influéncia, que é, ou envolve, uma
cooperagdo entre trés sujeitos, um signo, o seu objeto e 0s seus interpretantes; e
sua influéncia tri-relativa nunca é irredutivel a agdo de seus pares (PEIRCE,
1998, p. 155).

E este aspecto geral, mediado, inteligente, adaptativo e com propdsito que
gostariamos de destacar da semidtica de Peirce. No entanto, o carater geral ou mental da
semiose precisa da categoria da secundidade para ser atualizado. 1sso porque o geral ndo
esta relacionado a eventos singulares.

A generalidade influencia eventos futuros, ou seja, garante sua mediacdo
inteligente em situacOes similares as gerais. Nesse sentido, precisaria dos aspectos da
secundidade que conferem contexto e acdo ao processo de semiose. Por outro lado, séo
0s aspectos de primeiridade que propiciam as qualidades para que o contexto e a acdo
inteligente possam ser expressos por meio de corporeidades envolvidas.

Na relacdo do fundamento do signo com seu objeto dindmico, por exemplo, para
que um Simbolo (elemento de terceiridade) seja eficiente em sua agdo ele precisa de
indices (secundidade) e icones (primeiridade).

O simbolo é um geral que funciona gracas a uma convencao, lei ou habito.
Héabitos sdo leis mentais que influenciam acGes futuras com propdsito por meio de
associacOes de ideias em dados contextos gerais. Dado o carater habitual do Simbolo,
sua interpretacdo depende da capacidade do interpretante conhecer o habito
representado no signo: "Um signo genuino é um [...] simbolo, que é um signo cuja
virtude significante se deve a um carater que s6 pode ser compreendido com a ajuda de
seu interpretante” (PEIRCE, 2008, p. 28-29).

Defino um simbolo como um signo que é determinado pelo seu objeto dindmico
apenas no sentido em que ele seréa interpretado enquanto tal. Ele depende assim
de convencdo, ou de um hébito, ou de uma disposicdo natural, ou entdo do seu
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campo interpretante (aquilo de que o interpretante € uma determinacao)
(PEIRCE, 1998, p. 175).

Outro aspecto derivado do carater geral do Simbolo é que, em esséncia, ndo se
refere a sujeitos ou objetos ou possui qualidades significantes. "Os simbolos encontram-
se bastante afastados da propria realidade. Eles sdo abstraidos. Eles nem exibem os
préprios caracteres significados, como fazem o0s icones, nem nos asseguram da
realidade dos nossos objetos, como fazem os indices" (PEIRCE, 1998, p. 188). Para
governar eventos reais, portanto, o Simbolo precisa de Indices e Icones: "[...] um
Simbolo suficientemente completo envolve sempre um index, tal como um index
suficientemente completo envolve um icone" (PEIRCE, 1998, p. 202).

Os Indices sdo necessarios para indicar ao Simbolo a ocasifo real em que este
deveria agir. Indices sdo signos que representam seu objeto dindmico pelo fato de serem
realmente afetados por ele, portanto, "[...] nos asseguram da realidade dos nossos
objetos" (PEIRCE, 1998, p. 188). indices funcionam chamando a atencdo,
interconectando sujeitos e objetos envolvidos, "[...] pois o indice é o meio ambiente em
comum aos interlocutores” (PEIRCE, 2008, p.84).

Uma batida na porta é um indice. Tudo o que atrai a atencdo € um indice. Tudo
que nos surpreende é um indice, na medida em que nos assinala a jungéo entre
duas coisas da experiéncia [...] um violento trovao indica que algo consideravel
ocorreu, embora ndo saibamos exatamente qual foi o evento (PEIRCE, 2008, p.
67).

O indice incorpora a l6gica da secundidade na relacdo do fundamento do signo
com o objeto dindmico. Assim, a atencdo forjada pelo indice deriva das relacdes entre
0s corpos, dos seus atritos, da resisténcia de algo que afeta o signo. No entanto, o
indice, em esséncia, ndo possui qualidades. Trata-se de uma espécie de imperativo que
diz: olhe isto!

Nesse sentido, ele precisa de icones de um tipo especial, sdo Icones de contraste.
Para Peirce, estes sdo necessarios para apresentar diferencas qualitativas que permitam
distinguir aspectos do objeto (CP 2.276). "A Unica maneira de comunicar diretamente
uma ideia é através de um icone, e todo método de comunicacdo indireta de uma ideia
deve depender, para ser estabelecido, do uso de um icone" (PEIRCE, 2008, p. 64).

Interessa-nos destacar dois aspectos da semiose: a) seu aspecto inteligente,
mediado, evolutivo e mental; b) relagbes entre aspectos gerais, contextuais e

qualitativos na acdo do signo. Partindo destes pressupostos semioticos,
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compreenderemos 0s sentimentos como processos de semiose e especularemos seu

papel na comunicacao.

2. A semiose dos sentimentos : as logicas do sentir e suas influencias nos
processos de comuncagao
Antes das recentes descobertas das neurociéncias sobre a importancia dos
sentimentos e das emocBes nos processos cognitivos, Peirce (1998) ja houvera
especulado sobre sua relevancia. Para o ldgico e filosofo americano, os sentimentos
também podem ser gerais, ou seja, influenciariam sentimentos futuros por meio de
modos de associacBes de ideias com propdsitos em dados contextos (habitos).
Peirce (1998) distingue o0s sentimentos como meras qualidades materiais
daqueles que sdo capazes de representacdo, ou seja, realizam também processos de
semiose guiados por uma espécie de Simbolo.

[...] a sensacdo, enquanto representa alguma coisa, é determinada, de acordo com
uma lei légica, por cognicBes prévias; ou seja, essas cogni¢des determinam que
havera uma sensacdo. Mas na medida em que a sensa¢ao é um mero sentimento de
um tipo particular, ela é determinada apenas por um poder inexplicavel e oculto;
enquanto é apenas esse sentimento ela ndo é uma representacdo, mas apenas a
qualidade material de uma representacdo (PEIRCE, 1998, p. 45).

Destacaremos passagens dos textos de Peirce que sugerem modos de sentir como
representacdes. Nesse sentido, as l6gicas de sentimento que discutiremos ndo sao
necessariamente as propostas por Peirce. Trata-se antes de capturar algumas sugestoes e
, por assim dizer, completar os argumentos, descrevendo modos de razoabilidades do
sentir. Priorizamos também destacar os sentimentos que poderiam interferir diretamente
nos processos de comunicacao.

O primeiro aspecto é que o sentir estaria envolvido com o habito com o qual a
quase-mente, ou seja, o interpretante dinamico (o efeito do signo emu ma mente em
consonancia com sua experiéncia colateral) se abre ou fecha para o0s aspectos signicos
com mundo. Inspirado na arquitetura filosofica de Peirce estes aspectos seriam: a

estética (a aparéncia), ética (valores e proposito) e a logica (os argumentos).

Partindo dos textos de Peirce seriam quatro l6gicas do sentir que influenciariam
0 modo de abertura para 0 mundo: reconhecimento, emergéncia, avaliacdo, crenca-

duvida.
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O sentimento de reconhecimento seria 0 mais fundamental das semioses do
sentir. Seria um Simbolo-sentimento responsavel por reconhecer os objetos, sujeitos e
contextos do ambiente. Para isto deve haver um processo de generalizacdo das
qualidades de sentimentos.

O processo pode ser simplificado da seguinte forma: quando uma dada ocasido
ou objeto afeta seguidamente a cognicdo, a operacdo mental de generalizacdo associa as
qualidades regulares que Ihe parecem semelhantes (sdo semelhantes para a cognicao,
ndo em si) e as "funde” compondo uma generalidade. "Quando estes [sentimentos] se
tornam fundidos na associagéo se tornam uma ideia geral'(CP 6.136).

Quando a generalidade de sentimento de reconhecimento identifica aspectos
similares em um dado objeto ou ocasido atual, predica o reconhecimento do objeto. "[...]
E uma espécie de sentido de similaridade entre o presente e o passado [..] um
sentimento peculiar de similaridade, e isso porque as duas sensagdes sdo diferentes”
(PEIRCE, 1998, p. 201).

O sentimento geral de similaridade [...] Todas as ocorréncias especificas
do sentimento de similaridade sdo, elas proprias, reconhecidas como
similares, e isto por o mesmo Simbolo de similaridade, se Ihes aplicar
[...] € por ser um Simbolo que o sentimento de similaridade se distingue
de outros sentimentos. Contudo, a significacdo da psicosis enguanto
signo consiste em que o percepto ao qual ela ultimamente se refere tem
também a mesma qualidade, a qual é determinada pelo Simbolo-
pensamento de similaridade (PEIRCE 1998, p. 204).

Os sentimentos de reconhecimento sdo fundamentais para 0s processos de
comunicacdo na medida em que s6 podemos interagir com algo se houver alguma
gradacdo de reconhecimento. Por outros termos, se ndo houver qualquer nivel de
similaridade ndo € possivel associar tal objeto a qualquer conceito generalizado na

mente, logo, ndo haveria conhecimento em comum e ,consequentemente, comunicagao.

Os sentimentos de reconhecimento, portanto, poderiam ser compreendidos como
as portas de entrada da comunicacgéo e predicariam aqueles que entrariam no campo de

possibilidades de interagdo. Influenciariam, portanto, com quem nos comunicamos.

O segundo Simbolo-sentimento seria 0 de emergéncia. Seu proposito seria

inferir o grau de emergéncia de um dado contexto, ou seja, direcionar atencdo e emocao
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aos aspectos perigosos ou imprevisiveis do ambiente bem como o tempo de resposta.

Primeiro o aspecto da atencéo, a saber.

O argumento seria 0 seguinte: se o sentimento de reconhecimento infere intensas
gradacdes de reconhecimento, entdo, o sentimento de emergéncia seria baixo e, por sua
vez, predicaria baixas gradacfes de emoces e atencdo a objetos especificos. Se, por
outro lago, o sentimento de reconhecimento sugere baixas gradacdes de similaridade,
entdo, o sentimento de emergéncia deveria predicar intensa emocdo e atengdo associada

aos aspectos invulgares.

As emocOes de medo, por exemplo, poderiam ser compreendidas como
predicacdes do sentimento-Simbolo de emergéncia diante de interagdes com alta

gradacéo de imprevisibilidade. E possivel inferir esse argumento da seguinte passagem:

As emocgdes, como observacdes simples podem mostrar, surgem quando
nossa atencdo é fortemente arrastada para situacBes complexas e
imprevisiveis. O medo surge quando ndo podemos prever 0 que Nnos
acontecerd [..] O indescritivel, o inefavel, o incompreensivel,
normalmente excitam a emoc¢édo (PEIRCE,1998, p. 45).

Aspectos imprevisiveis ou aprendidos como perigosos do ambiente seriam
automaticamente intensificados enquanto os previsiveis e seguros teriam menos relevo.
A associacdo da emocdo com 0s perceptos, portanto, poderia sugerir a intensidade de
atencdo a eles dedicada, compondo uma espécie de hierarquia de vigilancia. Se pudesse
falar talvez sentimento de emergéncia sugerisse: "Atencdo com esses elementos do
ambiente! Ndo sabemos muita coisa sobre eles!" ou "Fique de olho na situacdo X,

aprendemos que ela € perigosa".

O Segundo aspecto do sentiment de emergéncia € formar um habito eficiente de
tempo de resposta entre a percep¢do do fato e a acdo. Em dados contextos é adaptativo
um tempo de resposta rapido, como por exemplo, emu ma situacao de perigo. Surge um
cachorro raivoso no meio da rua. H&4 uma intensidade de atencdo para o cdo e a0 mesmo
tempo o sentiment sugere que se reaja rapido. Portanto, quanto maior a intensidade do
sentir, a imprevisibilidade, novidade, mais radipo se deve reagir. Os aspectos
imprevisiveis nos fazem reagir rapido porque ndo conhecemos seus argumentos, logo,

convém atacar ou fugir.
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O terceiro Simbolo-sentimento sdo os de crenca-duvida. Se as emogdes como 0
medo, por exemplo, sdo importantes por sugerirem que dados aspectos sdo
imprevisiveis e merecem atencéo, a crenca, por outro lado, sugere que a situacao atual
pode ser conduzida com eficiéncia. O sentimento da crenca, portanto, predica confianca

quando avalia que a situacdo pode ser resolvida pelos conceitos generalizados na mente.

As nossas crencas guiam nossos desejos e moldam nossas acbes [...] O
sentimento de crenca € uma indicacd0 mais ou menos segura de que se esta
estabelecendo na nossa natureza um habito que determinara as nossas acoes [...] coloca-
nos numa condicdo tal que nds agiremos de uma certa forma logo que a ocasido surja
(PEIRCE, 1998, p. 64).

A duvida, por outro lado, é predicada quando a razoabilidade desse sentir infere
inseguranca em relacdo ao objeto ou situagdo. A razoabilidade dos sentimentos de
crencaddvida, funcionaria em interacdo com o0s sentimentos de reconhecimento. A
associacdo das inferéncias nao controladas seria a seguinte: a ocasido atual € inferida
como semelhante a generalizada. Se em situagdes similares o processo cognitivo foi
eficiente em relacdo a dado objeto, entdo, na ocasido atual também poderia ser
(predicacdo do sentimento de crenca), predica-se a confianca para a realizacdo da acéo.
Caso o sentimento de reconhecimento predique baixa similaridade entre a ocasido atual
e a generalizada, entdo, o Simbolo de crenga-ddvida deveria predicar sentimentos de
davida e receio para realizar a acéo.

Nesse sentido, o Simbolo-sentimento de crenga-divida influenciaria na
efetivacdo ou receio em interagir com algo, alguém ou contexto e na manutencdo ou
dispersdo da comunicacdo. Na medida em que o sentimento de crenca € compartilhado
pelos individuos envolvidos na interacdo deveria haver confianca na manutencdo do
processo comunicacional. Em caso de duvida, seria predicado o receio para que a
consciéncia e o raciocinio controlado busquem saciar as davidas e restabeleca a crenca e
o fluxo comunicacional. Essa razoabilidade do sentir, portanto, influenciaria no gatilho
da comunicacédo e em sua manutencéo ou disperséao.

O quatro Simbolo-sentimento que destacaremos é o de avaliacdo. O proposito
dessa razoabilidade é inferir prazer das relagbes vantajosas e dor das relacOes

desvantajosas para uma dada cognicao.
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Essa razoabilidade, portanto, influencia na generalizacdo de comportamentos
eficientes, na interagdo com pessoas, objetos e contextos que geram prazerbem como no
afastamento daqueles que provocam desprazer. Peirce houvera proposto que o prazer e a
dor ndo eram meras qualidade de sentimento, mas antes também poderiam ser

compreendidos como julgamentos perceptivos:

[...] o prazer e a dor s6 podem ser reconhecidos como tais num juizo; sdo
predicados gerais atribuidos mais a sentimentos do que a sentimentos
verdadeiros. Mas um sentir meramente passivo, que ndo atua nem julga, que
tem todas as espécies de qualidades mas ndo atua nem julga, ele mesmo, néo
reconhece essas qualidades porque ndo procede nem uma analise hem uma
comparagéo (PEIRCE, 2008, p. 14).
Do ponto de vista comunicacional, os sentimentos de avaliacdo deveriam sugerir
a generalizacdo de dados modos de comunicar efetivos bem como a aproximacdo de
objetos, contextos e individuos que estdo relacionados a sentimentos prazerosos. Por
outro lado, deveriam sugerir o afastamento nas relagdes desprazerosas e marginalizagéo

de comunicacdes ineficientes.

Em suma, seriam quatro razoabilidades do sentir com prop6sitos especificos em
associacdo que influenciariam o modo de abertura da quse-mente para 0s signos e sua
comunicacdo. O sentimento de reconhecimento sugere semelhanca entre o objeto
generalizado na mente e o atual, seu proposito é o reconhecimento dos aspectos
envolvidos na interacdo. O propdsito do sentimento de emergéncia é sugerir o grau de
imprevisibilidade do objeto que afeta a cognicdo e destacar 0s aspectos perigosos por
meio de emocdes intensas e o tempo de resposta eficiente. O propdsito do sentimento de
crenca € sugerir a efetivacdo da acdo em dado contexto. Os sentimentos de avaliacdo
inferem prazer das relagOes efetivas e dor das desvantajosas influenciando na
generalizagdo das razoabilidades bem sucedidas. Seu proposito seria selecionar modos

de comunicar eficientes para que estes influenciem em ocasifes similares.

3. A sociedade do espetéculo e a producéo do fascinio

Antes de descacar a l6gica da sociedade do espetaculo e suas relagdes com 0s
signos do sentir, € importante articular a relagdo entre os habitos do sentir e a ldgica
social. Tal articulacdo faz sentido se destacarmos um aspecto do sinequismo porposto

por Peirce (1998): a continuidade. Peirce (2008) problematiza o pensamento dicotdmico
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que cria um fosso ente mente-mateéria, individuo sociedade, interior-exterior. Trata-se de
compreender esses aspectos como continuos e interativos e nio separados. E nesse
sentido que a mente ndo esta apenas dentro da cabeca, é também continuidade dos

afetos ““externos’”:

[...] pensamento estd muito mais fora de nds do que dentro. Somos nds que
estamos nele, em vez de qualquer um de nosJ...] Isso leva entdo ao sinequismo,
que ¢ a funcgdo do arco. De fato, é s6 atendando para o sentido de lei como forga
viva que se pode compreender porque 0 pragmatismo envolve o sinequismo,
doutrina da continuidade ou lei que perpassa inteiramente 0 CcOSMO
(SANTAELLA,2004, p. 235).

Interessa destacar a continuidade entre a Idgica social, de forma especifica, a da
sociedade do espetdculo, porposta por Debord (1997), e os habitos do sentir
influenciando, portanto, 0 modo de sentir e, logo, a comunicacdo. Em uma sentenca,
especular como a logica do espetéaculo afeta 0 modo de sentir.

Na esteira do pensamento marxiano, Debord (1997) caracteriza uma sociedade do
espetaculo pela substituicdo de uma construcdo do sentido do mundo ordinario para uma
baseada na aparéncia, escreve o autor: “[...Jtudo que era vivido diretamente tornou-se uma
representacao” (DEBORD, 1997 p. 13).

Trata-se também de uma sociedade na qual sua politica da superproducéo
culmina na “implosio” do sentido em favor da novidade. E através do consumo dessas
“novidades” apresentadas no palco dos meios de comunicacdo de massa, que o
individuo passa a fazer parte dos valores estabelecidos nessa dada sociedade. O intenso
revezamento dos signos demarca seu carater obsoleto e a0 mesmo tempo garante a
sobrevivéncia do sistema, que se “alimenta” do fascinio e brevidade das “novidades”.

O fetiche que pode ser simplificado como o esvaziamento da histéria e das
relacfes entre as coisas em favor de sua aparéncia, ou seja, o crepusculo do valor de
uso. Tal logica, na era do espetaculo, ndo se reduz as mercadorias, adentran, segundo
Debord (1997), nas rela¢Ges sociais. Disso resulta o privilégio do presente, ou seja, 0S
propdsitos sdo eclipsados em favor da intensa circulagdo das imagens. Ha um processo
generalizado de alianacgéo, de si, das relacdes e do pensamento.

Nesse sentido, a contemplacdo dos modelos descartdveis que compde as
aparéncias implodem o processo de comunicagdo, interagdo sucumbe em favor da mera
comtemplacdo. E um processo que conecta producéo de desejo pela aparéncia, consumo

e a economia politica do capitalismo.

12



4% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo

INTER XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

N&o € proposito deste artigo, discutir com profundidade a Sociedade do
Espetaculo proposta por Debord (1997), mas antes destacar alguns aspectos que
interessam para compreender a logica dos signos nesse contexto bem como suas
influencias nos habitodo sentir.

O primeiro aspecto é o priviléegio do fascinio sobre o sentido. Como foi
discutido, o processo de significacdo, segundo a semidtica de Peirce, deriva da relagédo
entre fundamento do signo, sua relacdo com o objeto e seu efeito interpretante. Nesse
sentido, a profundidade do sentido deriva das complexidade de aspectos que estdo
representados no fundamento do signo para um dado interpretante dinamico em
consonancia com experiéncia colateral.

Por exemplo, um pingente dado por alguém importante € signo, ou seja, pode
representar todas as histdrias que se viveu com aquela pessoa. Portanto, esse signo tem
muito sentido pois esta no lugar de um complexo objeto dindmico. Escrito de outra
maneira, a aparéncia do pingente estd conectada a valores (aspectos estéticos) bem
como uma série de conhecimentos (aspectos 16gicos).

Por outro lado, o fascinio teria uma outra dindmica semidtica. Como discutido
acima, na logica da sociedade do espetaculo, se privilegia o presente, a velocidade, o
revesamento das imagens, a contemplacdo da novidade. Ora, se o sentido deriva do
aprofundamento semidtico das relacdes, uma dindmica que privilegia o revezamento, a
troca, a substituicdo, conspira para o esvaziamento do sentido.

Do ponto de vista semiotico, seria o privilégio do fundamento do signo, das suas
qualidades de apresentacdo em dentrimento do que o fundamento representa (seu objeto
dindmico) bem como do interpretante dindmico e sua experiéncia colateral. Seria,
portanto, o privilégio da estética (das aparéncias) em detrimento da ética (dos valores) e
da légica (dos argumentos).

Um exemplo do dia-a-dia seria 0 uso modista do turbante. O adere¢o passou a
ser usado como aderego estético. O turbante, em contextos como o do Oriente Médio,
norte da Africa, por exemplo, representa a origem da pessoa, sua casta, tribo, etc.
Dentro da ldgica do espetaculo, pouco importa 0 que esta no lugar do fundamento do
signo (seu objeto dindmico), mas antes sua aparéncia consumida. A contemplacéo das
formas em detrimento dos aspectos éticos e 16gicos.

Tratar-se-ia, portanto, de uma dindmica semidtica que privilegia a velocidade de

apresentacdo dos signos, Seu intense revezamento, Seus aspectos estéticos e o
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atrofiamento ético e logico. Nesse sentido, como essa trama signica influenciaria o
modo de sentir?

O primeiro aspecto é que o intenso revezamento das aparéncias, a velocidade de
revezamento dos signos gera o sentimento de emergéncia. I1sso porque a troca icessante
dos signos trazem consigo aspectos de surpresa relacionados a aparéncia. Como foi
discutido, quantidade de afetos aumenta o sentimento de emergéncia, e, logo, diminui o
tempo entre a percepcdo e a acao, ou seja, influencia reagdes rapidas. Como o tempo de
reacdo é dininuto, destaca-se apenas aqueles que trazem a carga de novidade, no
contexto da sociedade do espetaculo, as aparéncias e seu carater estético.

Neste sentido, o habito do sentimento de emergéncia produz mentes a0 mesmo
tempo contemplativas e apressadas. Observa-se a aparéncia dos signos, mas antes de
compreender suas possiveis conexdes com o objeto dindmico, j& surgem novos signos,
produzindo um habito de intensa emergéncia do sentir.

N&o ha, portanto, tempo para uma observacdo prolongada do signo e suas
possiveis conexdes com seu objeto dindmico. Se ndo se observa as conexdes, ndo ha do
que duvidar, logo, produz-se um sentimento de crenca ingénuo: baseado meramente na
aparéncia. Uma hipertrofia das aperéncias em detrimento da obsercacdo ética e ldgica.
A valoracdo social da novidade, por sua vez, faz com que os sentimentos de avaliagcdo
prediquem prazer da relacdo com a aparéncia do novo, portanto, influenciando a

formacdo e manutencdo dos habito de alta emergéncia e de crencas ingenuas.

Consideracoes finais

As relacOes entre a ldgica social, 0s signos e 0s processos mentais sao deveras
complexos e ainda se tateia a compreensdo dessa relacdo. Neste artigo, se faz um
primeiro esforco especulativo para compreender as relages entre a logica social, seus
sistemas de signos e a sua influencia no modo de sentir o mundo e, logo, na
comunicagéo.

A ldgica do sentir na era da sociedade do espetaculo é um sentir que abre a
mente para 0S aspectos estéticos ao mesmo tempo em que atrofia a conexdo da
aparéncia com os valores e com a légica. E, portanto, um esquema de habitos que
privilegia o presente, a apresentacdo dos signos, eclipsando sua relagdo com a memoria

e das projecdes para o futuro.
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