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RESUMO

O presente artigo tem por objetivo compreender a forma como o Instagram, de modo
especifico o perfil da Thaynara OG age como agente influenciador na sociedade no que
se refere a questdes publicitarias. Como corpus, analisaremos as cinco Ultimas
publicacdes da personagem (imagens postadas antes do inicio dessa pesquisa) que
retratam diretamente ou indiretamente algum tipo de “propaganda”. Os procedimentos
de anélise foram observar como se deu a construcdo do perfil de Thaynara OG e como
ela constréi seu personagem e suas publicacbes dotadas de caracteres publicitarios.
Entre os autores utilizados na pesquisa para formar o aporte tedrico estdo Santaella
(2013) quando da andlise das redes sociais e a tecnologia e Palacios (2004), explicando
0 ethos e a criacdo da imagem. Uma das observacGes que encontradas foi que o
Instagram é um novo meio utilizado pela publicidade para, através da imagem de
alguém, dar visibilidade aos seus produtos, e ainda, dependendo de alguns fatores, esse
novo metodo se torna mais eficaz que a publicidade tradicional ja que se utiliza da
influéncia social criada no ambiente virtual.
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Introducéo

O presente trabalho se propde a estudar a influéncia das redes sociais, em
especial o Instagram, principalmente pelo seu crescente desenvolvimento, tomando
espaco em um mundo digital e cibernético.

A importancia desse trabalho se da pelo fato de analisarmos a influéncia que um
perfil pode impactar na vida das pessoas em uma sociedade na qual a imagem vale mais

que qualquer acdo. A busca pelo “ter” ¢ mais que a do “ser” e principalmente quando
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analisamos a vida do outro por meio das telas de celulares ou computadores, em que s
sdo registrados 0os momentos felizes. E também pelo fato de tentarmos perceber que
qguando uma pessoa é famosa, ela se torna conhecida e amada por muitos, o que quer
dizer que tem o poder de influenciar e fazer com que seus seguidores queiram ter as
mesmas coisas e fazer as mesmas coisas.

Para Santaella (2013), no que tange a criacdo de perfis nas redes sociais, 0s
usuarios comecam a atuar como se o perfil fosse uma extensao sua, constituindo sua
identidade passam a atuar como se esse perfil fosse uma extensdo sua, uma presenca
daquilo que constitui sua identidade, esses perfis representam seus donos.

Thaynara, no seu perfil, apds ser “descoberta” pela internet, passou a construir
mais ainda sua imagem, criando estratégias como a criagdo de hastags® e linguagens
proprias que a caracterizavam e a distinguiam dos demais. A personagem também faz
uso de caracteristicas nordestinas para falar de si, abordando sua vida e mostrando seu

cotidiano, o que nos faz perceber essa vontade de se expor ao publico.

1 Redes Sociais e Publicidade

Com o surgimento da internet o comportamento da sociedade mudou
completamente. A influéncia dessa tecnologia na vida das pessoas ja € mais do que
comprovada por inimeros tedricos, principalmente no que diz respeito aos impactos
causados. Como todas as atengdes estdo voltadas para a internet, Santaella (2007) vai
afirmar que junto com a tecnologia veio o desaparecimento progressivo dos obstaculos
materiais que blogueavam as trocas de informacdo, provocando uma transmutacdo da
nossa concep¢ao cotidiana do tempo, do espaco, dos modos de viver e de se relacionar.

O que vem sendo pautado no decorrer do tempo é o comportamento social
perante as redes sociais. Mediada pelos meios digitais, a sociedade vive uma
amplificacdo de vozes, onde as pessoas estdo aprendendo a compartilhar pensamentos,
ideias e experiéncias através de novos modos de produzir e consumir conteddos. A
realidade se confunde com o virtual e vice-versa e 0 comportamento social se altera,
perdendo suas amarras e abrindo espaco para a fluidez de informacg6es, comportamentos
e relacionamentos.

Os dispositivos moveis, como os telefones celulares ndo sdo apenas aparelhos

utilizados para as telecomunicacdes; € possivel também jogar, acessar a internet e baixar

3 Expresséo bastante utilizada na internet que simboliza uma palavra-chave e identifica o tema do
contetdo compartilhado.



ﬁ‘ﬁm Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

INTERC XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

informacdes, tirar e enviar mensagens com fotografias, de qualquer lugar onde
estivermos.

E ainda, assistir videos na rede, baixa-los e montar um DVD com todos eles, ou
simplesmente navegar na internet, responder e-mails, digitar textos, conversar com
amigos, criar e editar videos e dissemina-los para 0 mundo e ter acesso as redes sociais.
Somos protagonistas das nossas préprias historias, em um mundo onde a velhas e as
novas midias se colidem, onde o poder do produtor de midia e o poder do consumidor
interagem de maneiras imprevisiveis (JENKINS, 2008).

No a&mbito da comunicagdo, surgem entdo algumas reflexdes sobre quem é o
influenciado e o influenciador no contexto de conteddos circulados na internet,
alimentarem essa convergéncia tecnologica significa assumir o controle das midias,
alterando substancialmente 0 modo como consumimos esses meios. Passamos a ter um
papel mais participativo do que interativo, a0 mesmo tempo ator e autor de nossas
préprias escolhas de consumo.

Essa troca vai impulsionando o desenvolvimento que depende da informacéo, e

dessa forma a comunicagdo bem como a publicidade s&o essenciais para que as
mudangas sociais acontegam.
As transformacdes das midias influenciam a evolu¢do do comportamento do homem
contemporaneo com 0s meios de comunicacao, as quais ele estad em contato, direto ou
indiretamente. A publicidade de certa forma se aproveita dessas necessidades criadas
através dos seus artificios e provocam a busca por novas experiéncias com as midias.
Em destaque, a busca incessante pela participacdo ativa nas plataformas de
comunicacdo, sobretudo na internet, palco das mais diversas atitudes de
compartilhamento de producdes e consumo de produtos. As amplitudes de necessidades
geram a criacdo de midias especializadas em atender pessoas que possuem objetivos
diferentes ou integrar esses objetivos aos de outras pessoas, como € 0 caso das redes
sociais.

No que se refere as interacOes realizadas nas redes sociais, Cogo e Brignol véo
dizer que as redes ao mesmo tempo que manifestam uma forma de estar junto e de
conectar-se, podem também implicar em um modo de participacdo social cuja dindmica

conduza ou ndo a mudangas concretas na vida dos sujeitos ou das organizagoes.

Entendemos, ainda, que as redes sociais configuram interagdes entre
sujeitos, podendo apresentar-se como redes informais, configuradas
por demandas subjetivas, ou podem ser organizadas formal ou
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institucionalmente a partir da atuacéo coletiva de grupos com poder de
lideranga, podendo, ainda, ser hibridas entre as duas configuragdes.
Além disso, as redes contam, para sua organizacdo e funcionamento,
com a mediacdo das tecnologias da informacdo e da comunicacao,
especialmente a internet, a0 mesmo tempo em que sdo dinamizadas
por espécies de ‘teias invisiveis’, formadas por intera¢des entre
sujeitos ndo mediadas pelas tecnologias. (COGO, BRIGNOL, 2010,

p.6).

E justamente nesse ambito que a publicidade vai usar de seus artificios para
compreender 0s movimentos mais sutis das pessoas ao redor do mundo e suas
identidades locais compartilhadas através das redes sociais que € aceitar que as redes e,
consequentemente, os sistemas midiaticos ameagcam qualquer processo de comunicacgéo

gue se apresente como estéatico e definitivo.

As primeiras formas de publicidade online foram os banners
eletrénicos. No entanto, com o passar do tempo, a evolucdo da
tecnologia propiciou o ganho de outros recursos, tornando-0s mais
atraentes, possibilitando uma interagdo mais eficiente com o
internauta. As alternativas de uso publicitario na internet aumentaram
consideravelmente e hoje existe uma série de opcOes, tais como:
widgets, podcast, games marketing, videocast, midias sociais, redes
sociais, mobile marketing etc. (ROCHA, ALVES, 2010. p.227).

Nesse presente artigo, abordaremos o uso das redes sociais pela publicidade para
promover determinadas marcas por meio de famosos da internet. Essa é uma tendéncia
recente que vem ganhando espaco principalmente através do Instagram, rede social que
permite a publicacdo e o compartilhamento de fotos.

A difusdo do seu contetdo segue a logica do ver e ser visto, ou seja, quando um
contetdo é adicionado, automaticamente este estara disponivel a qualquer pessoa que
tenha permissdo para vé-lo; que esteja envolvido naquela rede. Outro recurso presente
no Instagram, ¢ a possibilidade de “marcar” outros usudrios em uma publicacdo. No
caso em analise nesse artigo, a publicidade feita através da Thaynara OG é utilizado
esse ultimo recurso. Ela posta suas fotos e marca perfis de lojas e produtos que a

patrocinam.

2 Aplicativo Instagram
2.1 Sobre o Instagram

O Instagram foi criado por Kevin Systrom e Mike Krieger, langado em outubro
de 2010 e rapidamente ganhou popularidade, com mais de 100 milhGes de usuarios

ativos em abril de 2012. O objetivo dessa rede social € o compartilhamento de fotos e


https://pt.wikipedia.org/wiki/Kevin_Systrom
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mike_Krieger
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videos que permite aos seus usuarios aplicar filtros digitais e compartilha-los em outras
redes sociais, como por exemplo, o Facebook e o Twitter.

Ao ser disponibilizado, a partir de abril de 2012, para dispositivos com o sistema
operacional Android, do Google, foram efetuados cerca de 1 milhdo de downloads do
Instagram através da loja virtual de aplicativos (Google Play). E fundamental observar
as controvérsias criadas a partir disso. Alguns usuérios de midias sociais receberam a
novidade com otimismo, alegando que ndo era mais necessario comprar aparelhos tao
caros para terem acesso a ferramenta.

Na modernidade em que vivemos, temos a predominancia das redes sociais e
através delas podemos observar que a forma como 0s usuarios constroem seus perfis
estdo entrelacadas, ou seja, a construcdo é parecida, para que a transmissdo de
sentimentos de felicidade e realizacdo pessoal sejam notorias.

Em decorréncia da notoriedade que o Instagram da, muitos “personagens” ja
apareceram. Além de famosos ja conhecidos, ha casos também de pessoas que tornam-
se conhecidas através das redes sociais. Perfis de estilo fitness, a busca constante pela
vida “perfeita” diante das postagens e também o consumo.

O dono do perfil no aplicativo é chamado de usuario. A partir dai, é possivel
tirar fotos, gravar videos com tempo ilimitado — que até pouco tempo atras o periodo
maximo era 15 segundos.

Depois da foto tirada, o usuério tem acesso a filtros especificos da rede. Os
filtros que o Instagram oferece sdo: Amaro, Mayfair, Rise, Hudson, Valencia, X-Pro,
Sierra, Willow, Lo-Fi, Earlybird, Sutro, Toaster, Brannan, Inkwell, Walden, Hefe,
Nashville, 1977 e Kelvin.

Os filtros, tanto os para fotos, como para 0s videos, em sua maioria, fazem com
que haja uma simulacdo das caracteristicas dos arquivos produzidos por equipamentos
analogicos antigos - técnica que faz parte do conjunto de tendéncias culturais

conhecidas como vintage.

2.2 Thaynara OG no Instagram

Um dos personagens que “viralizou” através de redes sociais, foi a Thaynara
OG, o primeiro fendmeno brasileiro nascido no Snapchat, Jovem de Sdo Luis do
Maranhdo, ela faz videos diarios e posta fotos abordando coisas simples da sua rotina, e

que acabou se tornando um sucesso.
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Thaynara ¢ formada em direito pela Universidade Federal do Maranhao,
usuaria do Snapchat desde 2012 (o aplicativo foi criado em 2011), ela saiu do
anonimato meses depois de deixar a faculdade, em marco de 2015, através de videos em
que comentava a rotina, dava conselhos e apresentava amigos solteiros aos seguidores,
na tentativa de promover um romance. Os videos sdo feitos com teor humoristico e
alguns poucos recursos de edicdo que o aplicativo disponibiliza, como zoom, filtros e
textos sobre as imagens.

Depois de comecar a fazer sucesso, Thaynara passou a fazer propagandas para
diversas marcas e se tornou uma personalidade no mundo digital, na qual seu rosto ja é
o0 atrativo comercial. Hoje, as suas postagens no aplicativo recebem cerca de 700.000
visualizacdes no periodo de 24 horas. No seu perfil do Instagram, tem cerca de 1 milhdo
de seguidores.

Para entendermos sobre a criagdo de perfis em redes sociais, como 0 caso da
Thaynara OG, devemos compreender que nestes ambientes, com o intuito de construir
referenciais identitarios, a utilizacdo de imagens do Instagram parece produzir uma
gama de sentidos relevante, colaborando uma tendéncia da contemporaneidade que
reside na “atualizacdo permanente — e sempre recente — das informacdes, por meio de
fragmentos de contetido adicionados a todo o momento” (SIBILIA, 2008, p. 116).

Outra caracteristica da rede é perceber como essas redes sociais atingem a
sociedade no momento em que se deixam influenciar por essas pessoas que pregam nédo
somente o culto a moda, maquiagem, mas também um estilo de vida (padrdes altos, vida
fitness, a busca pelo “ter” e a felicidade instantanea tao presente na sociedade moderna).

E foi 0 que aconteceu no perfil da maranhense que hoje ja conta com mais de um
milh&o de seguidores, o que influencia diretamente na forma como ela se apresenta ao
publico que a acompanha, mostrando a identidade criada a partir do que ela pretende

mostrar ao publico, o que Palacios chama de ethos.

Ethos implica, com efeito, uma disciplina do corpo, apreendido por
intermédio de um comportamento global. O carater e a corporalidade
do fiador provém de um conjunto difuso de representagdes sociais
valorizadas ou desvalorizadas, sobre as quais se ap0ia a enunciagdo e
que, por sua vez, pode confirméa-las ou modifica-las (PALACIOS,
2004, p. 164).

E através dessa explicacdo de Palacios, podemos notar como essas representacdes
sociais sdo, muitas vezes exaltadas, podendo ser comprovado pelo nimero de seguidores

crescentes a idolos, pessoas que estdo na midia. A imagem que a pessoa cria na rede social
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reflete no nimero de curtidas e na absorcao — por parte dos seguidores — e também daquilo que

estd sendo postado.

2.2.1 Andlise dos posts no perfil da Thaynara OG

thaynaraog
Arena / Bumbddromo ... Parintins-AM

v e, W e e

.

Qv A

¥ 98.939 curtidas

thaynaraog Ainda indecisa e esperando o boi me escolher...
Hoje a cobertura do segundo dia do Festival de Parintins é no
camarote do @bradesco!

Acompanhem pelo snap ¥ bradescooficial<¥/)! Cada dia do
Festival tem uma apresentacéao diferente e com algo que
surpreende!

Q

Figura 1: Foto do instagram da Thaynara OG

Na primeira imagem, postada em 26 de Junho de 2016, vemos um selfie da
Thaynara OG e logo observamos, em destaque, que ela segura um baldo com o nome
“Bradesco”. Na foto ela aparece em uma festa tipica do seu Estado, Maranhdo,
aparentemente feliz. A publicidade que ela faz é para o Banco que faz a cobertura do
evento. No segundo paragrafo da legenda, ela convida os seus seguidores a
acompanharem a festa pelo snapgram — outra rede social — do Bradesco,

“bradeSCOOﬁCial”. e thaynaraog

Google do Brasil - Escritério

S .
e B e B I
@ 163.939 curtidas

thaynaraog O @google é tao legal que até essa foto eu
consegui de primeira hehe. Amei a visita! Eu "piscianei” demais 7

Ver todos os 2000 comentarios

Q
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Figura 2: Publicidade feita no perfil da Thaynara

Em 23 de setembro de 2016, Thaynara fez uma postagem no escritério do
Google. Nas suas imagens, & sempre possivel identificar expressdes de alegria e
felicidade. Na legenda ela enaltece a empresa Google de forma subjetiva, mas que deixa
claro para o seguidor que ela admira a empresa, ou que pelo menos essa é a mensagem

que ela quer passar.

thaynaraog
Hollywood

Qv N

© 182.425 curtidas

thaynaraog Sei que to toda atrasada no fuso, mas hoje vocés
nao dormem! J4 t6 aqui ao vivo no tapete azul da World
Premiere de Moana- Um Mar de Aventuras! Conecta no wi fi
amigo e corre pro snap!

#MergulheNessa

Ver todos os 5596 comentarios

avarnitnnn | a uam maic 1ima uitaria nra nadarninha Ada thau A

Q

Figura 3: Publicidade de filme

No dia 14 de novembro de 2016, Thaynara esteve em Hollywood para a
Premiere de Moana — Um Mar de Aventuras, filme de animac&o infantil que foi lancado
a pouco tempo. Claramente podemos notar a énfase que ela faz ao filme de forma
positiva.

Primeiro porque o fundo da foto é no local da Premiere e retrata a personagem
principal do filme e também porque na sua legenda ela faz referéncia a sua participagdo
na festa e pede para que os seguidores a acompanhem. Se eles vdo acompanha-la
durante o evento, logo estardao por dentro também do que acontece no filme.
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9 thaynaraog

@ 144.517 curtidas

thaynaraog Campanha especial com uma pessoinha especial
& Mais uma danadice vem por ai hehe £

Ps.: ndo é um comercial de mostarda e ketchup.E campanha
pra Niely mesmo.

Ver todos os 4659 comentarios

Q

Figura 4: Propaganda feita para marca de produtos de cabelo

Nesta publicacdo, Thaynara esta com Fernanda Souza e acrescenta na legenda
que é uma Campanha Publicitaria. Diretamente ela trata do assunto. Thaynara passou a
ser chamada para fazer campanhas logo depois que suas redes sociais comecaram a
fazer sucesso ndo sé no Maranhdo, mas em todo o Brasil. Na imagem, ela cita que é

uma propaganda da Niely (empresa de cosméticos).

@ 103.859 curtidas

thaynaraog Anota ai: dia 23 de fevereiro da telinha do celular
para a telona dos cinemas hehe. Preparem-se pras danadices
de Malu e Fabi em @internetofilme! #internetofilme

Q
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Figura 5: Propaganda do filme “Internet O Filme” que conta com a participagdo de Thaynara.

Na figura 5, dltima imagem, publicada em 21 de dezembro de 2016, Thaynara
posta uma foto do proprio filme que vai estrear. Ela aproveita o seu perfil e 0s seus
seguidores para se promover e promover o filme, avisando da data de estreia, 0s nomes
das personagens principais e nas hastags, coloca o nome do filme para, assim, ajudar na
divulgacao.

NOs utilizamos de uma analise observatoria do perfil de Thaynara OG no
Instagram, tendo como anélises de estudo as cinco Ultimas postagens que constam,
direta ou indiretamente, de texto ou imagem que aborde representacéo publicitaria.

Entendemos que com esse corpus é possivel identificar os aspectos publicitarios
no Instagram, a que se refere esse artigo, descrevendo as formas que a publicidade esta

inserida, analisando ndo s6 a imagem, mas o texto e o contexto.

Concluséao

Os materiais exemplificados permitiram comprovar que o Instagram pode ser
considerado uma eficiente ferramenta a ser utilizada no desenvolvimento de a¢cfes que
intensifiquem o contato entre a marca e o consumidor através de um terceiro agente. E
possivel identificar também que é uma publicidade feita com sutileza, ou seja, a pessoa
— no caso a Thaynara — aparece primeiro que o produto que estd sendo vendido. O
compartilhamento de fotografias e 0 uso de hashtags apresentaram-se como
fundamentos basicos para chamarem a atencdo dos usuarios para seguir pessoas como
Thaynara e as publicidades foram feitas a partir do publico alvo que a segue: em sua
maioria jovens e publico feminino.

A ferramenta Instagram pode ser considerada como um novo polo de
aproximacdes entre individuos e de atracdo para marcas que querem conquistar mais
clientes e usam pessoas famosas e com bastante seguidores para ser esse ima de atracdo
publicitaria. Ainda por se tratar de um meio capaz de atingir uma maior ¢ melhor
quantidade de publico, é também muito visada hoje em dia na sociedade e com essa
adesdo, sO tende a aumentar a procura de empresas por pessoas que possam “vender”

Sua marca.
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