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RESUMO

A construcdo do site COMUM-UFPI partiu de um contexto contemporaneo em que as
midias sociais cada vez mais interagem com o publico e promovem intercambio de
culturas. Assim como ocorreu com as TVs, 0s websites podem ser considerados um
influente recurso dentro do panorama atual de desenvolvimento das diversas
representacfes sociais, econdmicas e politicas de uma localidade. Nesse sentido, o
método de constru¢cdo do site do COMUM prezou por técnicas que apreciam
versatilidade quanto ao manuseio, e promoc¢ao da cidadania, fazendo uso de recursos
que buscam a democratizacdo do contetdo. A pesquisa pretende relevar os diferentes
trajetos percorridos para a construcdo desse site, desde a escolha do layout até a
elaboracdo de conteldo que preencha determinada aba. Além disso, foi um desafio
integrar de maneira harmonica forma e conteudo.

PALAVRAS-CHAVE: Economia Politica do Jornalismo; Ciberjornalismo; Inovacéo;
Cidadania; COMUM.

Introducéo
A internacionalizacdo das redes de informacdo e de comunicagdo teve inicio na
década de 1970, no contexto do projeto neoliberal, capitaneado pelos Estados Unidos

(BRITTQOS, 2009). Mas, hoje, € inegavel que ja se tornou um processo disseminado nas
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diferentes instancias sociais, culturais, politicas e econébmicas, de uma maneira rapida e
ndo esperada por alguns (CASTELLS, 2015).

Nesse contexto, a internet adquire cada vez mais relevancia até mesmo como
uma plataforma para a promogéo da cidadania. Assim como Dourado (2012) utilizou-se
da TV para explicar essa interacdo existente entre a comunicacdo e a cidadania, €

possivel estabelecer aqui 0 mesmo paralelo com relacdo a um website.

Afinal, a TV, como meio de comunicacdo, pode e deve contribuir com
a formacdo dos individuos. Isto pressupbe atuar como instrumento
norteador de debates esclarecedores com vistas a qualidade de vida
das populac@es, o que demanda reconhecimento de deveres e também
de direitos, visando & prética cidada fortalecida. E urgente analisar de
gue modo tais liberdades sdo representadas na TV, uma vez que ao
interferir nessa esfera da vida do cidadao, ela pode instituir perigosa
moldagem social, que padronize anseios, aspiracdes, sentimentos e
acOes, concorrendo para 0 processo de aculturagdo. A TV, em geral,
torna vulneravel a singularidade do ser humano. (DOURADO, 2012.
p. 33)

Em harmonia com Sodré (2014), atualmente a quantidade de tablets, laptops,
smartphones e netbooks superam a da populacdo da Terra, e isso se da, pois a
informacdo eletronica, hoje, tende a ser objetiva, quando falamos no sentido de
transmitir conhecimento, devido a sua operacionalidade técnica. Ou seja, isso sO é
possivel por conta da velocidade de transmissdo, imediatismo, espaco ilimitado e baixo
custo da rede cibernética que os dispositivos interativos proporcionam para 0S
consumidores.

Para acompanhar esse desenvolvimento, inserindo-se no contexto da
globalizagdo e da digitalizacdo, sobretudo no que se refere & disseminacdo das
informacdes, o grupo COMUM, que realiza pesquisas na area de Comunicacao,
Economia Politica e Diversidade, resolveu construir um novo site. A pretensdo foi
remodelar os conteidos de origens académicas para o &mbito digital, o que demandou,
além de revisdo bibliografica focada principalmente na ideia de inovagdo, analise de
diferentes cibermeios que ja colocaram em pratica essa proposta, conforme sera
evidenciado ao longo do presente artigo.

Na medida em que o publico que poderia acessar o site seria mais amplo na
internet, durante todo o seu desenvolvimento e alimentacdo, buscou-se avaliar quais
seriam efetivamente os individuos interessados em nossas informacfes e com qual

finalidade. O objetivo do presente artigo &, portanto, descrever e sistematizar o processo
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de concepcdo, elaboracdo e disponibilizacdo do site, que ja pode ser acessado em

WWWw.grupocomum.orqg.

Com isso, vale ressaltar a linha de pensamento que 0 COMUM adota em suas
pesquisas, que é a baseada na Economia Politica do Jornalismo (EPJ). Portanto,
Dourado (2013) afirma que os métodos logicos utilizados historicamente na constituicao
dos estudos em jornalismo tém origens e raizes diversificadas, gerando, portanto modos
diversos de investigacdo e interpretacdo dos fenémenos. Ou seja, no EPJ o jornalismo é
investigativo, a partir da analise critica de seus processos e préaticas dentro do sistema
produtivo, levando em consideracdo os discursos sociais, a memoria e a historia, a
Economia Politica do Jornalismo, os impactos sociais da atividade jornalistica e sua
inter-relacdo com as tecnologias. Apoiado no EPJ, a funcdo do jornalismo é a
construcdo do espaco publico na producdo de visibilidade, e nas transformacfes que
ocorrem devido a disseminacdo das tecnologias midiaticas.

O grupo COMUM é um Grupo de Pesquisa Comunicagdo, Economia Politica e
Diversidade, que foi criado pela Prof.2 Dr.2 Jacqueline Lima Dourado, e desde entdo faz
parte do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade Federal do Piaui
(UFPI). O objetivo do grupo de pesquisa € abordar questdes relacionadas ao mercado da
comunicacdo e discussGes contemporaneas decorrentes do avanco das tecnologias

digitais.

1. Uma reflexdo preliminar e fundamental

A atual sociedade midiatizada é, cada vez mais, ambientada num universo
digital, em uma nova vivéncia social, proporcionada, entre outros fatores, pelos avancos
tecnoldgicos. Conforme argumenta Miege (2009), as TICs (Tecnologias Digitais de
Informagéo e Comunicacdo) consolidam e reforcam um aspecto social de producéo,
consumo e inter-relacionamento dos individuos.

Isso tem feito com que haja uma producdo e um maior consumo da informagéo
no século XXI, devido a facilidade que existe, nos dias atuais, em relacdo aos aparelhos
digitais, principalmente o smartphone. Conforme Paiva, Sobrinho Neto e Santos (2016),
essa facilidade se d& a partir da possibilidade de captacdo de imagens e audio, insercao
de legendas, edicdo e publicacdo do material, serem feitos totalmente por meio de um
dispositivo movel. Devido a esse espaco que a informacdo ganhou na era digital, a

criacdo de um site inovador foi muito importante para o Grupo de Pesquisa


http://www.grupocomum.org/
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Comunicacédo, Economia Politica e Diversidade tornar-se conhecido e com leitores fiéis
que acompanham o grupo através das publicacdes que sdo colocadas tanto no website,
como nas redes sociais do grupo.

No mesmo contexto, mas com meio de comunicagdo diferente, no caso a TV,
Bolafio (2004) tem a mesma perspectiva, no qual o crescimento de algo esta
intimamente ligado a inovacao técnica aplicada durante a producdo do mesmo. Para
Miége (2009) a inovagdo esta associada com o emprego de técnicas. O processo de
criacdo do website se deu atraves de muitas analises e reunides para definir tudo que
faria parte do site, desde a cor de fundo da pagina na web, até quais artigos cientificos
seriam divulgados. Essa técnica de selecdo é importante para definir qual sera o publico
alvo.

O novo site do COMUM foi desenvolvido com plataforma de blog, por meio do
software livre WordPress (WP). De acordo com Primo (2014) a comunidade utiliza trés
principais canais de comunicacdo, todos esses canais sao abertos para qualquer pessoa
que queira participar.

Para toda comunicacdo relacionada diretamente com cddigo €
utilizado o Trac, um software livre escrito em Python para o controle
de mudancgas em um projeto de desenvolvimento. Ele é utilizado tanto
para o relato e resolugdo de bugs, quanto para a discussdo e
desenvolvimento de novos recursos. Através dele é possivel navegar
por todo histérico de commits do projeto. Cada commit feito é
associado a um ticket criado dentro do Trac, onde é possivel
acompanhar a discussao realizada em torno da funcionalidade ou bug
em questdo. (PRIMO, 2014. p. 15-16)

A escolha feita em favor do software WordPress, foi devido ao leque de
facilidades que ele oferece, pois qualquer pessoa que tenha acesso ao sistema, pode
baixar, instalar, usar e modifica-lo a vontade. O WP tem o cddigo aberto, o que significa
que o cddigo-fonte do software esta disponivel para qualquer um estudar, modificar e
praticar outras atividades.

Porém, conforme bem ressalta Miége (2009), a promogdo das tecnologias e das
redes no qual as informacGes sdo veiculadas, € o que torna o conteudo importante. Por
esse motivo, na criacdo do site COMUM, fez-se questdo de colocar os links das redes
sociais do grupo, baseado em estudos do livro de Miége (2009) de onde se ressalta a
importancia de se colocar o individuo em comunicacdo, e em seguida as ferramentas e
desdobramentos em torno delas. Por meio das redes sociais, 0s integrantes podem

interagir de maneira mais eficaz com o publico que visita o site.
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O importante ressaltar daquele exame é que a configuragcdo econémica
de um determinado meio de comunicacdo tecnologicamente avangado
depende de um vinculo entre diferentes determinantes que so se define
em um processo de composicao de interesses bastantes complexo (...).
(BOLANO, 2004, p. 86).

Agora, de acordo com Dourado (2013), a midia sugere modelos
comportamentais, com isso através do site criado, na pagina inicial foi colocada uma
aba, nomeada como ‘producdes’, local que foi reservado para serem publicados os
livros e artigos cientificos criados pelos os integrantes que compde o grupo COMUM.
Essa aba foi criada com intuito de sugerir que o individuo também é ensinado a ser
cidaddo, ou seja, um modelo de comportamento positivo que pode ser seguido e
incentivar os leitores.

Dourado (2012) serviu de apoio para compreender que o0s elementos sociais séo
absorvidos como estratégia de mercado pelas empresas de criagdo, portanto, durante
todo o processo de estruturacdo do site, utilizamos muito da harmonia visual dos
elementos que compdem cada pagina, para gerar no leitor sensacdo de familiarizacdo
com 0s assuntos que estdo expostos, com intuito de fazer com que o leitor sinta que, por
exemplo, topicos abordados em certos artigos que ali estdo publicados, fazem parte da
rotina deles, fazem parte de algo que eles ja conhecem. Isso faz com que o aprendizado
e interesse sobre o assunto se torne mais facil e acessivel. Esses elementos sociais foram
encaixados, desde a escolha da cor de fundo da pagina do site até os videos que seriam
postados, tudo isso com objetivo de trazer a realidade, o dia a dia, para o sitt COMUM,
0 objetivo principal de aproximagéo do leitor e ndo causar-lhe qualquer tipo de repulsa.
Tais estratégias se apresentam de varias formas, principalmente usando como
catalisadores o marketing e o merchandising sociais.

Conforme Dourado (2012), o merchandising se apresenta na sociedade, como
um dispositivo publicitario, que tem extrema eficicia para atrair o espectador, e

estimula 0 mesmo a pensar sobre as problematicas, ou seja, 0 leva a praticar a cidadania.

O espago publico midiatiza temas e pautas. Traz a tona “férmulas”
prontas, numa espécie de marketing e de merchandising de juizos e
valores, que se apresentam, repentinamente, como solucdo para
problemas sérios presentes na vida das pessoas. No entanto, a bem da
verdade, 0 espago publico midiatico sé se efetiva, mediante o acesso a
informacdo, a chance de liberdade de opinido e de expressdo e a
participacdo concreta e sistémica das coletividades. (DOURADO,
2012. p. 56)
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E nesse sentido que propomos que 0 COMUM pode vir a gerar cidadania, afinal
"a cidadania subjaz lado a lado com capitalismo para garantir a todos a oportunidade
igualitaria de desenvolver suas diferengas” (DOURADO, 2012. p. 45). Mais do que um
site, a busca foi pela cidadania através do material disposto na plataforma na web (entre
dissertagdes, artigos e defesas). Isso porque, independente da condicdo financeira do
estudante, ele ter4 acesso a um material rico, academicamente falando, além de ter
acesso a videos e podcast de profissionais que fazem parte e estdo envolvidos no grupo
de pesquisa, inclusive professores e doutores do Brasil e do exterior. Em outras
palavras: a qualidade do ensino vai proporcionar a todos que visitam o site, uma
oportunidade igualitaria de acesso.

A acdo de merchandising social € pensada de modo bastante semelhante.
Quando posicionado por emissoras de TV e “vendido” ao mercado como espago
promotor de inclusdo e de cidadania usufrui a oportunidade de associar marcas a no¢ao
de compromisso firmado com a sociedade. O social ai contido se constréi como
caminho que favorece a imagem publica de empresas e de institui¢bes, ao tempo em que
dilui o interesse do publico em buscar novas formas de conhecer e de participar de
debates sobre itens atrelados ao coletivo. O marketing e 0 merchandising sociais agem
desse modo, como importantes instrumentos inseridos a comunicacdo mercadoldgica,

visando, sempre, maior interacdo com o consumidor (DOURADO, 2012. p. 99).

2. Um sitio necessario para o COMUM

O site Comum foi atualizado no ano de 2016 para a plataforma Wordpress.com,
a antiga plataforma em que estava locado o site Comum chama-se Blogger.com. O
software WordPress é bastante conhecido por usuarios da internet e principalmente por
blogueiros, por apresentar extensa quantidade de layout, que podem ser adquiridos tanto
na versao gratuita, quanto na versdo paga.

Com as mudancas advindas da globalizacdo, coexiste na populacdo o desejo de
maior interatividade. Na ansia por estreitamento dos lacos de comunicag¢do, 0 homem
desenvolve mecanismo que facilitem tal dialogo e maior fluxo de cultura. Nesse sentido,
surgem novos processos de sistematizagdo da comunicacdo, com intuito de proporcionar
esse dialogo entre povos e disseminacdo de culturas no interior dos dispositivos audio

visuais.
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No momento atual, o aparato técnico é o elemento determinante no
desenvolvimento da terceira e quarta geracfes de audiovisuais,
permitindo novas possibilidades de financiamento e novas formas de
relacdo com o usuario. Sdo as industrias de materiais e de redes que
determinam as perspectivas de evolucdo da indUstria de programas. Ja
na televisdo de massa, sdo as acOes desenvolvidas no interior da
prépria industria cultural os elementos determinantes da dindmica do
setor, enquanto, no caso do cinema, é fundamentalmente a distribuicao
que determina as possibilidades de expansdo. (BOLANO, 2004, p.

88)

O WordPress esta no mercado hd mais ou menos duas décadas, no ano de 2016
passou por algumas mudancas como a chegada de novos temas, templates e plugins. As
transformacdes que ocorrem no WordPress ao longo dos anos acompanham a evolugéo
da internet, sempre buscando apresentar algo de novo aos usuérios. Assim como a
ferramenta Blogger.com e tantas outras plataformas para a criacdo de blogger e site, o
WordPress também investiu no uso de plug-ins para trazer dinamicidade ao conteddo
publicado por seus usuarios.

Eles permitiram anexar as novas midias sociais (Facebook, Twitter, Instagram,
entre outros), protecdo contra spam nos comentarios, além de mudancas na interface do
blogger ou site. No website em questdo, os plug-ins chegaram no ano de 2004, ainda na
versdo 1.2 (Mingus). Além disso, o uso do mesmo foi também uma importante saida
para os chamados Cddigos Abertos existentes na internet, que juntamente ao PHP gera a
pagina web a ser visualizada no lado do cliente.

Na tentativa de adotar uma plataforma que fosse bastante conhecida por usuarios
de midias sociais, e também de atender a facilidade de manuseio tanto para 0s membros
quanto, para quem acessa a pagina o grupo optou por escolher o WordPress. A
plataforma em questdo, ndo é conhecida somente a nivel local e nacional, inclusive
internacionalmente. O programa € um dos mais utilizados no mundo, considerado uma
das melhores ferramentas por consegui locar, em um mesmo programa, contetdo e
suporte para realizacdo de venda.

Para a criacdo do atual site Comum foi pensado um software que seja de facil,
rdpido e que ndo necessite de continua atualizacdo das secOes noticias e eventos
realizados pelo grupo. Portanto, pensando em atender a esse raciocinio foi escolhida
como “home”, pagina inicial, a aba chamada de 0 grupo. As demais se¢Oes do site
foram determinadas conseguintes a pesquisas realizadas em sites relacionados e que

necessariamente estdo locados na plataforma WordPress.
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Figura 1. Pagina inicial do site WordPress

(COMiim

GRUPO DE PESQUISA EM COMUNICACAO
ECONOMIA POLITICA E DIVERSIDADE

urpi-pracom | @cwea |

O grupo

Fonte: http://grupocomum.org/

3. Inspiracdes para o site: a escolha do WordPress

O site fenomenologia e geografia representou apenas um entres varios que foram
levantados dentro de periodo de tempo estimado. Podemos ainda destacar sites como:
http://praticasdesocializacao.blogspot.com.br/p/pesquisadores.html;

http://www.mecanica.ufrj.br/ufriem/index.php?option=com content&view=article&id=

20&Itemid=2&Iang=pt ; https://grupodepesquisatrabalhoecapital.wordpress.com/ , entre

outros.

Todos os websites pesquisados correspondem a grupos de pesquisas, mais uma
vez reiterando a proximidade com o conteudo trabalho na pagina eletrénica COMUM-
UFPI. A manutencdo do website Comum tem como intuito fornecer mais uma
plataforma para convergir assuntos ligados a Economia Politica da Comunicagéo,
obedecendo ao conceito moderno nominado como Comunicagdo Segmentada. A TV
segmentada como as outras midias de ponta, somar-se-a esse conjunto de opgdes de que
0s anunciantes e as agéncias de publicidade dispdem (BOLANO, 2004. p.228-229).

O WordPress é uma ferramenta utilizada tanto por criadores de sites como por
bloggers. Ele disputa diretamente com servico oferecido pelo Google o chamado
Blogger. O que mais agrada ao publico desse seguimento € a sua vasta disponibilidade
de icones que atribui caracteristica propria ao site, a0 mesmo tempo de permite grande
variabilidade.

As principais alteracbes do site sdo realizadas na secdo WP Admin do

WordPress, ela é a central de administracdo do website. Na central, um administrador


http://grupocomum.org/
http://praticasdesocializacao.blogspot.com.br/p/pesquisadores.html
http://www.mecanica.ufrj.br/ufrjem/index.php?option=com_content&view=article&id=20&Itemid=2&lang=pt
http://www.mecanica.ufrj.br/ufrjem/index.php?option=com_content&view=article&id=20&Itemid=2&lang=pt
https://grupodepesquisatrabalhoecapital.wordpress.com/
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tem acesso a todas as secOes e outros usuarios, como editores, contribuidor ou autor,
tem acesso limitado ao site. Na parte superior de cada tela de administracdo esta a barra
de ferramentas ou a barra de administracdo. Ele fornece acesso a vérias fungdes
administrativas. No lado esquerdo é a principal navegacao que fornece acesso & maioria
das ferramentas de gerenciamento do WordPress.

Cada secdo principal normalmente vem com um sub-menu que pode voar para
fora e expandir para mostrar opgdes extras. A parte WP Admin permite alterar vérias
funcionalidades que serdo percebidas na visdo geral do site. Para acompanhar e
principalmente publicar as noticias do site Comum UFPI, os membros do grupo
recorrem a essa porcao, alem disso, € possivel ver quem publicou a noticia e também

horario e data da publicac&o.

Figura 2. Pagina WP Admin, central de administracdo do website
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Fonte: https://grupocomum.org/wp-admin/index.php

Posteriormente, a criacdo do site foi definida o tema e também a escolha do
layout. Entre os varios disponiveis foi decido por um que é oferecido gratuitamente pela
plataforma. O tema selecionado possui basicamente o fundo misturando uma palheta de
branco com dois tons de rosa (favorecendo a nitidez do texto e descanso da visao), fonte
PT Sans Normal (disponibilizada pelo site) e o cabecalho foi criado por uma designer

que integra o grupo Comum (Cibelle Resende).


https://comumufpi.wordpress.com/wp-admin/index.php
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A fonte escolhida para o sitt Comum UFPI tentou prezar por cores que Séo
aconselhadas para leitura e que oferecem descanso a visdo. O fundo de todas as paginas
é branco e a escrita textual apresenta-se em preto. A funcdo dessas duas cores, na
respectiva ordem, influencia na legibilidade por diminuir a visibilidade das letras, por
distrair o leitor. Contudo, a inversao, fundo preto e letra branca, prejudica a visdo, por
cansa-la mais rapidamente. A fonte utilizada nos cabecalhos das paginas chama-se PT
Sans, pois dentre as disponiveis na versdo gratuita € uma das mais utilizadas por varios
sites. E o corpo dos textos é redigido na mesma fonte, contudo com a presenca de serifa
o0 que facilita a leitura.

Ao final a pagina Comum ficou com oito se¢des, evidenciando que dentre essas,
existem duas secdes com subtdpicos que sdo: midias, respectivamente com suas abas
fotos, videos e podcast; em seguida temos a secdo produgdes com as abas projetos de
pesquisa e leituras.

O logotipo utilizado para representar na pagina inicial o sitt Comum UFPI é a
mesmo presente na pagina do grupo no Facebook. O logotipo é a assinatura da empresa,
ele é quem traduz visualmente a personalidade da sua marca e faz o seu publico se
identificar. Assim como em grandes empresas, um website necessita ter sua marca
registrada na internet, simbolo grafico que remeta ao site ou blog. Este € um mecanismo
imprescindivel, pois ¢ uma forma de linguagem visual que carrega consigo a
personalidade e caracteriza do site. Todas as paginas do website Comum UFPI no
cabecalho encontram-se o seu logotipo que foi desenhada pela designer Cibelle
Resende, conforme mencionado anteriormente. Ele funciona como cartdo de visita para
o site.

Na website COMUM-UFPI também foi adicionado o link para direcionar ao
Facebook do grupo de pesquisa e também da sua pagina no Twitter. Todas essas
ferramentas vém para acalorar as discussdes sobre a Economia Politica do Jornalismo,
tanto em admbito nacional, quanto internacional como a exemplo da participagcdo na
Ulepicc. Alinhado a perspectiva tedrica da Economia Politica da Comunicagéo, o Grupo
COMUM busca abranger ndo apenas questbes relacionadas ao mercado da
comunicagdo, mas também as discussdes contemporaneas decorrentes da inser¢do das
tecnologias digitais na sociedade. Tambeém, por meio da publicacdo de livros como

Economia Politica do Jornalismo: campo, objeto, convergéncias e regionalismo e Rede
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Globo Mercado ou Cidadania? Os links para downloads estdo disponiveis na propria

plataforma do website.

4. Uma nova interface para o COMUM

Para a alimentacdo do site, foram realizadas diversas reunides para escolher
primeiramente as abas que seriam criadas para a pagina inicial do site COMUM. As
secBes foram colocadas em lugares estratégicos de hierarquia, em relagcdo ao assunto
que seria tratado. O COMUM possui oito abas, definidas na seguinte forma:

1- O Grupo: essa aba foi escolhida para ser a pagina inicial do site,
pois a primeira coisa que 0 nosso Visitante vai ver e perceber é do que se trata o
COMUM e qual € a proposta do mesmo, e, além disso, vai ficar informado sobre
as pessoas que compdem o grupo, e a formacdo académica de cada uma delas.
Com o objetivo de informar o leitor em relagdo aos componentes, foi inserido
nesta pagina a fotografia de cada pessoa e ao lado da imagem uma mini
descricéo.

2- Noticias: € o local de publicacdo de matérias sobre eventos,
palestras, conferéncias, seminarios e exposi¢cbes em que 0s integrantes do
COMUM participam, sejam como ouvintes, palestrantes ou como organizadores.
N&o sé o texto foi incluido na matéria, mas também a imagem do evento,
comprovando a participacédo efetiva do componente.

3- Calendario de Eventos: nessa parte sdo colocados todos o0s
eventos futuros que tem relacdo com os temas abordados pelo 0 nosso grupo de
pesquisa, para os leitores estejam sempre bem informados e possam também ter
a oportunidade de se inscrever e participar. Essa secéo de calendéario é atualizada
com frequéncia, nela ¢ inserida a imagem de “anuncio” do evento, e logo ao lado
direito tem as informagGes mais importantes, que € onde vai ser realizada, a data,
e quem esta provendo tal ato.

4- Midias: ela é dividida em trés sub-abas. A primeira € de fotos,
onde sdo inseridas todas as fotos de eventos e de participacbes de componentes
do COMUM em palestras fora do Estado do Piaui, e até mesmo no exterior.
Logo em seguida, vem a sub-aba de videos, no qual é colocado videos aulas da
diretora do grupo, Prof.2 e Dr.2 Jacqueline Dourado, de integrantes, e também

videos de entrevistados pelo o grupo. E por ultimo tem a dos podcast, € onde €
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inserido um conteddo de midia, em audio, transmitido via RSS, abordando
diversos temas que sdo ligados diretamente ao COMUM.

5- Producoes: foi o local escolhido para ser o acervo do COMUM.
Em producdes tem as teses, dissertacdes e artigo produzidos pelos os integrantes
do grupo. Além disso, ha os livros que foram produzidos e publicados. Com
objetivo de deixar o visitante por dento de tudo que ja foi produzindo, foram
inseridas as imagens das capas dos livros, caso o leitor tem interesse de comprar,
fique mais fécil a identificacdo do livro, e foi colocado os links dos artigos,
teses, e dissertacGes, para facilitar o acesso a esse material, tdo rico
academicamente.

6- Parceiros: essa aba foi criada pela a importancia que ela possui na
formagdo do grupo. Pois fica exposto ao publico as Universidades que
contribuem efetivamente para 0 COMUM, seja com bolsas estudantis, seja
como... Nessa pagina estd a Universidade Federal do Piaui (UFPI), Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), Unido Latina
de Economia Politica da Informacdo, da Comunicacéo e da Cultura (ULEPICC),
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES),
Associacdo Nacional dos Programas de Poés-graduacdo em Comunicacéo
(COMPOS), Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
(INTERCOM), Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo
(SBPJOR).

7- PIBIC’s: esta aba foi sugerida e escolhida pela Prof? e Dr.?
Jacqueline Dourado, devido a importancia dada aos trabalhos desenvolvidos por
graduandos do curso de Comunicagdo Social-Jornalismo. Nesta aba ficard a
fotografia e curriculo dos atuais alunos do PIBIC, e logo em baixo, fica todos os
trabalhos desenvolvidos por esses alunos da bolsa de iniciagdo cientifica, tanto
os trabalhos atuais, como os trabalhados realizados por alunos do PIBIC que
participaram do grupo COMUM. Dessa forma, também constam imagens de
eventos nos quais os alunos da graduacdo participaram apresentando artigos
cientificos.

8- Valério Brittos: é um espaco reservado que funciona como uma
espécie de memorial, que serve como registro das “memorias” de um autor, que

no caso é o Valério Brittos. Vale destacar que Valério foi coordenador dos
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grupos de pesquisa de Economia Politica da Informacdo, Comunicacdo e
Cultura, além disso, foi orientador de doutorado da Prof®. Dr.2 Jacqueline
Dourado. No memorial constam fotos de eventos em que participantes do
COMUM estavam presente juntamente com este grande pesquisador.

5. Considerac6es finais

O presente artigo objetivou explicar e demonstrar como ocorreu 0 processo de
atualizagdo de um website que j& existia, que no caso é o site do Grupo de Pesquisa
Comunicacéo, Economia Politica e Diversidade (COMUM) da Universidade Federal do
Piaui. Pretendeu-se, ainda, evidenciar de que forma foram desenvolvidas todas as etapas
até a conclusdo do mesmo, ja que tal processo demandou varias andlises, desde as
revisdes bibliogréaficas focadas em inovacdo até analises mais especificas em diversos
cibermeios.

A necessidade dessa renovacdo emergiu a partir do momento em que 0S
membros do grupo COMUM comecaram a se ampliar e se expandir para varios estados
brasileiros e até mesmo outros paises. Outro fator que contribuiu bastante foi a real
intencdo de acompanhar o desenvolvimento no mundo globalizado e digitalizado em
relacdo a disseminacao de informacdes nessa nova era.

Com isso, para que todos pudessem ter acesso a essas informacdes, é
fundamental, na contemporaneidade, a insercdo de maneira adequada e direcionada na
internet, tanto de informacdes atuais sobre as acbGes do grupo (como as que
apresentamos na se¢do Noticias), quanto de dados, principalmente académicos, sobre 0s
membros que integram 0 Comum, o que pretendemos delimitar logo na pagina principal
do site.

Vale ressaltar que o objetivo da atualizacdo e renovagdo foi alcancado, pois
varios estudantes de diversas areas e niveis académicos, desde os graduandos até os
doutorandos, tém acesso a um material rico, academicamente falando, que proporciona
ao grupo promover a cidadania atraves de uma forma democratica, livre e acessivel para
todos que se interessam nos assuntos que 0 COMUM aborda. 1sso tem ocorrido tanto
por meio dos artigos disponibilizados na aba de Leitura, quanto dos videos e podcast
disponiveis para o acesso gratuito, tratando de temas que envolvem a Economia Politica

do Jornalismo.
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