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Mulher ou menina — objeto? Uma anélise da adultizacdo precoce das
representacdes midiaticas femininas através da atriz Millie Bobby Brow !
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Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, PB

RESUMO

O corpo feminino é moldado e explorado em suas representacfes midiaticas de acordo
com interesses mercadoldgicos e ideologias patriarcais que permeiam os ditames sociais.
O processo de transformar o corpo e a imagética feminina em mercadoria inicia-se ainda
na infancia, quando as meninas séo influenciadas social e midiaticamente a incorporarem
signos da idade adulta, em troca de status e aceitacdo. Através da analise de imagética da
atriz teen Millie Bobby Brow, da série americana Stranger Things, o presente artigo busca
explicitar o processo de adultizacdo e sexualizacdo que ocorre com corpos femininos
ainda em desenvolvimento fisico e psicoemocional nos processos midiaticos.
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O género feminino como objeto de consumo: assim € a representacdo
estereotipada da mulher na midia atual. Um produto vendavel e moldavel para satisfazer
as necessidades masculinas e mercadologicas. A figura da mulher como objeto doméstico
apresentou-se como a primeira forma de representacdo feminina midiatica. Em uma época
em que o pudor e a repressdo ao corpo eram fortes elementos sociais e o papel da mulher
era restrito ao ambito doméstico, o discurso midiatico era direcionado para o que nédo
poderia perpassar as fronteiras do lar. “Disso resultava que o corpo da mulher em sua
efetividade era silenciado. Suas falas eram aquelas que o masculino produzia para o
espaco da Polis (NASCIMENTO, C; PROCHNO.C; SILVA, L, 2012, p.1). A figura do
feminino era transmutada em eletrodomésticos, panelas e objetos que conversassem com
a subordinacdo das mulheres aos afazeres domeésticos e a sua subserviéncia a instituicao

da familia.

! Trabalho apresentado na DT 7 — Comunicacdo, Espaco e Cidadania do XX Congresso de Ciéncias da
Comunicacdo na Regido Nordeste, realizado de 5 a 7 de julho de 2018.
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Com os avancos sociais a mulher iniciou o processo de superagdo das barreiras
do privado, dentro de uma nova realidade econdmica e social elas se tornaram publico
consumidor detentor de um grande poder de compra. Porém, em paralelo a liberagdo
social e sexual da mulher, uma nova forma de regulagdo capitalista do mercado alcanca
0 protagonismo econdémico: o Neoliberalismo. O Estado presente e regulador perde
espaco para a politica de livre iniciativa de mercado, objetivando o acumulo de capital
protagonizado pela iniciativa privada. Adaptando-se as novas tendéncias da sociedade a
midia transmuta o seu discurso da esfera do privado, para o feminino como publico
consumidor, a0 mesmo tempo em que transforma a representacdo da mulher em objeto a
ser consumido.

De um passado de ocultamento do corpo e de repressdo a sexualidade,
passou-se a valorizacdo do corpo nas relacdes sociais e, numa
importante revolucao dos costumes, a uma profunda transformacgédo nos
valores e préticas referentes a sexualidade. Em nenhum outro tempo o
corpo teve tanta visibilidade nem foi objeto de tanto interesse quanto
hoje. As novas sensibilidades relativas ao corpo e, paralelamente, a
sexualidade, tém sua origem na passagem do que Foucault denominou
“controle-repressdo” para o investimento no corpo, no dltimo século,
sob a forma de “controle-estimulacdo”. (...) O corpo passa a ocupar um
lugar central nas sociedades contemporaneas, lugar esse que se articula

fortemente com o consumo: o corpo-mercadoria. (BORGES, E, 2007,
p. 94)

Pelo espectro da nova ldgica de mercado, o corpo feminino passa por um
remodelamento de padrdes, regulagem e representacdo. Agora o corpo pode e deve ser
mostrado, contanto que obedeca aos critérios de aparéncia estabelecidos e que podem ser
alcancados exclusivamente através do consumo. Eliane Borges (2007, p. 95) explica que
o corpo da mulher se transforma em um objeto condicionado a aprovacao do olhar do
outro e as “imagens que modelam esse corpo sdo difundidas macicamente através dos
meios de comunicacdo, e operam no sentido de condicionar a identidade corporal
feminina por mecanismos de ajuste obrigatorio a triade beleza-juventude-satde”
(BORGES, E, 2007, p. 95). O corpo feminino passa a ser representado através da égide
da eterna jovialidade, magreza e sensualidade aflorada, e a imagem que fuja a essa
aparéncia passa a ser caracterizada como uma mercadoria com defeito permanente que
precisa ser sempre consertada e alterada.

Nas sociedades ocidentais, 0 corpo emergiu como o bem mais precioso

do homem. Baudrillard (2010, p.168) afirma que ap6s uma era milenar
de puritanismo, na atualidade, o corpo foi redescoberto sob o signo da
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libertacdo fisica e sexual, mas assume a fun¢do moral e ideoldgica que
outrora a alma exerceu em outras sociedades. Para esse autor, na
sociedade capitalista o corpo é compreendido na mesma logica central
dessa sociedade: a propriedade privada. Desse modo, ele afirma que o
corpo é tratado enquanto capital, ou locus de investimento pessoal e
como fetiche. Assim € que entendemos a afirmativa de que o corpo se
tornou "o mais belo objeto de consumo™ do homem. (NASCIMENTO,
C; PROCHNO, C; SILVA, L, 2012, p.1)

Para as mulheres que compde a midia o sistema se torna ainda mais complexo,
pois o préprio género feminino serve de veiculo para comunicar os padrdes de opressao.
Gubernikoff (2009, p.67) afirma que pelo permeio no imaginario social do patriarcalismo,
as préprias mulheres passaram a pensar em si mesmas e em suas representacées através

dos esteredtipos impostos pela hegemonia masculina.

O que se discute é o fato de a mulher contemporanea buscar se
enquadrar em uma imagem projetada de mulher que, na verdade, é
aquela que eles gostariam que ela fosse, a partir de representacdes
femininas cunhadas pelos meios de comunicacdo e, principalmente,
pelo cinema (GUBERNIKOFF, G, 2009, p.67).

A representacdo midiatica feminina surge como uma resultante dos interesses
mercadologicos e masculinos, em um processo escuso em que as mulheres permanecem
subjugadas por um padrdo de imagem inalcancavel e mutavel, e que € retroagido pelas
proprias mulheres que tém a midia como fonte de renda. As personalidades midiaticas
sdo oprimidas, a0 mesmo tempo em que exercem e repassam a opressdo, em um sistema

de reducéo constante do feminino a exploracao da sua esfera corpérea.

Esse processo fomenta-se de forma ainda mais intensa nos meios de comunicagéao
audiovisuais, tanto pela disponibilidade de recursos técnicos para impactar o espectador,
quanto pelo alcance social desse tipo de comunicacdo. Gubernikoff (2009, p.70)
apresenta o conceito de Star System como um fenémeno social em que atores de cinema
sdo cultuados como divindades, para ela esse processo se justifica porque “(...) atela, com
sua especificidade filmica, funciona como um espelho para a plateia, pois envolve a
presenca humana, ou seja, 0 ator. Nesse processo, 0 espectador cria uma identificacdo
afetiva com o espetaculo” (GUBERNIKOFF, G, 2009, p.70). Através desse processo de
empatia e encantamento o publico passa a consumir representacfes intangiveis de si

mesmo.
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A midia e a corporeidade de jovens e criangas

Consolidando a representacdo midiatica da mulher como objeto sexual, a midia
volta-se para um novo universo: as jovens e as criangas. Trazendo essa configuragédo
social de influéncia midiatica para personalidades que ainda estdo em desenvolvimento
fisico, psiquico e emocional, as consequéncias dessa relacdo publico — midia se agrava.
Em um mundo tecnoldgico e globalizado a midia passou a ocupar um lugar central na
formacdo social dos individuos, perpassando seus valores e esteredtipos para sujeitos que
ainda estdo em processo de descobrimento de si mesmos. Usando o mesmo método de
construcdo de discurso através de narrativas empaticas, a midia cria padrées de
personalidades a serem seguidas, com comportamentos e aparéncia guiados pelo
consumo.

Para Fisher, esta influéncia vai além de uma simples fonte basica de
lazer, tratando-se de um lugar extremamente poderoso no que tange a
producdo e a circulacdo de uma série de valores, concepcdes,
representacdes relacionadas a um aprendizado cotidiano sobre quem
nos somos, 0 que devemos fazer com 0 nosso corpo, entre outros. Ainda
para a mesma autora, a televisdo, em especial, participa diretamente na
formacéo do jovem, sugerindo, estimulando e delineando determinadas

formas de existéncia coletiva ou da relacdo consigo mesmo e com o
outro (CONTI, M; BERTOLIN, M; PERES, S, 2010, p.2096).

Porém, da mesma forma que o corpo feminino adulto é sexualizado, a midia
também investe na erotizacdo do corpo juvenil, prioritariamente 0 das meninas. A
inocéncia ludica inerente as criangas e aos jovens € substituida por discursos e imagens
que incitam a adultizacdo das meninas em sua esfera fisica, imagética e comportamental.
Inicia-se antes da idade adulta o processo de transformar o corpo da mulher em objeto de
mercado.

O corpo infantil vem sendo alvo de constantes e acelerados
investimentos. Com o0 surgimento dos veiculos de comunicagdo de
massa, em especial a tevé, as criangas passaram a ser vistas como
pequenos consumidores e a cada dia sdo alvos constantes de
propagandas. Ao mesmo tempo em que elas tém sido vistas como
veiculo de consumo, é cada vez mais presente a ideia da infancia como
objeto a ser apreciado, desejado, exaltado, numa espécie de

pedofilizacdo generalizada da sociedade (FELIPE, J; GUIZZO, B,
2003, p.124).

Uma jovem ao ser representada como adulta, passa a se enxergar assim e torna-
se uma consumidora da mesma industria que oprime as mulheres. Porém, o mais

agravante € o uso da sexualizag¢do do corpo infantil e juvenil para incitar o consumo. As
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representacfes midiaticas legitimam o desejo masculino pelo corpo em desenvolvimento,
como algo naturalizado e permitido. Felipe e Guizzo (2003, p.129) alertam para a
contradicdo inerente ao discurso midiatico vigente, em que a0 mesmo tempo que explora
a sensualidade de corpos juvenis em representacdes, veicula campanhas que condenam a

pedofilia.

A revista Vogue Kids publicada em setembro de 2014, recebeu duras criticas
pelo ensaio fotografico “Sombra e agua fresca”. Nele criancas foram erotizadas através
da sua retratagcdo em poses sensuais € com partes do corpo desnudas, com uma atitude e
posicionamentos fisicos e comportamentais deslocados da adequagdo a idade das
modelos.

Walkerdine (1999, p.84) chama atencgdo para o fato de que essa ideia da
pequena sedutora, veiculada amplamente pela publicidade, "¢ um
fendmeno que carrega tanto o desejo sexual adulto quanto as fantasias
altamente complexas da prépria menina". Somos subjetivados pelo que
vemos e ouvimos. Ruth Sabat (1999) lembra que as imagens estdo
carregadas de sentidos, sendo, portanto, educativas, na medida em que
nos ensinam como devemos agir, que habitos podemos cultivar, o que
é possivel desejar. (FELIPE, J; GUIZZO, B, 2003, p. 126)

Figura 1 - Ensaio " Sombra e agua fresca", da revista Vogue Kids

Neu, Berleze e Kunz (2015, p.3) explicam que o conceito de crianga como
incorporado atualmente é uma construcdo social do capitalismo. Os autores indicam que
até o século XII as criangas ndo tinham diferenciagdo dos adultos, a infancia era vista
apenas como uma fase de transi¢do e nenhuma atengédo especial era voltada a elas. Foi
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com a necessidade de méo de obra na revolucédo industrial que a sociedade transformou a

concepcao de criangas.

Esta categoria ganha espaco com a crise do capitalismo quando a
crianga se torna um ser gracioso e abengoado, que surge como uma
esperanga de futuro para as familias. Neste periodo, necessitava-se
formar trabalhadores capacitados, entdo se passa a olhar para as
criancas, seres em formagcao, vistos como tabulas rasas, ou receptaculos
vazios, prontos para encher com informacéo, conhecimento, ou seja,
formar mao de obra trabalhadora (COSTA, 2011). Com isso a infancia
ganha conotacdo de preparacdo para 0 mundo adulto. (NEU, A;
BERLEZE, D; KUNZ, E, 2010, p.3-4)

Portanto, as criangas tornam-se um individuo de direito a partir do momento em
que existe a necessidade e o interesse mercadoldgico. As criangas entdo, passam a ser
observadas pela Optica da esperanca do futuro, seres que carregam em si as expectativas
de sucesso da familia e da sociedade desde seu nascimento. Neu, Beleze e Kunz (2010,
p. 4-5) explicam que a crianca ganha o seu valor a partir do que vira a ser, que ela € vista
sobe a égide de uma matéria moldavel e pura, que pode ser completada pelos
ensinamentos e cuidados dos adultos que a transformaréo no individuo em que desejam.
“Assim o homem vem estabelecendo uma visao adulta da crianga, bem como estabelece
que o grande momento da vida seja a fase adulta, desconsiderando as especificidades das
demais fases” (NEU, A; BERLEZE, D; KUNZ, E, 2010, p.4). A partir do momento em
que a infancia é posicionada como um vir a ser da fase principal, as peculiaridades infantis
vao sendo substituidas pela incorporacdo cada vez mais precoce dos codigos do adulto,
pois se 0 objetivo € torna-se um, a mensagem que se transmite € que quanto mais cedo

alcancar o objetivo mais destaque e atencdo social a crianca recebe.

Wiggers, Siqueira e Passos (2014, p.157) apontam que diante desse
posicionamento € cada vez mais dificil distinguir o adulto da crianca nas esferas da
aparéncia ¢ do comportamental: “em outras palavras, as criangas passariam por um
processo de adultificacdo, visivel desde a sua aparéncia fisica até a expressdo corporal”
(WIGGERS, I; SIQUEIRA, I; PASSOS, E, 2014, p.157). Os autores fazem um paralelo
com o papel central que a midia exerce nesse processo, pois a cada dia 0s jovens sao
expostos mais cedo a influéncia mididtica através da tecnologia: “ esse fendmeno
estrutural pode ser observado nas situacdes rotineiras da vida, pois a midia imp&e novas
formas de ver e interpretar o mundo, modificando o conceito de infancia, os modos de
brincar e ainda a cultura corporal de criangas” (WIGGERS, I; SIQUEIRA, |; PASSOS,
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E, 2014, p.157). Através da televisdo e das tecnologias moveis, as meninas sao expostas
diariamente a representacdes do corpo, comportamento e imagética sexualizados da
mulher adulta e esses padrdes sdo vendidos como fatores de sucesso, traduzidos em

personalidades que configurariam o apice do status social.
Numa sociedade onde as fronteiras entre o publico e o privado se
encontram esmaecidas, e na qual os discursos sobre a sexualidade sdo
parte central dos contedos dos meios de comunicagdo, cria-se um
conflito entre as formas tradicionais de perceber as necessidades da

infancia e o tipo de representacGes com os quais as criancas se deparam
com insistente freqtiéncia no seu cotidiano (BORGES, E, 2007, p.97).

E inerente ao ser humano o desejo pelo sucesso e aceitacio social, e esse anseio
é ainda mais forte quando se trata de individuos jovens que enxergam a aceitacdo do
grupo como um fator decisivo para a prépria felicidade. Por isso, € inevitavel que as
personalidades em formacdo facam essa associacdo entre a imitacdo da midia que
consomem e 0 sucesso, e a midia oferece através de produtos e uma imagética padrao o
alcance desse objetivo. “As comunica¢des mercadologicas destinadas as criangas se
valem da vulnerabilidade delas, podendo resultar em um comportamento de excessivo
consumo, erotizacdo precoce e estresse” (NEU, A; BERLEZE, D; KUNZ, E, 2010, p.7).
As criangas e 0s jovens trocam as especificidades das suas fases pela compra da aceitacao
e encaixe social, sendo incentivados ndo sé pela midia, mas também pela propria
sociedade e muitas vezes pela prépria familia, que encorajam a adultizacdo por também

compactuarem dessa associacdo de determinados estere6tipos com 0 sucesso.

Para exemplificar uma amostra dos resultados dessa exposicdo dos jovens a
midia, Conti, Bertolin e Peres (2010) publicaram o resultado de uma pesquisa realizada
em 2006 com 121 jovens paulistas, estudantes do ensino fundamental I e fundamental I,
com idades entre dez e dezoito anos.

Foi possivel verificar a percep¢do do grupo frente a influéncia da midia
no cotidiano dos jovens, com maior destaque para a TV. Quase a
totalidade das ideias centrais (95%) inferiu esta relacdo, principalmente
ressaltando o aspecto negativo, pela cobranca de um ideal fisico, tanto
para meninos como para meninas (25%), e pelo desencadeamento de

doengas e sentimentos depreciativos, como a humilhagdo (11%)
(CONTI, M; BERTOLIN, M; PERES, S, 2010, p. 2.097).

Conti, Bertolin e Peres (2010) explicam que o tipo de alienacdo causado pela

midia nos jovens, baseando-se no conceito do psiquiatra Juan- David Nasio, seria a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Juazeiro—BA—5 a 7/7/2018

subordinago a alienagio no desejo do outro . Os autores mostram que os individuos tém
percepcdo do efeito negativo que as representa¢fes midiaticas causam em si e no social,
mas ndo conseguem se desvencilhar dessa influéncia por estarem presos a essa relagdo de
dependéncia de aceitacdo social através da aprovacdo do outro, fomentada e ampliada
pela midia.
(...) se existe um “eu” (individuopsiquismo), este ¢ resultado do efeito
que o “outro” (seus pares ¢ grupo social) tem sobre ele, ao preco da
imagem criada acerca de si proprio ser constituida no “outro” e pelo
“outro”, ficando, assim, primordialmente alienada neste. Neste cenario,
0 desejo do individuo torna-se uma expressdo do desejo do “outro”.
Nasio vai além, afirmando que o “eu” pouco ou quase nada sabe acerca
de seu desejo, a ndo ser o que o “outro” o revela, de modo que o objeto

de desejo do “eu” nada mais é do que o objeto de desejo do “outro”
(CONTI, M; BERTOLIN, M; PERES, S, 2010, p. 2.100).

O que é belo, a imagética ideal, o corpo perfeito, a forma de se relacionar com o
outro e consigo mesmo: diversas esferas do fisico e emocional humano que s&o
intrinsicamente influenciadas e definidas pelo consumo de midia que acontece cada vez
mais precocemente. “Sendo assim, criangas desde muito cedo aprendem a “ler” o mundo,
a “identifica-lo” e a “deseja-lo” muito antes de serem alfabetizadas, ou até antes mesmo
de aprenderem a falar” (CONTI, M; BERTOLIN, M; PERES, S, 2010, p.2001), ja
iniciando a vida social com esteredtipos e paradigmas do que devem ser e vir a ser, fixados

no psiquico.

E preciso enfatizar, especialmente no campo da imagética e comportamental, que
0s conceitos midiaticos acercam do assunto transformam-se no decorrer da historia. A
corporeidade do feminino altera-se de acordo com o cenario politico e econdmico em que
estd inserido. “Os seios que se desenvolvem em uma menina, em algum tempo ou cultura,
ja foram interpretados como uma possibilidade de amamentar seus filhos, sendo que hoje,
0s mesmos significam torna-las sedutoras e sensuais (BRAGA, P; MOLINA, M;
FIGUEIREDO, T, 2010, p.89). Portanto, as jovens meninas da era moderna incorporam
no seu psiquico as imagens de representacdo midiatica da mulher hipersexualizada e
sensual atual, o que reflete na construcdo da percepcdo de si mesmas e se manifesta na
transformacdo dos seus comportamentos e imagética de acordo com os discursos

midiaticos e sociais vigentes.

% Nasio JD. Introdugio as obras de Freud, Ferenczi, Groddeck, Klein, Winnicott, Dolto, Lacan.
Transmissdo da Psicandlise — 41. Rio de Janeiro: Jorge Zahar; 1995.
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A adultizacéo da atriz Millie Bobby Brow

Millie € uma atriz e modelo nascida na Espanha, que alcou fama mundial ao
interpretar a personagem Eleven na série americana Stranger Things, produzida e exibida
pelo canal de streaming Netflix. Millie nasceu em 19 de fevereiro de 2004, portanto
atualmente ela tem 14 anos. A primeira temporada da série foi disponibilizada ao publico
em 15 de julho de 2016, quando a atriz tinha doze anos. Na premier americana de
divulgacdo da primeira temporada, Millie se apresentou ao publico com uma imagética
infanto-juvenil, usando os signos de vestimenta em conformidade com a construgao social
da aparéncia atribuida a sua faixa etaria na época. Ela usava um vestido com modelagem
que lembra as princesas das histdrias infantis, em um tom nude que remete a inocéncia e
feminilidade, ténis enfeitado com lagos, cabelo curto e adornado com uma tiara delicada.
A imagem de Millie era uma representacao fidedigna da docilidade e ingenuidade que se
remete as criangas a partir da conjectura social do século XII: “a crianga ¢ considerada
um ser puro, inocente, passivo, imaturo, em formagao, que necessita de cuidados e zelos”
(NEU, A; BERLEZE, D; KUNZ, E, 2010, p.4). E através dessa leitura de signos de pureza
que a atriz se apresenta inicialmente ao publico, despida de qualquer teor sexual ou de

elementos que se associem aos signos da fase adulta.

Figura 2- A atriz Millie Bobby Brown na premier de 2016
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A segunda temporada da série estreou em 27 de outubro de 2017, com uma
diferenca de apenas um ano entre uma premier e outra. Millie agora com treze anos,
reapareceu em publico com uma imagética completamente transmutada e mixada por
signos da fase adulta. Seu cabelo estava grande e liso, ela usava uma roupa preta e de
couro, e dois novos elementos que marcam fortemente a fase adulta se inserem na
imagética da atriz: o salto alto e a maquiagem. Até sua expressao corporal é transformada,
saindo da ostentacdo de um sorriso ingénuo para uma expressao facial séria e sensual, e
de um posicionamento de corpo espontaneo para uma pose que remete a expressao
corporal de mulheres adultas veiculadas na midia. “Um dos fendmenos observaveis no
que se refere a relacdo entre corporeidade e infancia é a substituicdo da representacéo de
pureza e ingenuidade (...), por outras extremamente erotizadas, principalmente em relacéo
as meninas” (BORGES, E, 2007, p. 99). A imagem da crianca é substituida pela imagem
de uma jovem mulher, que a0 mesmo tempo em que ainda possui tragos inerentes a fase

anterior ja inclui elementos da sensualidade da fase adulta.

Figura 3 - Millie Bobby Brown na premier de 2017
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A partir desse novo momento a atriz adentra na esfera que engloba as mulheres
adultas na midia. Millie torna-se um icone de moda, vestindo e performando a idade
adulta em sua imagética e corporeidade. Seu cabelo muda e estd sempre visivelmente
arrumado, o estilo de roupa que a atriz veste passa a se assemelhar as mesmas roupas
usadas por mulheres adultas, a maquiagem esta sempre presente e 0s sapatos com salto
também. Muitos anos separam a idade real de Millie para a idade que ela passa a

performar.

Figura 4- A nova imagética adultizada da atriz
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A autora Durham (2009) chama esse fendmeno de foco e interesse sensual em
jovens meninas de Efeito Lolita. Ela acredita que esse comportamento ¢ resultante de “um
movimento de resisténcia patriarcal contra o feminismo” (DURHAM, M, 2009, p.130),
voltando-se para as criangas e jovens, pois elas seriam mais suscetiveis a moldes, além
de serem detentoras de uma sexualidade submissa e docil. Dentro desse contexto,
associado ao interesse mercadologico, “a sexualidade feminina ideal ¢ jovem, ou meSmo
infantil” (DURHAM, M, 2009, p.121), um corpo sem marcas da passagem do tempo,
perfeito e ideal para o deleite do masculino. Durham (2009) analisa que os meios de
comunicagdo refletem e endossam a superioridade discursiva dos homens sobre as
mulheres, pois através de um pressuposto do que agradaria a eles € instituido um padréo
ideal de imagem e comportamento, ao qual as mulheres sdo submetidas cada vez mais

precocemente.

Figura 5- Millie com colega de elenco da série Stranger Things

mi
!i ”/

S

A corporeidade ¢é trabalhada de modo diferenciando entre os géneros. Na foto

acima, a atriz aparece com Noah Schnapp, ator e colega de elenco de série, que tem a
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mesma faixa etéria de Millie, e nitidamente ela foi produzida para aparentar ser mais
velha do que ele. A imagética de Noah perpassa pelo padrdo da forma como 0s meninos
na fase de pré-adolescentes se vestem comumente, com a casualidade e irreveréncia
inerentes a pouca idade. Ja Millie adota signos de imagética e expressdes corporais que
conversam profundamente com a fase adulta e a sensualidade.
Corpos masculinos e femininos ndo tém sido percebidos e valorizados
da mesma forma. Ha uma tendéncia a hierarquiza-los, a partir de suas
diferenciagBes mais visiveis e invisiveis. Em nossa cultura os corpos
constituem-se no abrigo de nossas identidades (de género, sexuais e de
raca). Desde muito cedo, até mesmo antes de nascermos, SOmos
investidos de inumeras expectativas, em funcdo de nosso sexo -
meninos ou meninas - e da nossa condicdo social, dentre tantas outras.
Talvez ndo seja exagero afirmar que nossas identidades (de género,
sexuais, raciais) vao-se delineando, mesmo antes de nascermos, a partir

das inimeras expectativas que sdo em nés depositadas. (FELIPE, J;
GUIZZO, B, 2003, p.124).

No que Felipe e Guizzo (2003) vdo chamar de pedofilizacdo da sociedade, as
meninas passam a ser vistas como mulheres sexualizadas e tém suas representacdes
vendidas como objetos de desejo e consumo do olhar masculino. Através da adultizacao
das meninas é como se a midia reverberasse e o social desse o aval para a aceitacdo do
desejo por corpos infanto-juvenis, ja que eles estdo caracterizados para ndo aparentarem
a idade que realmente tém. “Tal processo de erotizacdo tem produzido efeitos
significativos na construcdo das identidades de género e identidades sexuais das criancas,
especialmente em relagdo as meninas” (FELIPE, J; GUIZZO, B, 2003, p.128), que
assistem seus corpos e sua sexualidade serem transformados em mercadorias antes
mesmo delas desenvolverem senso critico para rebatarem o sistema. E uma luta injusta,

em que as meninas ja nascem perdendo.
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