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RESUMO

O presente artigo analisa a cobertura de jornais de referéncia regional e nacional,
respectivamente Diario de Pernambuco e O Globo, no que se refere a diversidade de fontes e
versdes representada na producdo jornalistica, se significativa ou reprimida. Tal proposta ira
identificar o nivel de racionalizacdo presumida do publico contido nas matérias desses jornais,
ao caracterizar o embate ideoldgico entre os representantes das elites (grupos que controlam o
aparelho de Estado e as corporacdes do mercado) ou da periferia da estrutura de poder
(intelectuais, artistas, professores, estudantes, movimentos sociais e cidaddos que se
posicionam de forma contra-hegemdnica). Assim, buscou-se identificar nas noticias as
tendéncias a preservacao ou transformacdo das desigualdades presentes na hierarquia social
através da formacéo de sentidos e identidades.

PALAVRAS-CHAVE: Cidadania; Diversidade Social; Jornalismo; Democracia Deliberativa

1. Introducdo

Este trabalho traz os resultados preliminares da primeira fase da pesquisa do Programa
Institucional de Iniciacdo Cientifica (PIBIC/UFPE) intitulada O Contetddo Critico da Midia
como Indutor do Exercicio da Cidadania: os jornais Diario de Pernambuco e O Globo, o
Pluralismo e a Diversidade Social, com bolsa pelo CNPg (Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico). A proposta de pesquisa é analisar a qualidade da
informacdo na producdo do discurso jornalistico nos cadernos Pais, Rio e Economia, do
jornal O Globo; e no jornal Diario de Pernambuco, Politica, Economia e Local, com o intuito
de identificar o nivel de racionalizacdo publica sobre o exercicio do poder politico, econémico
e social pretendido pela politica editorial dos veiculos, bem como o nivel de representacao

simbdlica na forma como a construcéo da identidade estadual e nacional é representada.
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A andlise busca distinguir tendéncias a preservacao da realidade social e/ou @ mudanca
social de acordo com a forma de representar simbolicamente as questdes de interesse publico:
se monoldgica e autoritariamente, através de versao unica embasada em pretensdes de forca;
ou dialdgica e pluralistica, com a descri¢do detalhada das pretens@es de validade contidas nos
argumentos das diversas posi¢Oes sociais existentes nos temas noticiados.

Nesta perspectiva, pressupde-se que o aprofundamento da discussdo publica com a
apresentacdo pluralista de uma diversidade significativa das versfes e fontes existentes na
sociedade exorta as pessoas que compdem o publico a desenvolverem a sua consciéncia civica
e a exercerem com mais consisténcia a cidadania.

A pesquisa acontece em um momento de fundamental importancia para os estudos de
comunicacdo na medida em que a intolerancia, as discriminacdes e violéncias que vém se
agravando nos ultimos tempos em nossa sociedade sdo consequéncias do recrudescimento da
crise estrutural de sentido (BERGER E LUCKMAN, 2004), alimentada pela comunicagéo
sistematicamente distorcida produzida pela cobertura cotidiana da grande midia - inclusive
dos grandes portais da internet -, como estratégia de dominacdo da estrutura de poder que
controla os aparelhos de estado e as grandes corpora¢Ges do mercado, monopolizando com

suas fontes oficiais o processo de formacao de sentidos e identidades.

Neste sentido, a distorcdo sistematica da comunicacdo pode ser entendida como
decorréncia da prevaléncia dos critérios mercadoldgicos de selecdo dos acontecimentos da
pauta, que subestimam o discernimento do publico, entendido como constituido por pessoas
gue apenas buscam passivamente entretenimento no consumo das noticias sem vislumbrar a
possibilidade desta representacdo simbolica subsidiar um exercicio da cidadania ativo e
eficiente para resolugéo dos problemas.

Assim, a disposicdo de analisar a cobertura de periodicos estda motivada pelo
generalizado entendimento de que o enquadramento representado pela instituicdo do
jornalismo exerce uma decisiva influéncia na formagdo da opinido puablica. Cotejando a
ambiguidade ideoldgica da midia noticiosa, a pesquisa acredita poder aprofundar a
compreensdo sobre estas duas tendéncias existentes no discurso jornalistico, através da
avaliacdo das maneiras como se apresentam ou deixam de se apresentar fundamentacoes de
sentido na representagdo simbdlica que a midia faz da realidade, da analise das fontes
prestigiadas nas noticias e dos espacos ocupados pela estrutura de poder e por sua periferia.
Os dados coletados do jornal pernambucano e nacional oferecerdo a possibilidade de
comparar a realidade da midia noticiosa brasileira com a retratada por tedricos da Teoria da
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Noticia, como Edward Herman (1999), Habermas (1997) e Elisabeth Noelle-Neumann (2003)
quanto a tendéncia que se evidencia majoritaria no discurso jornalistico de se alinhar com os
interesses da estrutura de poder vigente e, consequentemente, de se tornar um obstaculo ao

questionamento da ordem existente e a sua transformacao.

2. Apresentacéo do objeto

O reconhecimento da crescente importancia da comunicagcdo na sociedade
contemporanea vem concedendo, particularmente ao jornalismo, como setor da midia onde
sdo tratadas mais apropriadamente as questdes de interesse coletivo, geral e publico, um
carater central e estratégico na maneira como 0s sujeitos fundamentam suas acdes e assumem
suas identidades individuais e coletivas.

Dentro deste contexto, o aprofundamento da compreensdo de como a producgéo
jornalistica propicia, por um lado, a possibilidade do sistema politico funcionar
democraticamente dentro do estado de direito, garantindo aos representados uma fiscalizacao
efetiva sobre a acdo e/ou omissdo dos seus representantes, ao cobrar destes responsabilidade
quanto aos problemas existentes; por outro, a comunicacdo social também se constitui em
instrumento de manipulacdo da estrutura de poder sobre a consciéncia e inconsciéncia do
publico, representando uma extraordindria indu¢do ao conformismo e a alienacéo.

Durante a primeira etapa do projeto, foram analisadas matérias publicadas nos meses
de Setembro a Novembro. Neste processo analitico, a sistematizacdo dos dados coletados nas
fichas de registro possibilitou a elaboracdo dos graficos da pesquisa quantitativa, bem como
as observacdes registradas nas matérias subsidiaram a categorizacdo da andlise qualitativa do
corpus.

Nesta primeira fase da pesquisa, foram observados o tipo de noticia no que se refere a
relevancia e a irrelevancia para o interesse publico; a frequéncia com que sdo apresentadas as
fontes e verses, identificando na construgdo das noticias se ha enquadramento monol6gico
ou dialogico das diversas classes e grupos sociais pernambucanos e nacionais sobre os
acontecimentos; o tipo de construcdo adotado na noticia, se reprime a diversidade ou ha o
reconhecimento da importancia do pluralismo para concretizacdo do consenso racionalmente
motivado; os atores e seu género também foram levantados no intuito de identificar possiveis
marginalizacbes daqueles que compdem a periferia do discurso dominante; o nivel da
cobertura dentro do qual os jornais citados atuam (local, regional, nacional); o espaco

(governista, oposicionista, 0s dois ou nenhum) e 0 enquadramento (negativo, neutro, positivo
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ou nenhum) dado nas matérias, para compreender a relacdo que os jornais estabelecem com os
atores politicos e seu posicionamento politico-ideoldgico.

A relevancia ou irrelevancia foi utilizada como variavel no intuito de indentificar os
critérios de importancia para sele¢do dos acontecimentos a serem apresentados para o publico,
deixando evidente se o jornal busca prestar um servigco publico de forma a atender a
normatizacdo idealizada pela teoria do jornalismo, ou seja, representar a noticia como algo
gue tem consequéncias concretas na vida das pessoas, fazendo-as compreender melhor seus
problemas e, assim, poder enfrenta-los com mais efetividade. No caso contrario, o critério é
mercadoldgico, utilizando-se de sensacionalismo e espetacularizacdo para atrair a atengdo do
publico, fazendo com que o sentido da noticia se esgote no ato do consumo
(infoentretenimento). Quando a noticia contempla a diversidade significativa de versdes
existentes na sociedade contribui para a criticidade do publico e o direito béasico e
fundamental de acesso a uma comunicagao ndo distorcida, imprescindivel para o exercicio da
cidadania. Além disso, no intuito de identificar as molduras por meio das quais o jornalismo
contréi seus enquadramentos, objetivamos encontrar 0s recortes que 0s jornais ddo aos atores

politico.

3. Fundamentacdo tedrico-metodoldgica

Analisar a diversidade do discurso dos jornais se torna pertinente na medida em que
ajuda a entender como os veiculos de comunicacdo representam a sociedade para a qual
direciona sua producdo e qual a contribuicdo efetiva que sua atuacdo acarreta para a atitude
cidada das pessoas, como efeito positivo, ou, no sentido oposto, para a disseminagdo do
conformismo e da alienacdo. Essa diversidade, segundo Edward Herman (2016, p.295), para
ser concretizada, precisa seguir alguns procedimentos: “os assuntos selecionados para serem
focados pelos meios de comunicacdo devem englobar todos os temas que sejam de interesse
substancial para a maioria da populagdo”. A “maioria substancial” da qual o norte-americano
fala representaria um consentimento coletivo e plural, gerando uma racionalidade que
constituiria uma opinido publica representativa da sociedade. Se ndo for assim, essa opinido,
que ndo pode mais ser considerada publica, € manifestada de forma a privilegiar a estrutura de
poder, colocando determinados grupos sociais na marginalizacdo pela sua exclusdo da
discussdo publica, o que acarreta a ampliacdo de sua condicao de subalternidade.

Para a formacdo de uma esfera pablica dentro da qual os seus atores dialoguem e haja
abertura nas opinides, Habermas (2003) exorta a articulacdo ética das discussdes para atender
a totalidade das versdes dos varios atores coletivos da sociedade. Para ele, o sucesso da
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comunicagdo publica ndo se mede apenas pela produgdo de “generalidades”, e sim por
critérios formais necessarios ao surgimento de uma opinido puablica qualificada (que dé
oportunidade para varias vozes) e que nao estejam encampadas pelo poder excludente das
elites politicas e econdmicas.

Os jornais sdo responsaveis pela propagacao daquilo que € acontecimento, isto é, do

3

“acontecer social cotidiano”, das “‘realidades’ historicas determinadas socioculturalmente”
(ALSINA, 2009, p. 09-13). Mesmo sendo transmissor da realidade social, cabe destacar que
“‘a atualidade’ transmitida em forma de noticias é apenas uma pequena parte desses
acontecimentos” (ALSINA, 2009, p. 10). Nesse sentido é equivalente dizer que a noticia é um
enquadramento do olhar do jornalista, que se entrecruza com diversos outros fatores que
definem a noticia enquanto acontecimento da realidade subjetiva, e ndo objetiva, como se
pretende a visdo positivista da noticia enquanto espelho da realidade. Dessa forma, caberia
dizer que a noticia constroi a realidade social a partir de molduras que se enquadram numa
visdo de mundo de quem a escreve. Alsina (2009, p. 13) enfatiza que os acontecimentos do
mundo objetivo sdo interpretados pelo mundo de interpretacdes disponiveis ao jornalista que

as utiliza para construir as noticias como um mundo possivel:

um acontecimento ndo é uma realidade objetiva externa nem alheia ao sujeito
gue percebe esse acontecimento. [..] mesmo que um jornalista tenha a
percepcao do fato, ele sempre ird interpretar a realidade de acordo com a sua
enciclopédia (ALSINA, 2009, p.13)

O pensamento de Miguel Rodrigo Alsina (2009) dialoga com as categorias analiticas
de Mauro Porto (2004), que, por sua vez, relaciona-se com as categorias de analise das
versdes aqui utilizadas. Essa relacdo aparece na medida em que Mauro Porto defende que o
discurso jornalistico pode produzir interpretacfes diversas e plurais, entretanto, também pode
reforgar posi¢cbes dominantes. Nesse sentido, é pertinente para o teorico dividir os
enquadramentos em “episddico” (quando a noticia € descritiva, tida apenas como um espelho
do fato relatado), “restrito” (apenas um enquadramento, ou uma Unica versdo — nos termos
dessa pesquisa) e “plural” (mais de um enquadramento), que se divide em “plural-aberto”
(quando ndo ha destaque ou énfase para um enquadramento) e “plural-fechado” (quando ha
énfase para um enquadramento presente na matéria). Tais categorias se articulam no intuito de
oferecer uma analise quali-quantitativa mais completa dos discursos dos meios.

Nas fases do trabalho jornalistico, a tematizacdo dos acontecimentos diz muito sobre o

que ¢ relevante e 0 que ndo é relevante para o publico, ou, nos termos de Noelle-Neumann
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(2003), o visivel (importante) e o silenciado (inutil). Alsina (2009, p, 13) fala da imposicdo de
temas pela midia ao publico.

A opuléncia na informacdo que existe hoje em dia na nossa sociedade obriga a
uma delimitacéo nos campos de atengdo dos temas. No entanto, existe uma série
de temas que sdo destacados pelo sistema de midia e que se impdem como
sendo os assuntos mais relevantes do dia. (ALSINA, 2009, p.13)
Esta situacdo evidencia uma faceta sofistica do processo de manipulacdo na producéo
jornalistica quando se pretende conferir um caréater pluralista quando na verdade ndo passa de

um simulacro, que dissimula a tendenciosidade simulando um enquadramento dialdgico.

4. Andlise

O corpus da pesquisa foi constituido pela analise dos produtos (noticias) das matérias
da cobertura do jornal O Globo e do jornal Diario de Pernambuco veiculadas nas edicdes
dominicais dos meses de Setembro, Outubro e Novembro de 2017. Foi utilizado ficha de
registro com variaveis que se aplicam a pesquisa, levando em consideracéao o tipo de noticia, o
tipo de argumento, versGes, fontes, género, atores, nivel da cobertura, espaco politico cedido e
enguadramento das matérias. A escolha dos dois jornais explica-se pela caracteristica comum
de se constituirem em jornais de referéncia para um puablico com maior capital
cultural/simbdlico e, portanto, mais exigente, 0 que pressupe um maior nivel de

racionalizacdo na construgdo da representacdo simbolica da realidade.

4.1 Diéario de Pernambuco

Foram analisadas as matérias do domingo do primeiro caderno do Diario de
Pernambuco, compreendendo as editorias de Politica, Economia e Local de 13 edicGes,
contabilizando 164 matérias.

A afericdo de 21% de irrelevancia na sele¢do dos acontecimentos a serem noticiados é
uma porcentagem, embora minoritiria em relagdo as matérias consideradas relevantes,
excessiva e fora dos padrdes de um jornalismo compromissado com o interesse publico,
estando circunscrita a noticias que atendiam a matérias propagandisticas de produtos e

servicos e colunismo social de politicos e partidos.
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Tipo de noticia

m Passivel de controvérsia
significativa / relevante

m N3o passivel de
controvérsia significativa /
irrelevante

Gréfico 1: Tipo de noticia (Fonte: Pesquisa de Campo)

O que mais se evidenciou como sintomatico na anélise, independente da irrelevancia
ou relevancia das matérias, foi a falta de diversidade nas versdes. Se somadas as trés variaveis
que configuram uma comunicacdo sistematicamente distorcida no que se refere a diversidade,
70% da producdo jornalistica ndo atende ao pluralismo significativo de versdes, das quais
54% compreende uma Unica versdo — produto de um jornalismo com praticas positivistas e
que se diz espelho da realidade, sem possibilidade de questionamentos. A expressividade
dessa caracteristica na midia pernambucana se da, principalmente, pelo fato das matérias
serem replicadas de agéncias de noticias (Folhapress, Agéncia do Estado, etc), cuja estrutura

pretende ser apenas a descri¢do de um fato.

Versoes

3% 0%

m Diversidade significativa de
versdes

m Vers3do Unica

m Versdo Unica com mais de
uma fonte

B Diversidade reprimida ou
marginalizada

® Nenhuma das alternativas

Grafico 2: Versoes (Fonte: Pesquisa de Campo)

A anélise demonstra o jornal Diario de Pernambuco como complacente ao discurso de

género que prioriza mais as vozes masculinas em relacdo as femininas, reproduzindo, desse
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modo, a logica de desigualdade de género nas fontes dos jornais. Mais da metade das matérias
sdo construidas somente por vozes masculinas, dando pouca abertura para as vozes femininas

(ver grafico 4).

Género

2%

® Masculino

= Nenhuma das alternativas
Feminino e Masculino
Feminino

= LGBTTIQ

Gréfico 3: Género (Fonte: Pesquisa de Campo)

No grafico 4 é possivel perceber os dados coletados envolvendo fontes com
identidades de género distintas. No intuito de identificar para quais identidades sdo dadas
maiores oportunidades de fala, se percebeu que as fontes do género masculino foram mais
ouvidas do que a todas as outras identidades de género. Isso se deve porque, de acordo com
Veiga da Silva (2014 apud GUSTAFSON, Jessica; NASCIMENTO, 2016/2017, p. 36)

a generificacdo acontece a partir da reproducéo das relacfes de género e de
poder hegemonicamente prevalecentes na cultura, tanto nas relagdes dentro
das redacBes quanto nas noticias produzidas, refletindo em hierarquias e
desigualdades.

O ndo questionamento de para quem é dada a abertura de aspas pode gerar
continuidade nas estruturas de poder em que se privilegia determinados individuos em relacdo

a outros. Como destacam Gustafson e Nascimento (2016/2017, p. 35),

Considera-se que a tendéncia de atuar dentro do &mbito do senso comum
limita as potencialidades do campo e reforca as desigualdades sociais
referentes género, raga, classe, sexualidade e geracdo. Além do mais, a
atuacdo do jornalismo esté perpassada por relacdes de poder com suas fontes,
privilegiando as vozes institucionais, consideradas as que apresentam maior
credibilidade.
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A fala das autoras dialogam com o gréfico 5, que traz o atores que estampam as
matérias. Na construcdo das noticias, as fontes norteiam a direcdo destas, como destaca Alsina
(2009, p.13): “as fontes da informagdo desempenham um papel principal na geragdo da
noticia. [...] Mas também podemos perceber como existem fontes privilegiadas que séo

consultadas com prioridade. Isso, inevitavelmente, determinara o viés da propria noticia”.

m Politico
Ator

® Representante da
administracdo publica

m Entidades de elite (FIEPE, CDL,
etc.)

m Entidades populares,
associacdo de moradores e

movimentos sociais populares
m Politico e representantes da
administracdo publica (AGU,
MP, etc.)
m Politico e entidades populares,
associacdo de moradores e

movimentos sociais populares
® Membro da elite

0%
0%

m Cidad&o / popular

m Politico e membro da elite

0%

m Politico e cidadao popular

39 R e

= Membro da entidade do
veiculo

= Nenhuma das alternativas

Grafico 4: Ator (Fonte: Pesquisa de Campo)

No grafico é possivel identificar a estrutura de poder dominante sendo representada
por suas fontes oriundas da administracdo publica que, juntamente com os politicos e 0s
membros da elite, preenchem mais da metade do gréafico (64%). A camadas menos
privilegiadas dentro da estrutura de poder da sociedade ocuparam apenas 5% das fontes

consultadas.



_>\E,<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
®

XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Juazeiro—BA -5 a 7/7/2018
INTERC

O destaque nos atores politicos aconteceu devido ao espago dado na editoria Politica
para acompanhamento da rotina de figuras pablicas importantes, dando pouca ou nenhum
destaque para propostas e projetos de pais que busquem diminuir o fosso entre as classes e as
desigualdades sociais; a editoria tornou-se um espaco de infoentretenimento, seja no &mbito
nacional ou regional, onde lutas entre partidos sdo travadas e os meios de comunicagéo séo
palcos para 0 “espetaculo”. As matérias apresentam tom jocoso € ir6nico, no intuito de

espetacularizar esses conflitos.

4.2 0 GLOBO

Das 13 edicGes dominicais analisadas do jornal, ao todo 230 matérias, 86% dos
produtos jornalisticos sdo de interesse publico, significativamente relevantes; os outros 14%
representam as matérias nas quais os interesses econdmicos e politicos encampam interesses
gerais da parcela substancial da sociedade, como destacado no grafico 5: Tipo de noticia.
Assim, equivale a dizer que, o periédico, mesmo atendendo a uma porcentual de relevancia
acima da média, ainda mantém relagdes com outras esferas de poder (econdémico, por meio de
propaganda noticiosa; e politico, quando se utiliza das noticias para dar visibilidade a nomes
de politicos, servindo como uma coluna social politica) que incidem seus interesses
particulares na producdo e veiculacdo de conteddo como se fossem do interesse

publico/coletivo.

Tipo de noticia

m Passivel de
controvérsia
significativa / relevante

® Nao passivel de
controvérsia
significativa /
irrelevante

Grafico 3: Tipo de noticia (Fonte: Pesquisa de Campo)

O jornal mostra-se aberto a diversidade significativa de versdes, quando, ao denunciar

e ao narrar fatos de interesse publico, apresenta as visfes de lados opostos, seja por meio da
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abertura de aspas para defesa de um acusado seja na multiplicidade de atores de diferentes

espacos e esferas que sdo chamados a falar sobre o tema.

Versoes m Diversidade

2%_\ 0% significativa de versdes

®m Vers3o unica
13%

Versdo Unica com mais

de uma fonte

m Diversidade reprimida
ou marginalizada

® Nenhuma das
alternativas

Grafico 4: Versoes (Fonte: Pesquisa de Campo)

Ainda assim, se somarmos as variaveis que excluem o debate diverso/plural ou o
maqueia, veremos que o percentual de distorcdo da diversidade significativa é alto (35%).
Nesse percentual entram matérias que ndo trazem versdes, isto €, aquelas que sdo
considerados fatos dados (hard News), sem a possibilidade de verificacdo e cobranca daquelas
que ddo as informagdes, nem a possibilidade de versao alternativa para o acontecimento.

O gréfico 7, no qual podemos identificar os atores sociais que aparecem nos jornais,
apresenta ligeira diferenca em relagdo aos mesmos dados coletados no jornal Diario de
Pernambuco (ver grafico 4). Os representantes da administracdo publica (AGU, MP, etc)
ocupam a primeira posicdo e logo em seguida aparecem os membros da elite — como se
assemelha ao outro jornal pesquisado; em terceiro lugar, diferentemente do jornal Diario,
temos os cidaddos / populares. Percebe-se, desse modo, que O Globo da mais abertura para
aqueles que compreendem a periferia da estrutura de poder do que o Diario de Pernambuco.
Esse posicionamento, apesar de ndo ser o ideal em sentido equitativo de fontes, chega

proximo a diversidade significativa proposta por Herman (1999).
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m Politico

Ator

B Representante da administracao
publica

® Entidades de elite (FIEPE, CDL,
etc.)

m Entidades populares, associacao
de moradores e movimentos

0,
0%% sociais populares

B Politico e representantes da
administragdo publica (AGU, MP,
etc.)

B Politico e entidades populares,
associacao de moradores e
movimentos sociais populares

B Membro da elite

m Cidad3o / popular
m Politico e membro da elite

Politico e cidaddo popular

B Membro da entidade do veiculo

® Nenhuma das alternativas

Grafico 5: Ator (Fonte: Pesquisa de Campo)

O periodo de analise envolvia um contexto de mudancas politicas no que diz respeito a
possiveis reformas (politica, da previdéncia, trabalhista) defendidas pelo governo. Depois de
uma analise qualitativa das matérias do jornal, percebeu-se a reiteracdo, principalmente no
caderno de Pais e Economia, do discurso da crise. As matérias ndo traziam o0s
posicionamentos contrarios a esse discurso, mesmo que existissem. A repeticdo do discurso
de divida publica e crise econdmica legitima os conceitos de espiral do siléncio e clima de
opinido (NOELLE-NEUMAN, 2003), isto €, um discurso que pela repeticdo se torna
dominante e inviabiliza a manifestacdo de posicionamentos contrarios. No caso da “crise”, o

clima de opinido da vazdo apenas ao combate do déficit por meio de reformas. Essas reformas
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ndo sdo debatidas pelo jornal e corrobora o posicionamento do governo e de grupos
dominantes — 0 que fere o principio da diversidade significativa e da discussdo racional e
democratica de temas de interesse publico.

Ambos os jornais apresentam nenhuma representatividade nas questfes de género
envolvendo pessoas LGBTTIQ (ver gréfico 3 e 8). No entanto, foi possivel observar que nO
Globo h& maior quantitativo de matérias em que se buscou uma igualdade nas abertura de
aspas para género binarios (Feminino/Masculino). Fontes femininas e masculinas aparecem

juntas em 46% das matérias do jornal.

Género
0%
4% 14% ® Feminino e Masculino
Masculino
Feminino

Nenhuma das alternativas
= LGBTTIQ

36%

Gréfico 6: Género (Fonte: Pesquisa de Campo)

A preocupacdo em pensar no género das fontes € uma forma de superar a matriz
heterossexual dominante e, nesse sentido, gerar mais diversidade a partir de olhares de

pessoas em condicdes de subalternidade (como as mulheres, por exemplo).

5. Consideracdes finais

A pesquisa buscou produzir um panorama dos jornais Diario de Pernambuco e O
Globo no intuito de mensurar como estes periodicos concebem o grau de racionalizagdo, a
capacidade critica e o0 exercicio de cidadania das sociedades nacional e estadual. Para isso
observou-se os dados coletados em torno da relevancia para o interesse publico, o tipo de
versOes dadas pelos jornais, os atores sociais / fontes apresentadas e 0 género das fontes.

Observou-se, desse modo, maiores niveis de diversidade significativa no jornal O
Globo (ver gréfico 6) em relacdo ao jornal Diario de Pernambuco (ver grafico 2), de forma
que o jornal carioca apresenta um quantitativo maior de matérias relevantes para o publico
(ver grafico 5), isto é, o Diario de Pernambuco traz matérias em que o infoentetenimento tem

maior peso ou que o legitimo interesse publico ndo é totalmente seguido (ver grafico 1). Foi
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possivel observar também que ha singularidades nas fontes ouvidas, de forma que O Globo
(ver grafico 7) apresenta maior diversidade de fontes em relacdo ao Diario (ver grafico 4), o
que acaba refletindo nos géneros dessas fontes (ver graficos 3 e 8).

Todos esses dados foram fundamentais para identificar o nivel de discernimento da
producdo jornalistica na representagdo simbdlica da sociedade e, assim, pensar estratégias de
modificagdo da estrutura e cobertura dos jornais para garantir um jornalismo pluralista,
compromissado com a ética das discussdes para que prevaleca o debate democratico sobre as

questdes de interesse publico/coletivo.
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