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RESUMO

O presente artigo situa-se no campo da analise de politicas de comunicacdo e cultura.
Ele foi guiado pelo seguinte problema de pesquisa: como interpretar o desenvolvimento
do Porto Digital e do Portomidia a partir do conceito de hélice triplice? Com base na
I6gica do process tracing, o estudo dedicou-se a resgatar a trajetoria de génese e
desenvolvimento de ambas as iniciativas, de modo a tornar possivel identificar
historicamente ndo apenas seus condicionantes, mas também verificar a possibilidade de
associa-las ao fomento do setor das industrias criativas no Recife. A investigacdo
evidenciou a relevancia da interacdo entre academia, mercado e governo como
ferramenta fundamental para a compreensao do desenvolvimento do setor.

PALAVRAS-CHAVE: Politicas de comunicacdo e cultura; Porto Midia; Porto Digital;
Economia Criativa; Recife.

INTRODUCAO

O presente artigo apresenta resultados de pesquisa situada no campo
interdisciplinar das politicas de comunicago e cultura®. Mais especificamente, analisa-
se 0 caso das iniciativas Porto Digital e Portomidia, implementadas na cidade do Recife
(PE), por meio da légica da hélice triplice. Tratam-se de resultados preliminares de uma
investigacdo em curso que busca: (a) compreender a génese e evolugdo de ambas as
iniciativas a partir da identificagdo dos seus condicionantes; e (b) verificar a
possibilidade de associa-las ao fomento das industrias criativas no Brasil, uma vez que a
cidade do Recife é apontada por Martell (2015) como a principal smart city do Pais.

A expressdo “industrias criativas” surgiu no inicio dos anos 1990 na Australia,
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desenvolvendo-se em seguida na Inglaterra, normalmente atrelada ao contexto de
politicas publicas de cultura (BENDASSOLLI; WOOD JR.; KIRCHBAUM; PINA e
CUNHA, 2009a; FAUSTINO, 2013). Ela se refere a setores produtivos nos quais a
criatividade desempenha papel fundamental (BENDASSOLLI; WOOD JR;;
KIRCHBAUM; PINA e CUNHA, 2009b; BENDASSOLLI, 2007). Insere-se nesse
contexto o conjunto de atividades relacionadas a criagdo, fabricagdo e comercializa¢éo
de servicgos e/ou produtos culturais, tais como teatro, filmes, games, artes performaticas,
jornalismo, fotografia, publicidade, design, softwares interativos e de lazer, masica,
indUstria editorial, radio, TV, museus e galerias (FAUSTINO, 2013).

Ao longo dos ultimos anos, as industrias criativas tém sido responsaveis por
parcela significativa da movimentacdo econémica de paises desenvolvidos. Na Europa,
por exemplo, elas representam 654 milhdes de Euros, o que corresponde a 2,6% do
Produto Interno Bruto (PIB) da Unido Europeia e crescem 12,3% acima da média da
economia (FAUSTINO, 2013). Nos Estados Unidos (EUA), o valor de produtos
baseados em direitos de autor superam as taxas de exportacdo dos setores de automdvel,
agricola, aeroespacial e da defesa (idem). Pesquisa da Federacdo das Industrias do
Estado do Rio de Janeiro (Firjan, 2014) indica que, no Brasil, entre os anos de 2004 e
2013, as industrias criativas cresceram 90%. Nesse periodo, o PIB movimentado pelo
setor cresceu 69,8% em termos reais. A remuneracdo dos trabalhadores da area também
merece destaque: enquanto o rendimento mensal do trabalhador brasileiro era R$
2.073,00 em 2013, os profissionais da inddstria criativa chegavam a ganhar trés vezes
mais.

Em Pernambuco, pode-se afirmar que o acimulo gradual de importancia desses
segmentos da industria criativa esta associado ao Parque Tecnoldgico Urbano Porto
Digital. Resultado de uma serie de politicas publicas implementadas por governos
estaduais, ele surge com o intuito de fomentar a tecnologia, a inovacdo e o
desenvolvimento no Estado. Fundado no ano 2000 sob o tripé academia, mercado e
governo, sua area abrange um total de 150 hectares dos bairros do Recife Antigo e
Santo Amaro. Em 2011, dados oficiais (PORTO DIGITAL, 2011) indicavam que esse
ambiente contava com 200 empresas e instituicdes instaladas — dentre as quais IBM,
Microsoft, Samsung, Motorola, HP —, as quais estavam vinculados 6.500 colaboradores.
Desde sua fundag&o, o Porto Digital concentra sua operacdo na area de Tecnologias da

Informacéo e da Comunicacdo (TICs), entretanto, em 2010, o Parque decidiu expandir
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sua atuacdo para os segmentos da industria criativa. O resultado foi a inauguragdo, em
2013, do Centro de Empreendedorismo e Tecnologias da Economia Criativa, 0
Portomidia.

Em termos metodoldgicos, a investigacdo empreendida estd assentada em
pressupostos do institucionalismo histérico a partir dos quais sdo empregados elementos
proprios da estratégica analitica do tipo process tracing (anélise processual). O conceito
de hélice triplice esta inserido nesse contexto, como meio pelo qual se busca

compreender a génese e a evolucdo das iniciativas Porto Digital e Portomidia.

TEORIA E METODOS

O institucionalismo historico ndo é uma teoria ou um método, segundo March e
Olsen (2008). Seria mais apropriado considerd-lo uma abordagem que pretende
investigar como determinado ator fez certa escolha, bem como analisar as
consequéncias de tal decisdo (STEINMO, 2008). Ou seja, para se compreender a agdo
de atores politicos, € necessario observar o desenvolvimento histérico das instituicdes,
com foco nos processos de construcdo, manutencdo e adaptacdo das mesmas
(SANDERS, 2008). Institucionalistas historicos estdo interessados, em geral, em
observar ndo s6 0 modo como instituicdes moldam as escolhas e interesses dos atores,
mas também como estruturam suas relacbes de poder com outros grupos numa
perspectiva histdrica, contextualizada no tempo e no espaco (THELEN; STEINMO,
1998).

Sob o angulo institucionalista historico, atores, interesses, estratégias, relagdes e
distribuicdo de poder sdo melhor compreendidos quando contextualizados (THELEN;
STEINMO, 1998). Na pratica, isso representa um afastamento em relacdo as premissas
deterministas de abordagens estruturais (IMMERGUT, 1998), bem como de
pressupostos instrumentais utilitdrios do institucionalismo da escolha racional,
supostamente aplicaveis universalmente. E preciso analisar e interpretar empiricamente
0 contexto em que o individuo maximizador se encontra, bem como elementos
antecedentes a sua tomada de deciséo, sem perder de vista, ainda, a expectativa de valor
relacionada a escolha adotada, ou seja, 0s momentos subsequentes (STEINMO, 2008).

Pode-se afirmar que o institucionalismo histérico €, essencialmente, uma
abordagem de sintese agéncia-estrutura. Ela faz referéncia ao institucionalismo

sociologico ao reconhecer que, de fato, 0 mundo esta repleto de instituicdes socialmente
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construidas; e, a0 mesmo tempo, aproxima-se do institucionalismo da escolha racional
ao chamar atencdo para as relacdes internas entre individuos, cujas consequéncias
conferem a certos atores maior ou menor poder — tanto para manter tais instituicoes
quanto para criar novas regras. (KATZNELSON; WEINGAST, 2005; STEINMO,
2008; PARSONS, 2010).

Os atores racionais constroem sua percepc¢do da realidade e calculam possiveis
comportamentos estratégicos diante de uma lista de alternativa de acfes. Estas, por sua
vez, sdo construidas e remodeladas sob constrangimentos de certos elementos culturais,
sociais e histéricos. As melhores investigacfes seriam aquelas que mostram como 0s
atores historicos selecionam novas instituigdes com o objetivo instrumental — conforme
pressupde a escolha racional —, a partir de uma lista de alternativas historica e
socialmente determinadas por mecanismos que o institucionalismo sociologico descreve
(HALL; TAYLOR, 2003).

Nesse contexto esta inserido o chamado process tracing, ou analise processual.
Trata-se de um método de viés qualitativo do tipo within-case analysis largamente
utilizado nas ciéncias sociais, em claro contraste aos métodos estatisticos de teste de
hipoteses do tipo cross-case analysis (BENNETT, 2008; GOERTZ; MAHONEY,
2012). Ao utilizé-lo, o investigador se dispde a interpretar/compreender, a partir de uma
perspectiva historica, um caso especifico, particular (MAHONEY, 2012). Basicamente,
esse método se destina a dois fins principais: (i) inferir a existéncia de eventos ou
processos ndo observaveis diretamente; (ii) inferir conexdes causais entre um evento ou
processo especifico e outro, a partir de numa ldgica de inferéncia causal qualitativa
classificada como observacdo do processo causal (OPC) (MAHONEY, 2012;
(GOERTZ; MAHONEY, 2012).

Quanto as técnicas de pesquisa, este trabalho lancou mao das seguintes
estrategias (MARCONI; LAKATQOS, 2010):

- Pesquisa documental: investigacdo e analisar de documentos de instituigdes da

sociedade civil organizadas destinadas a coleta de dados sobre industrias

criativas, tais como dados estatisticos, documentos de arquivos publicos,
publicacbes parlamentares e administrativas;

- Pesquisa bibliografica: levantamento e anélise de documentos e informagoes

derivados de fontes secundarias, sobretudo dissertacGes de mestrado e teses de
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doutorado que investigaram as industrias criativas de um modo geral e o Porto
Digital em particular, além de jornais, livros, artigos e material audiovisual.

- Pesquisa de campo: investigacao, analise e registro de fatos relativos ao Porto
Digital e Portomidia. Esse procedimento foi realizado através de visitas as sedes
de ambos os centros tecnoldgicos e participacdo de eventos organizados por eles,
em especial o Rec’N’Play, que ocorreu de 11 de novembro a 03 de dezembro de
2017. Foram fontes de ddos palestras e debates sobre o fomento a industria
criativa, funcionamento interno dos dois objetos de estudo, a importancia da
tecnologia no cenério pernambucano e a atuacdo e o investimento do mercado

nesse ambiente.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Desde sua génese, em 1990, a expressdo “industrias criativas” ¢ associada ao
contexto de politicas publicas de comunicacgdo e cultura. Parte-se do pressuposto de que
as mesmas possuem o potencial de modificar e estruturar relagdes de poder, uma vez
que, por meio de sua formulacdo e implementacdo, o estado recorre a sua prerrogativa
de distribuir recursos (DOMINGUES-DA-SILVA; ZAVERUCHA, 2015).

No cenério brasileiro, 0 movimento de incubadoras criativas surgiu a partir do
apoio governamental para com as acdes realizadas entre as universidades, que tinham
como objetivo fomentar o empreendedorismo no setor académico. Desde a Il
Conferéncia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao, realizada no ano de 2002, em
Brasilia, as politicas publicas em nivel federal apontam para a constru¢cdo de um
ambiente de cooperacdo entre empresas, universidades e governo, conhecido como
Hélice Triplice ou Triple Helix. Este modelo surgiu a partir da unido destes trés
principais pilares, com o intuito de agregar, de modo cooperativo, recursos para um fim
comum e, assim, fomentar o desenvolvimento social e econdmico baseado no
conhecimento (ETZKOWITZ, 2009).

O modelo Triple Helix diz respeito, basicamente, a universidade como indutora
das relagbes com as empresas e com o governo. Aquelas, dizem respeito a
questdes relativas a atividades produtivas de bens e servigos. A este, cabe a
prerrogativa de, enquanto regulador de recursos, estabelecer barreiras e/ou
incentivos ao desenvolvimento de determinados setores da economia
(DOMINGUES DA SILVA, 2017, p. 8).
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Enquanto politica publica, o Porto Digital surge como resultado de iniciativas
historicamente idetificadas entre os anos 1990 e 2000 (DOMINGUES-DASILVA;
ANDRADE, 2017). Suas ampliacbes e consolidacOes estdo associadas a politicas de
incentivo promovidas pelo poder publico e estadual, através de leis que tinham como
objetivo fomentar a Tecnologia da Informacdo e Comunicagdo (TICs) na cidade do
Recife. A lista abaixo (TABELA 1) apresenta os principais dispositivos legais que
institucionalizaram, por meio de politicas publicas, um processo de transformacdo do
Recife em uma smart city através do fenémeno Porto Digital, nos termos apontados por
Martel (2015).

TABELA 1: dispositivos legais relacionados a politicas publicas voltadas as indUstrias
criativas.

Lei Objetivo

Lei n® 15.563/91 Institui o Codigo Tributario do Recife e da outras
providéncias

Lei n®17.237/2006 Institui 0 programa de incremento da receita
tributéria mediante a concessdo de beneficios
fiscais

Lei n® 17.244/2006 Institui o programa de incentivo ao Porto Digital
mediante a concessao de beneficios fiscais
condicionados

Lei n®17.762/2011 Introduz alterag6es nas leis municipais n°
17.244/2006 e n° 17.237/2006
Lei n® 17.942/2013 Altera a lei municipal n® 17.244, de 27 de julho de

2006, que instituiu o programa de incentivo ao
Porto Digital mediante a concessao de beneficios
fiscais condicionados

Lei n® 18.168/2015 Altera dispositivos da lei n° 17.244, de 27 de
julho de 2006, modificada pela lei n® 17.762, de
28 de dezembro de 2011

Lei n®18.337/2017 Altera dispositivos da lei n°® 17.244, de 27 de

julho de 2006
Fonte: DOMINGUES-DA-SILVA; ANDRADE, 2017.

A génese do Porto Digital estd associada a decisdo do governo do Estado de
Pernambuco, aliado a setores da academia e do mercado ligados as tecnologias da
informacdo e da comunicacéo (TICs), de investir R$ 33 milhGes na iniciativa, valor
revertido para a consolidacdo da infraestrutura do que viria a se tornar o Parque
Tecnologico (DOMINGUES-DASILVA; ANDRADE, 2017). A partir de entdo, o
modelo da Triple Helix se consolidou em seu desenvolvimento através da criacdo de

uma Organizagéo Social (OS), sem fins lucrativos e de gerenciamento privado. Trata-se
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do Nducleo de Gestdo do Porto Digital (NGPD), cuja funcdo é administrar e atrair
investimento ao Parque.

Ao longo de seus 17 anos, atuou diretamente com a Tecnologia da Informacéo e
Comunicacdo, tendo-a como seu principal pilar de funcionamento. Porém, diante das
crises econdmicas vivenciadas no ano de 2010, sentiu a necessidade de expandir suas
areas de desenvolvimento, uma vez que apostar em um unico segmento poderia ser uma
estratégia de alto risco naquele momento. A partir de estudos e pesquisas
socioeconémicas e culturais, o NGPD decidiu apostar em sua experiéncia de mercado e
no potencial histérico-cultural de Pernambuco para promover a Economia Criativa no
Recife. De tal decisdo originou-se o Centro de Exceléncia em Tecnologia para a
Economia Criativa e Inovacdo do Porto Digital, o Portomidia.

A iniciativa é uma extensdo do parque tecnologico, diretamente ligada a area da
criatividade, com objetivo de contribuir para a estruturacdo de um polo criativo
internacionalmente relevante na cidade, através de um estudo de mapeamento da cadeia
produtiva da industria local. O projeto foi sancionado pelo poder legislativo da cidade
do Recife, em 2011, por meio da Lei Municipal N°17.762/2011, que incorpora o
territorio de Santo Amaro, bairro do centro da cidade, e determina a extensdo de
incentivo fiscal na reducdo de 60% do Imposto Sobre Servigo de Qualquer Natureza

(ISSQN) para o desenvolvimento do setor da industria criativa.

Art. 1° Fica instituido o programa de incentivo ao Porto Digital mediante a
concessdo de beneficios fiscais aos estabelecimentos, contribuintes do Imposto
Sobre Servico de Qualquer Natureza - ISSQN, situados no ambito de
Revitalizacdo da Zona Especial do Patriménio Historico Cultural 09 - Sitio
Histérico do Bairro do Recife (Zona Primaria); no quadrilatero do Bairro de
Santo Amaro (Zona Secundaria 1); e na Avenida Guararapes e
adjacéncias(Zona Secundaria 2), que exercam as seguintes atividades: (Redacao
dada pela Lei n® 18168/2015)

Il - producdo e poés-producdo cinematogréfica, de videos e de
programas de televisdo, enquadradas nos itens 12.13, 13.01 e 13.02 da lista de
servicos do art. 102 da Lei Municipal n°® 15.563/91,

IV - distribuicdo cinematografica, de video, de programas de televiséo e
de musica, enquadradas no item 10.10 da lista de servigos do art. 102 da Lei
Municipal n® 15.563/91;

V - exibicdo cinematografica, de musicais, espetaculos, shows,
concertos e Operas enquadradas no item 12.02 e 12.16 da lista de servicos do
art. 102 da Lei Municipal n® 15.563/91;

VI - gravacdo de som e edigdo de musica, enquadradas no item 13.01 da
lista de servigos do art. 102 da Lei Municipal n® 15.563/91;

VII - fotograficas e similares enquadradas no item 13.02 da lista de
servicos do art. 102 da Lei Municipal n® 15.563/91;
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VIII - design relativo aos incisos 111, IV, V, VI e VII deste artigo
enguadradas nos itens 23 e 32 da lista de servigos do art. 102 da Lei Municipal
n° 15.563/91.

No ano de 2011, a expressdo “economia criativa” foi listada como uma das
metas propostas no relatorio gerencial anual, cujo objetivo principal era implantar o
CETEC, Centro de Exceléncia em Tecnologia para Economia Criativa e Inovacao do
Porto Digital (RELATORIO GERENCIAL, 2011, p. 31). Esse, porém, ndo é um fato
isolado. Ainda em 2011, no dia 28 de dezembro, foi sancionada a lei municipal n°
17.762/2011, a qual altera parcialmente a redacdo da lei municipal n° 17.244/2006.

A alteracdo ampliou o beneficio fiscal para as empresas vinculadas a economia
criativa, com o claro objetivo de incentivar o desenvolvimento do setor, tanto em termos
de diversidade de atividades, quanto territorialmente (RECIFE, 2011). A expressao é
inserida nos documentos de gerenciamento do Parque em relatorio de 29 de margo de
2012 (47 ocorréncias). A Tabela 2° apresenta o perfil dos empreendimentos embarcados
no Porto Digita/PORTOMIDIA em relagéo ao tipo empresarial de cada uma. A maioria
se classifica como sociedade empresaria limitada — 16 de 32 empresas. Em trés delas

ndo foi possivel identificar o CNPJ. As demais apresentaram perfil heterogéneo.

TABELA 2: empresas classificadas quanto ao seu CNPJ.

Tipo de Empresarial Definigdes Quantidade %
de empresas

E uma organizag&o resultante da reuni&o legal
entre duas ou mais pessoas, com ou sem

Associacdo Privada . N, . . 2 6,3%
personalidade juridica, sem fins lucrativos para a
realizacdo de um objetivo comum.
E aquela constituida por uma Gnica pessoa titular
L da totalidade do capital social, devidamente
Empresa Individual de . . x L
- A integralizado, que ndo podera ser inferior a 100 1 3,1%
Responsabilidade Limitada . PSR .
(cem) vezes o maior salario-minimo vigente no
Pais.
Empresério Individual E 0 empresario que exerce em nome préprio uma 3 9.4%
atividade empresarial, sendo o titular do negdcio.
E a pessoa juridica que obtém o faturamento bruto
EPP - Empresa de Pequeno anual superior a R$ 360.000,00 (trezentos e
A S 2 6,3%
Porte sessenta mil reais) e igual ou inferior a R$

3.600.000,00 (trés milhdes e seiscentos mil reais)

® A sistematizacdo desses dados da Tabela 2 se deu gragas & contribuicdo da pesquisadora Tatiane
Gongcalves de Lima, mestranda do Programa de Pds-graduacéo em Industrias Criativas da Universidade
Catolica de Pernambuco (PPGCriativas/Unicap), a quem os autores deste artigo agradecem.
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E a pessoa juridica que obtenha um faturamento
ME - Microempresa bruto anual igual ou inferior a R$ 360.000,00 2 6,3%
(trezentos e sessenta mil reais).

Nao encontrado - 3 9,4%

Sociedade andnima é um modelo de companhia
Sociedade Andnima Fechada com fins lucrativos, caracterizada por ter o seu 3 9,4%
capital financeiro dividido por acdes.

Aquela formada por duas ou mais pessoas que se

Sociedade Empresaria responsabilizam solidariamente de forma limitada
- ; - 16 50,0%
Limitada ao valor de suas quotas pela integralizacéo do
capital social.
Total de empresas - 32 100,0%

Fonte: elaborado pelos autores.

Baseado em quatro pilares (capacitagdo, incubacdo, experimentacdo e
demonstracdo), o Portomidia se propde a ser uma politica publica capaz de contribuir
para o avanco da qualidade dos produtos e servigos oferecidos pelas empresas e pessoas
atuantes no mercado criativo. Para isso, disponibiliza infraestrutura fisica, com
laboratérios para trabalhos de design, animacdo e edicdo, além de sala de capacitacéo,
incubadora e programas de qualificacdo de méo de obra para o setor.

A sede do Portomidia foi inaugurada no dia 12 de agosto de 2013, fruto de um
investimento de R$ 24 milhdes do Governo Federal e do Governo de Pernambuco
(CAVALCANTI, 2013). O desenvolvimento do projeto se deu por meio de um plano de
acao voltado para as seguintes areas: jogos digitais, multimidia, cine-video, animacao,
design, publicidade e propaganda, musica e fotografia (RELATORIO GERENCIAL,
2011, p. 32). Segundo dados disponiveis no 16° Termo Aditivo ao Contrato de Gestao
com a Secretaria de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo do Estado de Pernambuco, o polo
conta com mais de 55 projetos finalizados em seus laboratorios (RELATORIO
GERENCIAL, 2015, p. 28). Desse modo, infere-se que a unido entre a economia
criativa e as tecnologias, por meio da complementariedade entre Porto Digital e
Portomidia, reforca a tendéncia do Recife se consolidar como importante polo nacional
para o empreendedorismo.

Quanto ao modelo da Triple Helix, é valido mencionar que a fundacdo do
Parque Tecnoldgico e suas vertentes, como o Portomidia, estd diretamente ligada a
academia. A universidade pode ser classificada como condicionante necessario para a
génese de ambas as iniciativas (Porto Digital e Portomidia), sobretudo por possuir
capital humano altamente capacitado voltado ao ambiente de inovacdo. Entre as

instituicdes parceiras é valido citar o Centro de Estudos e Sistemas Avancados do
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Recife (CESAR), considerado um dos principais pilares da educagédo superior do Porto
Digital. A escola oferece programas de mestrado profissional nas areas de engenharia de
software e design, além de cursos online de especializacdo em diversas linguagens de
programacéo e plataformas.

Outra organizacao fundamental é Centro de Informética (Cin) da Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE), o qual desenvolve parcerias de educacdo e pesquisa,
estando diretamente envolvido nas atividades das empresas incubadas no parque
(PORTO DIGITAL, 2018). Um bom exemplo disso € a In Loco, um dos maiores cases
de sucesso do Porto Digital, que atualmente é avaliado em US$ 150 milhdes (R$ 501
milhdes) e fatura R$ 60 milhdes por ano (VALADARES, 2018). O Parque também
mantém parcerias com Instituicdes de Ensino Técnico e Superior (IETS), as quais
disponibilizam infraestrutura e condi¢cdes para treinamento e especializacdo de
profissionais e estudantes, visando inseri-los no mercado (PORTO DIGITAL, 2018).

Desse modo, podemos validar o estudo desta pesquisa, uma vez que sua atuacéo
em parceria com 0 meio académico tem como resultado o desenvolvimento econdmico
e profissional do Estado, proporcionando um ambiente inovador envolto por
profissionais que sdo capazes de gerenciar empresas de sucesso e obter nimeros

expressivos como resultado.

CONCLUSAO

O presente artigo apresenta resultados preliminares de pesquisa situada no
campo da analise de politicas de comunicacdo e cultura cujo principal objetivo é: (a)
compreender a génese e evolucdo de ambas as iniciativas a partir da identificacdo dos
seus condicionantes; e (b) verificar a possibilidade de associa-las ao fomento das
industrias criativas no Brasil. A anélise desenvolvida permite as seguintes inferéncias
até 0 momento:

- entre a génese do Porto Digital e o surgimento do Portomidia, ha um
processo gradual de ampliacdo das &reas de atuacdo direcionado ao
fomento das industrias criativas, com intencdo de estruturar cadeias de
negocio sustentaveis nesse setor;

- entre a documentacdo analisada, é valido ressaltar a Lei Municipal Lei
Municipal n® 17.762/2011, pois seu texto explicita a predisposi¢éo do

poder publico (no caso especifico, da esfera municipal) para promover
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o fomento de um ambiente de negdcios criativos por meio do
oferecimento de incentivos fiscais, com a expanséo, ainda, do territério
beneficiado;

- a unido entre governo, academia e mercado, com 0 objetivo de
fomentar o desenvolvimento intelectual e econdémico, evidencia-se
como condicionante necessario para a génese e desenvolvimento das
iniciativas Porto Digital e Portomidia;

- 0 surgimento do Portmidia, também baseado na logica da Triplice
Hélice, reforca o processo de desenvolvimento do setor das industrias
criativas no Recife, iniciado com a génese do Porto Digital, de modo a

consolidar a cidade como referéncia nacional no setor.

As inferéncias levantadas, de modo preliminar no presente trabalho, ndo se
pretendem absolutas — ao contrario. O objeto deste estudo encontra-se em movimento.
A analise mais acurada de seus efeitos demandam um distanciamento histérico maior.
Isso acaba por se refletir em eventuais fragilidades dos resultados aqui apresentados.
Empreender tal tarefa é, portanto, algo arriscado, porém extremamente necessario diante
da relevancia das industrias criativas na sociedade contemporanea. As evidéncias
identificadas até 0 momento pela pesquisa em curso sugerem que o Porto Digital e o
Portomidia sdo objeto exemplar desse contexto pos-industrial, sobretudo quando se

busca interpreta-lo a partir da I6gica da interagdo entre academia, mercado e governo.
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