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Resumo

O trabalho apresenta investigacao acerca do discurso midiatico, hegemdnico, presente nos
momentos que antecederam as Eleicbes Gerais de 2014, no Brasil, e tiveram
desdobramentos até os dias atuais. A analise € qualitativa e quantitativa e considera 0s
efeitos, em persuasdo, em fendbmenos como o registrado quando da apuracdo dos
resultados, nas urnas, ocasido em que usuarios das redes sociais manifestaram opinies
diversas sobre aquilo que assistiam nas telas, por exemplo, da Rede Globo. A intencéo,
ao longo da pesquisa, é comparar as estratégias de comunicacdo da emissora de TV nos
eventos eleitorais de 2014 e 2018, concomitante ao comportamento da audiéncia e 0 com
parecimento, dessa, as urnas para eleicdo de presidente no pais.
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Introducéo

O trabalho prop6e uma analise sobre 0s meios de comunicacéo e os resultados das
eleicOes gerais de 2014 no Brasil, com os consequentes desdobramentos sociais e politicos
no evento politico que em 2018 resultara na escolha do futuro presidente do pais. O foco
da pesquisa é o comportamento da audiéncia, ou seja, dos sujeitos sociais que na
contemporaneidade consomem midia mas, igualmente, as integram, na condi¢cdo de

produtores de contetdos e formadores de opinido quando em uso das midias sociais.
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Na ocasido do processo eleitoral de 2014 houve uma divisao por linha imaginéria,
virtual, do Brasil, em se tratando de aceitacdo ou questionamento do resultado das urnas,
em especial sobre a eleicdo de Dilma Roussef. Postagens feitas em redes sociais como
Facebook e Twitter consideraram o desfecho do pleito como (a) negativo, por contrariar
uma suposta expectativa pela vitéria do entdo candidato derrotado, Aécio Neves, e (b)
influenciado pela votacdo das regides Norte e Nordeste. Tais manifestacdes repercutiram
devido a aspectos de xenofobia, mas, na perspectiva do objeto da pesquisa aqui em voga,
representaram uma tendéncia que se repetiu em outros eventos politicos subsequentes,

como o impeachment de 2015 e o conturbado ano eleitoral de 2018.

Como parte de coleta de dados para investigacao cientifica escolnemos a cobertura
jornalistica feita por empresas vinculadas ao grupo empresarial que administra a Rede
Globo de Televisdo. Além da emissora, também analisamos os conteddos midiaticos
produzidos pela rddio CBN e pelo portal G1, uma vez que, conforme Martino (2014),
mediante a um protagonismo cada vez mais efetivo da parte que consome midias, as
empresas de comunicagdo atentam-se para o fato de terem, nos ultimos anos, perdido a
exclusividade na producdo dos conteudos relacionados a informagdo. Somado a isso,
verificamos a participacdo do eleitor, que também o é audiéncia, nos eventos politicos das
eleicdes de 2014, cruzando a cobranga social sobre os resultados nas urnas e o

comparecimento as urnas enquanto ato de cidadania.

O motivo da escolha das referidas empresas de comunicagdo parte da influéncia
contida no meio audiovisual popular, ou seja, em especial a televisdo. A Pesquisa
Brasileira de Midia 2016, desenvolvida pela Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia
da Republica e aplicada pelo servigo Ibope Inteligéncia, mostra que o meio televisdo tem
63% de influéncia sobre opinido publica, mas, em contrapartida, ndo € o veiculo mais
confiavel no tocante a credibilidade atribuida pela audiéncia ao contetdo noticioso. A TV
Globo respalda-se pela capacidade de alcance em territério nacional, que segundo a
pesquisa Midia Dados 20172 faz a empresa alcangar, sozinha, mais de 98% de area
territorial no pais. Em relacdo a justificativa da opc¢do pela radio CBN, a mesma

corresponde a uma indagacdo de outra possibilidade de anélise ao discurso, em carater

3 Pesquisa realizada pelo grupo Midia Dados — SP. Pesquisa Disponivel na integra em:
https://dados.media/#!/view/CATEGORY/TELEVISION/MDB_TVA_COBERTURA_GEOGRAFICA_
TV.
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alternativo e plural, uma vez que, pertencente as Organizacdes Globo, a emissora de radio
vem realizando investimentos em multiplataformas, como ocorre na regido paraibana,
com a implantagdo, recentemente, da radio “CBN Campina Grande”, que divide cobertura
com a ‘CBN Jodo Pessoa”, considerando-se a relacdo empresarial, respectivamente, das

TVs Paraiba e Cabo Branco, ambas afiliadas do Grupo Globo na Paraiba.

Direcionando a abordagem das eleicbes de 2014 para o processo eleitoral
pragmatico, o nimero de abstenc¢des ocorridas entre primeiro e segundo turno ultrapassou
os 30 milhdes de eleitores. Logo, o percentual de vantagens entre o candidato eleito e o
néo-eleito corresponde a 3% dos votos, ou seja, pouco mais de trés milhdes de votos
validos, segundo o Tribunal Superior Eleitoral. Partindo dessas informacGes e analise
préefetuada sobre a abordagem das midias pos-eleicdes, é possivel apontar uma grande
construcdo discursiva sobre as abstencdes eleitorais em 2014, especialmente no segundo
turno, onde o nimero apresentado pelo TSE é maior em relagdo ao primeiro turno,

fendmeno pouco citado na cobertura jornalistica feita, a época, por Globo, CBN e G1.

Considerado esse pressuposto, a pesquisa em voga é desenvolvida de modo a
levantar (a) a analise dos discursos midiaticos de CBN e TV Globo, mensurando se houve,
em 2014, o mesmo apelo de convite, atual, para a participagdo do eleitorado na urna,
através do papel adquirido como cidadao, diminuindo, assim, as absten¢des de votos. Vale
ressaltar ainda, que o papel da midia hegeménica com base nesses fundamentos, partiu
logo apds o resultado apertado na campanha 2014. Somado a isso, (b) relacionar os dados
com as postagens realizadas em redes sociais, muitas delas em um viés xenofdbico,
considerando que a candidata eleita presidente recebeu a maior quantidade de votos nos

nove estados do Nordeste, segundo o TSE.
O fendmeno pesquisado e o paradigma educomunicativo

O presente estudo é desenvolvido no contexto do Paradigma Educomunicativo,
gue segundo Messias (2017) deve considerar o sujeito social audiéncia como passivel,
permanentemente, de cisdo de visdo de mundo. Pressupde, logo, que o0s sujeitos
encontram-se em constante e interminavel processo de construgdo de conhecimento, de
maneira que quanto maior for a suficiéncia de conversdo de informagdo em saber,
melhores serdo, ao portador, as chances de rompimento com a ordem dominante

determinada pela hegemonia em suas representacoes plenas de Estado, mercado e igreja.
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Paradigma Educomunicativo € o cerne do Grupo de Pesquisa em que a
investigacdo em voga esta inserida, contemplando a area do conhecimento decorrente da
inter-relagdo entre os campos da comunicacdo e da educacdo, ora denominado
Educomunicacédo e que, pois, sintetiza a linha de formacéo inserida no bacharelado de
Comunicacédo Social na Unidade Académica de Arte e Midia (UAAMI) da Universidade
Federal de Campina Grande (UFCG), na Paraiba.

Midia, politica e discurso

S&o observados, nos estudos estabelecidos no territorio simbélico do Grupo de
Pesquisa sobre o Paradigma Educomunicativo, 0s movimentos que, originarios no
discurso midiatico dos veiculos massivos de comunicacdo, implicam em persuasao
suficiente para decisdes politicas. E considerado politica, nessa perspectiva, o que
Ranciére (2009) situa como partilha do sensivel, ou seja, circunstancia em que
coletivamente é determinado que a producdo simbolica tenha, simultaneamente, carater
publico e politico. Segundo o autor hd “um modo de articulacdo entre maneiras de fazer,
formas de visibilidade dessas maneiras de fazer e modos de pensabilidade dessas
relacdes” (p.13). A competéncia comunicativa, no aspecto referido acima, €, entdo,

alocada para a condicgéo de estado de arte.

O caréter politico dessas manifestacdes artisticas deriva, de acordo com Castilho
Costa (2016), de um regime das artes. Nele, estdo envolvidos os regimes ético, poético e
estético, respectivamente relacionados, conforme a autora, nas defini¢des de razao de ser
das imagens (aquilo que as faz condizentes com a cidadania), a imitacdo que sujeita a
expressdo uma forma e um fazer, contemplando apreciacéo e contemplacgéo, e, por fim,
ao modo sensivel em que a arte € consumida e apreciada pelo publico. Isso exposto, 0
estudo pretende compreender de que forma, em um cenario atual caracterizado por amplo
(o que ndo quer dizer total) acesso as tecnologias digitais e suas maltiplas plataformas, os
sujeitos sociais que compdem a audiéncia nos processos comunicativos mediados aceitam
ou rompem com o discurso persuasivo estabelecido pelos veiculos de comunicac¢do no
que concerne a posicOes politicas. Nesse cenério, destaca-se a condigdo protagonista desse
sujeito social, preconizada pelos estudos de Soares (1999) que d&@o escopo a area do

conhecimento denominada Educomunicagao.
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Sujeitos, do mesmo modo que, confirmando o que propunha Martin-Barbero
(1998), participam de tais processos comunicativos, de linguagem, ressignificando
contedos mas, em uma perspectiva mais recente, contextualizando o que Aguaded
(2016) pressupde como competéncia midiatica, qual seja, a suficiéncia que a audiéncia
eventualmente tem, ao produzir contelidos na interacdo com os media, de tornar-se
igualmente parte da hegemonia determinadora de consumo mediante a protocolos

politicos.

O cenério escolhido sdo as eleicdes 2014, que elegeram uma Presidéncia da
Republica, no Brasil, cindida por um processo de impeachment pouco mais de um ano
depois, enquanto o territério definido sdo as plataformas digitais situadas na internet. As
investigacBes presentes nessa pesquisa mapeiam dados estatisticos, formais, provenientes
de apuracdo em primeiro e segundo turnos pelo Tribunal Superior Eleitoral, cruzados com
discurso midiatico da emissora de televisdo Rede Globo. Estudos, por conseguinte, com
abordagem de midia comparando o discurso relacionado a importancia que o eleitor, por
vez audiéncia, atribuiu ao processo eleitoral em 2014 e o cenério, quatro anos depois,

decorrente de conflituosa rotina que envolveu politica, Justica e o erario®.
Discurso pos-eleicao

As elei¢Oes presidenciais de 2014, no Brasil, podem ser entendidas como ponto
inicial de um dos mais conturbados capitulos da histdria politica do pais desde o inicio da
Repuablica, em 1889. Em meio a um empoderamento de sujeitos sociais através de
movimentos de rua que desde junho de 2013° tomaram pactos via uso das redes sociais,

na internet, a permanéncia do Partido dos Trabalhadores no comando da nacdo dividiu

4 Nos referimos, nesse aspecto, ao rompimento protocolar entre PT e PMDB, no primeiro ano do segundo
mandato da presidente eleita Dilma Roussef, culminando, em dezembro de 2015, no aceite, pela presidéncia
da mesa administrativa da Camara dos Deputados, de pedido de abertura de processo de impeachment feito
por dois juristas paulistas, tramite esse que culminou com a perda de mandato da eleita e posse de seu vice
de chapa, Michel Temer.

> Em junho de 2013 movimentos sociais como o “Vem Pra Rua” e “Catraca Livre” desencadearam, via
redes sociais, mobiliza¢Bes urbanas por todo o pais, convocando parte da sociedade a protestar contra
reajustes nas tarifas de transporte coletivo de dnibus, metrd e trem. A época do Supremo Tribunal Federal,
em Brasilia, decidia pelas condenacfes de liderancas politicas e empresariais envolvidas no caso
vulgarmente denominado Mensaldo, envolvendo corrupgdo na arrecadagdo de campanhas eleitorais em
todo o pais. Essa coincidéncia de eventos aludiu o movimento social nas ruas a posic¢@es relacionadas ao
Mensaldo, de maneira que quem protestava ou se manifestava, seja no territério formal das vias publicas,
seja na territorialidade virtual das redes sociais, era taxado de “coxinha”, se a favor das condenagdes e
punig¢des por corrupgdo, e “mortadela”, se a favor das liderancas politicas sob acusacdo de corrupgao,
fendmeno respectivamente relacionado a posicoes ideoldgicas de direta e de esquerda.
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opinides e, de forma semelhantes, territorialmente os grupos pertencentes aqueles que
apoiavam 0 governo vigente daquele periodo, de centro-esquerda, e aqueles que, de
direita, ndo aceitavam o resultado das urnas e, para tal, lancavam teorias de conspiragao

diversas. Como, o fim do voto pela urna eletrénica.

A eleicdo aqui apresentada, contou por volta de 30 milhdes de eleitores recusa em
cada turno, se, pois, por outro lado uma diferenca de apenas trés milhGes de votos entre
os candidatos que enfrentaram a disputa, fez com que a midia hegem®onica, nesse caso a
TV Globo, mudar-se a forma de como fomentava seu discurso sobre a participacdo do
publico para com as elei¢Ges, destacando primordialmente os niUmeros de abstengdes. O
acompanhamento realizado ao vivo nos estudios Globo, foi apresentado por Willian
Bonner e Heraldo Pereira. O resultado final s6 foi apresentado quando 98% das urnas
foram apuradas, por volta das 20:30, horario de Brasilia. Devido determinacdo do
Supremo Tribunal Federal, a apuracdo das urnas presidenciais foram apresentadas
somente quando as urnas do Acre encontravam-se fechadas, isto €, as 19h pelo horario da

capital brasileira.

Na abertura das primeiras urnas, sendo as da regido Sul e Sudeste, devido o horéario
de verdo, marcava a vitoria (naquele momento) do candidato Aécio Neves, mesmo com
um placar apertado, entretanto, ocorrendo a mudan¢a minutos com a abertura de novas
urnas, assim, a candidata do Partido dos Trabalhadores passou a liderar. Logo,
comprovava a pesquisa realizada pelo IBOPE, a qual foi apresentada um dia antes das
eleicdes, a mesma, deu-se a realizacdo a pedido da propria TV Globo e do jornal Folha
de Sdo Paulo. Outrora, a pesquisa desenvolvida pelo instituto Datafolha, outrossim, a
pedido da TV Globo, e divulgada no Jornal Nacional no dia 25/10/2018, vésperas do
segundo turno das eleicdes, apresentava o empate na margem de erro entre os dois
candidatos. Em nenhuma pesquisa apresentada pela emissora, 0 nimero de votos nulos,
brancos e de eleitores que ndo quiseram responder, somados, passavam dos 12%. Logo,
conforme o discurso de Patricia Poeta, ancora do telejornal na época, a pesquisa Datafolha
afirmava a diminui¢do da vantagem entre a candidata Dilma e do candidato Aécio, se
comparado a pesquisa apresentada uma semana anterior. Patricia declara ainda que o nivel
de confianca da pesquisa é de 95%. Com o resultado diferente da pesquisa apresentada
pelo Datafolha, os meios do grupo Globo comecgaram a enfatizar as abstengdes de votos
(Figura 1)
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Na TV Globo as primeiras informacgdes apresentadas enfatizavam a auséncia de
mais de 21% da populacéo nas urnas, ¢ o discurso da “divisdo do pais”. No telejornal
vespertino Jornal Hoje, levado ao ar no dia seguinte a votacdo, a participagdo do
comentarista politico Alexandre Garcia fazia mencao a fala de posse da presidente eleita
em 2014. O comentarista inicia a fala com as palavras usadas por McLuhan, ao se referir
a vestimenta de cor branca da presidente e do ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva. O
enunciado feito por Garcia, ao vivo no telejornal, corresponde as palavras de posse da
presidente, quando afirmava que ndo havia divisdo no Brasil. Para Branddo (2004), o
sentido de enunciado consiste na construcdo e juncdo dos signos que compde todo o
discurso, j& a enunciacdo € baseada na simplificacdo. As juncGes dos signos fazem parte
de todo o aparato para a construcao da andlise do discurso, que forma-se e se propaga

através de uma verdade.

ELEICOES 2014

| 4

Dilma Rousseff (PT) venceu Aécio Neves (PSDB) na disputa em segundo turno e foi reeleita
neste domingo (26) para um novo mandato como presidente da Republica (2015-2018).
Segundo o sistema de apuracdo do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o resultado foi confirmado
as 20h27min53, quando 98% das urnas estavam apuradas e ndo havia mais possibilidade
matematica de virada. Acompanhe a apuragdo em tempo real

Com 100% das urnas apuradas, Dilma obteve 54.501.118 votos (51,64%) e o tucano
51.041.155 votos (48,36%). As abstencoes totalizaram 30.137.479 (21,1% do total).

Figura 1- Cobertura da Globo, em multimeios, no momento da festa da vitéria da
presidente eleita

O discurso da emissora pos eleicdes, se baseava, primordialmente, nas abstengdes
e votos ndo validos (brancos e nulos), como apresentado durante o decorrer dessa
pesquisa, e a “separacao” do pais em relagdo aos estados onde prevaleceu a vitoria de
cada candidato.

O discurso na midia

Se, pois, o discurso midiatico referido acima é por vez politico, necessario se faz

buscar uma alternativa, em género discursivo mediado, a televisdo, para fins de
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completude da investigacdo em voga. Esta em efeito de andlise, nesse sentido, o fendmeno
da transmidiacdo, presente naquilo que Jenkins (2010) aponta como cultura de
convergéncia, uma vez que a coletividade de sujeitos sociais a compor a audiéncia transita
do uso de plataformas analégicas como TV e radio para a interagdo via redes digitais, na
internet, sob o mesmo contetdo informativo. Ou seja, o discurso midiatico, de poder
politico, difundido pelo grupo controlador das organizacbes Globo emite, em efeitos, a
mesma construcdo de sentidos, persuasiva, seja na tela da TV Globo e suas afiliadas, seja
na programacdo da radio CBN em frequéncias AM e FM, ou mesmo nos portais de
dominio o G1°. Mudam as formas de linguagem e as plataformas, porém o contetido

persuasivo, com intencdo comunicativa (GIDDENS, 1991), continua 0 mesmo.

E considerado, nesse levantamento, que a Rede Globo, como parte da hegemonia
mercadologica capitaneada pelo meio televisivo, dota de doutrina e cartilha politicas que
a fazem estabelecer critérios de exposicdo de candidatos a cargos publicos em sua
programacdo jornalistica, sobrepondo-se, inclusive, a poderes constituidos como o
Judiciério Eleitoral (o nimero de candidatos convidados para participar de debates com
apresentacdo de propostas de governo, na emissora, obedece a ranking estabelecido por
pesquisas de opinido publica encomendadas pela propria e que cujas projecbes e
prospecgdes pouca ou nenhuma relagdo tiveram com os resultados finais das urnas nos

pleitos mais recentes).

A ideologia da tv e o letramento midiatico

E fato, nesses anos mais recentes, que veiculos massivos de comunicagdo como a
Rede Globo tém perdido ndo apenas parte da audiéncia e respectiva participacao
persuasiva ante aos consumidores, mas, principalmente, visto escapar a quase exclusiva
condicdo de fonte produtora de contetidos considerados confiaveis. Parametro para tal
cenario pode ser confirmado pela Pesquisa Brasileira de Midia 2016, levantamento
encomendado pela Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da Republica, no Brasil,
junto ao servico Ibope Inteligéncia. Nela, 15 mil brasileiros, entrevistados em todos 0s 26

estados e mais o Distrito Federal, revelam perfil conservador de consumo de midia,

& www.gl.com.br
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ratificando o poder persuasivo da televisdo (Figura 2), porém (i) revelando importancia
maior, em credibilidade, a meios anunciados de forma apocaliptica como estando em vias
de extin¢do, como o réddio e o jornal impresso, e (ii) reduzindo, em relevancia, os
contetdos compartilhados via internet, especialmente nas plataformas digitais de midias

maoveis como os aparelhos de telefonia celular.

Nas perspectivas de Orozco (1997), essa reacdo nao ocorre na forma de
intervencdo, seja ela politica ou ideoldgica, mas na contribui¢do para que, mediante a
processos de linguagem centrados na cultura, seja acrescentada na pauta das relagdes de
ensino-aprendizagem a distingdo entre a realidade objetiva, concreta, cotidiana, e as
representacdes que caracterizam o mundo subjetivo circulante nas producdes midiaticas.
Outrossim, o educomunicador/educomunicoélogo reflete os processos comunicacionais e,

em gestdo comunicativa, mediante planejamento estratégico, interfere de maneira a modi-

Mo omilasa el oo SR

Em que meio de comunicagio ofa) st @ no Brasil? (1° lugar)

Estadual Regional

0 Brasil

Radio 7%

3%

Figura 2- Pesquisa Brasileira de Midia 2016 — Meios preferidos. O meio televisdo tem 63% de penetragdo na opinido
publica, segundo o Ibope Inteligéncia

ficar fluxos informativos na corrente: fato>mediacdo>noticia>ressignificacao.
N&o estd em pauta, logo, eventual educacdo para o consumo de midias, territorio,

defendemos, do campo da educagéo.

Segundo Althusser, esse tipo de orientacdo, em letramento midiético, é ideoldgico
e, como tal, quando conduz a uma construcdo de visdo de mundo cinde nas perspectivas
imaginaria e material. A ideologia imaginaria remete a uma representacdo, pelos
individuos, com as suas condicdes reais de existéncia. Sdo concepg¢des de mundo, de

acordo com o autor, na maioria das vezes fantasiosas, sobre suas condi¢des de existéncia,
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seja religiosas, morais, juridicas ou politicas, pois ndo correspondem a realidade, a
verdade (ALTHUSSER, 1970, p.77). Ainda conforme os postulados de Althusser, a
materialidade da ideologia enquanto parte que conduz a uma visao alheia de mundo existe
sob diversas modalidades, todas enraizadas em ultima instancia na matéria, por se passar
nos individuos (IDEM, p.85).

Tais ideias, também, sdo um conjunto de praticas materiais necessarias a
reproducédo das relagdes de producgéo, pois elas representam os interesses materiais de
uma determinada classe. A contribui¢do, nesse bojo, para o construto epistemoldgico do
objeto que da escopo as pesquisas nesse estudo em voga, qual seja, o Paradigma
Educomunicativo, contempla que para chegar a causa da aceitacdo ou rejeicdo, pela
audiéncia, do fluxo informacional sintetizado pelo discurso midiatico hegemonico, fazse
necessario descrever as fungées do comportamento de consumo midiatico abordado. E,
ainda, que essa causa para o comportamento arrolado dependa, em definigdo, de uma
estrutura que explique seu funcionamento, por ser, esse, ideoldgico, como afirma
Ranciére (2009). A esse respeito Ribeiro (2008) expde que haja, cientificamente,
conclusdes que sejam ou precipitadas ou equivocadas quando analisadas algumas formas
de comportamento humano relacionadas a aprendizagem enquanto modo de
conhecimento construido mediante protocolos sociais, como é o caso dos tipos de

educacdo ou letramento.

Manifestacdo xenofébica

Desde do surgimento da imprensa, 0s meios de comunicacgdo se adaptaram para
atender o avanco da informacéo, sendo tratado com a maior rapidez possivel. Atualmente,
mesmo com a ascensao da internet, a televisao ainda possui um “poder” sobre as pessoas,
inclusive sobre a confianca delas quando se trata de informacdo. Foi 0 que apontou a
Pesquisa Brasileira de Midia. Considerando, pois, uma afericdo sobre a televisdo e a
internet. Porém, mesmo a internet ndo sendo considerado o veiculo de informacdo mais

veridico, o alcance e a velocidade que o meio virtual exerce é abundantemente amplo.

Com isso, durante as elei¢des presidenciais de 2014, ap6s o fechamento das urnas
e 0 inicio da apuracdo ser divulgada nos meios de comunicacdo, a internet também era

movimentada sobre o0 assunto, a qual, diversas pessoas expressavam sua opinido. Todavia,
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a opinido feita por alguns usuérios das redes sociais desrespeitava o cidaddo nordestino.
A midia por sua vez usava seu espago para destacar a “divisdo” do pais, com base no

resultado colhidos, esses, repassados pelo TSE.

Por meio disso, e das redes sociais, que hoje sdo umas das principais formas de
entretenimento dos brasileiros, outrossim, encontram-se usados para outros meios, que
ndo seja exclusivamente para diversdo dos usuarios. Dentre diversas fun¢es que possui
0 mundo virtual, destacam-se aqui os twitters publicados durante a apuracéo, e, pois, é
sem davida uma expressdo de dédio entre os habitantes das regides Sul e Sudeste e
CentroOeste, contra 0s que moram nas regides Nordeste e Norte. Todavia, 0s ataques
eram mais pertinentes para a regido Nordeste. Logo, as publicacBes expressdo textos
como: “Nordestino do cara***, tdo com medo de tirar a mer** do bolsa familia?”;

“Alguém separa o nordeste desse pais”.

N&o obstante, as manifestacbes de ddio também se deram através do facebook. Os
discursos de dédio séo definidos por Silva (2001) por meio de dois elementos, que ele
denominados de discriminacdo e externalidade. A autora diz ainda que é uma segregacdo
“baseada na dicotomia superior (emissor) e inferior (atingido) e, como manifestacdo que
é, passa a existir quando é dada a conhecer por outrem que ndo o proprio autor (2001, p.
447).

O discurso pronunciado tem um interesse de poder e ndo aceitacdo do fato. Esta
em efeito, neste sentido o que Foucault (1996, p. 10) aponta, como desejo e poder. “Por
mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as interdi¢cdes que o atingem
revelam logo, rapidamente, sua ligagdo com o desejo e com o poder”. Assim, apresentado
o discurso de faria contido nas publicagdes (Figura 3 e 4), a mass media silenciou, e sobre
0 assunto nada foi dito. O G1, fez uma postagem somente quando o Ministério Publico
Federal iniciou uma investigag&o.

Nordeste reelegeu Dilma ., povo burro , vagabundo, merece mesmo
passar fome e sede . Votar em um presidente por causa debolsa familia
pra ficar em casa vagabundando

i 6 pessoas curtiram isso

Figura 3 - Postagem feita no Twitter.
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5 NORDESTE PARABENS VCS
DE PT PARTIDO DOS
ERA

Parabéns aos eleitores do nordeste q

governado pelo PSDB atras de uma vid

votam no PT e depois vdo para SP
melhor! #EuVoteiAecio4b

AECIO VAI PERDER POR CAUSA DO NORDESTE . DEPOIS NAO QUEREM
SOFRER BULLING #EuVoteiAecio45

Figura 4- Postagens atribuem culpa ao Nordeste, no dia da votagdo

A doutrinacdo na midia

Uma das muitas notaveis propriedades da mente humana € a sua habilidade de
decifrar intengdes por tras do comportamento alheio. Alguém que consome midia, por
conseguinte, ao fazé-lo mediante habitos cotidianos, sequenciados por uma eventual
dependéncia de uso de recursos tecnoldgicos e sob doutrinamento de um discurso que
induz ao consumo, situa-se no plano funcional, ao passo que esse mesmo sujeito social,
sob 0 questionamento sobre a suficiéncia ou ndo de sua resisténcia a persuasao midiatica
ou da competéncia de enunciacdo da parte que produz os conteudos, transfere-se, ante

observacao, ao plano causal.

Esclarecer, de acordo com Ribeiro, a funcdo de um comportamento néo resolve o
problema causal. Mas, € Util para gerar hip6teses sobre os fatores que atuam sobre ele
(RIBEIRO, 2008, p. 14). Ha, logo, efetivamente, um mundo objetivo e esse permite
escolhas, ante a vias contrarias, subjetivas, das 13 forcas dominantes. Mas, a concretude
dessa composicdo de mundo, que € universal a todos, ndo representa, adiante, que as
adesOes individuais ndo serdo abstratas, por serem ideoldgicas. A esse respeito Messias
(2017) salienta decorrer, disso, que a visdo de mundo, particular, passa a ser construida
mediante ao diverso, e ndo somente ante ao que uma mera parte reprodutora de ideologias
ou doutrinas estabelece. Logo, salienta o autor, o Paradigma Educomunicativo é o elo de
transicédo entre o plano funcional, que constata e configura a corrente geradora de modelos
de desenvolvimento social, e o plano causal, presente no modo de olhar criticamente como
essa engrenagem hegemonica exerce seus poderes de persuasdo (MESSIAS, 2017, p.
184).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Juazeiro —BA -5 a 7/7/2018

Consideracoes

Isso posto, compreendemos como inegavel que o sujeito social esteja
permanentemente exposto e sensivel a estimulos sobre os quais seus dominios, em forma
de comportamento, ndo tenham controle. Inquestionavel, contanto, que a forma concreta
de construcdo permanente de visdo de mundo torne esse sujeito passivel de decidir pelo
avesso, como aponta a Pesquisa Brasileira de Midia 2016. Comportamos, pois, enquanto
espécie, consciéncia de determinados estimulos, por mais sensiveis que sejam, desde que
em condigdes e circunstancias que permitam-nos situa-los. E se um sujeito social situase
nessa dualidade de compreensdo de mundo est4, pois, no contexto do que Messias (2017)
conceitua como habitus no contexto do Paradigma Educomunicativo. Isso porque ha,
nesse aspecto, uma outra forma de processo comunicacional em voga, envolvendo nossos

sentidos, em transito entre a consciéncia e a razao.

Recepcao e persuasao estdo, a partir desse prisma, na intersec¢do que configura o
Paradigma Educomunicativo, qual seja, 0 momento e o local, na consciéncia, em que pode
e deve haver modificagdo nas formas de visdo de mundo, o que nos faz recorrer, assim,
aos estudos da mente durante o arrolar da iniciacdo cientifica. Um dos autores que dao
estrutura a essa linha de pensamento é Myers (2012), que define esse processo como teoria
da deteccdo de sinais, fendmeno que envolve o circulo de informacdes e prediz quando e
como detectamos a presenca de um estimulo ténue, que é sinal, em meio a estimulagdes
secundarias, que sdo ruidos. Suficiéncia ou ndo de assimilar tais estimulos esta
condicionada as circunstancias fisicas e metafisicas a que o sujeito esteja inserido. Tais
circunstancias eram, até anos recentes, atribuidas ao controle das midias em discurso de
persuasdo, capitaneando especialmente as decisdes coletivas relacionadas a politica
social. E esse individuo, que pode ou ndo assimilar o que h& de imposicdo da corrente
determinante da hegemonia plena, ndo ha de ser entendido como passivel de continuar
eternamente acorrentado a visdo de mundo que construiu, o que ndo significa, igualmente,
que caso rompa tal imposicéo, que € subjetiva, o fara mediante interferéncia de terceiro

ou convicgao propria.

Contudo, o discurso apresentado da midia hegemdnica deve-se manter em total
acompanhamento, especialmente nas elei¢des presidenciais deste ano, que, pois, teve uma

procura maior de “representatividade” da populacao, ao implantar ferramentas que exiba
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um pedido do publico nos telejornais. Em uma proposta de ser imparcial, ademais que, a

imparcialidade € uma em sua conjuntura humana, € uma mera utopia.
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