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RESUMO

Com o impacto da expansdo das redes sociais e a velocidade de disseminacdo das
informacdes no ciberespaco, 0s memes se tornaram uma ferramenta comunicativa de
grande popularidade, capaz de alterar fundamentalmente relagcbes que perpassam o
espaco digital, como a producdo jornalistica. Diante deste cenario, este estudo visa
analisar o impacto dessa linguagem na construcdo da narrativa de noticias de grande
impacto nacional nos veiculos de comunicacdo, a partir de postagens que envolvem a
prisdo do ex-presidente Lula.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao; ciberespaco; memes; politica.

INTRODUCAO

Diante da expansdo das novas midias e das novas relagbes comunicativas
estabelecidas no meio digital, o processo de producdo do conteldo jornalistico tem
passado por uma série de modifica¢bes. A percepcao deste cendrio é evidenciada a partir
de estruturas como a ressignificacdo dos critérios de noticiabilidade, as novas formas de
apuracdo e a remodelacdo do papel do consumidor diante da atuacdo dos veiculos
midiaticos.

Como descrito por Wolton (2012), essas novas demandas geram “formidaveis
acrobacias”, a partir da busca por contemplar os publicos emergentes e legitimar a
necessidade de informacdo e comunicacdo que apresentam. Uma das linguagens capazes
de fortalecer esta alteragdo na arquitetura do produto noticioso € 0 meme: uma ferramenta
comunicativa que se dissemina rapidamente no ciberespaco, angariando popularidade e
repercussao.

Nos veiculos jornalisticos, estas mensagens costumam aparecer como
representacdo da opinido publica, comentando noticias populares, a partir de tematicas

como politica, esporte e entretenimento. Esta utilizacdo carrega em si, no entanto, um

! Trabalho apresentado no 1J 1 — Jornalismo do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste,
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papel social bastante critico, j& que, neste contexto, 0s memes se tornam capazes de
reformular completamente a narrativa dos acontecimentos.

Para Lucas (2018), enquanto objeto da historia, 0 meme pode aparecer tanto como
uma sintese poderosa, quando como uma Vvisdo estereotipada de um processo historico
especifico. Um dos aspectos que direcionam esta construcdo é a escolha das postagens
que serdo utilizadas com esse propo6sito, bem como a forma que elas séo distribuidas ao
longo das matérias publicadas pelos veiculos de comunicacéo.

A proposta deste artigo €, portanto, analisar de que forma este esquema esta
representado no processo noticioso que envolve a prisao do ex-presidente Lula e quais 0s

aspectos narrativos envolvidos neste cenario.

O conceito de meme

Acredita-se que a palavra “meme” tenha sido utilizada pela primeira vez na obra
O gene egoista, de autoria do cientista britdnico Richard Dawkins (1976), numa tentativa
de explicar o processo de propagacéo e transformacao de ideias. Em seu estudo, o autor
associa esse processo a itens como melodias, slogans e modas de vestuario que “pulam
de cérebro para cérebro”, do mesmo modo que 0S genes se propagam de um corpo para
outro, por meio de espermatozoides ou évulos.
Para justificar a origem da palavra — que surge como uma abreviagao —, 0 autor a
relacionou ao termo “memoria”.
“‘Mimeme’ provém de uma raiz grega adequada, mas quero um monossilabo que
soe um pouco como ‘gene’. Espero que meus amigos helenistas me perdoem se
eu abreviar mimeme para meme. Se servir como consolo, pode-se,
alternativamente, pensar que a palavra esta relacionada a ‘memoria’, ou a palavra

francesa méme”.
(DAWKINS, 1976, p.122-123)

Na visdao de Dawkins, “plantar um meme em uma mente fértil” significaria
parasitar 0 mecanismo genético de uma célula hospedeira, gerando a capacidade de que
uma ideia seja difundida por vérias geracdes.

Apesar de utilizar uma logica parecida em sua aplicagdo no contexto das midias
digitais, na internet, os memes estdo associados a frases ou reproduzidos de modo
repetitivo para propagar uma série de mensagens. Nesses casos, 0 humor é formado pelos
processos de repeticdo e replicacdo, que consistem na alteracdo da mensagem, sem

modificar a estrutura original.
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Um dos aspectos que diferencia essas mensagens ¢ a possibilidade de “evolucao”
que elas carregam. Por meio da intertextualidade, os memes sdo capazes de se encaixar
em diversas situacdes, mesmo que em sentidos completamente opostos. A elasticidade
que esses signos possuem &, assim, um dos pontos responsaveis por promover sua
manutenc¢do no espaco digital e por conferir rapidez a sua disseminacéo.

“Enquanto os virais em geral permanecem imutaveis, os memes ‘evoluem’, isto
é, podem ser amplamente transformados, durante o processo de replicacdo. Sdo
feitas novas versdes, imitagdes, parodias, reelaboraces e recontextualizagdes (...)
e diversos cruzamentos intertextuais entre memes. De certa maneira, essas
mudancgas sdo importantes para garantir a sobrevivéncia do meme no ambiente

altamente competitivo da internet”.
(MARTINO, 2014, p. 179-180)

Esses elementos de interpretacdo podem ser notados por meio da constatacdo de
gue os memes s6 fazem sentido em contextos especificos. O diferencial desse tipo de
linguagem é justamente o fato de que ela carrega elementos que s6 podem ser decifrados
por aqueles que fazem parte do grupo a que ela pertence. Ou seja, essas narrativas se
tornam capazes de criar e fortalecer os lacos entre as pessoas (SHIFMAN apud
MARTINO, 2014) por meio da no¢do de pertencimento.

Com o intenso fluxo de informacdo presente nas midias digitais, aspectos como
agilidade, simplicidade e objetividade podem se tornar fundamentais para que a
mensagem seja espalhada com mais eficicia. E nesse contexto que se encaixam 0s
memes: como as mensagens sdo curtas e diretas, elas apresentam todos os requisitos para

facilitar sua adeséo e multiplicagéo.
O meme como parte da noticia

O ambiente digital possibilita a existéncia de novas estruturas comunicativas, que
se alteram frequentemente e modificam o modelo narrativo tradicional. Neste cenario,
emergem diferentes formas de producdo de conteddo, que se conectam e geram um
modelo de circularidade.

Segundo Junior & Alves (2010), a entronizagdo de novos produtores de
informacdo e a multiplicacdo das midias possibilitam um recurso que tem sido chamado
de hipermidia, que permite uma combinat6ria maior de objetos, como textos, imagens,
mapas e sonos capazes de diversificar o material narrativo.

De acordo com os autores, entretanto, o resultado desta “evolucao tecnologica”

n&o indica, necessariamente, que as narrativas, especialmente no que tange o jornalismo
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digital, tém sido mais diversificadas ou complexas, apesar de serem mais “engenhosas”
da perspectiva sintatica. A priori, a inclusdo destes recursos tem resultado simplesmente
em uma combinacdo de elementos.
Uma das evidéncias deste processo é a popularizacdo dos memes no ciberespago
e a tendéncia de expansdo que tém exibido, ao serem retratados em ambientes
considerados mais formais, como os veiculos de comunicacéo. Nos casos analisados neste
trabalho, por exemplo, este tipo de linguagem é tido como expressdo da opinido popular.
Para Souza & Aragdo (2016), esta associacdo esta relacionada ao critério de
entretenimento, além de pontos como humor e repercussdo. Além disso, os autores
defendem que a utilizacdo deste tipo de linguagem esté associada a necessidade constante
de atualizacao de conteudo.
“Outro mbotivo que pode fazer um meme virar noticia é o inesperado, a ruptura

daquilo que as pessoas consideram normal, isso acaba gerando brincadeiras na

internet e sua disseminagdo torna a discussdo atrativa para o jornalismo.”
(SOUZA & ARAGADO, 2016, p.5)

No entanto, é importante pontuar que essas diretrizes ndo sdo suficientes para
abarcar as nuances percebidas nesse processo de conversao entre o contetdo humoristico
e 0 noticioso, mesmo que sejam importantes para delimitar os principios dessa relacao.
Isso porque a escolha dos memes que sdo apresentados nas matérias divulgadas passa por
um processo de selecdo diretamente relacionado a linha editorial do veiculo.

Como descrito por Rodrigues (1996, p. 27), “no discurso jornalistico, o
acontecimento constitui o referente de que se fala, o efeito de realidade da cadeia de
signos, uma espécie de ponto zero da significacdo”. Desse modo, a estruturagcao desses
memes no corpo noticioso também pode ser um dos pontos capazes de conduzir o

enguadramento da noticia.
A priséo do ex-presidente Lula

O ex-presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva foi preso no dia 7 de abril
de 2018, apds ser condenado pelo juiz Sérgio Moro, no @mbito da Operacdo Lava Jato,
sob as acusacOes de corrupcdo passiva e lavagem de dinheiro. A pena determinada foi de
12 anos e um més de prisdo na Superintendéncia da Policia Federal, em Curitiba.
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Diante da intensa repercussdo do caso, muitos canais de comunicacgdo fizeram

coberturas completas que duraram mais de 24 horas, com transmissdes ao Vivo,

fotografias, videos e entrevistas com especialistas do meio juridico.

Em alguns casos, os veiculos optaram por utilizar 0s memes para representar a

opinido publica dos acontecimentos, como fizeram os portais ‘VEJA’, ‘Exame’,

‘Estaddo’ e ‘El Pais’, cujas postagens serdo analisadas neste trabalho. As matérias foram

publicadas entre os dias 5 e 10 de abril, como descrito na tabela abaixo:

Titulo Portal Data
“Lula preso amanha” ¢é o assunto mais comentado no Twitter Brasil Exame 5 de abril
Lula preso, memes a solta El Pais 6 de abril
‘Sera preso amanha’ Estadao 6 de abril
Lula preso no meme Estadao 8 de abril
Veja memes apos a prisdo de Lula Estadao 8 de abril
A reacdo da internet a decisdo do STF VEJA 10 de abril

Ao todo, foram utilizados 44 memes, entre imagens e frases. No entanto, apenas
7 sdo favoraveis ao ex-presidente ou acusam outros politicos de terem cometido crimes
de corrupgéo, o equivalente a 15,9% do total.

O indice é incompativel, entretanto, a popularidade de hashtags como #LulaLivre,
que chegou a ser o termo mais mencionado na rede social Twitter no dia 6 de margo®.

Apenas o portal da revista ‘Veja’ retratou essas manifestagdes (Figura 1).

@apolo45156678

@ aﬂp°|o' : ‘ 7 Seguir v

#LulaLivre € um Direito mais que
Constitucional, € um Direito de um povo que
quer vé-lo Presidente.

17:38 - 22 de mar de 2018

114 Retweets 199 Curtidas @ 8] ‘ ﬂ * @ : @ 9

Figura 1 - Postagem republicada pelo portal da revista 'Veja'.

8 A informacdo foi citada na matéria ‘#LulaLivre é o assunto mais comentado do Twitter no Brasil’,
publicada no portal da Revista Férum. Disponivel em: < https://www.revistaforum.com.br/lulalivre-e-o-
assunto-mais-comentado-do-twitter-no-brasil/>. Acesso em 13 de maio de 2018.
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Neste caso, as postagens escolhidas ndo foram de memes, mas de comentérios dos
internautas que defendiam o ex-presidente a reeleicdo e que criticavam os ministros foram
contrarios a concessdo do habeas corpus a ele. Mesmo neste portal, entretanto, existe um
desequilibrio em relacdo a quantidade de postagens retratadas, ja que foram apresentadas
nove publicagBes contrarias ao ex-presidente (inclusive a imagem que ¢ a “capa” da
mateéria) e cinco que o defendem.

Os termos utilizados para introduzi-las também divergem: enquanto as mensagens
contrarias ao petista foram apresentadas como opinido dos “internautas” e dos “tuiteiros”,
as publicagdes que o defendem foram apontados como manifestagdes dos “apoiadores de
Lula”. A diferenciagdo destes termos carrega separa¢des bastante claras e carregadas de
sentidos politicos. Enquanto uma parte das publica¢des é indicado como opinido geral, 0
outro é classificado como defesa de grupos especificos.

A partir desta leitura, é possivel perceber que o aspecto de popularidade néo foi
necessariamente utilizado para a selecdo dos memes a serem exibidos e que 0 processo
foi dotado de outros elementos significantes.

Outro indicativo que corrobora para este entendimento é o fato de que postagens
com poucas curtidas foram replicadas pelos portais (Figura 2), enquanto publicacdes que
tinham mais de 4 mil curtidas (Figura 3) ndo foram utilizadas para representar a

repercussao da noticia.

G roger Follow v o D"_“ZAO Follow

desde a primeira condenagao do lula eu apos a prisdo do lula cenas como essa serao
tenho esse meme finalmente ele tem sentido  comuns

)
i OB 6O o1 :

Figura 2 - Postagens replicadas pelo portal Estad&o fazem referéncia ao personagem Lula Molusco, da animacéo
Bob Esponja. Ambas tém menos de dez curtidas.
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Dilma Bolada @diimabr - 7 de abr v
Lula da Silva, Filho do Nordeste, o Mais Votado, Pai dos Pobres, Destruidor da

Fome, Quebrador de Tucanos, Senhor dos 27 Reinos, o Primeiro de Seu Nome.

#EuSoulula

Q 289 T 43mit © 96mil &

Figura 3 — Uma das postagens mais populares sobre a noticia caracteriza o ex-presidente como “mais votado” e
“destruidor da fome”.

As postagens utilizadas pelo portal Estaddo retratam, ainda, um dos objetos de
humor utilizados nos memes repostados pelos portais: a relacéo entre o ex-presidente Lula
e 0 personagem homonimo a ele, que faz parte da animacdo Bob Esponja. O processo
estd fundamentalmente associado a relacdo de destronamento, analisada por Bakhtin
(1989) a partir das festividades medievais.

Segundo o autor, o objetivo principal da carnavalizagdo ¢ “travestir o sério e
obriga-lo a tomar ares comicos”. O aspecto esta relacionado a um jogo com simbolos do
poder supremo, por meio do qual esses elementos hierarquicos, ilustrados pelas
divindades e pelos representantes do poder, sdo ridicularizados.

Assim, uma das tematicas que mais motivam a consolidacdo desse tipo de postura
é a politica. Em muitos casos, a logica da instabilidade, a partir desta inversdo simbdlica
dos papeis, € 0 que constitui 0s memes, com o objetivo de zombar de situacbes
preocupantes e de “desdramatizar” a existéncia de temores e tabus (SOARES, 2011).

Desse modo, o riso torna-se uma ferramenta que possibilita abordar temas
complexos, sem que o carater de negatividade seja predominante. Esse esquema
relaciona-se, ainda, com a ideia de que a carnavalizag@o tem o objetivo de agir “como
uma valvula-de-escape que permite uma distensdo de pressfes sociais, atraves de um

processo de inversao de valores” (SERPA, 2009, p. 7).
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Outra série de memes que exemplifica este processo de carnavalizacdo foi a
utilizada pelo portal do jornal ElI Pais (Figura 4), que reuniu quatro imagens

compartilhadas nas redes sociais.

~ Estamos na fila!

.

s P )
e ——TUCANO PRESO, S0 N0 Z00LOGICO

Figura 4- Os memes utilizados pelo portal El Pais fazem referéncia a outros politicos investigados pela Operagéo
Lava Jato.

O primeiro exemplo apresenta uma montagem do ex-presidente Lula, publicada
pelo site ‘O Sensacionalista’ em uma postagem com o titulo “Lula ja esti preso na
Australia”, cujo humor se baseia na diferenca de fuso horario entre Brasil e Australia.
Neste caso, ndo foi utilizado nenhum texto de apoio para contextualizar o humor da
imagem.

Segundo Lucas (2018), a utilizacdo desta forma de construgdo da mensagem torna
0 meme mais atrativo para os moldes de disseminacéo de informacéo na internet, mas

resulta em uma expressao mais superficial, que exige conhecimento prévio do usuario.

“Pois, € preciso conhecer previamente o que esta sendo replicado, para que a
ironia se dé com efetividade, sem o conhecimento prévio, 0 meme esta fadado a

“morte rapida” por sua ndo compreensao, e assim, ndo replicacdo.
(LUCAS, 2018, p. 19)

De autoria do mesmo site, ha uma imagem que sugere a morte simbolica do meme
“Lula preso amanha” e do portal ‘O Antagonista’, que se intitula como veiculo “de
direita” e costuma noticiar informagdes contrarias ao ex-presidente e a seus aliados

politicos.
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Além disso, a postagem replicou imagens que ridicularizam as figuras de outros
representantes politicos: o presidente Michel Temer e os senadores Renan Calheiros e
Aécio Neves. No primeiro exemplo, o meme sugere que estas figuras, que sdo
investigadas pela Operagdo Lava Jato, responsével pela investigacdo do ex-presidente
Lula foi preso, seréo punidas em breve.

O segundo, no entanto, aponta uma relagdo entre o senador Aécio Neves e 0 juiz
Sérgio Moro, responsavel por conduzir a operacao, e indica que a prisdo dele nao sera
efetuada. Neste caso, o humor também se fortalece a partir da utilizacdo do termo
“tucano”, utilizado para se referir aos politicos filiados ao partido PSDB.

Como ilustrado pelos memes que fazem referéncia a animacéo Bob Esponja, um
dos aspectos utilizado para a composi¢cdo dessas mensagens € a utilizacdo de cenas e
didlogos que remetem a produtos culturais, como filmes e seriados. Em uma das
postagens replicadas pelo portal da revista ‘Veja’ (Figura 5), a imagem utilizada foi
retirada da série Game of Thrones, da HBO.

9 Marcia =
s Seguir v

Lugar de bandido € na cadeia. O Brasil esta
esperando dois anos para ver justica.
#lulanacadeia

#foragilmar

fiforafamiliasarney

SHAME. SHAME. SHAME.

Figura 5 - Postagem replicada pelo portal da revista 'Veja', utiliza um trecho de um episddio do seriado Game of
Thrones.
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Na publicacdo, a usuaria da rede social Twitter utiliza um GIF animado de um
trecho de um dos episodios do seriado, com a fala “Shame. Shame. Shame”, 0 equivalente
a “Vergonha. Vergonha. Vergonha”, em tradugdo livre. Segundo Barreto (2015), a
utilizacdo de citagdes € um recurso capaz de unir grupos no ciberespaco, estabelecendo o
ethos e demonstrando quais interesses sdo convergentes entre 0s USUarios presentes no
ambiente digital e quais participantes compartilham deste conhecimento.

Isso porque, apesar de poder ser compreendida de modo claro por um usuério que
desconheca a origem do trecho replicado, a mensagem sé sera entendida em sua totalidade
por aqueles que séo consumidores do produto original.

Neste exemplo, também é possivel verificar um aspecto previamente analisado: a
quantidade de engajamento da postagem, ja que ha apenas uma curtida na publicacao.
Essa constatacao corrobora para a ratificacdo do entendimento de que a popularidade que
estas mensagens detém do ciberespaco ndo é condicdo sine qua non para que sejam
replicadas.

Outra figura que se popularizou durante o processo noticioso dos casos
relacionados a Operacdo Lava Jato foi o policial federal Newton Ishii, conhecido como
Japonés da Federal, que participou da conducdo de diversos presos. Apesar de estar
aposentado no momento da prisdo do ex-presidente Lula, o agente também foi lembrado

nos memes utilizados durante o periodo (Figura 6).

—— G ) v @i’ Come ) ~
Pra que esperar até amanha?? Pra que esperar até amanha??
#PrendeLogoMoro #PrendeLogoMoro
Lula preso amanha. Lula preso amanha.

1219 - 5 de abr ¢e 2013 1919 . 5 de abr 0e 2018

Figura 6 - Meme replicado pelo portal da revista '‘Exame’.
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Neste caso, 0 humor foi constituido a partir da relacdo entre as duas personagens
do GIF, em uma associacdo do "medo™ atribuido ao ex-presidente Lula diante do agente
da Policia Federal. Além disso, a contextualiza¢do da postagem € construida por meio do

uso da hashtag #PrendeLogoMoro e do meme j& conhecido de 'Lula preso amanhd'.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos memes escolhidos para representarem a opinido publica diante da
prisdo do ex-presidente Lula, os veiculos arquitetaram uma narrativa similar, associando
a punicao a uma realizagdo social. Essa constatacdo esta fundamentada na percepcéo da
auséncia de posicionamentos divergentes e na selecdo das postagens a serem publicadas,
que apresentam um discurso em comum.

Como defendido por Barreto (2015), os memes sdo mais do que uma mera
replicacdo de postagens no ambiente virtual. Como mediam diversos niveis de relacéo no
ciberespaco, essas unidades comunicativas tém a capacidade de gerar padrbes de
comportamento, de transmitir valores e determinacBes culturais e de impactar
fundamentalmente na manutencéo da comunidade.

Por isso, ao serem utilizadas para representar a narrativa da opinido popular diante
de fatos de grande repercussdao, como o estudado neste trabalho, essas mensagens
traduzem uma pratica ritual de articulacdo social, de facil disseminacdo e simples
absorcao.

Partindo deste pressuposto, € necessario que os veiculos de comunicacdo que
investirem na utilizacdo dessa ferramenta realizem esta selecdo de modo critico. Como
este € um processo relativamente recente no Jornalismo, ha poucas métricas na rotina
produtiva para direcionar a questdo ética diante dessa abordagem.

Desse modo, ha uma maior suscetibilidade para a realizagdo de matérias
tendenciosas e sensacionalistas. Como verificado neste estudo, ao reproduzirem
mensagens jocosas que comungam de um posicionamento especifico, as postagens dos
portais de noticia analisados direcionam o publico a um entendimento bastante superficial
dos fatos e contribuem para a distor¢éo da opinido publica.

Assim, apesar de representar uma expressao mais natural e menos roteirizada, a
utilizacdo dos memes ndo €, por si so, garantia de um exercicio mais ético e democratico
do Jornalismo e deve ser problematizada e analisada criticamente para que estes textos

ndo sejam utilizados como ferramentas de alienagéo e silenciamento.
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