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RESUMO

O objetivo deste estudo ¢ comprovar, com base na legislagdo brasileira e fundamentos
¢éticos do jornalismo, a violagdao dos direitos das garantias fundamentais e vida privada
de Elize Matsunaga, enquanto ré do crime cometido contra o marido, Marcos Kitano
Matsunaga, em maio de 2012. Partiremos do sistema de regras e principios embasados
nos direitos fundamentais da Constituicdo Federal Brasileira. Para essa finalidade,
utilizaremos como método de pesquisa: o Estudo de Caso. Tendo em vista dar foco a
analise, selecionamos uma matéria, de junho de 2012, do Jornal Extra - Globo, em que
Elize ¢ personagem principal, sendo alvo de comentarios maldosos, antes mesmo de ser
condenada pela Justica de Sao Paulo, em dezembro de 2016. Matéria que, além de ferir
os direitos fundamentais, vai contra o editorial do proprio veiculo.

PALAVRAS-CHAVE: Constituicdio Federal; Direito a imagem; Direito a
personalidade; Etica; Midia.
INTRODUCAO

Este estudo pretende analisar a veiculagdo mididtica do Jornal Extra (Grupo O
Globo) em sua versdo online, na matéria “Elize Matsunaga era Kelly em site de

acompanhantes onde conheceu marido”, publicada no dia 12 de junho de 2012, que
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expoe detalhes de uma época da vida privada de Elize Aratjo Kitano Matsunaga,
julgada e condenada a 19 anos, 11 meses e um dia de reclusdo pelo homicidio de seu
marido Marcos Kitano Matsunaga, empresario brasileiro, CEO da empresa alimenticia
Yoki.

Sob o ponto de vista do direito de imagem e direitos fundamentais, observando o
Artigo 5°, inciso X, da Constitui¢do Federal de 1988, que diz: “sdo invioldveis a
intimidade, a vida privada, a honra e a imagem das pessoas, assegurado o direito a
indenizacdo pelo dano material ou moral decorrente de sua violacdo”, fizemos uma
analise no que concerne a exposicdo da vida privada da personagem principal da
matéria, Elize Matsunaga de acordo com os principios da Constituicao Federal.

Em meio a efervescéncia e agitacdo que se encontrava na €época - ndo sO 0s
veiculos jornalisticos, mas também a sociedade - estima-se que o papel de tais veiculos
seria o de cobertura do caso, veiculando seus desdobramentos para esclarecimentos ao
publico, garantindo o direito de informacgao e sobretudo evidenciando o impacto deste
caso no corpo social, ampliando as possibilidades de formagao da opinido publica.

Contudo, basta uma breve leitura na matéria publicada no site do Extra para
perceber que o fato de relevancia social, crucial e credivel no jornalismo, conhecido
como “Caso Marcos Kitano” - acontecimento que chocou o pais devido ao assassinato,
esquartejamento e ocultagdo do cadaver de Marcos Kitano Matsunaga, por sua esposa,
Elize Matsunaga, com a motivagdo do crime causada por vinganca, decorrente de
ciumes, por parte dela, para com uma amante, com quem o empresario mantivera
relacdo extraconjugal - foi deixado de lado para dar espaco ao sensacionalismo, a
violagdo da vida privada e do direito de imagem, ao tornar publica uma época
precedente ao caso citado, da vida de Elize. A profissao de Acompanhante de luxo, no
passado, foi evidenciada sem nenhum pressuposto. Uma informacao irrelevante para o
desdobramento do caso e valor da noticia.

Para confirmar a violagdo dos direitos fundamentais, utilizamos neste artigo os
estudiosos do Direito a Imagem e a Personalidade, Hermano Duval e Walter Moraes.
No campo jornalistico, usamos os teoéricos Mauro Wolf e Nelson Traquina para falar

sobre valor-noticia e critérios de noticiabilidade. J4 no campo do direito a vida privada
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utilizamos Francisco Karam e Carlos Chaparro. Também foi utilizado a Declaracao
Universal dos Direitos Humanos, um indicativo de conduta usado pela Organizacao das
Nagdes Unidas (ONU), do qual o Brasil ¢ signatirio e, também o Cddigo Civil

brasileiro.

DIREITO A PERSONALIDADE E A IMAGEM

Os direitos a personalidade e a imagem sdo garantias fundamentais respaldadas
pela Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (DUDH) e pela Constituicao Federal
brasileira. Sdo direitos individuais, sociais, politicos e juridicos. A DUDH traz em seu
artigo VII, que todos os seres humanos tém direito a prote¢do contra qualquer
discriminacao. Isso quer dizer que ninguém pode ser submetido a nenhuma situagao de
constrangimento ou qualquer outro ato ilegal. Mesmo que estd pessoa tenha cometido
algum crime.

No “Caso Marcos Kitano”, Eliza Matsunaga, esposa de Marcos Kitano
Matsunaga, foi ridicularizada e constrangida ao ter sua vida pregressa ao
relacionamento com Marcos exposta em um jornal. As informagdes contidas na noticia
feriram o Direito a Personalidade, expresso no Cédigo Civil brasileiro, que em seu art.
17 determina que: "o nome da pessoa nao pode ser empregado por outrem em
publicagdes ou representacdes que a exponham ao desprezo publico, ainda quando nao

haja inteng¢ao difamatoria".

Hermano Duval (1988), em seu livro Direito a Imagem, relaciona a imagem com
a personalidade da seguinte forma: "direito a imagem ¢ a projecao da personalidade
fisica (tragos fisiondmicos, corpo, atitudes, gestos, sorrisos, indumentarias, etc.) ou
moral (aura, fama, reputacdo, etc.) do individuo (homens, mulheres, criangas ou beb¢)
no mundo exterior". Eliza teve sua reputacdo exposta no Jornal Extra, levando sua

imagem a ser desprezada e subjugada pela sociedade.

Indo mais além que Duval, o jurista Walter Moraes (1972, p. 64), diz:

Toda expressdo formal e sensivel da personalidade de um homem ¢é imagem
para o Direito. A ideia de imagem nao se restringe, portanto, a representacao do
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aspecto visual da pessoa pela arte da pintura, da escultura, do desenho, da
fotografia, da figurag@o caricata ou decorativa, da reprodu¢do em manequins e
mascaras. Compreende, além, a imagem sonora da fonografia e da radiodifusdo,
e os gestos, expressdes dindmicas da personalidade. A cinematografia ¢ a
televisdo sdo formas de representacdo integral da figura humana. De uma e de
outra pode dizer-se, com De Cupis, que avizinham extraordinariamente o
espectador da inteira realidade, constituindo os mais graves modos de
representacdo no que tange a tutela do direito. Néo falta quem inclua no rol das
modalidades figurativas interessantes para o direito, os ‘retratos falados’ e os
retratos literarios, conquanto nio sejam elas expressdes sensiveis e sim
intelectuais da personalidade. Por outro lado, imagem ndo € sé o aspecto fisico
total do sujeito, nem particularmente o semblante, como o teriam sustentado
Schneickert e Koeni. Também as partes destacadas do corpo, desde que por elas
se possa reconhecer o individuo, sdo imagem na indole juridica: certas pessoas
ficam famosas por seus olhos, por seus gestos, mesmo pelos seus membros.

Analisando os principios editoriais do Grupo Globo, percebe-se que a matéria do

Jornal Extra violou ndo somente sua propria linha editorial, que diz: “o Grupo Globo

repudia todas as formas de preconceito, ¢ seus veiculos devem se esforgar para assim

ser percebidos” (SECAO I, CAP. 1, INCISO K), como também, de acordo com Walter

Moraes, o direito a imagem, como percebido abaixo:

CAPA NOTICIAS P ClA EMPREGO FAMOSOS MULHER TVE

Casos de Policia

Elize Matsunaga era Kelly em site de
acompanhantes onde conheceu marido

Leia mais

Imagem 1: Matéria publicada pelo Jornal Extra (Edi¢ao Online, 12 de junho de 2012).

Fonte:(htt

s://extra.globo.com/casos-de-policia/elize-matsunaga-era-kelly-em-site-de-acompanh

antes-onde-conheceu-marido-5178397.html)
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CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE E VALOR NOTICIA

O Jornal Extra, ao trazer informagdes de um site de relacionamento em que Eliza

Matsunaga, usava o nome de Kelly, antes de se relacionar com Marcos Matsunaga, vai
contra os critérios de noticiabilidade listados por Mauro Wolf (2003): importancia do
individuo, influéncia sobre o interesse nacional, nimero de pessoas envolvidas,

relevancia quanto a evolugdo futura.

Wolf complementa:

A noticiabilidade ¢ constituida pelo complexo de requisitos que se exigem para
os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos
informativos ¢ do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas —, para
adquirir a existéncia publica de noticia. (WOLF, 2003, p.195).

Nelson Traquina (2005), em seu livro “Teorias do Jornalismo: porque as noticias

sdo0 como sdo”, traz alguns valores-noticia (a morte, a notoriedade, a proximidade, a
relevancia, o inesperado, a novidade, a notabilidade, etc). Para ele, se a informacgao

contiver algum desses critérios ela ¢ merecedora de ser transformada em noticia.

[...] o conjunto de critérios e operacdes que fornecem a aptiddo de merecer um
tratamento jornalistico, isto €, possuir valor como noticia. Assim, os critérios de
noticiabilidade sd3o o conjunto de valores-noticia que determinam se um
acontecimento, ou assunto, ¢ susceptivel de se tornar noticia, isto é, de ser
julgado como merecedor de ser transformado em matéria noticiavel e, por isso,
possuindo ‘valor-noticia’. (TRAQUINA, 2008, p. 63).

Observada uma definicdo sobre noticiabilidade e valor-noticia como

determinantes principais na constru¢do de uma matéria jornalistica e sua relevancia para
0 publico, como mencionado acima, o editorial do grupo Globo se expressa de maneira

semelhante a Wolf e Traquina, quando observado em suas segoes:

Nenhum veiculo do Grupo Globo fara uso de sensacionalismo, a deformagao da
realidade de modo a causar escandalo e explorar sentimentos ¢ emogdes com o
objetivo de atrair uma audiéncia maior. O bom jornalismo ¢ incompativel com
tal pratica. Algo distinto, e legitimo, € um jornalismo popular, mais coloquial,
as vezes com um toque de humor, mas sem abrir mao de informar corretamente;
O jornalismo, contudo, ndo ¢ insensivel a riscos evidentes, mas estes sdo
evitaveis quando se respeita outra regra de ouro: s6 se divulga informagao
relevante; A privacidade das pessoas sera respeitada, especialmente em seu lar e
lugar de trabalho. A menos que esteja agindo contra a lei, ninguém sera
obrigado a participar de reportagens. (SECAO II, CAP 2, INCISO C; F e H)
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Contudo, na matéria “Elize Matsunaga era Kelly em site de acompanhantes onde
conheceu marido”, o Jornal Extra ignora o editorial do grupo Globo em seus critérios de

noticiabilidade e valor-noticia.

INTERESSE PUBLICO X DIREITO A VIDA PRIVADA

Francisco Karam (1997, p. 85), considera ‘“bastante genérico, confuso e
subjetivo somente definir que onde termina a vida privada comeca o interesse publico,
ou simplesmente que a privacidade deve estar submetida ao interesse publico”. Carlos
Chaparro (2012) entende que “o interesse publico, apesar de muito citado, continua a

ser um conceito vago, aberto a uma ampla variedade de enfoques e entendimentos”.

Alguns dos entendimentos que podem ser usados para compreender o interesse
publico sdo os critérios de noticiabilidade de Mauro Wolf ou os valores-noticia de
Nelson Traquina. A vida pregressa de Eliza Matsunaga ndo esta balizada em nenhum
desses entendimentos. Por se tratar de um assunto de cunho pessoal, o unico interesse
que havia com a noticia era do publico do Jornal Extra, que assim como grande parte da
populacdo brasileira, estava interessada no caso concreto por se tratar de um assunto de

relevancia.

Karam (1997, p. 86) entende que aspectos da vida privada ndo podem justificar
criticas de cunho pessoal. “A nosso ver [...] a invasdo da privacidade desqualifica a
informag¢do em sua dimensdo de interesse publico”. Além de ndo seguir os critérios de
noticiabilidade e os principios editoriais do Grupo Globo, o Jornal Extra cai na vala
comum de veiculos de comunicagdao que se envolvem na vida privada de determinada

personagem e esquece dos fatos de interesse publico.

METODOLOGIA E ANALISE

O presente artigo tem como método o estudo de caso, que de acordo com Robert
Yin (2001, p. 17) ¢ um estudo empirico que tem o intuito de investigar fenomenos

contemporaneos considerando seu contexto. O estudo de caso serd da matéria
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divulgada, onde Eliza Matsunaga teve seus direitos violados, quando teve sua imagem
exposta em um jornal, sendo essa uma agdo sem nenhuma ligagdo com o “Caso Marcos
Kitano”, do qual ela foi condenada.

Por meio de uma analise tendo como ponto de partida esses estudiosos, codigos
de conduta e legislacao brasileira, fica notdrio que o direito a imagem e a personalidade
de Eliza Matsunaga fora violado, pois a mesma, teve sua imagem exposta em um jornal,
sendo essa uma acdo sem nenhuma ligacdo com o “Caso Marcos Kitano”, como

comprova esse trecho extraido da matéria:

Sou uma loirinha muito carinhosa. Vocé ndo vai se arrepender”’. Com essas
palavras e produgdo digna de revista masculina, Kelly conquistou a atengao do
empresario Marcos Matsunaga, executivo da Yoki, no anuncio de um site de
prostitutas de luxo, em 2004. O empresario se separou da mulher e em 2009 se
casou com Elize, verdadeiro nome da ‘loirinha carinhosa’.

Na noticia, o Jornal Extra também ndo segue os critérios de noticiabilidade
apontados por Wolf (influéncia sobre o interesse nacional) e Traquina (notoriedade),
além de ferir o direito a vida privada apontado por Karam (a invasdo da privacidade
desqualifica a informagao) e o interesse publico escrito por Chaparro, como neste trecho
da matéria: “No anuncio do site, Elize diz ter 18 anos e medidas esculturais: 1,65 metro
de altura, 50 quilos e manequim 36. O site prometia mais 20 fotos da mog¢a, um video, e

ainda fornecia o telefone dela, para quem se interessar”.
E ainda neste trecho:

Para ter acesso ao conteudo do site, o usudrio precisa se cadastrar ‘por apenas
RS 24,90 por més’. A partir dai, o assinante tem acesso a 2.470 fotos de 144
acompanhantes. Além de videos das garotas de programa. Kelly ‘loirinha
carinhosa’, ¢ claro, ndo esta mais disponivel.



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

XX Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste — Juazeiro—BA—5 a 7/7/2018
INTERC

Tamanhodotexto A A A

“Sou uma loirinha muito carinhosa. Viocé ndo vai se arrepender”. Com
es3as palavras e producdo digna de revista masculing, Kelly conguistou
a atencdo do empresario Marcos Matsunaga, executivo da Yoki, no
andncio de um site de prostitutas de luxo, em 2004. O empresario se
separou da mulher e em 2009 se casou com Elize, verdadeiro nome da
“loirinha carinhosa”. Trés anos depois, ao descobrir gue estava sendo
traida, ela matou e esquartejou o marido

Mo anincio do site, Elize diz ter 18 anos e medidas esculturais: 1,65
metro de altura, 50 quilos e manequim 36. O site prometia mais 20
fotos da moca, um video, e ainda fornecia o telefone dela, para quem
se interessar.

Para ter acesso ao contetido do site, o usuario precisa se cadastrar
“por apenas R$ 24,90 por més™. A partir dai, o assinanie tem acesso a
2.470 fotos de 144 acompanhantes. Além de videos das garotas de
programa. Kelly "loirinha carinhosa", € claro, ndo esta mais disponivel.

Para levar uma das acompanhantes para casa o valor € mais alto e
negociado com cada garota. O site garante que € apenas “uma
empresa de classificados que ndo cobra taxa ou comissdo sobre 0s
negocios realizados entre clientes e anunciantes”

Imagem 2: Matéria publicada pelo Jornal Extra (Edi¢ao Online, 12 de junho de 2012).
Fonte:(https://extra.globo.com/casos-de-policia/elize-matsunaga-era-kelly-em-site-de-acompanh
antes-onde-conheceu-marido-5178397.html)

——
M. Class

Elize Matsunaga. 30 anos, confessou ter matado e esquartejado o
marido, no dia 19 de maio. Ela contratou um detetive para investigar o
marido. Um video feito por ele mostra o executivo abragado com uma
mulher, na saida de um restaurante, na véspera do crime. A amante &
uma garota de programa conhecida como Natalia.

O video teria provocado uma discussédo entre Elize e Marcos. Ele
ameacou pedir a guarda da filna se os dois se separassem. Elize atirou
no marido, esquartejou o corpo e jogou 05 pedacos em cinco lugares
diferentes na cidade de Cotia, Regido Metropolitana de Sdo Paulo.

Imagem 3: Matéria publicada pelo Jornal Extra (Edi¢ao Online, 12 de junho de 2012).
Fonte:(https://extra.globo.com/casos-de-policia/elize-matsunaga-era-kelly-em-site-de-acompanh

antes-onde-conheceu-marido-5178397.html)
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CONCLUSAO

Concluimos que o jornal Extra ndo cumpriu com a ética jornalistica, foi ilegal ao
violar os direitos de uma cidada e antiprofissional, quando descumpriu uma regra do

proprio grupo Globo.

Uma matéria pequena, escrita sem os devidos cuidados que um jornalista precisa
ter, e que pode trazer danos psicologicos e pré julgadores — tanto pela sociedade, quanto
pelos filhos (na época, criancas) - na vida de Elize ao retornar ao corpo social, apos
cumprir pena. Ao contar a historia de alguém, a sensibilidade e empatia ao proximo
precisam estar a frente da busca incansavel por cliques. O Cédigo de Etica repugna tais

atos cometidos pelo jornalista do Extra:

Art. 6° E dever do jornalista:

I - opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo, bem como defender os
principios expressos na Declaragcdo Universal dos Direitos Humanos;
VI - ndo colocar em risco a integridade das fontes e dos profissionais com quem
trabalha;
VIII - respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a imagem do
cidadao;
XI - defender os direitos do cidaddo, contribuindo para a promogdo das
garantias individuais e coletivas, em especial as das criancas, dos adolescentes,
das mulheres, dos idosos, dos negros e das minorias; (Codigo de ética. Capitulo
II - Da conduta profissional do jornalista, 2014)

O veiculo de comunicacdo errou ao seguir o caminho, perigoso, do
sensacionalismo. Via que, infelizmente, rende mais financeiramente. O publico tende a

gostar do que € sensacional.

Sdo sensagOes contidas nas representagdes arquetipicas do melodrama e que
continuam subsistindo nos modos narrativos dessas tipologias de noticias. Tal
como 0s gostos e anseios populares — formados na longa duragdo —, também as
sensacOes desse tipo de narrativa mesclam os dramas cotidianos, os
melodramas, em estruturas narrativas que apelam ao imaginario que navega
entre o sonho e a realidade (BARBOSA, 2005 apud BARBOSA, ¢ ENNE
2003).

Ao estudar legislagao ¢ possivel notar que a ética do jornalista vai além da moral
e bons costumes, individual. Trata-se de vidas, historias e sentimentos, expostos a um
convivio social, dispostos ao pré-julgamento. A lei, muito além da ética, esta para

assegurar a cada personagem os seus direitos reservados. Mas o que fazer, quando o
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personagem esta impossibilitando de recorrer ao seu direito, justamente por estar em
débito com a justica? Cabe ao jornalista recordar-se de que antes de mercadoria, o

jornalismo ¢ um servico social.
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