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Resumo

Este artigo busca avaliar a influéncia do blog “Guia de Sobrevivéncia Soteropobretano”
na reconstrucdo, ou reafirmacdo da identidade do cidad&@o soteropolitano. Para tanto,
buscou-se analisar a sociedade po6s-moderna a partir do conjunto de rupturas e
reinvenc¢des do individuo social e da propria sociedade. O advento dos mass media e 0
fendmeno da globalizagdo, fomentaram uma significativa mudanga no sentimento de
pertenca e na forma como se constrdi a identidade dos individuos na pos-modernidade.
A comunicagdo pos-moderna serd mediada pelos meios de comunicagdo, como a
televisao, radio, jornal, além da internet. Através da revisao bibliografica e analise das
publicacbes da fanpage, discutiu-se o papel da internet na construcéo e ressignificacao
da identidade cultural da cidade de Salvador na atualidade.
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1 Introducéo

A sociedade p6s-moderna é marcada por um conjunto de rupturas e reinvencgdes
do individuo social e da prépria sociedade. Com o advento dos mass media e o
fendmeno da globalizagdo, ocorreu uma significativa mudanga no sentimento de
pertenca e na forma como se constrdi a identidade dos individuos na p6s-modernidade.
Segundo Bauman (2010), tais transformacdes ocorrem pela alteracdo na percepcao de
tempo e espaco, e, consequentemente, no conceito de comunidade.

A comunidade antes era estabelecida pelo sentimento de copresenca, que era a
“teila de comunica¢do entre seus membros em uma rede social conformada pelo
territorio” (BAUMAN, 2010, p. 179). Conforme sinaliza, também, Thompson (1999), a
comunicagdo pos-moderna serd mediada pelos meios de comunicagdo, como a televiséo,

radio, jornal etc. A televisdo e, sobretudo, a internet acarretaram em mudancas
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significativas no alcance e na forma de se estabelecer comunicagédo, dinamizando a
construcdo da identidade do individuo social, como aponta Hall (2004).

Dentro desse contexto, buscou-se compreender e discutir o papel da internet na
construcdo e ressignificacdo da identidade cultural de uma regido/comunidade. Este
artigo se propde a estudar esse fendmeno a partir da capital da Bahia, Salvador.
Realizou-se um estudo de caso com a fanpage do Facebook “Guia de sobrevivéncia
soteropobretano”, buscando ponderar quais as contribuicbes da fanpage para o
redescobrimento cultural do cidaddo soteropolitano e, de forma geral, para
ressignificagdo/reafirmacado cultural de Salvador.

Este artigo estd esquematizado do seguinte modo: Identidade, cibercultura e
cidade, abordando os principais conceitos norteadores desse artigo; o Guia de
Sobrevivéncia do Soteropobretano, apresentando a fanpage, seus objetivos, e demais
informacgdes; resultados e discussdo, com a afericdo e analise dos resultados
encontrados; consideracdes finais, realizando as Ultimas ponderagdes sobre o artigo; as
referéncias bibliograficas, com as referéncias consultadas.

Para tanto, faz-se necessario compreender as bases tedricas que envolvem a
tematica, abordaremos os conceitos de: Identidade na pés-modernidade para Hall (2004)
e Bauman (2010); Cultura na internet na Gtica de Castells (2003); Cibercultura para
Lévy (1987); Cidade e identidade na perspectiva de Alvares (2009) e Pereira e Nogueira
(2013); Cidade digital de acordo com Paula e Nojima (2008) e Zancheti (2001); e de
Cidade segundo Ronilk (1995).

2 ldentidade, cibercultura e cidade: a cidade na era da cultura digital

Para Bauman (2010), diferente do periodo moderno, em que referéncias como
religido e familia norteavam o sentimento de pertenca a um grupo, na
contemporaneidade o ser convive com 0 constante questionamento de tais referenciais,
forcando-o a redefinir, por toda vida, a sua identidade. Segundo Hall (2004), o processo
de globalizacdo e as diversas rupturas do periodo moderno e com o periodo moderno,
acarretaram em um estado de identidade pluralizada.

Na concepcdo de Hall (2004), a identidade do individuo pds-moderno é
fragmentada, pois “o sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada

e estavel, estd se tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de varias
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identidades” (HALL, 2004, p. 12). Bauman (2010) atribui esse processo de fluidez da
identidade as interacdes mediadas pelos meios de comunicacdo de massa.

Thompson (1999), em sua analise sobre a midia e a modernidade, conclui que
ocorreu uma alteragdo na forma de contato entre os individuos sociais, representada pela
mudanga na interagdo de copresenca para a interagdo mediada pelos meios de
comunicagdo, como também indicou Bauman (2010). Para Thompson (1999), se antes a
comunicacdo ocorria de forma regional, agora o alcance sera nacional, através da
imprensa, e mundial, por meio da internet.

Ainda para Thompson (1999), com o advento do mass media é possivel atingir a
diversos publicos, localizados geograficamente em areas distintas, mas com um mesmo
conteddo — desde que possuam 0Ss meios necessarios para tal transmissdo. A internet se
estabeleceu, entdo, como uma nova forma de comunicacao, e € vista por Castells (2003
apud MAGALHAES, 2016), como fator fundante da chamada Cultura da Internet, que
para ele pode ser definida como:

[...] uma cultura feita de uma crenca tecnocratica no progresso
dos seres humanos através da tecnologia, levado a cabo por
comunidades de hackers que prosperam na criatividade
tecnoldgica livre e aberta, incrustrada em redes virtuais que
pretendem reinventar a sociedade, e materializada por
empresarios movidos a dinheiro nas engrenagens da nova
economia. (CASTELLS, 2003, p.53 apud MAGALHAES, 2016,
p. 21).

A nova estrutura comunicacional abordada por Thompson (1999) e Bauman
(2010), sera chamada de Sociedade em Rede por Castells (2003 apud MAGALHAES,
2016, p. 22) e pode ser definida como “uma estrutura social baseada em redes operadas
por tecnologias de comunicacgdo”. Para ele, a sociedade em rede transcende as fronteiras
geograficas e possibilita a interconexao e trafego de dados entre sociedades distintas.

Esse conjunto de mudancas, historicamente, € um fenémeno exclusivo da
modernidade tardia ou pds-modernidade, como aponta Hall (2004). A possibilidade de
acessar outras culturas livremente e ser influenciados por elas, so é possivel devido aos
mass media e a internet, como aponta Bauman (2010), sendo, para ambos, elementos
que irdo dinamizar a construcao de identidade dos individuos.

Enquanto os dois Gltimos autores analisam as manifestaces cibernéticas sob a

tica da identidade, Lévy (1987 apud MAGALHAES, 2016) ira analisar o inter-
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relacionamento e producdo virtual do ponto de vista cultural, denominando-o de
“cibercultura”. Magalhaes (2016, p. 24), afirma que para “Pierry Lévy (1987, 1996), de
forma resumida, cibercultura significa as relagbes sociais, producdes artisticas,
producdes de arte, que acontecem e se articulam em redes de computadores ligados
entre si em rede”.

Pudemos observar até esse ponto, que a sociedade passou por diversas
transformacdes, as quais impactaram diretamente no individuo e em suas formas de
interacdo. Muitas dessas alteragdes ocorreram em virtude do desenvolvimento do
ciberespaco e consolidacdo da cibercultura. Analisamos, até aqui, como essas mudancas
impactaram na construcdo da identidade. Entretanto, no contexto desse artigo, é
necessario compreender, também, o papel da identidade urbana, como a era digital
impactou na percepcao da cidade p6s-moderna e na construcdo da “cidade digital”.

Para Pereira e Nogueira (2013) h4 um vinculo muito intimo entre a construcéo
da cidade e da identidade, pois “a identidade esta intimamente ligada a cultura e as
atividades da pessoa humana, a sua historia de vida, religido e no conjunto que
conformam sua localizagdo enquanto sujeitos de um dado tempo historico”. O
emaranhado cultural que a cidade representa estara refletido na formacéo da identidade
do ser.

Alvares (2013, p. 14) expande o debate sobre identidade, ao refletir sobre a

identidade urbana no sentido cosmopolita. Para ele:

A identidade urbana de uma cidade é também considerada o conjunto
de formas e elementos fisicos que definem uma tipologia
arquitectonica tipica (de uma determinada populagdo, -cultura,
sociedade), cuja configuracdo, ao adquirir uma dimensdo histdrica,
promove a memoria colectiva, defensora da identidade, como
materializacdo das multiplas memorias que resultam dos processos de
acrescento e de transformacdo urbana [...]. A ideia de identidade de
um territério ou de uma cidade é condicionada pelo conhecimento
prévio a nivel cultural, artistico, literario, cinematogréafico, geografico,
entre outros. (ALVARES, 2013, p. 14).

Corroborando para a concepcgdo de identidade urbana defendida por Alvares
(2013), Rolnik (1995) afirma que a cidade representa um povo e sua historia, podendo
ser entendida como escrita. Nela é onde se constroi e se vive em sociedade e, a0 mesmo
tempo, ela registra a historia perpetuada em suas construcGes, permitindo, deste modo,
que o “proprio espaco da cidade se encarregue de contar sua histéria” (ROLNIK, 1995,

p. 18).
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Na contemporaneidade, a cidade pode ser pensada sob a 6ética da era digital,
como aborda Paula e Nojima (2008). Lévy (2005 apud PAULA e NOJIMA, 2008)
indica algumas relacdes entre cidade e ciberespaco, das quais se pode destacar a relacao
da cidade como analogia e como articulacdo do ciberespaco. Para os autores, as
articulagdes representam continuas referéncias e associa¢cdes do funcionamento urbano
em relacdo ao desenvolvimento do ciberespago, enquanto “as analogias s&o
estabelecidas entre as comunidades virtuais e as comunidades territoriais” (LEVY, 2005
apud PAULA e NOJIMA, 2008, p. 8).

Para Zancheti (2001, p. 313), uma cidade virtual pode ser definida como “um
sistema de pessoas e instituicbes conectadas por uma infraestrutura de comunicagéo
digital (a Internet) que tem como referéncia uma cidade real”. Na Otica de Paula e
Nojima (2008), as cidades digitais terdo como principal caracteristica uma nova
significacdo, onde o espaco fisico é reproduzido virtualmente por meio de videos,
fotografias e interesses comuns, propagando informacg6es culturais, politicas, sociais ou
de entretenimento pela rede e agrupando pessoas com interesses na zona urbana.

Os elementos que constituem uma cidade digital irdo corroborar para 0 processo
de descobrimento da cidade. O fendmeno na contemporaneidade ocorrerd de forma
associada ao ciberespaco. A cidade, seus espacos e questdes, hoje, sdo divulgados,
debatidos e propagados na rede, antes mesmo de tais elementos serem vividos/vistos por
seus habitantes/viajantes. Para Alvares (2013, p. 14), o processo de descoberta da

cidade:

Estd sempre relacionada com a andlise comparativa associada ao
conhecimento de outros ambientes urbanos. E essa comparagio que
permite a criacdo de uma identidade baseada na expressdo das
diferencas, e promove a defesa das caracteristicas culturais especificas
das cidades em relacéo a outras.

Dentro desse contexto, buscamos compreender a relagdo entre a identidade e a
cidade. Como a era da cibercultura impactou na identidade e sentimento de pertenca do
soteropolitano? Como as cidades digitais podem corroborar para a reconstrucdo da
identidade cultural da cidade “fisica”? Pretendemos responder a tais questdes através do

estudo de caso com o Guia de Sobrevivéncia do Soteropobretano.
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3 O Guia de Sobrevivéncia do Soteropobretano

O soteropolitano luri Barreto € advogado graduado pela Faculdade de Direito da
UFBA. Sua afeicdo pelo campo da Comunicagdo e seu habito de pesquisar as atraces
culturais da cidade de Salvador o fez desistir da carreira de advogado e criar um blog
para dar dicas de programas culturais: “O Guia de Sobrevivéncia Soteropobretano”. A
percepcdo de uma cidade plural e mista socioeconomicamente por um conhecido do
autor fez surgir a nomenclatura “soteropobretano”, como Barreto conta em entrevista
cedida ao G1: “Ele achou tudo legal. Achou a cidade democratica ¢ misturada, onde
pobres e ricos se encontram pelas ruas. Foi nessa visita que ele usou a palavra
soteropobretano™ (MENDES, 2014).

O desenvolvimento do Guia deu-se no ano de 2012, inicialmente, com uma
fanpage na rede social Facebook. No primeiro més possuia quatro mil curtidas, em 12
marco de 2018 a pagina agrega mais de 90 mil “curtidores”. No ano de 2015, o Guia
realizou uma parceria com o portal Aratu Online, com uma média de 5 mil visitas
diarias, além da expansdo para outras midias sociais, como Instagram, onde conta, em
12 de marco de 2018, com 85 mil seguidores e 2.817 publicagdes

Na entrevista cedida a Mendes (2014), Barreto explica que o Guia surgiu da
necessidade de desconstrucao do conceito de uma metrépole sitiada por shoppings e do
seu desejo de fugir ao roteiro turistico tradicional, possibilitando a reafirmacdo da
pluralidade cultural da capital baiana. Barreto afirma em entrevista cedida a Lori e
Oliveira (2015), que a fanpage foi criada com o0 objetivo de conceber um roteiro
turistico alternativo para os soteropolitanos, apresentando curiosidades e dicas de
atracdes culturais, de lazer e gastronomia de Salvador.

Uma das caracteristicas para a grande popularidade da pagina com grupos
bastante heterogéneos € a linguagem usada na comunicacdo. Os textos, para além de
apresentar informacGes relevantes sobre as questdes historico-sociais de Salvador,
geralmente sdo acompanhados de recursos visuais, € um vocabulario acessivel, sem a
presenca de girias, conquanto habitual ao cidaddo soteropolitano, como enfatiza Barreto
em entrevista a Lori e Oliveira (2015).

O Guia de Sobrevivéncia Soteropobretano viabiliza um contetido dialégico com
cidaddo da capital da Bahia, acessivel para diversos publicos e que abrange grupos

economicamente diferentes. A pagina aborda, por vezes, locais pouco explorados de
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Salvador. No blog h& um importante direcionamento ao processo de
(re)apresentacdo/(re)descobrimento da cidade, visando a valorizacdo da cultura baiana
tanto para turistas, quanto para seus habitantes — com os quais € possivel reafirmar o seu

sentimento de pertenga a Salvador.

40O Guia de Sobrevivéncia do Soteropobretano como ferramenta de
(re)construcdo da identidade cultural de salvado

Para realizar a andalise do Guia de Sobrevivéncia do Soteropobretano como
ferramenta de (re)construcéo da identidade cultural de Salvador, utilizou-se um total de
seis publicac@es, veiculadas nos trés canais da pagina — Facebook, Instagram e Blog —,
sendo escolhidas duas publicagdes para cada canal do objeto estudado. Foram
selecionadas as seguintes postagens nas redes sociais do Guia:

e Publica¢Bes do blog: “Turistar em Salvador ndo custa caro” (disponivel
em: https://goo.gl/hqlgKq) e “Especial Finados: o Circuito Cultural do
Campo Santo e outras curiosidades cemiteristicas” (disponivel em:
https://goo.gl/sg8pvl);

e Postagem do Facebook: “A Praga Municipal” (disponivel em:
https://goo.gl/OJOhY5) e “Da série: 'Motivos para conhecer a Casa do
Rio Vermelho': o jardim” (disponivel em: https://goo.gl/F52S1w);

e Fotografias do Instagram: "Casa de Vinicius de Morais” (disponivel em:
https://goo.gl/bLUV1R) e “Suburbio” (disponivel em:
https://goo.gl/3R8UXV).

A anélise consistird na avaliacdo das publicacdes selecionadas. Verificar-se-a o
envolvimento e engajamento do publico nos posts da fanpage. A afericdo sera realizada
mensurando o envolvimento dos usuarios com cada uma das publicagfes, assim
comparando a quantidade de curtidas e os comentérios realizados pelos usuérios.
Salienta-se que a analise do engajamento do publico sera realizada apenas com 0s posts
do Facebook e Instagram, tendo em vista a inacessibilidade dos dados de acesso as
publicacdes do blog. Buscar-se-4, ainda, identificar objetivos e conceitos elencados na
introducdo e no referencial tedrico. As postagens foram selecionadas buscando aferir

trés caracteristicas sobre o Guia:
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1. O Guia como instrumento virtual responsavel por consolidar e corroborar
com a construcdo da cidade digital de Salvador;

2. A cidade digital de Salvador e sua influéncia no processo de
redescobrimento da cidade “fisica” de Salvador — consequéncias da
cibercultura na cidade;

3. O Guia como construtor de circuitos culturais alternativos em Salvador e
sua atuacdo como ferramenta de reconstrucao da identidade da cidade.

Na primeira publicacdo selecionada, “Turistar em Salvador ndo custa caro”,
postada em abril de 2015, o autor da fanpage, luri Barreto, (re)apresenta Salvador
enquanto principal ponto turistico para o soteropolitano com poucos recursos capitais —
“Como viajar em tempos de crise? Simples: fiqgue em Salvador” (GUIA DE SOBR.
SOTER., 2015), afirma na postagem. Nessa publicacdo, a capital é apresentada como
uma das cidades mais incriveis da América Latina, buscando exaltar a identidade
cultural de Salvador, em consonancia a concepcao de identidade abordada por Hall
(2004), e reavivar o sentimento de pertenca de seus cidaddos, como apresenta Bauman
(2010).

Barreto afirma na publicagdo: “Vivemos na 3% maior metrépole do Pais e numa
das cidades mais antigas das Américas. Ha um mundo a ser descoberto, onde uma
Salvador que ndo conhecemos é capaz de se revelar — forte, rica, diferente, Gnica — e nos
surpreender.” (GUIA DE SOBR. SOTER., 2015). O post é escrito na primeira pessoa e
dialoga com o leitor, valendo-se de argumentos relevantes sobre as riquezas artisticas e
culturais da cidade, de forma a convencé-lo e incentivé-lo a desbravé-la, como sugere
Alvares (2013).

Na postagem do Facebook com a legenda “Da série: 'Motivos para conhecer a
Casa do Rio Vermelho': o jardim”, postada em 9 de novembro de 2016, o Guia promove
0 descobrimento da cidade por meio de sua virtualizacdo, isto é, através da cidade
digital de Salvador. Na postagem, ha uma fotografia do jardim da residéncia de Jorge
Amado, no Rio Vermelho. A publicacdo gerou um total de 400 curtidas e 41
comentarios, nos quais 0s usuarios ressaltaram a beleza e originalidade da residéncia
representada na fotografia.

Para um dos usuarios, o passei é imperdivel: “O lugar lindo para se visitar, além
das belezas naturais, tem o projeto cenografico assinado pelo grande Gringo Cardia.

Quem ainda ndo foi, tem que ir, € um passeio imperdivel!!” (Curtidor do GUIA DE
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SOBR. SOTER. no Facebook, 2015). A publicagdo promoveu um espaco dinamico de
interacdo entre usuarios, com troca de informacdes e experiéncias, sendo um exemplo
pratico do conceito de cibercultura defendida Lévy (2010 apud MAGALHAES, 2016).

Torna-se evidente a contribuicdo do Guia como instrumento de construcdo da
cidade digital, na concepcédo de Zancheti (2001), de Salvador quando se realiza a analise
das postagens “A Praga Municipal” no Faceboook e “Suburbio” e “Casa de Vinicius de
Morais” no Instagram. Publicadas, respectivamente, em setembro e novembro de 2016,
reunindo 968, 778 e 707 curtidas, alem de 13, 15 e 38 comentario; esses espacos de
visitacdo situam-se no Pelourinho, Subdrbio Ferroviério e Itapud.

As trés publicagdes tem em comum a legenda situando o leitor, com relato das
experiéncias vividas em cada um dos locais, e o incentivo a visitagdo. Nos comentarios
fica evidenciado o impacto positivo dos posts, pois ha diversos usuarios que manifestam
interesses em visitar o local. Como esclarece, em um dos comentarios, a pagina oficial
da Casa Vinicius de Morais no Instagram: “pode visitar sim! O Memorial Casa di Vina
estd aberto gratuitamente ao publico todos os dias das 12h as 22h. Apareca!” (Seguidor
do GUIA DE SOBR. SOTER. no Instagram, 2015).

Nesse sentido, € possivel perceber o potencial da representacdo da cidade digital
no processo de descobrimento de Salvador. Fanpages como o Guia, divulgam espacos
pouco divulgados ou esquecidos pelo circuito turistico tradicional de Salvador. Assim,
deve-se destacar a atuacdo do Guia como construtor de circuitos culturais alternativos
em Salvador, conforme pode ser observado na postagem do blog “Especial Finados: o
Circuito Cultural do Campo Santo e outras curiosidades cemiteristicas”, de novembro
de 2016.

Nessa publicacdo, Barreto vale-se da comparacdo entre 0os cemitérios de Buenos
Aires e o0s soteropolitanos, para expor a riqueza cultural disponivel em nossas artes
tumulares. O blogueiro busca convencer o pablico utilizando de exemplos nacionais e
internacionais. A proposta alternativa consiste em efetuar uma visitagdo ao “Circuito
Cultural Campo Santo: a simbologia da arte cemiterial”, onde residem esculturas,
lapides, figuras historicas enterradas e uma rica histéria tumular.

Esse tipo de circuito, em um primeiro contato do soteropolitano com construgdes
historicas, carregadas da vivéncia de icones da cultura brasileira, e identidade regional

da metropole, reverbera na identidade do ser, como apontam Pereira e Nogueira (2013).
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Hé& na cidade uma historia Unica — exclusiva de Salvador —, que a faz especial para seus
habitantes e viajantes.

Como aponta Lévy (2005 apud PAULA e NOJIMA, 2008), ha um vinculo muito
intimo entre a cidade e ciberespaco, que pode ser observado na relagcdo do Guia com a
cidade de Salvador. Desse modo, podemos concluir que o Guia de Sobrevivéncia do
Soteropobretano €, entdo, uma ferramenta de apresentacdo da cidade para 0s
“marinheiros de primeira viagem”, sejam eles soteropolitanos ou turistas. Atuando,
também, como meio de descoberta e desbravamento da capital.

O que Guia contribui para o processo de construcdo da cidade digital de
Salvador, sua representacdo e divulgacdo, possibilitando, através do ciberespago, maior
visibilidade para a cidade “fisica”. Sendo mecanismo de construcdo de uma nova
identidade virtual, representada no ciberespaco pela cidade digital, o Guia é, também,
ferramenta de reconstrucdo da identidade cultural de soteropolitana, através da
reafirmacdo de sua cultura e tradicdo — expandindo a percep¢do cultural da cidade

através da divulgacdo de circuitos alternativos e contemporaneos.
5 Consideracdes Finais

Através deste artigo, procurou-se avaliar a influéncia do blog “Guia de
Sobrevivéncia Soteropobretano” na reconstrugdo, ou reafirmagdo da identidade do
cidaddo soteropolitano. Buscando, primeiramente, a compreensdao dos referenciais
tedricos, abordou-se os conceitos de identidade pluralizada do individuo pés-moderno e
0 desenvolvimento do seu sentimento de pertenga, conforme Hall (2004) e Bauman
(2010), respectivamente.

Abordou-se a mudanca na interacdo de copresenca para mediada pelos mass
media para Thompson (1999), até a defini¢do de cibercultura para Lévy (2010) e relagédo
da cidade com o ciberespaco na perspectiva do mesmo autor, assim como o0 conceito de
Cidade Digital na 6tica Paula e Nojima (2008) e Zancheti (2001). Por fim, abordando a
questdo da identidade e cidade para Alvares (2013) e Pereira e Nogueira (2013). Deve-
se ressaltar que a concepcédo de Cidade Digital apresentada por Zancheti (2001) abarca
outros veiculos e espagos virtuais, que, em conjunto, irdo acentuar o desenvolvimento
destas cidades. Sendo assim, 0 Guia um dos pioneiros na constru¢do da cidade digital de

Salvador, mas ndo o Unico a construi-la.
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De modo geral podemos concluir que, a divulgagéo de eventos e diversos locais
da cidade, que eram pouco publicizados, através das resenhas apresentadas pelo blog,
gera o descobrimento do soteropolitano sobre sua cidade. Isso se verifica nos
comentéarios em cada publicacdo pelos seguidores da pagina. Portanto, os debates
promovidos pelo blog, todo seu material comunicacional, e a preocupagdo desses
espacos sao fulcrais a ressignificacdo do espaco urbano e a afirmacéo da identidade do
soteropolitano — em rede. Assim, ante a propagacao de comentarios a cerca do trabalho
de Barreto que positivam e discutem a cidade provocando conhecimento sobre a
metropole e a sua influéncia na afirmacdo da identidade do soteropolitano, fica evidente
que os objetivos de cada recurso utilizados foram assertivos.

A pesquisa desenvolvida caracteriza-se como exploratoria, sendo introdutoria e
ndo podendo ser considerada como conclusiva para as questdes expostas. Nesse cenario,
os resultados alcancados contribuiram para a ampliacdo do conhecimento sobre o tema,
mas é latente a necessidade de pesquisas quantitativas e qualitativas de maior
abrangéncia acerca do objeto de estudo, tendo em vista, principalmente, as limitacdes
quanto a quantidade de publicacdes analisadas e inacessibilidade de algumas estatisticas
do veiculo. Podemos concluir que as principais contribuicbes desse trabalho, foram: o
fomento a pesquisas futuras no campo sociocomunicacional, a possibilidade de estudos
mais aprofundados sobre a interacdo entre individuo, identidade, cidade e cibercultura;

além de estimular pesquisas dentro da tematica.
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