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RESUMO

O artigo aborda a relacéo entre poder comunicacional (Castells, 2015) e a contribuicéo
para o fortalecimento de minorias sociais, que estabelecem redes de empoderamento no
ciberespaco. A partir desta estrutura favoravel, as redes sociais tornam-se solo fertil para
determinados grupos, no caso especifico deste estudo os formados por mulheres negras.
A compreensao desse processo se alicerca na Teoria do meio, a teoria two-step- flow e
analises de textos que tratam das relagdes dentro e fora do mundo virtual, ambos retirados
do livro Teoria das Midias Digitais de Luis Mauro S& Martino, além das obras A
sociedade em Rede e Redes de Indignacdo e Esperanca: Movimentos Sociais na Era da
Internet de Manuel Castells. Portanto, este artigo, busca justificar o fenémeno da
representatividade de mulheres negras, formadoras de opinido, que acontece com 0
suporte das midias digitais.

PALAVRAS-CHAVE: Redes digitais, Performance, Estética negra, Mensagem,
Empoderamento.

Introducéo
Dentro de um contexto histdrico e social a representacdo de mulheres negras na

formacédo cultural nacional foi negada. Particularmente, nos meios de comunicacao e no
cenario musical, um dos aparatos culturais que mais recebe visibilidade e prestigio, essa
representacdo ndo € significativa. Atualmente, o nimero de artistas negras que encorpam
0 stream midiatico tem aumentado. Esse sutil crescimento contribui no processo de
empoderamento de muitas outras mulheres negras.

Nesse sentido, a legitimacdo desse movimento € importante, pois ganha forga
com o auxilio das redes sociais, que além de ampliar o acesso de pessoas, garante uma

diversidade de informacdo e referéncias, possibilita o0 compartilhamento de informagéo
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com muito mais facilidade e rapidez, além de um alcance incalculavel. A comunicagdo
tem um poder enorme de transformacdo social e é nesse ponto que a rede de
empoderamento se estabelece, a partir desse poder atrelado as vivéncias,
representatividade e troca constante de informacao, que 0s grupos se organizam.

Neste artigo, abordaremos as teorias e 0s conceitos que contribuem com esse
debate e funcionam de base argumentativa para falarmos sobre as estruturas de grupos
sociais formados por mulheres negras no ambiente virtual e como esse espaco influencia
no movimento de saida da invisibilidade, justamente pelo poder que é transferido para
essas mulheres que tornam-se suas proprias referéncia.

Para isso, abordafremos a teoria do Meio, de Mcluhan, a teoria two-step-flow e a
ideia de formador de opinido, de Lazarsfeld. Depois discutiremos sobre o poder da
comunicacdo e as estruturas em redes baseada em sentimentos, a partir da leitura de obras
de Castells (2015, 2013) e por fim, traremos as ideias de fas e organiza¢Ges em grupo,
baseadas na producdo de Sa Martino, além da analise critica de Batista e Barreto sobre a

relacdo do movimento de mulheres negras com a internet.

Corpo e Mensagem

Um dos tabus de algumas teorias da comunicacdo, que compreendem apenas 0S
meios tecnoldgicos e técnicos como instrumentos e objetos de estudos, é 0 senso comum
de que midia é a mesma coisa que meio de comunicagdo. Essas concepcBes anulam ou
diminuem a credibilidade do corpo como signo, menosprezando ainda, o poder de
transformacéo, de produtor e decodificador de mensagens que tem o cérebro humano;
uma vez que 0 corpo esta em constante troca de mensagens com o meio inserido e 0
cérebro em constante decodificacdo de mensagens.

De acordo com Marshal McLuhan, “o meio é a mensagem”, 0 meio que é o
condutor da mensagem. Neste trabalhoo proprio corpo € entendido como o meio, logo, o
corpo é a mensagem. Na Teoria do Meio, McLuhan ( apud Martino, 2014) o foco esta
nas propriedades do meio de comunicagdo. Essa teoria busca compreender as
caracteristicas especificas de cada meio de comunicacao e como ele interfere no cotidiano
das pessoas. Por exemplo, como as pessoas constroem habitos comportamentais a partir

da utilizacédo de determinado meio de comunicagéo.
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Partindo da premissa que o corpo 0 meio de comunicagéo, objeto desse estudo,
nos alicercamos em Crhistine Greiner (2003) ao afirmar que o corpo nao € recipiente de

informacao, nesse sentido,

“(...)importa ressaltar ¢ a implicacdo do corpo no ambiente, que cancela
a possiblidade de entendimento do mundo como um objeto aguardando
um observador. Capturadas pelo nosso processo perceptivo, que as
reconstroi com as perdas habituais a qualquer processo de transmissao,
tais informacGes passam a fazer parte do corpo de uma maneira bastante
singular: sdo transformadas em corpo.(...)” (GREINER, 2003, p.5)

Apds o processo de interpretacdo e decodificacdo da mensagem a informacéo
torna-se corpo, é a estrutura basica da relacdo corpo e ambiente, fortalecendo assim, a
ideia de que: o corpo € a mensagem. Essa ideia trazida por Greiner elimina qualquer
possibilidade de tratar o corpo como apenas mais um meio de comunicacgéo.

Mcluhan(1973, p. 23), por usa vez, afirma que “o meio que configura e controla a
propor¢do ¢ a forma das ag¢des e associacdes humanas.” Na concepcdo do autor do
processo comunicacional: 0 meio é a mensagem. O autor destaca cada canal, de envio da
mensagem, e classifica como detentor de particularidades que podem causar mudancas
no comportamento das pessoas, mudancas sociais.

A teoria do meio de McLuhan se preocupa mais com o meio do que com o
contetdo. Para ele, uma mesma mensagem pode ser produzida de formas diferentes a
depender do meio em que ela sera transmitida. Para o autor, 0 meio transmissor da
informacdo como um elemento determinante na comunicacéo.

O autor afirma que os meios influenciam na compreensdo da mensagem,

interferem no contetdo de alguma maneira. Isso quer dizer que:

“ Este fato, caracteristico de todos os veiculos, significa que o
“contetdo” de qualquer meio ou veiculo é sempre um outro meio ou
veiculo. O contetdo da escrita é a fala, assim como a palavra escrita é
0 contelido da imprensa e a palavra impressa € o conteido do telégrafo.
Se alguém perguntar, “Qual é o contetido da fala?”, necessario se torna
dizer: “E um processo de pensamento, real, ndo-verbal em si mesmo.”
Uma pintura abstrata representa uma manifestacdo direta dos processos
do pensamento criativo, tais como poderiam comparecer nos desenhos
de um computador. Estamos aqui nos referindo, contudo, as
consequéncias psicologicas e sociais dos desenhos e padrdes, ha medida
em que ampliam ou aceleram os processos ja existentes. Pois a

“mensagem” de qualquer meio ou tecnologia ¢ a mudanga de escala,
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cadéncia ou padrdo que esse meio ou tecnologia introduz nas coisas,
humanas.” (MCLUHAN, p.22)

Outro aspecto importante trazido por McLuhan é a consideracdo das tecnologias
como extensdes do corpo humano. Essa afirmagéo trazida em sua obra Os meios de
comunicacdo como extensdes do homem (1984), permite fazermos analises sobre a
relacdo do homem com a propria internet, destacando 0s processos comunicacionais.

Podemos ver no cotidiano que a nossa relacdo com as tecnologias, principalmente
comunicacionais, estdo cada vez mais intimas, necessarias e dependentes. Para McLuhan,
todas as tecnologias precisam ser compreendidas como extensdes humanas. O autor
explica essa afirmacao da seguinte maneira: “A necessidade de amplificar as capacidades
humanas para lidar com varios ambientes da lugar a essas extensdes tanto de ferramentas
quanto de mobiliario.” (MCLUHAN, 1984, p.90). Ou seja, nossas necessidades sociais
ou bioldgicas relacionadas a amplificacdo de capacidades, sdo completadas pelas
tecnologias, nossas extensoes.

Dessa forma, mesmo com a interferéncia dos meios, que no NOSSo caso é a propria
mensagem, pois nos interessa falar sobre o corpo e suas performances, compreende-se
que a mensagem a partir de qualquer tecnologia, da internet e/ou das redes sociais,
“injeta” determinada mudanga no ambiente, nas relagdes humanas. Por isso, conseguir
interpretar as mensagens do ambiente significa ter dominio sobre a comunicacdo e
consequentemente ter sucesso para qualquer implicacdo. Através da comunicacdo é

possivel ter acesso a qualquer resultado almejado e principalmente ao poder pessoal.

A Comunicacdo Tem Poder (de transformacéo)

Manuel Castells em sua obra O poder da Comunicacéo (2015) afirma que € a
mente humana o espaco de construgcdo de poder. Dessa forma, o autor introduz suas
argumentacdes sobre a existéncia de uma batalha para influenciar a mente humana e assim
ter, cada vez mais, poder. Segundo ele, existem duas maneiras de ostentar todo esse
dominio: através do monopodlio da violéncia e através da construcdo de significados. A
construcdo de significados, portanto, é efetivada através dos meios de comunicacao.

Ainda de acordo com Castells (2015), os organismos de dominacdo estdo numa

nova fase dentro do que se denomina: sociedade em rede. Nessa nova fase o poder é
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multidimensional, 0 que ocasiona as “batalhas de comunicacdo” que acontecem nos
territorios livres, ou seja, as redes de comunicagdo possiveis gracas ao advento da
Internet.

Com a Internet, a autocomunicagio® é possivel e a comunicagio, que até entdo era
monopolizada, para que o poder ficasse concentrado, acontece com um modo de produzir,
ter acesso e compartilhar informacdo/contedido sem mediacéo; existindo através das redes
sociais, que por sua vez, como meio de comunicacao € individual e coletiva a0 mesmo
tempo, com a vantagem do alcance gigantesco e de uma super rapidez que
revolucionaram a forma como as pessoas e as organizagdes comunicam entre si.

Nessa constituigdo de autocomunicacao e poder, a articulagdo dos grupos que se
manifestam contra as imposi¢cdes estéticas, por exemplo, se fortalecem ainda mais.
Castells (2015) aborda essa tematica, para ele as “relagdes de poder podem ser alteradas
por atores sociais que t€ém como meta mudangas sociais” (p. 21) e se organizam para
enfrentarem as regras pré-estabelecidas pela sociedade buscando mudancas sociais.

O que o autor chama de atores sociais sdo os individuos de forma geral,
comunidade, que mobilizados podem tornar-se uma estrutura de contra poder,
fortalecendo-se nas indignacdes pela falta de representacdo (principalmente) nos espacos
de poder, de comunicagao. Para Castells (2015), o poder ¢ “o processo mais fundamental
na sociedade, ja que a sociedade é definida em torno de valores e instituicdes e o que é
valorizado e institucionalizado ¢ definido pelas relagdes de poder” (p. 57)

Na obra Redes de Indignacéo e Esperanca: Movimentos Sociais na Era da Interne
(2013), Castells destaca a importancia de se compreender oS movimentos sociais
enguanto agentes transformadores sociais, destaca também o papel da comunicacdo no
processo de compartilhamento de significados e troca de informag¢6es. Com base numa
analise abrangente e retrospectiva, tem-se que 0s movimentos estéo reconstruindo a esfera
publica no espaco de autonomia elaborado a partir da interacdo entre localidade (espaco
fisico) e redes de internet (espaco virtual), reconstrucdo esta, que so pdde ser percebida
justamente por causa da interagdo. “O espagco do movimento é sempre feito de uma
interacdo do espago dos fluxos na internet e nas redes de comunicagdo sem fio com o
espaco dos lugares.” ( CASTELLS, 2013, p. 160).

4 Segundo Manuel Castells, no livro O Poder da Comunicac&o (2015), auto comunicacéo é a capacidade
de cada pessoa ter seu proprio espaco dentro do cyber espaco, e entdo ter a autoridade de criar redes, ter
acesso aos fluxos de mensagens, dentre outras fungdes. Ser autbnomo, dentro de um espaco dominado por
empresas.
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Somando o poder da autocomunicagdo a transformacao social, que s6 é possivel
com a estrutura de sociedade em rede, com a mobilidade e com a fluidez da ideia de tempo
e espacgo que internet possui, pode-se acrescentar a ideia de Formador/Lider de opinido.
Os lideres de opinido formam o setor da populagdo que é mais ativo, mais decidido e que
tende a gerar atitudes partilhadas pelos outros componentes do grupo social pertencente.
Realcando dessa maneira, o papel de mediador entre 0s meios de comunicagéo e 0s outros
individuos menos participativos.

As redes sociais apresentam-se como caminho que 0S movimentos sociais
tomaram para ampliar suas estratégias, o que funciona. Dessa forma, os canais no Youtube
e blogs desempenham um papel fundamental para 0 movimento social e aqueles que estdo
a frente desses canais e blogs também, pois representam as angustias, os sentimentos, de
muitas pessoas. Castells (2013) destaca ainda a relevancia de emocdes relacionadas a
busca por justica, engajamento e superagdo. O que representa a identificagdo com a
indignagdo ou com qualquer outro sentimento, ali mostrado no canal/blog de forma
“sincera e honesta”, que atrai muitas outras pessoas independente de idade e/ou local, mas
gue comungam das mesmas ideologias.

Castells (2013) afirma ainda que

(..).Podemos estar observando a ascensdo de novas formas de transformacéo
social. E se elas forem diversas em suas préaticas gracas a diferengas de contextos,
poderemos sugerir algumas hipdteses sobre a interacdo entre cultura, instituicdes
e movimentos. ( p. 49)

Essas mudancas estdo acontecendo com 0s movimentos sociais e ativismos em
geral, esses grupos por sua vez, se empoderaram a partir do dominio da comunicacéo e
passa a ter nas redes sociais digitais um local para resignificar as suas demandas.

Assim também acontece com as mulheres negras que sentiam falta de
representacdo e que com 0 suporte das redes sociais passaram a encontrar espacos
especificos, no ambiente virtual, para compartilhar informacéo e compreender as diversas
performances da estética feminina negra.

Desde o surgimento que a performance transita entre 0s meios de comunicacao,
aproveitando o espaco para construir métodos proprios de troca de informacdo, se
estabelecendo em ambientes diversos a partir das novas formas de comunicagdo. Alem
disso, os corpos, formados pela troca de informagéo e pelo poder inseridos sobre eles,

durante ou apos a acdo performatica podem também criar configuragdes comunicativas.
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O processo comunicacional estabelecido pelo e no corpo pode ser veiculado,
portanto, assim como todo e qualquer outro tipo de comunicacao, por diferentes tipos de
midias e uma influenciar, surgir, incorporar, a outra, dando maior carga significativa a
mensagem. Essa relacéo da performance com a midia é tdo intensa que podemos associa-
la, em alguns pontos, a concepgdo de artemidia, a demonstracdo da criacdo artistica
contemporanea.

Santaela em seu texto Da cultura das midias a cibercultura: o advento do pos-
humano (2003) discute sobre os efeitos da cibercultura no comportamento humano, para

a autora a relagdo com o computador modifica a cultura e a arte. Segundo a autora:

O computador esta recodificando as linguagens, as midias, as formas de arte e
estéticas anteriores, assim como criando suas proprias, a relagéo entre imerséo e
velocidade, a dindmica frenética da WWW, com seus sites que pipocam e
desaparecem como flores no deserto, a vida ciborg, o potencial das tecnhologias
vs. a viabilidade do mercado, os mecanismos de distribui¢do, a dinamica social
dos usuarios, a contextualizacdo desses novos processos de comunicagdo nas
sociedades do capitalismo globalizado s&o alguns dos temas que aparecem na
ponta do iceberg, deixando entrever as complexidades que ai” (SANTAELA,

2003, p. 28)

Aqui ndo interessa pensar no computador como ferramenta de transformagéo, mas
sim a linguagem oferecida pela internet e a partir dai pensar nos novos comportamentos
criados pela relagdo com a cibercultura. Podemos compreender como 0 corpo e as
performances tendem a se adaptar a meios diversos, e como a arte € um movimento que
acompanha as tecnologias de cada geracao.

Cada vez mais os artistas utilizam aparatos tecnoldgicos em suas producdes, sejam
computadores, cdmeras, aplicativos, programas, projetores de imagens ou equalizador
para voz, além de utilizar para divulgacdo. Ou seja, a arte esta fortemente equipada de
tecnologia, que ndo estad a servico da arte de forma inativa, realizam intervencdes pré-
concebidas com seus respectivos conceitos em relag@o aos resultados.

No entanto, a artemidia estuda sobre a arte influenciada e direcionada pela
tecnologia, e nesse trabalho trataremos de como a performance de mulheres negras pode
ganhar maior proporgéo e divulgacdo com o auxilio da internet, que ndo deixa de ser uma
tecnologia.

O acesso a Internet aumentou de forma significativa, as pessoas passaram a ter
mais informacao, interatividade e meio de comunicac¢do mais adequado. Nesse embalo de

interatividade e conexdes online é possivel modificar ambientes.
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Formador de opinido e organizagdo da coletividade na era digital

Um formador de opinido, por exemplo, pode influenciar e até mesmo modificar a
opinido de outras pessoas em relacdo a contetdos diferentes como educagdo, politica,
alimentacdo ou qualquer outro assunto. O formador de opinido é um influenciador que
existe em qualquer espago social, seu posicionamento e forma de influenciar as pessoas
pode ganhar uma extensdo bem maior com a internet e a possibilidade de mais pessoas
terem acesso a internet e ao conteldo que esta nela.

A ideia de two-step-flow de Lazarsfeld (2009) divide o processo comunicacional
em duas etapas: a primeira com pessoas politizadas, que tem um contato maior com 0s
meios de comunica, os conhecidos lideres de opinido e na segunda etapa, esse lideres
repassavam as informacdes que tinham acesso para o grande publico, que depende desse
compartilhamento para ter acesso a informacg6es. Assim o lider de opinido é uma figura
importante na sociedade e que tem grande poder em maos. O lider ou formador de opinido
foi discutido por Lazarsfeld em 1940, numa pesquisa durante uma campanha eleitoral
norte-americana, e nessa producdo ficou evidente que algumas pessoas tinham grande
influéncia no voto de outras pessoas, diferente do que se era esperado, pois se investia

muito nos meios de comunicagao de massa. Entdo,

Observaram que o radio e o jornal impresso pareciam ter efeitos despreziveis

na atual decisdo dos votos e particularmente efeitos muito pequenos na
mudanca da decisdo de votos [...] Para investigar esse problema atencéo
particular foi oferecida para aquelas pessoas que mudaram sua intengéo de voto
durante campanha. Quando essas pessoas eram perguntadas sobre o que tinha
contribuido para a decisdo delas, a resposta era: outras pessoas
(LAZARSFELD; KATZ, 2009, p. 31, APUD MORAIS; OLIVEIRA, 2015,
P.15).

Se desde 1940 observa-se os individuos que influenciam, de alguma maneira, o
comportamento e/ou opinido de outras, com o advento da Internet esse individuo
formador de opinido ganha mais visibilidade e mais poder.

E importante entender que os lideres de opini&o e o fluxo comunicativo a dois
niveis (two-step flow of communication) formam, pois, apenas a estrutura de um sistema
simples: uma dindmica que gera a formacdo da opinido publica — em que 0S mass
media estdo incluidos — e que o resultado tem que ser atribuido também as redes de

interacdes que unem as pessoas.
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Por se reconhecerem nos sentimentos apresentados por determinados canais no
Youtube, por exemplo, algumas pessoas se identificam com as propostas exibidas. Essa
identificacdo acaba acontecendo com muitas outras pessoas, 0 que transforma esse
movimento numa rede com o canal e/ou youtuber. Por isso, sera destacado neste trabalho
0 quanto essas redes de sentimentos, a partir das redes sociais, s&o necessarias.

Formar opinido ndo é uma funcgdo ou possibilidade apenas para professores ou
jornalistas, todos nés somos formadores de opinido em potencial. O que acontece é que
com o grande boom dos blogs e canais no YouTube, e a multiplicacdo rapida de
informacdo que a internet garante, muitas pessoas sao atingidas pelos lideres de opinido
digitais, os influenciadores ou ainda os digital influencer.

Com esse “fendmeno” digital os formadores de opinido habituais estdo dividindo
espaco com as novas referéncias, que além de utilizar bastante a Internet, tem, nesse
ambiente, diversidade de contetdos e espacos para a diversidade de representantes desses
contetdos. Como € o caso da visibilidade das performances de mulheres negras que
através da estética se comunicam com o ambiente, tornando-se referéncia e formadoras
de opinido, levando informacdo e poder a mais mulheres.

Através do processo de empoderamento das mulheres negras, muitas vezes
estimuladas e organizadas em coletivos por meio do feminismo negro, j& é possivel
perceber alguns avancos significativos, principalmente entre jovens negras urbanas, no
que se refere a aceitacdo e ressignificacdo da sua estética.

Grande parte das mulheres negras que compartilham as performances de cantoras
negras, por exemplo, passam a admira-las, sentem-se representadas e muitas vezes
tornam-se fés. Os fas “formam comunidades, nas quais compartilham seus materiais e
discutem temas relativos aquilo que gostam. Em certos casos, com uma riqueza de
detalhes e conhecimentos.” (MARTINO, 2014, p.157), pecas importantes para a
disseminacdo de ideias. Uma vez decodificada por eles a mensagem, é a vez deles
compartilharem informacédo, e muitas vezes se apropriam tanto do discursos que seus
corpos passam a emitir as mesmas mensagens que suas referéncias.

Nesse contexto, muitas fés, admiradoras comecam a criar comunidades, espacos
de convivéncia em comum para trocarem informacédo, dividir experiéncias, falarem e
serem ouvidas por outras mulheres que compreendem suas trajetorias e necessidades.
Com a internet esses espacos ganham outros formatos, se ampliam, aumentam a

capacidade de atingir mais pessoas. As conexdes, literalmente falando, possibilitam



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Juazeiro —BA -5 a 7/7/2018

visibilidade as cantoras performers®, como também aquelas mulheres que as ‘seguem’,
sdo fas, se empoderam através delas e tomam para si 0 modo de se portar, performar.

Essas mulheres que se empoderam, se apropriam dos discursos, ndo sao de modo
algum pessoas influencidveis e passivas, diferente dos receptores de décadas atras, ou
pelo menos, do que se compreendia sobre os receptores. Hoje compreende-se que esse
publico de receptoras se comporta de maneira a ser:

Mais do que ser influenciado de modo acritico pelos meios de
comunicagdo, as pessoas se apropriam, muitas vezes de maneira
altamente pensada, das mensagens da midia. O nome dado aos
individuos diante da tela também mudou: se eram pensados como
“massa”, agora eram “receptores” e mesmo “fruidores”, isto e, aquele

que “frui”, “desfruta” de uma mensagem. (MARTINO,2014, p.157)

Martino aborda, dessa maneira, o comportamento dos fas em relacdo a televisédo e
cinema, no entanto com a internet e canais de videos, blogs e sites, ndo é diferente, as
pessoas se apropriam das mensagens midiatizadas, sejam elas virtuais ou corporais. Os
receptores ndo formam uma “massa’” amorfa, 0S grupos que se sentem representados por
essas mulheres ( cantoras negras performers) sao tao criticos que percebem quem, 0 qué
e porque pode Ihes representar e a partir disso, legitimam a carreira das artistas.

Em relacdo a forma que esses produtos comunicacionais influenciam a vida das
pessoas, Mauro Sa Martino (2014) elaborou uma tabela em que foram elencadas as
reacOes do receptor: em relacdo a Industria Cultural temos um receptor passivo; em
relacdo a cultura das midias temos um receptor ativo, que articula e em relacdo as midias
digitais, temos um receptor que é uma audiéncia produtiva, criativa. Justamente essa
audiéncia produtiva que interessa para esse trabalho.

Por muito tempo as pesquisas sobre essa tematica consideraram os produtos e as
recepcOes na perspectiva de articular a vida cotidiana com a Inddstria Cultural, porém
aqui o foco é a relagdo do publico a partir das midias digitais e respectivamente a
organizacéo social desse publico.

Martino (2014) também fala que as pessoas organizadas em grupos conseguem

bastante forca para as a¢des politicas e culturais, o autor cita como Shirky (2012, apud

S performer — Artista performatico. Palavra estrangeira comumente utilizada no portugués como: "para
realizar" = para realizar uma performance.
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Martino 2014) aborda a atuagdo dos grupos formados em nossa sociedade e o quanto a
existéncia deles ajuda na compreensdo de mundo. Ele define algumas caracteristicas

interessantes que devem ser conhecidas, como a nocao de que:

E no grupo que acontece a circulagio de ideias, de noticias e
informages, mas também de demandas politicas e sociais. Criado a
partir de lagos que podem ter origens diversas - a familia, um time de
futebol, a vizinhanga —, o grupo tende a ser o catalisador para as agdes.
(MARTINO, 2014, p.143)

O grupo, portanto, baseando-se na circulagéo de informagéo, consegue cooptar e
incentivar a tomada de decis0es e realizacdo de agdes. A internet potencializa essas agoes,
pois a possibilidade delas serem vistas em grupo € muito maior do que individualizada.
No espaco virtual essa juncdo de ideias de pessoas com interesses em comum, com a
mesma concepcao de representatividade e a mesma forma de interpretar as mensagens,
tornam-se referenciais.

Outro ponto interessante é que a internet facilita o encontro de pessoas que tem a
mesma opinido, querem as mesmas coisas, € dessa forma “agiliza” a formacao de grupos.
Depois da juncdo desses pensamentos e ideais, 0s individuos deixam de ser unicos e
passam a ser coletividade. Como o ciberespaco ndo tem limites territoriais, 0S grupos
podem atingir muitos lugares e pessoas, 0 espaco digital proporciona a convivéncia com

um namero ilimitado de pessoas e de troca de informacdo. Além disso:

A juncdo entre tecnologia, acdo e vinculos sociais aponta um cenério
no qual as a¢des coletivas ndo podem apenas ser pensadas de maneira
mais rapida, como também um maior nimero de pessoas pode ser
agregado a esta acdo. A velocidade e a poténcia dos agrupamentos
aumenta também a capacidade de ser visivel aos olhos de outras
pessoas. (MARTINO,2014,p.143)

Para esse movimento de visibilidade em demandas sociais, a jungédo da feitura de
acOes com a internet tem grande poténcia e alcanca o objetivo de difundir ideias, de se
comunicar com outras pessoas.

As mulheres negras brasileiras de forma organizada e politica, através do
feminismo na maioria das vezes, tem conseguido grandes feitos a partir da sua extensao
as redes sociais, com isso muito mais mulheres foram alcancadas e foi possivel que muito
mais mulheres negras se identificassem com os projetos, ideias, e todo 0 movimento

torna-se cada vez mais facil de ser compartilhado, literalmente.
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A forca das redes(sociais) de mulheres negras

As autoras Laila Thaise Batista de Oliveira e Renata Barreto Malta no texto
Enegrecendo as redes: o ativismo de mulheres negras no espaco virtual (2016), elucidam
sobre o fato de que durante muito tempo as mulheres negras foram impossibilitadas de
contar as suas proprias historias, desconheciam historias semelhantes ou de mulheres que
a representassem, porém apds o surgimento de novas maneiras e meios de comunicacéo,
essas histérias que por muito tempo foram silenciadas, passaram a ser contadas e
disseminadas.

Blogs, sites, canais no YouTube e redes sociais no geral, facilitam a formacéo de
uma circuito de informacGes e compartilhamento delas. Agora a performance e o
estabelecimento béasico da comunicacdo ganham outras formas e ampliam o nivel de
alcance.

Desde o periodo colonial e a vigéncia do sistema escravista no Brasil, que as
mulheres negras procuram formas de resisténcia. Compartilhar as ideias dessas
performances representativas que temos na contemporaneidade € resistir. A partir desse
contexto historico e social é que a discussao sobre a vida das mulheres negras brasileiras

torna-se possivel, além de tornar significativo, por isso € importante destacar:

como, através das redes sociais, 0s discursos e narrativas desse segmento tém
saido da invisibilidade, ganhado notoriedade entre os mais diversos publicos e,
com isso, tornado visiveis as suas demandas relacionadas ao combate ao racismo
e ao machismo cotidiano. (BATISTA;BARRETO, 2016, p.60)

As redes sociais tonaram-se o canal para disseminar convic¢des, mobilizar e
sensibilizar outras mulheres negras. De acordo com Castells (2013), as sociedades estdo
cada vez mais estruturadas ao redor de redes comunicacionais que, por sua vez,
transformam o meio em que estamos inseridos. Como as redes tém uma expansdo
ilimitada, facilita o processo de alcance e de compartilhamento, além da flexibilidade,
que ja é marca da cultura contemporanea, em que ha trocas online (a nivel global) de
informacdo e materiais simbolicos.

Batista e Barreto (2016) completam dizendo que:

As préticas comunicacionais da cibercultura sdo inimeras e muitas
delas inéditas, impactando a sociedade de forma singular. A cooperagao
é um ponto chave na cibercultura, ja que o compartilhamento de
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informagdes de todo tipo constroi processos coletivos e da forma a
diversos espagos midiaticos, os quais entusiasmam os individuos com a
possibilidade de produzir informacdo e receber informagdo
multidirecional. Percebemos, entdo, que a cibercultura intensifica o
saber compartilhado e a distribuicdo e a apropriacdo dos bens
simbélicos. A difusdo da cultura local e tradicional modifica as relacdes
sociais e reforca as influéncias mutuas. (p.61)

As possibilidades e os modos de agir dentro da cibercultura sdo varias, como
disseram Batista e Barreto, por isso esse trabalho aborda os processos comunicacionais
através de performances e de como as performances da estética negra e feminina ganham
mais destaque e repercutem muito mais a partir da cooperacdo, mencionada na citacao
acima.

As mulheres que se identificam com esse movimento comegam a compartilhar,
videos, textos, fotos e mais, compartilham ideologias, compartilham a forma de se
posicionar, de falar, de se vestir. “Esses fendmenos estdao ocorrendo dentro do feminismo
negro através da insercdo de mulheres negras, jovens em sua maioria, em acdes no
ciberespaco.” (Batista e Barreto, 2016, p.54), pois sé a partir desse passo foi possivel que
mulheres negras, de diferentes lugares de origem ou situacdo financeira, se apropriassem
de bens simbolicos que representem a estética negra e/ou que se percebessem nas
performances de cantoras, por exemplo.

A “cibercultura intensifica o saber compartilhado” (Batista e Barreto, 2016, p.61)
facilitando a criacdo de coletivos, grupos em redes sociais, dando possibilidades inimeras
de organizacdo de grupos. Essa peculiaridade da cibercultura é palco para um fenémeno

conhecido como ciberativismo:

(...)estratégia que persegue a mudanca da agenda publica, a inclusdo de
um novo tema na ordem do dia da grande discussdo social, mediante a
difusdo de uma determinada mensagem e sua propagacao através do

“boca a boca” multiplicado pelos meios de comunicacao e publicacio
eletronica pessoal. (UGARTE, 2008, p. 55)

Essa mudanca na agenda publica é um espaco propicio para insercéo e difusdo dos
debates sobre raga e género, visto que é preferivel que essas questdes sejam abordadas
juntas para tratarmos de estética da mulher negra, que é historicamente repelida. A partir
disso os movimentos em rede, conectados através da internet, ampliam a capacidade de

atuacdo e transformacdo social/cultural. Castells (2013) Acredita no potencial
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multiplicador da conectividade e no seu alcance para além de fronteiras e diz que essas
representacdes e grupos de pessoas que se identificam, conseguem ser mais que mera
representatividade, tornam-se agentes transformadores da sociedade.

A populacdo negra, também ap06s o ingresso a universidade, esta vivendo um
momento de intensidade nas reinvindicagdes para ocupar espacos seus por direito, sdo
incorporadas a esse movimento as novas formas de expressar e compartilhar informacéo,
ou seja, internet e midias digitais. Espaco bem aproveitado por estudiosas (ou néo),
ativistas, artistas, cantoras negras, que tem a mesma vontade de dividir suas experiéncias
com outras mulheres para que a partir desse contato, mais mulheres consigam enfrentar
0 racismo e 0 machismo.

Esse partilhar de experiéncias:

tém contribuido para a formagdo de uma rede onde outras mulheres
negras conseguem se enxergar e buscar meios para enfrentar esses
problemas que também estdo presentes nos seus cotidianos. Além disso,
as narrativas, quando compartilhadas, conseguem fortalecer e estimular
mulheres de todo o pais a escrever suas préprias histérias. Esse mesmo
ativismo tem auxiliado a modificar o cenério das relagdes raciais no
ambiente virtual, mas também fora dele. O faz ao conseguir, através da
midia alternativa, que a grande imprensa paute de forma mais frequente
e intensa as questBes raciais. Com isso, acreditamos, provoca

importantes transformacBes sociais, politicas e culturais na nossa
sociedade. (BATISTA;BARRETO,2016, p68)

Essas narrativas que as autoras citam existem e fazem sentido em formas diversas,
como por exemplo, na leitura e na decodificacdo do corpo, de gestos, olhares, de
performances. As nossas vivéncias sdo absorvidas pelo corpo, que a todo momento troca
informacdo com o ambiente, essa forma de se comunicar ganha ampliddo com o advento
da internet e redes sociais, que por usa vez, auxiliam no processo de compartilhamento e
atinge muito mais mulheres, um dos principais objetivos de muitas performances de
cantoras negras, que escolhem determinadas cores, ritmos e letras para que suas
composigdes atinjam mais mulheres. Acaba se estabelecendo ai, um ciclo formativo em
que uma mulher negra fortalece a outra.

Quando mulheres negras ocupam um espaco de visibilidade, como o que o
ambiente da musica proporciona, o ciberespago possibilita que outras mulheres negras as
vejam cantando, dancgando, interpretando em clipes, e que elas decodifiquem essas

mensagens e se identifiqguem, se empoderem
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