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RESUMO

Este artigo aborda as maneiras que o jornalismo tem se moldado para comunicar ao
publico infantil brasileiro dos acontecimentos gerais, tomando como objeto de pesquisa
o site Recontando que, ao disponibilizar videos em desenhos animados, expde noticias
de diversos temas as criangas. O artigo se propde a analisar as linguagens, os recursos
visuais, as mensagens € temas que compdem trés adaptagdes disponiveis no site: O Tatu
Bola da Copa 2014, Obesidade Infantil e Ararinha Azul. A partir da analise dos trés
videos, o presente trabalho discute que tipos de informagdes sdo transmitidas aos
pequenos, por meio da compreensdo das caracteristicas do universo digital e suas
interacdes com a nova geragdo, assim como as novas possibilidades de comunicagdo e
educacdo oferecidas por este meio.
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Introducio

As noticias e as divulgacdes de informacdes por meios jornalisticos despertam o
interesse ndo s6 dos adultos, mas também das criangas, porém as informagdes
jornalisticas transmitidas ndo sdo destinadas ao publico infantil ¢ nem sempre sdo
comunicadas de modo que sejam esclarecedoras ao seu entendimento. Segundo Melo
(2003, p.18), isso acontece porque “o conteudo veiculado pelas tecnologias de
informagdo e comunicagdo e sua forma de apresentagdo, geralmente sdo concebidos sob

a Otica de adultos.”
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Esteves (2003) destaca a importancia dos meios de comunicagao nos nossos dias
como um fato notério e que permite a sociedade atingir niveis mais elevados de
desenvolvimento. Essa importdncia pode igualmente ser projetada para o
desenvolvimento critico e social das faixas etdrias mais novas, em que se torna relevante
que elas estejam atentas aos acontecimentos do que se passa ao seu redor, sendo
igualmente importante que possam também entendé-los.

Melo (2003) atribui aos profissionais da comunicacdo o compromisso de
reorientar o conteudo veiculado pelos meios de comunicacdo e a sua forma de
apresentacdo para o mundo infantil, pois possuem um grande poder de persuasdo nesta
geracao.

Seguindo essa proposta, o site Recontando’® apresenta um contetido jornalistico
mais simples, adaptando as noticias para o publico infantil, por meio de uma linguagem
ludica e didatica. Simone Ronzani, a idealizadora da iniciativa, afirma que a ideia de
recontar noticias surgiu quando ela levava seu filho de quatro anos ao shopping e,
dentro do carro, escutavam as noticias sobre um incéndio que ocorria no local em que
iam. Seu filho interagia com as primeiras informagdes que recebia no radio. No dia
seguinte, ela comprou o jornal da cidade e recontou a noticia para ele. Isso gerou na
jornalista o interesse em recontar as noticias para outras criangas, entdo surgiu o site em
2009, que disponibiliza videos na internet em desenhos animados e narragdes em off
que recontam as noticias sobre assuntos que vao desde politica a meio ambiente,
visando um envolvimento do publico infantil com os acontecimentos do mundo em que
vivem.

Desenvolvido por trés jornalistas e um profissional de arte, o site ndo ¢
atualizado desde 2015, com sua ultima postagem em 2 de fevereiro desse ano. No
entanto, ainda se faz importante analisar o contetido disponibilizado e a comunicacdo
transmitida na plataforma, pois € o tnico veiculo de jornalismo independente voltado ao
publico infantil brasileiro.

Neste artigo, analisaremos os trés videos mais visualizados no canal do Youtube
do projeto, apontando quais os contetidos apresentados, as mensagens transmitidas e

como o meio e o publico interferem nas adaptagdes das informagoes.

5 Disponivel em: < http://www.recontando.com/v2/ >
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Analise do site

Os videos iniciam com a noticia abordada de maneira comum, ou seja, como se
fosse destinada ao publico adulto e, logo em seguida, surge a abertura do projeto com a
presenga do personagem-crianga confuso, dizendo: “Th, ndo entendi ndo, pode explicar
tudo diferente?”, e entdo a noticia comecga a ser transmitida por meio de animacgdes € a
narracdo em off passa a ser mais explicativa.

Em publicacio de 9 mar¢o de 2016 da pagina no Facebook® do projeto
Recontando, os desenvolvedores publicaram a seguinte legenda: “A leitura das noticias
proporciona um letramento contextualizado, auxilia no desenvolvimento do senso
critico e, consequentemente, no processo de formacdo de cidadania.” O projeto segue
esta visdo, se propondo a traduzir noticias para as criangas.

Além do site, em que se encontram videos, jogos e quadrinhos, o projeto possui
conta no Facebook, Twitter’ e YouTube®, com 27.908, 181 seguidores e 134.820
visualiza¢des na rede de compartilhamento de videos, respectivamente. No site, sdo
publicados videos que recontam as noticias em desenhos animados para o publico
infantil, além de noticias contadas pelas proprias criangas e entrevistas produzidas
também pelas mesmas.

Os desenhos animados, 27 no total, constituem mais de 70% dos conteudos
publicados e s3o divididos em editorias de politica, economia, policia, meio ambiente,
esporte, saude, ciéncia e tecnologia, cultura e arte e mundo. Alguns contetidos estdo
contidos em mais de uma editoria. As editorias de satde, esportes, cultura e arte sao as
que possuem menos abordagem, constituindo 3, 4 e 5 videos, respectivamente. Ja a
editoria que se propde a tratar de meio ambiente possui 10 matérias, sendo a categoria
com mais noticias abordadas; logo depois vem a editoria de mundo com 8, politica e

economia possuem 7, e policia apresenta 6.

6Disponivel em: < https://www.facebook.com/Recontando-360269217341401/2ref=br_rs >
"TDisponivel em: < https:/twitter.com/recontando_news >
8Disponivel em: < https://www.youtube.com/channel/UCwerjGVYzsC9miUK g-zTXUQ >
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Grafico 1 — Quantidade de videos
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Fonte: Autoria propria (2016)

Segundo Curado (2002, p.15), “noticia ¢ a informacao que tem relevancia para o
publico. A importancia de um acontecimento ¢ avaliada pelo jornalista, que julga se o
fato € noticia e deve ser divulgado.” A relevancia daquilo que se torna noticia e o poder
que as noticias possuem de dar atencdo a determinados assuntos, interferem na
construcao do pensamento da sociedade que recebe tais informagdes.

Traquina (2005, p. 80) vai caracterizar a relevancia como um dos critérios de

noticiabilidade, em que:

[...] este wvalor-noticia [relevancia] responde a preocupacdo de
informar o publico dos acontecimentos que sao importantes porque
tém um impacto sobre a vida das pessoas. Este valor-noticia determina
que a noticiabilidade tem a ver com a capacidade do acontecimento
incidir ou ter impacto sobre as pessoas, sobre o pais, sobre a nagao.

Segundo este valor-noticia, € possivel perceber, de acordo com os conteudos
apresentados pelo projeto, que hd uma prioridade em noticiar assuntos que possuem
uma carga educacional para contribuir na vida das criangas.

O primeiro video analisado foi a matéria intitulada “Fuleco, o tatu Bola da Copa
de 2014, disponibilizado no site do projeto, que reconta a noticia da escolha do
mascote da Copa que ocorreu no Brasil em 2014. A animacao relata como se deu a
escolha do personagem e de seu nome, e faz referéncia também a distribuicao
geografica do animal. Além disso, informa que ele ¢ um animal ameagado de extingdo e

alerta ao publico a necessidade de despertar para esse tipo de situagao.

ODisponivel em: < http://www.recontando.com/v2/editorias/esporte#tprettyPhoto/2/ >
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Imagem 1 — Fuleco, o tatu Bola da Copa de 2014
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Fonte — Recontando (2013)

O projeto também recontou a noticia que informa que 15% das criangas
brasileiras estdo obesas € os casos ndo sdo mais tratados como questdes familiares, e
passam a ser considerados como doenca. No entanto, o foco da noticia, quando
transmitida para as criangas, ndo sdo essas informagdes. O video'® passa maior parte do
tempo explicando como funciona o ganho de peso em nosso organismo e a importancia

de se manter uma alimentacao saudavel e a pratica de exercicios.

Imagem 2 — Video Obesidade Infantil

Fonte — Recontando (2013)

O terceiro video'' mais visualizado do projeto corresponde a matéria informando
que exemplares da arara azul vindos da Alemanha chegaram ao Brasil para reproduzir,
pois a espécie brasileira foi considerada extinta em habitat. O projeto faz referéncia aos
personagens do filme infantil “Rio”, informa a origem geografica da espécie, explica a

causa de sua extingao no Brasil e a importancia da preservagao dos animais.

10Disponivel em: < http://www.recontando.com/v2/editorias/saudet#prettyPhoto/1/ >

11Disponivel em: < http://www.recontando.com/v2/editorias/meio-ambiente#prettyPhoto/3/ >
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Imagem 3 — Video Ararinha Azul
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Fonte: Recontando (2013)

Ao analisar o conteido transmitido pelo Recontando, a partir dessas trés
adaptacdes de noticias, percebe-se um enfoque maior nas informagdes educativas do
que no contetdo da noticia factual. Isso pode ser visto através de noticias com
esclarecimento de conceitos, como gordura, ou extingdo, tomada de conscientizag¢do, do
meio ambiente ou de saude, ou ainda com referéncias a matérias escolares, como
biologia e geografia. O projeto seleciona e traduz noticias que possibilitam trazer uma
questao educacional a ser tratada, seja em conscientizacdo da saude das criangas, ou do
conhecimento do nosso meio ambiente.

Hé uma priorizagdo de fatores educativos nas adaptagdes, visto que o publico
deixa de ser adulto para ser criancas de 4 a 12 anos. Melo (2003, p.22) destaca a

importancia dessas adaptagodes e seus aspectos educativos:

Integrar as atuais tecnologias de informagdo e comunicacdo as acdes
que contemplam o desenvolvimento integral da crianga requer a
reorientagdo do conteudo veiculado por tais tecnologias e o seu
formato, uma vez que os mesmos geralmente sdo concebidos sob a
otica de adultos.

O dia de uma crianga ¢ composto pelo tempo em que ela passa na escola, e
quando estd em casa, geralmente utiliza o tempo livre para brincar, assistir televisao, ou
acessar a internet. Segundo a pesquisa do grupo Millward Brown Brasil (2011), as
criangas brasileiras, de 4 a 12 anos, foram apontadas como as que passam mais tempo
na internet. Os resultados afirmam que elas passam em média 13 horas por semana
online, e o entretenimento ¢ a escolha principal do acesso.

Para Tapscott (1999), a internet ¢ a ferramenta mais poderosa da historia, pois

tem o poder de expandir novas e inimeras informacgdes, além de revolucionar o modo
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como aprendemos. A internet nos fornece uma quantidade gigantesca de estimulos
sonoros, visuais, fisicos e informativos, e constroi um cenario extremamente atrativo
para as criangas.

Visto que ¢ no espago cibernético que elas passam boa parte do seu tempo, se
esse tempo gasto for utilizado para aprender sobre os acontecimentos noticiados, ¢ mais
significativo que esse aprendizado seja apreendido simultaneamente com agdes
educativas.

Na rede, como na escola, e principalmente na escola em rede, a
meninada podera interferir nas mensagens, nos contetidos, nas
imagens, nos sons ¢ dar novos direcionamentos a agdo educativa. Isso
garantira as condi¢des de concretizagdo da interatividade que permite

a multidirecionalidade/hibrida¢do necessaria a construcao coletiva do
conhecimento e da cultura, em uma forma de participa¢do/intervengdo

\

necessaria a formacdo de cidaddos criticos e participativos.
(FERREIRA, LIMA & PRETTO, 2005, p. 251)

Quando acompanhada de valor educativo, a interacdo permitida pela rede
contribui de forma expressiva na formacao das criangas como cidadaos, assim como no
pensamento critico, na participacdo € no engajamento em questdes sociais, que serdo
caracteristicas posteriormente presentes nas suas vidas adultas.

Além da reorientacao do contetido, o projeto também sugere uma mudanga na
linguagem transmitida, sendo evidente isto ao observar antes e depois da vinheta, pois
os videos iniciam-se com a transmissdo da noticia de modo casual, concebidos sob a
oOtica de adultos e, apos a vinheta, a linguagem se torna bem mais explicativa, pausada e
mais informal, incluindo uma fala direcionada ao publico, utilizando o pronome “vocé”.
Quando a noticia carrega uma expressao possivelmente ndo reconhecida pelas criangas,
a narracdo se propde a explicar com o auxilio de uma linguagem mais clara e com
associacodes que fazem parte do cotidiano da crianga.

O aspecto visual também sofre alteracdes ao ser veiculado para os pequenos. Por
meio de desenho animado, as noticias sdo recontadas. Em todos os videos, os desenhos
possuem os mesmos tracos, na qual as imagens vao sendo exibidas de acordo com a
narracdo, complementando a mensagem. Também ha presenca de criangas nos videos
analisados.

A plataforma utilizada pelo projeto também contribui para o alcance do publico
e para a criagdo de experiéncias positivas dentro do virtual, considerando que para a
geragdo de criangas que ja nasceram dentro deste universo tecnologico, a cultura

cibernética se faz ainda mais presente.
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Essa geracdo de jovens e adolescentes, incluindo criangas em tenra
idade, cria comunidades virtuais, desenvolvem softwares, fazem
amigos virtuais, vivem novos relacionamentos, simulam novas
experiéncias e identidades, encurtam as distdncias e os limites do
tempo ¢ do espaco e inventam novos sons, imagens ¢ textos
eletronicos. Enfim, vivem a cibercultura.
(FERREIRA, LIMA & PRETTO, 2005, p.247).

Tapscott (1999, p.53) destaca o papel e a influéncia da tecnologia nesta geracao
e afirma que devemos ficar atentos, porque “a cultura que flui dessas experiéncias no
ciberespaco prenuncia a cultura que criara futuros lideres no mercado de trabalho e na
sociedade”. Dependendo do tipo de interagdo das criancas no meio digital, incluindo
experiéncias que podem envolver educacdo e desenvolvimento critico, podera resultar
em relevantes assimilagdes e atuagdes na sociedade. Tapscott (1999, p.270) também vai
esclarecer a influéncia positiva da tecnologia quando utilizada de forma educativa para
as criangas: “Deem-lhes [as criangas e adolescentes] o acesso a boa tecnologia e eles
encontrardo o caminho — ndo apenas para assimild-la, mas para mudar suas
circunstancias de vida.”

Uma vez que o receptor e o contetido se difere, as noticias sofrem reorientacdes,
porém o meio também ¢ motivador disto. McLuhan (2002) afirma que os suportes da
comunicacdo e as tecnologias sdo determinantes na mensagem, sendo assim, o0s
conteudos sao modificados em fun¢do dos meios que os veiculam.

Os videos apresentados pelo Recontando, além de serem desenhos animados,
sdo coloridos, pois sdo veiculados na internet, meio em que a atratividade tem
importancia. Outro fator de destaque € que os videos ndo excedem mais de 4 minutos,
visto que na internet a duracdo de atencdo e foco das pessoas tende a minimizar.
Sydenstricker (2012, p. 135) afirma que os contetdos breves e objetivos “vém
ocupando espacos em todos os veiculos de comunicagdo, a exemplo dos videos exibidos
na web”. Senra (2013) afirma que essa atengdo se torna assim pois ¢ modulada
constantemente por uma interacdo homem-computador. O site Recontando, em seu
portal colorido, se apropria dos recursos visuais e sonoros da Web para transmitir

informagdes de forma atrativa ao publico infantil.



_>‘<‘_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XX Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Juazeiro—BA—5a 7/7/2018
INTERCOM

Imagem 4 - Pagina inicial do site Recontando
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Fonte: Recontando (2018)

Consideracoes finais

Mesmo com as noticias que possuem assuntos relacionados a politica, economia,
policia, as abordagens feitas pelo projeto apresentam valores que contribuem para o
aumento da bagagem cultural e intelectual do publico infantil.

O papel do projeto Recontando, ao adaptar os aspectos visuais, a linguagem e
redirecionar o conteudo das noticias, transcende a acdo de informar e comunicar fatos e
acontecimentos, no entanto, alcanca um carater educativo. O projeto se preocupa em
disponibilizar um contetido atrativo em conformidade com o publico a que se destina e
o veiculo de comunica¢do em que ¢ transmitido. As informagdes, que agora vém em
maior escala por causa da internet, chegam as criangas, ¢ através de projetos como o do
site analisado, se tornam pecas importantes nos seus desenvolvimentos intelectuais.

Com uma proposta interessante, uma abordagem atual e atrativa, o site possui
potencial para ser uma contribui¢do na formacgdo das criancas e competir com 0s
contetidos de entretenimento tdo presentes no dia a dia dessa faixa etaria. Com a
atualizacdo frequente do conteudo, o projeto poderia conseguir seu espago no mercado
jornalistico e alcancar cada vez mais o publico a que se destina.

E importante discutir projetos como o Recontando que apresentam novos pontos
de vista para o Jornalismo. Para além desse trabalho de andlise, se deve discutir essas
novas formas de narrativas jornalisticas, pensando em outros publicos, nichos e
abordagens, pois assim, podemos ampliar o alcance das noticias e as influéncias da

comunicagdo no processo de desenvolvimento da sociedade.
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