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RESUMO

Este memorial é parte do Projeto Experimental apresentado como Trabalho de Conclusao
de Curso no Curso de Graduacdo em Jornalismo da Faculdade Anisio Teixeira. Partiu-se
do pressuposto de que a identidade do cidaddo baiano € caricata em suas representacdes
dentro do cinema brasileiro, em especial no filme “O Pai O’, escolhido aqui como estudo
de caso. O objetivo proposto € analisar de que forma os estere6tipos do baiano colaboram
para um novo olhar sobre as representacdes da baianidade no universo do cinema.
llustrado a partir de um documentario intitulado ‘Axé, meu rei’, abordamos o recorte do
nosso tema trazendo ao meio académico a discusséo deste assunto.

PALAVRAS-CHAVE: baianidade; estere6tipos; cinema; jornalismo; cultura.

Este memorial tem como objetivo a producdo de um video documentério cujo trate
do cinema baiano, com foco na baianidade e nas representacdes do que é ser baiano dentro
deste cenério. Compreender os tragos histéricos do cidaddo baiano, os principais
esteredtipos divulgados no filme O Pai O, e a visdo do proprio cidaddo baiano diante as
representacdes apresentadas, constituiram também objetivos secundarios deste trabalho.

Estes fatos estdo correlacionados com as causas e consequéncias que giram em
torno dos esteredtipos determinados aos cidaddos baianos, sendo os principais aqui
destacado como: estereotipos referentes ao cidaddo baiano como construcdo coletiva
sobre 0 que é ser baiano; estereotipos criados e mantidos como forma de reafirmacéo

cultural da baianidade no meio social; 0s estereotipos como causadores de falas e atitudes
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preconceituosas dentro da sociedade baiana; o turismo, focado no carnaval da Bahia,
como propagador dos estereotipos; candomblé x cristianismo: Bahia centro de misticismo
entre religides.

Partindo disto, fazemos a pergunta que movimenta e desencadeia toda producéo
do videodocumentario aqui apresentado, ja que eles existem e estdo incorporados a cultura
baiana: Como os estere6tipos do que é ser baiano podem colaborar para a criagdo de um
novo olhar sobre as representacdes da baianidade no cinema brasileiro?

Para desenvolver hipoteses para respostas dessas perguntas, escolhnemos o filme
‘O Pai O’ (2007) como objeto de analise e nosso estudo de caso. A pelicula ¢ baseada na
peca de Marcio Meirelles e dirigido por Monique Gardenberg, que retrata o cotidiano do
cortico de Dona Joana, localizado no bairro do Pelourinho, durante os festejos do ultimo
dia de carnaval. Contudo, apesar da caracterizagcdo comica trazida pelo desenvolvimento
dos personagens e atuacdes dos atores, o filme lida com muitos assuntos polémicos como
drogas, prostituicdo, religiosidade, violéncia, preconceito e racismo. Além destes
assuntos, o longa-metragem é repleto de estere6tipos midiatizados relacionados a imagem
do baiano dentro da sociedade.

Barbara de Lira Bezerra (2011) explica que o estereotipo de baiano existe ha
muito dentro da populagdo brasileira, conforme definido em sua dissertagéo sobre a
representacdo do baiano no filme que conduz nossa pesquisa: “Por volta de 1970, surge
a expressao baianidade, frequentemente utilizada para resumir a ideia de uma cultura
baiana idiossincratica, construida a partir de representacdes, imagens e discursos que
legitimam uma Bahia estereotipada. Esta Bahia, para a maioria dos brasileiros, esta
relacionada apenas aqueles que nascem em Salvador ou no Recdncavo da Baia de Todos
os Santos (Santo Amaro da Purificacdo, Cachoeira e Sdo Félix)” (BEZERRA, 2011).

A Bahia e por consequéncia o baiano, sdo estereotipados pela midia de massa
frequentemente como ‘O Pais do Carnaval’ e o cidaddo preguicoso de facil acesso,
respectivamente. Sera que o baiano é sinénimo de festa e sexualidade como os filmes e
novelas nacionais retratam? Ou esta € apenas mais uma estratégia de marketing para
vender as paisagens e a maior festa do Brasil? Annallena de Souza e Marijane de Oliveira
comentam em seu ensaio sobre a “baianidade midiatizada”:

“A no¢ao de baianidade divulgada pelo Brasil e até mesmo pelo
mundo contempla uma terra festeira, cheia de belezas naturais e
sexualidade. Essa nogédo estereotipada e marketizada da Bahia
ndo revela todas as identidades do seu povo: um lugar onde
existem outros aspectos a serem observados e contemplados”
(GUEDES; CORREIA, 2014).
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Contudo, conforme expresso por Joachim Krones (2007), em seu ensaio sobre a
criacdo e estruturacdo da “marca Bahia” dentro do turismo brasileiro, o esteredtipo
intensificamente midiatizado do baiano e da Bahia também tem a ver com as questfes
politico-econdmicas do Estado, que utiliza da cultura baiana e afro descendente para obter
ganhos financeiros, sem necessariamente, ter um comprometimento social mais profundo.

Para entendermos melhor a utilizagdo destes esteredtipos na midia € necessario
que haja a compreenséo, por ambas as partes (cidad&o e sociedade), de que a cultura de
um povo serd diferente da cultura de outro grupo social que ocupa 0 mesmo espaco
geografico, neste caso o Brasil. Para Tatiane Serfert (2007) “a observagdo da diferenga
dos mitos, dos contos, das moedas, do comércio, das artes, das técnicas, dos instrumentos,
das linguas, das ciéncias, das religiGes, das racas, dos ideais, existentes no cenario
mundial, é que faz o mundo ser considerado diverso. ”, ¢ ela [cultura diversa] ® precisa
ser aceita e vista como algo que faz parte de um todo, ao invés de uma parcela.

Entendemos que discussdes como essa Sd0 essenciais para compreender a
organizacao social de uma populacédo, avaliando aqui a visdo dos préoprios baianos sobre
estas representacdes. A identidade cultural de um grupo social, como o dos baianos, é
muito importante para a reafirmacdo desta dentro das interacGes e dinamizacgdes de
influéncia. Entendemos que o cinema como sétima arte que tem grande divulgacdo interna
e externa, pode sim influenciar e moldar pensamentos e dinamicas entre sociedades
podendo modificar, inclusive, o poderio de cada grupo deste. O mecanismo da discussao
e exposicao do assunto se faz justo e necessario para ndo deixar esquecida a causa que
esta imersa ao tema.

A pesquisa bibliogréafica e exploratoria, utilizando as personificacdes do baiano a
partir do filme ‘O Pai O, é a base para a anélise do estudo de caso. Tem como defini¢io
a busca de uma problematizacéo de um projeto de pesquisa que utiliza como base artigos,
projetos e trabalhos publicados, dentro do mesmo contexto, para analisar e discutir temas
que misturam cultura, enquanto a pesquisa bibliografica fundamenta as questdes e teorias
que foram utilizadas durante a producdo da pesquisa exploratoria que nos dardo maior

familiaridade e profundidade durante a produgéo do produto escolhido, documentério.

6 Grifo nosso
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DESCRICAO DO PRODUTO
O videodocumentério apresentado pela equipe gira em torno de um curta de 20

minutos com tragos que unirdo métodos de uma longa-metragem utilizando mecanismos
ludicos de uma obra cinematogréfica com a realidade do tema sugerido.

O documentario ndo visa provar uma tese que mostra o baiano como estere6tipo
em grandes producgdes, mas, desenvolver um olhar critico que evidencie de que modo
esses esteredtipos colaboram para um novo olhar sobre as representacdes da baianidade.
Segue abaixo o cronograma de atividades da pesquisa e producdo do videodocumentario,
intitulado “Ax¢é, Meu Rei”. A escolha do produto ¢ movida pelo apelo trazido pelo proprio
tema, que faz necessario a utilizacdo de esquemas visuais com direito a cenario,
encenacdo de cenas conhecidas da obra cinematografica, além de ilustrages do cotidiano
do cidadéo baiano.

A proposta é fazer com que o publico consiga compreender, de forma ludica, a
histéria de como tudo comecou e de como esses esteredtipos sdo implantados na
sociedade contemporanea através de obras cinematograficas como o filme ‘O Pai O’.

Entendemos que ao contrario dos modelos de video-reportagem que utiliza a
presenca do repérter, unido ao off, como principal método de narracdo, o documentario,
consegue ser mais abrangente e se parecer com obras cinematograficas de grande
espetaculo que prendem a atencdo do espectador, trazendo uma maior reflexdo dentro do
cenario académico das Universidades/Faculdades e promovendo mesas com foco no

debate do tema.

1.1.2. CARACTERISTICAS VISUAIS

Como ambiente de gravacao a cidade de Salvador, que foi utilizada como fundo e
base para a maioria das locacgdes utilizadas. Lugares como o Pelourinho, o bairro do Rio
Vermelho, a Cidade Baixa e o Teatro Vila Velha fazem parte das locacGes escolhidas para
compor o video. O Teatro Vila Velha, onde surgiu o Bando do Teatro Olodum, serviu de
cenario para falarmos sobre o esteredtipo do baiano dentro das grandes producdes
brasileiras, incluindo O Pai O.

A captura das imagens foi feita no modelo conceitual, voltado sempre para um

produto dindmico que retrata um longa-metragem no formato de documentério. Capturar
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imagens de festas e lugares onde se estabelece cultura e diversao para compor cenas de
externas, seguido de entrevistas no mesmo ambiente para formar um paralelo.

Todas as entrevistas foram organizadas de acordo com o fato historico, sempre
buscando extrair do entrevistado falas que venham a contar momentos/historias que faca
alusdo e conectem o passado ao presente — quando falarmos sobre historico da baianidade
—, fotos antigas serdo usadas com o devido creditado de onde for extraida, para
caracterizar os momentos, narracdes e falas de entrevistados. A edicdo prople cortes
dindmicos, que ajudem a contar, o ponto de inicio, fundamento e posicéo atual do assunto

principal com o tema central da problematizacao.

1.1.3. ENTREVISTAS E PERSONAGENS

O documentario foi realizado por meio de entrevistas diretas e indiretas com
pessoas que fizeram parte do elenco do filme ‘O Pai O’, sociélogos, antropologos e
estudiosos das questdes que estruturam a baianidade dentro e fora do cenario Bahia, além
de profissionais dentro da inddstria cinematografica e estudantes de artes cénicas da
UFBA.

As informac@es obtidas nos ajudaram a construir o enredo do documentario com
0s argumentos, tomando como base a questdo abordada. As entrevistas foram realizadas
numa visdo mais artistica, utilizando o préprio ambiente para completar a fala dos

r

entrevistados, que ird delimitar e trazer as opinides de artistas do filme base utilizado ‘O
Pai O’, além de estudiosos para agregar teoria ao que 0corre na pratica. Iremos utilizar
uma Canon 6D com lente 1.8 para melhor captar angulos, cores e texturas de toda
Salvador, no intuito de aproximar o publico do tema.

Para ilustrar o nosso documentario, fizemos entrevistas com atrizes do elenco
original do filme ‘O Pai O’ e da série, além do diretor fundador da pega e do Bando de
Teatro Olodum. Para lidar com a abordagem histérica e social, convidamos antropélogos,
filésofos e produtores culturais para trazer a visdo deles sobre o tema. Os entrevistados
sdo: Tania Toko — Neuzdo da Rocha; Valdinéia Soriano — Maria; Céssia Vale — Mée
Raimunda; Marcio Meirelles — Criador e Fundador do Bando de Teatro Olodum; Aline
Nepuceno — Dandara (série); Aurélio Schommer — Antropologo e Fildsofo; Debora

Parreira e Jaire Nascimento- Estudantes de Artes; Hilda Lopes Pontes — Produtora
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Cultural (Olho de Vidro Producdes); Carlinhos Brown — Produtor Musical e Cultural; Ed

Shomer — Pai de Santo; Alex Cosmo — Pastor.

2. BAIANIDADE

A baianidade é conceituada como termo que representa uma imagem do todo que
¢ a Bahia, dos seus cidaddos. Diagnosticada e reproduzida ha muito tempo atras, a
baianidade desenha e conversa diretamente com a criacdo da identidade cultural dos
baianos. Seguindo o pensamento de Luiz Nova (2010), a baianidade é a representacao da
identidade afro descendente no ambiente nacional que influencia a cultura presente desde
a religido, passando pelos costumes cotidianos até chegar a mdsica, o axé. E esta
identidade “compartilhada” advém da dinamizag@o da histdria socio cultural real, que
quando unido as caracteristicas étnico social da cultural afro-popular, norteia as defini¢oes
do perfil hegeménico, como ferramenta de afirmacdo politica. A baianidade
contemporanea colocou a cultura do Estado da Bahia dentro do cenario nacional para
desenvolvimento da cultura espetacular, midiatica e comercial (NOVA, 2010).

De acordo com Nova (2010), a identidade cultural dos baianos pode ser definida
como o conjunto de rituais, regras e praticas que associados a toda Bahia, com foco na
cidade de Salvador representam os estimulos e caracteristicas do que é ser baiano. A
baianidade é exposta como o esteredtipo central por tras do personagem “baiano”. Isto
ocorre, pois, com o passar das décadas, foram culturalmente criados elementos
ideoldgicos construidos e intensificados a partir de artistas conterrdneos como Jorge
Amado, Dorival Caymmi e Caribé. De acordo com KRONES (2007): “O que hoje se
chama de “baianidade” tem sua origem na década de 30, quando a apologia a
miscigenacdo racial e cultural do povo brasileiro substituiu a crenga entdo hegemaénica de
que a existéncia da populacdo ndo-branca representaria um obstaculo para um projeto
nacional viavel, opondo-se a modernizagédo e ao progresso. Inicia-se entdo um processo
lento e gradual de desestigmatizacéo da cultura afro-baiana (o que é isso? Como ocorre?).
A partir de entdo, viajantes e visitantes estrangeiros — antrop6logos, sociélogos, cineastas,
fotografos artistas plasticos e escritores visitam a Bahia e produzem relatos e
representacdes da realidade baiana conforme as suas linguagens artisticas cientificas e os
recortes sugeridos por seus respectivos enfoques” (KRONES, 2007).

Outra questao necessaria a ser compreendida é a ampla repercussdo das questdes
envolvendo a baianidade em funcdo da grande utilizacdo destes esteredtipos por artistas
de relevancia nacional. Grandes artistas expressaram a Bahia e 0 povo baiano como sendo
um povo alegre, preguicoso, festeiro, religioso, e, sem esquecer, como muito sensuais.
Porém esses olhares direcionando a Bahia, ao que hoje é a baianidade, tiveram inicio e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Juazeiro—BA -5 a 7/7/2018

fundamento dos estrangeiros, que entdo protagonizaram a Bahia na época colonial do
Brasil. Como demonstra Jorge Amado em Tenda dos Milagres (1968), a Bahia possui
inimeras lendas e festejos locais que adicionam cultura e misticismo, que de certa forma
explicam o termo baianidade. “[...]Jcapoeira, candomblé, pesca de xareu, samba de roda,
afroxes, pastoris, a procissao dos navegantes, 0s presentes & iemanja, os abeces de Lucas
da Feira, o capoeirista Besouro, o pintor Carybé, nosso Senhor do Bonfim e a lavagem de
sua igreja, a festa da Conceigdo da praia e a de Santa Barbara” (AMADO, 2008, pg. 156).

Da mesma forma que os proprios artistas baianos utilizaram esta defini¢do do ser
baiano para fundar os personagens de suas obras, fizeram os artistas fora da Bahia e foram
bem recebidos pela propria populacdo baiana, que hoje passa a enxergar tal marca
positivamente, inclusive nas relac6es interpessoais dentro do estado, principalmente com
0s turistas.

Utilizando como base os estudos de Adorno e Horkheimer junto as analises de
Luiz Costa (2002) pode-se argumentar sobre a relacdo industria cultural x artistas x
publico dizendo que “de frente a trégua ideoldgica, o conformismo dos consumidores,
assim como a imprudéncia da producdo que estes mantém em vida, adquire uma boa
consciéncia. Ele se satisfaz com a produgio do sempre igual” (COSTA, 2002, p.09).

A Bahia passa por uma representacdo ludica que interfere na visdo do pablico com
a realidade da sociedade baiana. A indUstria cultural, junto ao apoio de institui¢des e
6rgdos publicos baianos, incita diariamente a manutengdo da marca “Bahia” para motivar
e impulsionar um icone cultural diferenciado que agregard valor financeiro a uma
sociedade e seus cidaddos. Para isso, eles utilizam de praticas simbdlicas, como as
religiGes, das expressfes culturais e costumes, como os trejeitos e falas dos cidadaos
(KRONES, 2007).

O tipo de expressdo cultural exibida durante o filme é uma demonstragdo da
necessidade da inddstria cultural de reproduzir padrées de reconhecimento para a
sociedade. O filme, assim como a pega e a minissérie, retrata tais arquétipos de forma
irbnica, comica, recheada de humor negro para lidar com assuntos sérios e mais
especificos que sdo vistos como plano de fundo para todo o clima comico representado
na duracdo da pelicula.

A Bahia de Dorival, Gil, Caetano e Jorge é um impulso para a movimentacdo da

cultura baiana no meio socioeconOmico brasileiro. “A identidade cultural baiana ¢ um
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exemplo da forca e da importancia do campo da cultura e dos estudos culturais na
contemporaneidade. ”, diz Luiz Nova (2010) sobre a indtstria cultural dentro do estado
baiano de cultura, seguido por uma analise de como o0 axé music se tornou caracteristico
do Estado da Bahia, como musica baiana, sinalizando as caracteristicas construidas pela
indUstria cultural do que é ser baiano.

Os estere6tipos escolhidos, a partir do filme, configuram as caracteristicas do
baiano mais expressas na sociedade. O baiano como candomblecista e sexual é visto na
midia, seguidas dos esteredtipos de preguicoso e festeiro. Ha neste fato uma influéncia de
escritores como Jorge Amado e Caetano Veloso, que expressam em seus textos e letras o
baiano que olha para o0 mar e faz pedidos a lemanja.

Seguindo com o pensamento de Edvard Pinto Jr. (S/D), “A constru¢dao destes
simbolos e significados ndo é feita de maneira natural ou ingénua. Existe algo que
perpassa por todo o processo de criacdo de identidades e que sé superficialmente foi
colocado até aqui: a questdo dos sistemas de poder. “Quem tem poder de representar tem
0 poder de definir e determinar a identidade” (PINTO, s/d, apud. SILVA, 2007, p. 91).
Estes esteredtipos sdo mantidos e relembrados na midia com a intengdo de vender a
imagem do que é ser baiano para caracterizar e impulsionar o Estado Bahia.

A atitude de nomear costumes e habitos sociais vem dos interesses de “um
determinado campo de acdo”, que se permite rotular e categorizar individuos e suas
rotinas de convivéncia, de acordo com o contexto historico-social abordado naquela
comunidade, e utiliza-los assim no intuito de manter padrbes de reconhecimento geral
estabelecendo hierarquias de interacdo na sociedade (ZANLORENZI, 1999).

Podemos notar e identificar alguns pontos especificos do dialogo urbano social dentro do
longa-metragem ‘O Pai O’ que justifique a escolha de tal recorte para ser tratado neste
Memorial. Contudo, cabe aqui direcionarmos as ligacGes entre a obra cinematografica e
a importancia deste debate para o jornalismo contemporaneo. Como produto, escolhemos
um documentario que demonstrara, usando uma abordagem jornalistica voltada ao cinema
Cult, as utilizacdes dos estereodtipos que promovem a baianidade do cidaddo baiano na
sociedade brasileira, através do uso de peliculas cinematogréaficas.

As peliculas cinematograficas tém como objetivo levantar sentimentos no
espectador que desencadeiam um processo de andlise envolto com participagdo e emocao,

até chegar a conquista da credibilidade (METZ, 1972). Com base nesse pensamento, de
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imersdo comportamental, concluimos que a melhor forma de expressar o sentimento de
debate que o tema propde seria através de um documentério, provocando um
reconhecimento no publico referente ao que estd sendo contado dentro daquele espaco
tempo.

Atualmente, a arte € vista como um mecanismo que ajuda na nova modelagem da
consciéncia social dentro da sociedade. Quando se mexe com a percepgao emocional do
espectador, o resultado é de aprendizado. Por outro lado, ha também a estimulacdo do
senso estético que compreende esteredtipos nacionais como concepgdo de dindmica
social, quanto ao mundo e suas interacdes (FREITAS; LEITE, 2014).

O jornalismo e o cinema, apesar de guardadas as devidas distingdes, tém a
propriedade de arquitetar com maestria os didlogos entre autor e publico. Dito isso,
analisamos os esteredtipos presentes em ‘O Pai O’ para visualizar como a linguagem do
cinema lida em passar as relacOes interpessoais dos personagens, entregando dessa
maneira os fatos de desenvolvimento de cada um.

Neste ponto abordamos os fatores usados para promover a analise da obra destacada
como base de estudo para a caracterizacao dos estere6tipos do que é ser baiano dentro do
cinema brasileiro. Retomando algumas ideias principais sobre o filme, ‘O Pai
O’ é baseado na peca escrita por Marcio Meirelles (1992), e atuado por integrantes do
Bando de Teatro Olodum. Apesar do roteiro da peca se desenvolver a partir da intervencéao
que ocorria no centro histérico do Pelourinho - onde as pessoas que ali viviam, tiveram
que sair de suas casas devido ao processo de recuperacdo do local a fim de fazer do
Pelourinho um dos principais pontos turisticos da cidade de Salvador - o filme retrata as
consequéncias desta intervencdo, ja que a peca é de 1992 e o filme de 2007.

‘O Pai O’ ainda aborda o dia-a-dia dos personagens do filme com doses de humor
e critica social lidando, também, com as varias questdes que fazem parte do que se
imagina ser o cotidiano de muitos baianos. O filme trata dos dramas de cada personagem,
ressaltando durante a trama 0s aspectos estereotipados de cada um.

A expressdo que da nome ao filme (O Pai O) traz diversas significancias dentro da
rotina do baiano. Usada informalmente no dia-a-dia dos baianos, ela pode expressar
surpresa, incomodo, alerta e até insatisfagao sendo comparada ao “mano do céu” paulista
e o “ba tche” dos gauchos. Essa expressdo cotidiana € frequentemente usada no filme para

dar importancia aos acontecimentos principais da historia.
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Em meio de toda critica social abordada no filme, temos os personagens que
representam a baianidade, do jeito que ela é conceituada no mundo baseada nos
esteredtipos dos cidaddos baianos - em dias de carnaval. Os personagens principais
dialogam diretamente com as caracteristicas mais diagnosticadas quando refere-se ao
cidaddo morador de Salvador, tais como: ‘Reginaldo’: representacdo do taxista casado,
conhecido por ser extremamente preguicoso ¢ infiel; “Yolanda’: representagdo do travesti,
criticada pelos seus trejeitos sexualizados; ‘Roque’: representagdo do tipico baiano negro
malandro e festeiro; ‘Rosa’: dancgarina, representa toda sensualidade da mulher para se
tornar a definicdo de Sex Appeal do filme; ‘Neuzio’: representagcdo do homossexual, dona
do bar onde todos frequentam; ‘Boca’: representacdo do branco malandro e racista,
némeses de ‘Roque’; ‘Mae Raimunda’: mae de santo representante do candomblé no
filme; ‘Dona Joana’: dona do cortico onde os personagens moram, representagdo da tipica
evangélica.

Para efeito de delimitagéo para realizacdo deste trabalho, o enfoque foi dado nas
relacfes dos personagens com os tracos dos estereotipos da baianidade ligados a preguica,
religido (Candomblé vs. Protestantismo), e sensualidade representados nesta obra pelas
personas de ‘Reginaldo’ e ‘Boca’, ‘Mae Raimunda’ e ‘Dona Joana’, além de ‘Roque’,
‘Rosa’ e “Yolanda’, respectivamente.

No filme, a divergéncia entre as religides centrais — protestantismo e candomblé —
¢ bem delimitada e trabalhada. Durante o filme, vemos os embates religiosos que
acontecem entre as personagens. Questdes como intolerancia religiosa, medo do
desconhecido e falta de interpretacdo sdo abordados quando ha didlogo entre as
personagens. Além disso, vemos gque ambas religides sdo fortemente criticadas quando
consideramos os termos de malandragem usados. Como quando Mé&e Raimunda finge esta
recebendo uma entidade para impressionar um possivel cliente, que no final se revelaria
ser apenas Roque, fazendo com que ela parasse a atuacdo. Ou quando os filhos de Dona
Joana, usam a religido e suas praticas de culto e exorcismo, para ludibriar a mée, no intuito
de curtir o festejo carnavalesco e se aproveitar dos turistas.

As cenas entre 0s personagens de Lazaro Ramos e Emanuelle Aradjo dao énfase
ao esteredtipo de cidaddo sensual que o baiano leva consigo, sobretudo nas produgdes
cinematogréaficas. Essa caracteristica é exibida também na personagem de Yolanda (Luy

Arrison), uma travesti extremamente sensualizada. Yolanda é o par roméantico de
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Reginaldo (Erico Bras) que é casado e protagoniza cenas quentes também com Psilene
(interpretada por Dira Paes). Ambos carregam em suas atuacfes uma sexualidade
aflorada, que acompanha os trejeitos do falar manso, das intrigas e das conquistas faceis
com diélogos, muitas vezes mudo, mas de grande conotacdo sexual atraves de gestos e
olhares. O festejo de Carnaval, segundo percepcdes do filme, é um ambiente
hipersexualizado, onde os personagens se sentem livres para realizar atitudes de muita
sensualidade sem pudores e, em vezes, explicita.

Para explorar a preguica e o jeito malemolente do baiano, temos Reginaldo (Erico
Brés) e Boca (Wagner Moura) que trazem o estereotipo do cidaddo baiano, que utiliza dos
caminhos mais faceis para conseguir o que quer. A preguica e a malemoléncia retratas
no filme sd@o movidas por questdes e padrdes diferentes, mas configuram o esteredtipo de
‘quem quer tudo na mao” levado pelo baiano na maioria dos retratos cinematograficos.
Outro quesito onde podemos observar estes esteredtipos, sdo os trejeitos e a maneira de
se comunicar dos cidaddos, ao usar as girias locais no mesmo conjunto e a entona¢do um

pouco mais acentuada, caracteristica da fala do cidadao baiano.

3. OSESTEREOTIPOS DA BAIANIDADE NA CONSTRUCAO CONTEMPORANEA
DO QUE E SER BAIANO

Diante da pesquisa tedrica e da producdo do documentario, podemos notar que a
histéria da criacdo da baianidade e da populacdo baiana influencia diretamente na
confeccdo dos esteredtipos dentro da atual conjuntura da sociedade, e que nela esta
intrinseca a visdo do préprio cidaddo baiano tem de si e da sua comunidade, como
afirmam Nova e Miguez (2009) quando dizem que “a histéria [da Bahia]’ ndo apenas
serve de fundamento como também confere ao mito, por forca da antiguidade, a condigéo
de raiz”.

Os estereotipos apresentados pelo filme ‘O Pai O’ (2007) estio intrinsecos ao
cidadao baiano dentro do seu cotidiano, sendo reconhecido por parte da populagéo como
algo positivo e real que ¢ reproduzido de forma “exagerada”, na maioria das vezes, nas

suas interpretacdes dramaturgicas como afirma Horta Nunes (2005, p. 157), quando cita

7 Grifo nosso
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Goffman (1990) ao dizer que ‘“as estruturas primarias sociais compreendem o
préconhecimento ou as pressuposices que permitem a leitura dos humanos e intengoes;
s80 contextos mentais nos quais 0s eventos sdo interpretados como produtos de controle
de uma inteligéncia ou da agéncia” (NUNES, 2005, p. 157, apud GOFFMAN, 1990).

Ainda seguindo o pensamento de Pinho, a ideia de autenticidade da vida popular
baiana foi definida com o tempo através da literatura, das historias e, hoje, continua a ser
tido como natural e 6bvio pela disseminacao que ha nos meios de comunicacao de massa,
transcrevendo assim a imagem de uma comunidade caricata e cultural, o que possibilita o
reconhecimento dos cidaddos baianos a estes esteredtipos. Contudo, a ideia de nacao
baiana encantada e misteriosa € intensificada pelos interesses publicos dos que controlam
a regéncia do Estado da Bahia. A construcdo desta identidade é mantida dentro das
narrativas para promover uma nagao atrativa, o que ajuda na permanéncia de tais “titulos”
do que é ser Bahia (PINHO, 1998, apud. BHABHA s/d).

Sendo assim, compreendemos que 0s esteredtipos estdo intrinsecos a
personalidade do cidaddo baiano, que se vé, de certa forma, representado nas
interpretacdes dramatirgicas com o ponto valido do exagero como algo usado para ilustrar
a excentricidade desta comunidade mundo afora, ja que dentro do turismo tais estere6tipos
sdo usados como método de atracdo. Como afirma Stuart Hall (1995) quando diz que a
modernidade e a globalizagdo estdo ligadas a como estes “padrdes” sdo usadas como
mecanismo de “transformacdo social” transmitidas por todo globo (HALL, 1995, p. 15,

apud GIDDENS, 1990, p. 6).

CONSIDERACOES FINAIS
Em um ano de pesquisa e producdo do videodocumentario aqui apresentado,

concluimos que as abordagens em torno das representaces do esteredtipo do que € ser
baiano promovem discussdes mais profundas e historicas que podem ser utilizadas para
dar continuidade em um trabalho futuro, lidando com topicos como violéncia na Bahia,
escravidao, racismo, impactos sociais do governo Antonio Carlos Magalhdes (19751991),
dentre outras subtematicas, para descrever toda a linha do tempo e tratar do assunto dentro
de outras ramificagdes.

Percebemos que os esteredtipos abordados no filme ‘O Pai O’ refletem

positivamente no meio da comunidade artistica baiana que, assim como pode-se perceber
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nos relatos contidos no videodocumentario, acredita que estas representacfes sdo fiéis as
caracteristicas apresentadas durante a rotina cotidiana do baiano. Em contrapartida,
vislumbramos uma visdo diferente quando consultamos os tedricos e criticos da inddstria
cultural formada em torno da cultura baiana, ao afirmarem que estes esteredtipos séo
construgdes historicas da escraviddo que ocorreu na Bahia, com foco em Salvador, que
séo utilizadas como forma de tornar o Estado mais atrativo e assim, encher os cofres
publicos com um turismo que ndo olha para o cidaddo baiano em suas raizes e
necessidades: apenas mascara uma realidade vendavel aos olhos das grandes corporacgdes
aqui estabelecidas .

Notou-se portanto, que ao mesmo tempo que existe a aceitacdo de tais esteredtipos,
ha também o pensamento contrario de que alguns arquétipos adotados para se referenciar
aos baianos sdo equivocados e distorcidos, em meio a modernidade vivida hoje, como é
0 caso da sensualidade da mulher baiana que é tida como de facil conquista.

Dito isso, tratamos de abordar ambos pontos de vista no documentario ‘AXé, meu
rei’ ja que o objetivo deste projeto € levantar a discussdo de tais estereotipos ao invés de
apenas discutir o preconceito ou a negatividade do tema. Portanto, entendemos a
importancia de levar este tema as rodas de discussdes académicas que poderdo dar

continuidade a este debate, evitando o0 esquecimento de tais caracteristicas.
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