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Resumo

Este trabalho teve como intencdo verificar a presen¢a do jornalismo cientifico nas
matérias do telejornal Uesb Noticias, da TV Uesb. Por estar inserida em uma
universidade, a TV Uesb teria diversas possibilidades de pautas, ja que ¢ onde a maior
parte do conhecimento cientifico ¢ produzido. Foi isso que chamou a aten¢do e motivou
esta pesquisa. Diante desse quadro, a pergunta era: o Uesb Noticias faz jornalismo
cientifico? Para identificar essa realidade, utilizou-se o0 método da Analise de Discurso
Francesa, tendo como procedimentos, andlise de quatro matérias veiculadas entre
janeiro e fevereiro de 2018 do telejornal Uesb Noticias. Afinal, a conclusdo foi de que
ndo se produz jornalismo cientifico nesse programa, ¢ a emissora educativa perde a
oportunidade de educar e estimular a emancipacdo do publico por meio de uma
aproximagao e disseminagdo do conhecimento cientifico.
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Introducio

A universidade ¢ a principal produtora de conhecimento cientifico, a divulgagao
de informagdes de cunho cientifico ¢ imprescindivel para a disseminag¢do dos dados
cientificos que até hoje ficam somente entre pares. Ainda ha um grande abismo entre a
ciéncia e a sociedade e € nesse abismo que o jornalismo cientifico deve atuar, ajudando
a construir uma ponte que consiga conectar as duas partes. J4 que a universidade produz
tantos conhecimentos, espera-se que pelo menos alguns desses virem noticia em forma

de divulgacao cientifica, mais especificamente via jornalismo cientifico.
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1. Jornalismo Cientifico

O jornalismo cientifico ¢ uma especializa¢ao dentro da area jornalistica. Mas ele
também faz parte do amplo campo de alcance da divulgacao cientifica. Como Olinda do
Carmo Luiz (2014), ao utilizar as palavras de Simdes (2000), afirma, o jornalismo
cientifico ¢ uma forma de divulgacdo cientifica que busca comunicar fatos e principios
da ciéncia ao publico em linguagem acessivel por meio de critérios que caracterizam o
fazer jornalistico. Isso significa fazer um conteudo seguindo regras de producio
jornalistica, como a selecdo de pauta, apuragdo dos dados, selecdo e entrevista com as
fontes, produ¢ao do texto e edicdo das matérias (COTTA, 2005).

O jornalismo cientifico tem fungdo crucial na divulgacio cientifica. E por meio
do seu papel de mediador que ele tem o poder de fazer chegar a populagao informagdes
que consigam estimular ndo s6 o interesse, mas também a reflexdo critica do publico
sobre os riscos e beneficios da ciéncia e como ela impacta cotidianamente na vida de

todos.

A divulgagdo cientifica cumpre fungdo primordial: democratizar o
acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer condi¢des para a
chamada alfabetizagfo cientifica. Contribui, portanto, para incluir os
cidaddos no debate sobre temas especializados e que podem impactar
sua vida e seu trabalho (BUENO, 2010, p.5).

A ciéncia permeia nossa vida, faz parte do nosso dia a dia e estd em quase todas as
coisas. A ciéncia esta nos avangos tecnologicos, nas descobertas de curas de doencas, na
previsdao do tempo etc. Por isso € vital aproximar o publico desses assuntos, para que ele
seja capaz de avaliar os fatos, seus riscos, sua relevancia e seu contexto politico e social
(LUIZ, 2004; SANTOS et. al, 2014).

O jornalista especialista na cobertura cientifica tem o papel de agente de
mudangas, colaborando na constru¢do de uma nova realidade, promovendo a cultura
cientifica. Para Oliveira (2002, p. 15), “o jornalismo cientifico pode entrar em cena
como agente facilitador da constru¢do da cidadania.”. E € esse o papel social que o
jornalismo cientifico tem, de trazer a tona informagdes que estimulem o debate e

estimulem a populagio a se interessar pelo campo de CT&I. “E importante ter uma
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sociedade esclarecida e bem informada a respeito das politicas e programas de C&T,
com conhecimento suficiente para poder influir nas decisdes de investimentos e
politicas publicas nesta area” (OLIVEIRA, 2002, p. 41).

Divulgar ciéncia ndo ¢ s6 veicular a matéria sobre uma inovagao cientifica, a
divulgacdo cientifica vai e precisa ir além disso, precisa estimular o interesse, o debate
e a promogao da cultura cientifica para assim, quem sabe, conseguir que a populacdo
tenha acesso ao exercicio pleno e ativo de sua cidadania.

2.Televisao

Atualmente, a televisdo estd presente em 97,2% dos lares brasileiros, segundo
dados de 2016 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Isso comprova
seu monopdlio mididtico mesmo em tempos de internet. Esse alcance e poder massivo
delimitaram particularidades em sua funcao, diferente dos outros meios. No caso da
televisdo, ela consegue imprimir muito mais influéncia e credibilidade em quem a
assiste, por isso tornou-se um meio de manutengdo da ordem e reprodugdo dos valores
do sistema vigente, o capitalismo.

A televisdo tem uma importante atribuicdo na constru¢do social da realidade ao
produzir e fazer circular informagdes. Também tem a capacidade de formacdo de
opinido maior do que qualquer outro meio por sua linguagem simples e seus produtos de
facil compreensao que alcangam a todos sem distingao.

Tamanha ¢ sua influéncia e capacidade de convencimento que, gragas a essas
caracteristicas, a tornou uma das principais fontes de informagdao para a sociedade
brasileira, mostrando ainda a for¢a que o telejornalismo tem e sua participacio
determinante na constru¢do e reprodu¢do da realidade. “A questdo do jornalismo na
televisao brasileira ¢ de que ela ¢ a mais importante e ampla forma de informacao que a
gente tem no pais” (SOUSA FILHO, 1997, p. 85).

2.1 TV Publica

O conceito de televisdo publica brasileira, importado da Europa, ¢ que ela deve
ser feita pela sociedade e para ela. A definicdo do papel da televisao publica parte do
objetivo de contribuir para a formagdo critica do cidaddo, por meio da oferta de

produtos artisticos, culturais, educacionais, informativos e cientificos, refletindo
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quanto a pluralidade e a diversidade da sociedade brasileira (MATOS; HAZIN, 2008,
s/p).

Como afirmado por Eugénio Bucci, o conceito de TV publica varia de pais para
pais, ficando somente a orientacdo de que para ser uma televisdo publica é necessario
que ela esteja a servico da sociedade e dos direitos dos cidadaos (BUCCI, 2010, p. 5).
Ele ainda completa dizendo que, enquanto nao houver interferéncia comercial os meios
continuam publicos, sendo eles estatais ou nao, fazendo uma critica direta as emissoras
que acabam se submetendo ao interesse comercial ao abrirem para a publicidade para
sobreviverem.

No Brasil, a televisdo publica nasceu mediante a criacdo das televisdes
educativas. Em 1967, o governo brasileiro regulamentou, por meio do decreto-lei de
numero 236, o setor de radiodifusdo publica, sendo criada também a Fundagao Centro
Brasileiro de TV Educativa (FCBTVE), segundo Coutinho e Oliveira Filho (2014,
s/p).

A TV Educativa nasceu no periodo ditatorial e tinha um viés tecnicista,
funcionando de modo a preparar mao de obra especializada, para o Brasil que passava
por um processo de industrializacdo, além de responder a pressao da Organizagao das
Nagdes Unidas para Educagao, Ciéncia e Cultura (UNESCO) para a televisao atender
as necessidades educacionais nos paises em desenvolvimento, de modo a preparar
mao de obra apropriada (JAMBEIRO, 2002, p. 120). Nesse sentido, em 1972, foi
criado pelo ministério da Educacdo, o Programa Nacional de Teleducagdo, cujo
objetivo era coordenar as atividades de teleducagao no pais (CARRATO, 2005).

Com o passar do tempo a televisdo educativa conseguiu evoluir e ir além das
teleaulas. A partir de 1975, o governo deixou de ser produtor de conteudo para agir
apenas como operador direto das emissoras (COUTINHO; OLIVEIRA FILHO, 2014,
s/p).

Segundo Jambeiro (2002, p. 122) a televisdo educativa atravessou a segunda
metade do século XX desacreditada e fortemente criticada por ineficiéncia. O autor

ainda destaca uma visdo acerca da conjuntura vivida pelas tevés educativas
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As emissoras nao-comerciais s30 um caso a parte, considerando sua
pretensa missdo de constituirem-se numa alternativa de qualidade,
notadamente em termos de informagdo, cultura e programas de
interesse publico. Elas terminaram o século buscando simplesmente
sobreviver [..] Podemos afirmar, finalmente, que a estrutura de
programacgao das TVs brasileiras expressa as politicas do Estado
brasileiro para os servigos de TV, historicamente submetidas aos
interesses dos concessionarios privados, com pouca ou nenhuma
aten¢do com o interesse publico (JAMBEIRO, 2002, p. 123 e 124)

O fato de a televisdo brasileira ter nascido comercial reflete na imagem que as
TVs publico-educativas tém atualmente. Os problemas em torno da TV publica
surgiram desde o momento de sua criagdo, quando nem mesmo a legislagdo conseguiu
definir a diferenciacdo entre publico e estatal. As falhas de comunicacdo entre a
televisao publica e a sociedade sdao diversas, contribuindo assim para a criagao de uma
visdo distorcida sobre sua fung¢do. Como, por exemplo, acreditar que a TV publica
brasileira ¢ um desperdicio de dinheiro, pois ndo consegue nem o basico que ¢ atrair
audiéncia. Mas o que parece ndo ser de conhecimento ¢ que sua Uinica obrigagdo ¢ com
o interesse publico, € veicular a informacao despida de interesses politicos e comerciais.

3. Caminho Metodologico

Na metodologia optou-se pelo método da andlise de discurso francesa (AD),
sendo uma abordagem quali-quantitativa, analisada a partir da perspectiva indutiva.
Dentro da otica da andlise de discurso francesa, a observagao deste artigo foi feita diante
da relacdo lingua/ideologia. No primeiro momento da andlise, foi necessario selecionar
categorias para poder verificar se as matérias escolhidas como amostras poderiam ser
identificadas como jornalismo cientifico, mediante as marcas linguisticas estudadas.
Para essa andlise criou-se trés categorias de avaliacdo nesta pesquisa, que foram:
novidade cientifica, relevincia para comunidade e conhecimento cientifico. Categorias
essas criadas diante da compreensdo de como o jornalismo cientifico deve “funcionar”.
Sendo assim, a novidade cientifica trata de novos conteudos cientificos, como, por
exemplo, estudos publicados via artigos de revistas conceituadas. J4 a relevancia para a
comunidade pode ser observada por meio de como essa nova pesquisa cientifica em

questdo ira afetar a vida da populacdo, qual é sua importancia no cotidiano das pessoas.
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E necessario que o jornalista se preocupe em informar no que essa novidade muda na
vida do publico, na pratica. Por fim, o estimulo ao conhecimento cientifico ¢ aquele que
pode ser adquirido por meio da informacgdo veiculada na matéria, a qual deve
possibilitar um debate e um estimulo do senso critico na populagdo, relacionando “a
ciéncia e a tecnologia ao contexto politico e social do seu publico” (SANTOS, Adriana,
2014, p. 9).

Para essa pesquisa escolhemos analisar matérias do telejornal Uesb Noticias, da
TV Uesb. A TV Uesb, localizada no campus de Vitéria da Conquista, surgiu em 2002
por meio do Sistema Uesb de Radio e Televisdo Educativa (Surte). A concessao
outorgada pelo Ministério das Comunica¢des foi de TV Educativa, pois o sinal ¢
aberto, diferente das TVs Universitarias, que estdo na TV a cabo. A TV Uesb ¢
repetidora do sinal da TV Educativa da Bahia, que por sua vez faz parte da rede de
emissoras afiliadas a TV Brasil.

As matérias utilizadas para analise foram retiradas do canal do Youtube, que a
TV Uesb mantém no site desde 2013 e que conta com 5.235 inscritos € quase dois
milhdes de visualizagdes. Das 4.970 matérias disponiveis, foram selecionadas quatro,
entre janeiro e fevereiro de 2018. Quanto aos critérios para determinar as matérias
acolhidas e excluidas, optou-se pela aproximag¢ao com o tema de jornalismo cientifico.
Neste caso, para este trabalho, considerou-se aquelas que tratavam de saude.

No segundo momento, a partir das matérias que se encaixaram nas categorias de
avaliacdo, foram escolhidos trechos de falas das fontes tidas como especializadas para
analise, diante da metodologia de AD. Esses trechos podem ser compreendidos como
marcas linguisticas e foram escolhidos para andlise por terem se encaixado nas
categorias, no caso de relevancia para comunidade. Nessa etapa, as marcas linguisticas
foram interpretadas a fim de “buscar os efeitos dos sentidos que se pode apreender
mediante interpretacdo” (CAREGNATO; MUTTI, 2006, p. 682). Com a inten¢do de dar
“uma interpretagdo ao sentido que o sujeito pretendeu transmitir em seu discurso”
(CAREGNATO; MUTTI, 2006, p. 682). Resumindo, a intengdo ¢ mostrar qual o
discurso das matérias.

3.1 Resultado e analise
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Conforme exposto anteriormente, foram elencadas para esta pesquisa quatro
matérias que tratam de temas relacionados ao jornalismo cientifico. Neste tdpico,
apresentaremos entdo a pesquisa e a respectiva analise.

Semana municipal de combate a Hanseniase — 2ml17s — Janeiro de 2018:

Essa matéria ndo se encaixa em nenhuma categoria, pois, mesmo ouvindo uma
fonte especializada - a enfermeira - que fala sobre a hanseniase, ndo traz nenhuma
novidade cientifica, ndo estimula o conhecimento cientifico (debate e critica) e também
ndo tem muita (ou nenhuma) relevancia para a comunidade, porque s6 informa a
respeito da semana que aconteceu no centro de tratamento naquele determinado periodo
de tempo. A matéria ndo informa quais foram as agdes dessa semana, ndo indica de
maneira direta como ¢ possivel identificar a doenga, seus sintomas, etc. O maximo que ¢
dito € que a doenga tem cura.

Riscos do infarto — 3m56s — janeiro de 2018

A relevancia para comunidade esta nas informacgdes sobre os fatores de risco de
um infarto e como se prevenir, percebida através da marca lingliistica do médico ao
explanar os fatores de risco: “os principais sdo fatores hereditarios e ndo modificaveis,
como hipertensdo, diabetes e outros fatores do proprio estilo de vida do paciente, como
ma alimentacdo, obesidade, sedentarismo, que a gente pode trabalhar e reverter” [sic].

Habitos alimentares — 3m23s — Janeiro de 2018:

A Unica categoria na qual a matéria se encaixa € a relevancia para a comunidade,
pois traz informagdes para o telespectador de como se alimentar melhor e informa
também a respeito dos riscos de consumir apenas alimentos industrializados.
Informagdes que podem ser reconhecidas por meio da marca lingiiistica empregada no
discurso da nutricionista: “Entdo td interligado sim esse tipo de alimento com
hipertensdao, ndo sé hipertensdo como diabetes, que também sdo os alimentos ricos em
acucar. E também ja tem alguns estudos que comprovam a relagdo do cancer com esse
tipo de alimento” [sic]. Mais uma vez, um estudo foi citado, mas apenas um de seus
dados foi utilizado para dar embasamento a matéria. Sem uma verdadeira producao
dentro da perspectiva do jornalismo cientifico.

Uso continuo de paracetamol — 3m2s — fevereiro de 2018:
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O critério no qual essa matéria se encaixa € na relevancia para comunidade, pois
traz dicas de como utilizar o paracetamol e quais cuidados devem ser tomados com essa
medicagdo. O médico deixa claro essas informagdes para a comunidade, através de seu
discurso, ao dizer que “normalmente, sdo drogas seguras, sao drogas que devem ser
usadas apenas pontualmente, em situagdes especificas, ndo ultrapassando um
determinado periodo especificado pelo médico, a depender do quadro, ou seja, ndo €
droga de uso didrio, ndo ¢ medicacdo de uso didrio” [sic].

A partir da categorizacdo das matérias, foram extraidas marcas lingiiisticas das
fontes que corroboram a categorizagdo em um dos critérios, para serem interpretadas.
As marcas selecionadas foram: ‘“Normalmente sdo drogas seguras, sdo drogas que
devem ser usadas apenas pontualmente, em situagdes especificas, ndo ultrapassando um
determinado periodo especificado pelo médico, a depender do quadro, ou seja, ndo ¢
droga de uso diario, ndo ¢ medica¢cdo de uso diario” [sic] - Matéria Uso continuo do
paracetamol.

“Os principais sao fatores hereditarios € ndo modificaveis, como hipertensao,
diabetes e outros fatores do préprio estilo de vida do paciente, como mé alimentacao,
obesidade, sedentarismo, que a gente pode trabalhar e reverter” [sic] - Riscos do infarto.

“O excesso desses alimentos pode causar varios danos a satide, como diabetes e
hipertensd@o. Sao alimentos ricos em sodio, entdo a maioria dos casos hoje de
hipertensdo, quando a gente vai buscar o historico do paciente, ¢ um paciente que fez o
consumo excessivo desses alimentos. Entdo ta interligado sim esse tipo de alimento
com hipertensdo, nao s6 hipertensdo como diabetes, que também sdo os alimentos ricos
em acucar. E também ja tem alguns estudos que comprovam a relagdo do cancer com
esse tipo de alimento” [sic] - Habitos alimentares.

3.4 Analise geral

De acordo com a amostragem selecionada e analisada, podemos tirar algumas
conclusdes. De quatro amostras, trés delas se encaixam em uma Unica categoria, a da
relevancia para a comunidade. Essas matérias sdo relevantes para a comunidade, pois,

apesar de ndo terem exatamente a relevancia que ¢ esperada nas matérias de jornalismo
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cientifico, elas ainda t€ém importancia no cotidiano da populagdo, porque ajudam a
identificar doengas, informam como preveni-las e sobre seu (possivel) tratamento.

Apesar disso as matérias ndo podem ser compreendidas como jornalismo
cientifico, pois era necessario que elas fossem compativeis com os trés critérios
utilizados, ndo apenas um. Entdo se pode concluir que o que o que ¢ veiculado no Uesb
Noticias ndo ¢ jornalismo cientifico.

Os trechos selecionados utilizam uma linguagem referente a quem ¢
familiarizado com a area da satde, ou seja, presume-se que trabalhe nela. No caso das
fontes utilizadas nas matérias, a maioria era de médicos e nutricionistas.

No inicio do topico sobre a metodologia da pesquisa, foi explicado que a anélise
de discurso (AD) trabalha com o sentido do texto, utilizando um corpus que € composto
pela ideologia, historia e linguagem. No caso desta pesquisa o corpus utilizado foi o da

linguagem e ideologia. Nesse sentido Caregnato e Mutti (2006) explicam

A ideologia ¢é entendida como o posicionamento do sujeito quando se
filia a um discurso, sendo o processo de constitui¢do do imaginario
que esta no inconsciente, ou seja, o sistema de idéias que constitui a
representacdo; a historia representa o contexto socio historico e a
linguagem ¢ a materialidade do texto gerando “pistas” do sentido que
o sujeito pretende dar. Portanto na AD a linguagem vai além do texto,
trazendo sentidos pré-construidos que sdo ecos da memoria do dizer.
Entende-se como memoria do dizer o interdiscurso, ou seja, a
memoria coletiva constituida socialmente; o sujeito tem a ilusdo de ser
dono do seu discurso e de ter controle sobre ele, porém ndo percebe
estar dentro de um continuo, porque todo o discurso ja foi dito antes.
(p. 680-681).

Quem ouve esse discurso ja consegue identificar mentalmente quem esta sendo
seu locutor, mesmo que nao exista um rosto a essa imagem. E presume também que a
pessoa que esta falando tem capacidade de afirmar isso, o que dé ainda mais certeza e
forca para o discurso. Trazendo como marca caracteristicas que podem nao ser
explicitas, mas ao ouvir o discurso € possivel identificar quem fala, se tem base ou nao
para afirmar o que diz e se ¢ um especialista. Ou seja, quem carrega e profere o
discurso, traz consigo marcas da ideologia que representa - por exemplo, a profissdo -

que conseguem ser identificadas pelas pessoas que ouvem esse discurso.
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A AD entende que “todo dizer ¢ ideologicamente marcado”. Neste
contexto o sujeito ndo ¢ individual, € assujeitado ao coletivo, ou seja,
esse assujeitamento ocorre no nivel inconsciente, quando o sujeito
filia-se ou interioriza o conhecimento da constru¢do coletiva, sendo
porta-voz daquele discurso e representante daquele sentido.
Entende-se como assujeitamento em AD o “[...] movimento de
interpelacdo dos individuos por uma ideologia, condi¢do necessaria
para que o individuo torne-se sujeito do seu discurso ao, livremente,
submeter-se as condi¢des de producdo impostas pela ordem superior
estabelecida, embora tenha ilusdo de autonomia”.(CAREGNATO,
MUTTIL 2006, p. 681).

Entdo podemos interpretar que os discursos enunciados, pelas fontes
especialistas utilizadas nas amostras, partem do viés profissional, ou seja, do
conhecimento absorvido em seu estudo preparatorio. Portanto, a fonte tem a
legitimidade de afirmar o que ela profere em seu discurso, sobre tratamentos,
prevengdes e informagdes a respeito da area da satde, baseada em sua experiéncia
profissional pessoal e ndo em pesquisas cientificas. Logo, esse seria o sentido que o
sujeito pretende dar ao seu discurso, segundo a andlise realizada neste trabalho,
informar a populacao a respeito de como se cuidar em questdes sobre saude. Entdo ai ja
se encontra a relevancia para a comunidade. Nas matérias analisadas ndo houve mais
informacgdes do que essas que poderiam se encaixar nos critérios de avaliacao utilizados
nesta pesquisa.

Através da identificacdo do sentido que o sujeito pretende dar ao discurso, €
possivel observar a ideologia que ha por tras dele. Quanto & contribuicdo para a
construg¢do da vida social, ¢ bem claro e facil de perceber que a importancia consiste nas
informagdes que contribuem para a vida cotidiana da populacdo, ainda no discurso
interpretado aqui como médico, que tem como incumbéncia o cuidado com a saude do
outro. Entdo ele pode desempenhar seu papel também por meio de sua colaboragdo com
a TV, que estd cumprindo com sua func¢do de informar e contribuir para a educagdo da
populagdo, que talvez ndo teria como ter acesso a essa informagdo sem um meio de
comunicag¢ao de massa.

De maneira sintetizada, a pesquisa teve a intengdo de verificar se o telejornal
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Uesb Noticias produz jornalismo cientifico ou ndo. Para chegar a essa resposta foi
realizado um estudo que se deu por meio da verificagdo das matérias selecionadas, se
elas se encaixavam ou ndo nos critérios de avaliagdo, para poder ser compreendido
como um material de jornalismo cientifico. Essa analise foi feita mediante as marcas
linguisticas extraidas das matérias. Entdo houve uma interpretacao a respeito do que foi
dito (linguagem utilizada pela fonte), para poder afirmar se aquela amostra se encaixava
ou ndo nos critérios. O que se encaixou foi transcrito. Na interpretacdo a respeito das
marcas linguisticas ¢ dito qual o sentido que o sujeito quis transmitir com seu discurso
(CAREGNATO; MUTTI, 2006, p. 682) e qual ¢ o seu discurso, em qual ele se encaixa,
diante do assujeitamento que ¢ visto na AD. Além também de ser abordada a
importancia desse discurso na construcao social.

Conclusao

Esta pesquisa, que buscou analisar a cobertura jornalistica do telejornal Uesh
Noticias da TV Uesb a partir da perspectiva do jornalismo cientifico, no inicio esperava
que houvesse no telejornal apenas uma simples divulgacdo cientifica, sem a
profundidade que hd no jornalismo cientifico. Mas, ao analisar as amostras, pode-se
perceber que elas ndo poderiam nem mesmo serem rotuladas como divulgacao
cientifica, pois nao existia nenhum dado cientifico sendo veiculado. Foram encontradas
apenas informagdes a respeito da area da saude, como prevengdes, tratamento etc.
Informagdes que ajudam muito mais no cotidiano, do que em discussdes que tenham
como fim a construcao do senso critico para o desenvolvimento de uma sociedade muito
mais consciente a respeito da ciéncia e seus atos.

A TV Uesb por ser uma TV publica e educativa, tem a chance de ir além do
jornalismo comercial feito pelas TVs comerciais, podendo explorar muito mais o
territorio do jornalismo cientifico, o que ndo aconteceu. As matérias analisadas ndo se
encaixaram nas categorias de andlise, resultando na impossibilidade de serem
compreendidas como produtos de jornalismo cientifico.

O que jornalismo cientifico deve fazer ¢ sempre questionar os cientistas e
procurar trazer o contraditorio em sua matéria, divulgando, assim, uma noticia com uma

linguagem de facil acesso e compreensdo, mostrando como isso pode afetar a vida do

11



QO Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
a

XXI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste — S3o Luis - MA —30/05 a 01/06/2019

INTER

cidadao e, o mais importante, estimulando o debate e o senso critico na sociedade,
fazendo com que o proprio cidadao questione sobre a novidade cientifica apresentada.
Em resumo o jornalismo em si tem a capacidade de contribuir para a construgao
do conhecimento da populagdo que se informa por meio dele. O jornalismo consegue
gerar esse conhecimento gracas a universalidade de seu auditdrio, que € um campo que
consegue alcangar a todos por ter uma linguagem acessivel. Dentro dessa perspectiva
estd incluido o fato da TV publico-educativa ter um papel imprescindivel para a
formacao cultural, artistica, cientifica e cidada da populacao. Entdo podemos conectar o
que foi visto aqui, a transmissdo de conhecimentos por meio do jornalismo, dentro da
universalidade dessa transmissao, junto com o modo de funcionamento do jornalismo
cientifico, que tem o comprometimento de informar como aquela novidade cientifica
pode impactar na vida cotidiana, incentivando o questionamento. E ai esta o papel da
TV educativa, onde sua responsabilidade ¢ oferecer um jornalismo emancipador, para

formar cidadaos conscientes do seu papel na sociedade.
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