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RESUMO

O curso de Comunicacdo Social com linha de formacdo em Educomunicacdo da
Universidade Federal de Campina Grande é uma graduacdo ainda recente. Sua
existéncia em relacdo aos demais é considerada nova e ndo ha tanto conhecimento por
parte das pessoas sobre seus campos de estudos e suas formas de atuacdo. Neste artigo,
descrevemos o planejamento e a avaliacdo de uma intervencdo em Epistemologia da
Educomunicagdo e Producdo Midiatica que visou apresentar o curso de Comunicagao
Social com linha de formacdo em Educomunicacdo para estudantes da primeira a
terceira série do ensino médio e demonstrar sua relevancia para a sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicacdo; Epistemologia da Educomunicacgdo; Mostra
de Profissbes; Producdo Midiatica; Comunicacao Social.

Introducéo

A transicdo entre a vida escolar e a vida académica é uma fase de grande
importancia para os jovens. Eles tém de lidar com a pressdo que este momento lhes
impde e a indecisdo sobre o futuro.

A estrutura arraigada na escola atual demonstra que sua evolucdo esta longe de
acontecer e nao ha uma visdo por parte dos alunos de que o ambiente escolar € um lugar

de apoio e a segunda morada. No entanto, hd métodos que podem se tornar uma luz no
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fundo do tanel. Um deles é a Mostra de Profissdes, onde representantes dos cursos
superiores sao convidados a irem até os alunos e explicarem como € ser um estudante de
universitario.

Como parte da intencionalidade de Educomunicac&o, a intervencdo € um recurso
utilizado para promover transformacdes e analisar os resultados em um ecossistema
comunicativo. Foi em uma Mostra de Profissbes que a intervencdo aqui narrada
aconteceu. O evento ocorreu em uma escola da Rede Privada de Ensino do municipio de
Campina Grande, no estado da Paraiba, permitindo a analise da estratégia comunicativa
e a reflexdo sobre a importancia deste momento de aproximagdo com o0s alunos
secundaristas, que puderam ter contato com variadas opcOes de cursos. Figurando entre
eles, o bacharelado em Comunicacdo Social, com linha de formacdo em
Educomunicacdo, ofertado pela Universidade Federal de Campina Grande (UFCG),
parece pouco atrativo diante dos cursos considerados mais tradicionais.

Neste relato, abordaremos a importancia de se debater e construir conhecimentos
nas escolas de Ensino Médio sobre novos cursos, mais especificamente sobre
Educomunicacéo, entretanto com o objetivo de enaltecer o seu valor como linha de

formag@o em Comunicacao Social.

O ingresso na universidade e a indecisdo dos estudantes

A maior parte do ingresso dos estudantes de ensino superior das universidades
brasileiras ocorre por meio de vestibulares. O mais conhecido deles trata-se do Exame
Nacional do Ensino Médio, conhecido pela sigla ENEM. Dentre as instituicdes que
adotam o ENEM para oferecer vagas, esta a Universidade Federal de Campina Grande.
No semestre 2018.2, por exemplo, foram disponibilizadas pela UFCG cerca de mil
quinhentos e vinte cinco vagas em todos os seus campus da Paraiba, segundo dados do
Termo de Adesdo assinado pela Universidade em maio de 2018’. Todas essas vagas sdo
distribuidas entre sete campi espalhados por diversos municipios paraibanos e incluem
também o sistema de cotas, que abrange negros, pardos, indigenas, pessoas de baixa
renda e portadores de necessidades especiais, facilitando/incentivando o ingresso no

ensino superior de pessoas usualmente a margem da sociedade.

! Disponivel para visualizagdo em:
<http://www.comprov.ufcg.edu.br/files/Vestibulares/2018/2018.2/Termo%20de%20Ades%C3%A30_%?2
0SI1SU%202018.2%20-%2024%20de%20maio%20de%202018.pdf>.
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A escolha de um curso superior tem grande impacto na juventude atual. Sua
importancia e a dificuldade de decisdo acabam sendo uma corrida contra o0 tempo e se
tornando uma penuria para milhares de estudantes que passam 0 ano inteiro se
preparando para a realizagdo do ENEM. As indecisOes sobre o futuro tendem a
aumentar para os estudantes de Ensino Médio, pois a falta de conhecimento sobre a
existéncia de cursos e suas especificidades agrava a situacdo. Por parte do ambiente
escolar, no maximo sdo oferecidas agcdes ndo tdo eficazes que pouco despertam as
aptiddes dos alunos. Apesar de toda cobranca que existe sobre os jovens quando
completam o Ensino Medio, os ambientes escolares brasileiros ndo possuem uma
cultura que os ajudem explorar tal questéo.

Neste guesito, a Mostra de Profissdes de uma escola privada do municipio de
Campina Grande, estado de Paraiba, vem plantando uma semente relevante diante do

quase sempre conservador sistema escolar brasileiro.

A existéncia da Mostra de ProfissGes e a descoberta ao curso de Educomunicacdo

O curso de Comunicacdo Social com linha de formacgdo em Educomunicacao da
Universidade Federal de Campina Grande (UFCG) é bacharelado. A existéncia de tal
curso nessa instituicdo € um diferencial. Por ser um curso exclusivo no pais, acaba
ocasionando seu desconhecimento por grande parte da populacdo. Com inicio de
atividades em 2010, o curso é considerado novo. Em matéria publicada na época pela
Assessoria de Comunicacdo da UFCG, Reginaldo Severo de Macedo, relator do
processo, expressou sua importancia para a comunidade académica: “Inovador e voltado
a multimidia, o curso de Comunica¢do Social da UFCG sera vanguardista e expressivo
no cenario nacional” (BRAGA, 2009, n.p.).

Sua relevancia diante da comunidade, porém, acabou se tornando motivagéo
para a escolha realizada pela escola de ensino médio, que convidou o curso a ocupar um
estande para sua divulgacdo durante a edicdo 2018 da Mostra de Profissoes e,
consequentemente, permitiu a aplicacdo de nossa intervencdo, que proporcionou aos
alunos uma manha inteira de imersdo em um espago que explicava do que se trata a
Educomunicacéo.

A existéncia do evento realizado pela escola privada acontece principalmente

com enfoque em alunos do Ensino Médio e tem 0 propdsito Unico de provocar a
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experiéncia de troca entre eles, que compartilham seus anseios e se veem reproduzidos
no seio universitario. Deste modo, diversas percepcdes tornaram-se visiveis quando ha a
descoberta do curso de Educomunicacdo. Na intervencdo, pudemos sentir de perto as
reacOes que aconteceram na passagem dos visitantes pelo estande preparado para
recepcionar os estudantes e tirar suas davidas sobre o curso. Porém, o diferencial em
relacdo aos outros cursos superiores esta no estranhamento que o curso de

Educomunicacéo provocou e é exatamente sobre este que temos de nos atentar.

O uso da Educomunicacéo na intervengao

O conceito de Educomunicacdo tem completa ligacdo com 0s movimentos
sociais e suas formas de representacdes. Seu inicio na midia-educacdo deu-se como
forma de reagdo a influéncia midiatica no cotidiano social. A medida que iam surgindo,
0s meios de comunicacdo eram rejeitados por acreditar-se que estes veiculos alteravam
0 comportamento moral da populacdo. A Educomunicacdo tem como base a
comunicacdo e educacdo e os dois unidos trabalham com a educacéo através dos meios
de comunicacao (radio, panfleto, escola, cartazes, movimentos, televisao, redes sociais,
etc.).

Em sendo vazio, ele [0 conceito de educomunicacéo] provoca
muito ruido e muita paixdo naqueles que dele se aproximam e
buscam aplica-lo em suas préticas. E um conceito que n&o trata
de uma racionalidade, porém, o que é mais importante é a
situacdo de vida de engajamento, a motivagdo das pessoas para
estarem ali e a concretude do fato de essas pessoas se
encontrarem em didlogos e entenderem que esse é 0 espaco
onde as pessoas podem progredir e fazer avangar seus projetos.
(SOARES, 1988 apud ALMEIDA, 2010, p. 72)

Trabalhando unida, a educacdo pode ir alem do ensino formal e chegar a um
outro campo: o da educacdo social, a qual tem a intencdo de desenvolver e formar
cidaddos conscientes, criticos e ativos na sociedade. Em algumas ocasides, a sala de
aula promove sinergia entre a Educacdo e a Comunicagdo. Porém, Sartori (2010, p. 46-
47) amplia este debate quando afirma que a integracdo entre estas expressdes tém
chances de acontecer mesmo com a tardia discussdao sobre o tema no cotidiano. A autor
argumenta que, apenas quando os educadores levarem em conta a sala de aula como um

ambiente complexo da Comunicacéo, é que a Educomunicacao tera sua vez.
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Dentre seus pioneiros, a Educomunicacdo tem tedricos renomados como Mario

Kaplun, Célestin Freinet, Paulo Freire, assim como Ismar Soares (2010) que conceitua:

Na verdade, por ser um conceito complexo e de carater
multidisciplinar, interdiscursivo, ele acaba englobando
significados. De modo que é muito dificil, hoje, termos uma
definicdo univoca do que seja educomunicacgdo. De toda forma,
guando alguém me pergunta o que é educomunicacdo, eu
prefiro contar historias, relatar fatos e mostrar como a sociedade
se viu parte, ou partes dela estdo implementando o conceito, ja
gue sua pratica tem no minimo 60 anos de evolucdo, mas seu
reconhecimento académico é muito recente. Além do mais, a
disposicao das pessoas frente ao conceito € marcada pelo lugar
onde elas se encontram. (SOARES, 1988 apud ALMEIDA,
2010, p. 73)

Para tanto, o uso da Educomunicagdo numa intervencao que explica sua esséncia
e atuacdo no mercado de trabalho deve ser fidedigno a existéncia de suas sete areas.
Para titulo de objetividade, utilizamos as areas de Epistemologia da Educomunicacao e a

de Producdo Midiatica para a realizacéo desta intervencéao.

Figura 1 — Aluna da escola privada do municipio de Campina Grande na Paraiba apreciando o material
utilizado na intervencéo
Fonte: Producédo dos autores.

Uma intervencdo educomunicativa epistemolégica tem o proposito de produzir e
divulgar conhecimento sobre a Educomunicacdo, as outras seis areas de intervencao e a
busca por novas areas. Para isso, construir um projeto educomunicativo em
Epistemologia significa que o educomunicador é conduzido de forma quase que
automatica a trabalhar com outras areas de intervencdo e, como afirma Soares (2000)

em seu artigo sobre a Educomunicacdo, € explicado a importancia da producdo de
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conhecimento como forma de buscar a consolida¢do da educomunica¢do no campo da

Comunicacéo Social:

A area da reflexdo epistemologica sobre a inter-relagdo
comunicagio/educacio como fendmeno cultural emergente. E a
verdade, a reflexdo académica, metodologicamente conduzida, que
vem garantindo unicidade as praticas da Educomunicagao, permitindo
gue o campo seja reconhecido, evolua e se legitime. A prépria
pesquisa que estamos realizando situa-se nesta area, assim como boa
parte das reflexGes produzidas pelos pensadores de quem nos servimos
para a constituicdo do corpo tedrico do trabalho. (SOARES, 2000, p.
12)

A Epistemologia é uma area que vem abrindo os caminhos para 0S outros seis
campos da Educomunicacdo. Portanto, é essencial que educomunicadores produzam e
divulguem as suas pesquisas. Dessa forma, se torna um dos campos que mais tende a
crescer na Educomunicagédo. A Epistemologia considera conhecimentos produzidos em
todas as outras areas de intervencdo, reforcando a ideia ja exposta que todos os saberes
educomunicativos estdo interligados (ALMEIDA, 2016, p. 14).

J& sobre Produgdo Midiatica, a intervencdo fez-se necessaria principalmente
devido a criacdo de materiais de divulgacdo do curso. Temos como conceito explicito
desta area a producdo de recursos midiaticos, sejam eles visuais audiovisuais ou
impressos. Ela se adequa no ambiente da comunicacdo mediada, onde o emissor e 0
receptor ndo estdo fisicamente no mesmo ambiente, e a interagdo acontece através de
suportes tecnoldgicos. Na Educomunicacdo, a Producdo Midiatica busca utilizar seus
recursos para finalidades educativas.

Assim, producdo midiatica educomunicativa € a atividade realizada por
sujeitos - individualmente ou em equipes multidisciplinares - que
tenham o dominio pleno do conteldo a ser ensinado, da pedagogia da
comunicacgdo que envolve a linguagem midiatica escolhida e da técnica
de producdo. O resultado é o desenvolvimento de produtos
comunicacionais marcados por intencionalidade educativa, a serem
exibidos em emissoras de radio, televisdo, cinema, veiculos impressos,
web, circuitos fechados nas diferentes organizacGes e em ambientes
educativos virtuais, entre outros. (ALMEIDA, 2016, p. 24)
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O estranhamento sobre a existéncia do curso e sua atuagdo no mercado de
trabalho

A estrutura da educacdo superior no Brasil convive com duas realidades. De um
lado estdo as universidades publicas, que sdo representadas pelas instabilidades devido a
movimentos grevistas e a atribulada questéo de verbas para o investimento em estrutura.
De outro lado estdo as universidades particulares, representadas por grandes
conglomerados ndo governamentais e que, muitas vezes, abrangem um puablico mais
restrito devido seu acesso ser pago e servir apenas a uma parte da populacdo que tem
condigdes financeiras para tal feitio. Conforme Corbucci (2004, p. 685) problematiza, a
questao sobre o “financiamento da educacdo brasileira ndo reside no fato de o gasto com
a educacdo superior ser excessivo, e sim em que 0s investimentos na educacdo basica
sdo insuficientes”. Diante disto, podemos observar que ha uma grande composicéo
educacional, porém nem toda ela é arejada para que todos consigam ter acesso.

Em um evento como a Mostra de Profissdes realizada pela escola privada, esta
realidade da universidade brasileira parece estar espelhada. Os estandes dos cursos tém
chamarizes diferentes, os das universidades particulares, por conta de seu esplendor e
beleza, sdo os primeiros a chamarem atencéo dos alunos secundaristas. No entanto, a
presenca deles nesses estandes é porque conhecem 0s cursos, ja que o investimento em
marketing acaba propositalmente sendo maior. Em comparacéo, vemos que o0s estandes
das universidades publicas chamam atengdo por representarem um sonho que aparenta
estar muito distante da possibilidade de muitos e ndo por conta de seu esplendor ou
beleza, como pode ser constatado pela simplicidade da organizacao do estande do curso

de Educomunicacéo, representado na Figura 2:

Figura 2 — Estande do curso de Comunicagdo Social na Mostra de Profissdes
Fonte: Producédo dos autores.
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No evento, constatou-se que o desconhecimento sobre a existéncia da graduacéo
em Comunicacdo Social na Universidade Federal de Campina Grande é notdria, a
justificativa geralmente dada é que o curso é disponibilizado apenas no segundo
semestre do Sisu®, que é o programa do Ministério da Educacéo para o ingresso em
universidades publicas. Além disso, outros motivos também se somam. Dentre eles, a
recente implantacdo do curso em comparacdo aos demais ja consolidados, pois ele
existe ha apenas oito anos. Outro ponto a ser levantado é o fato de que Comunicacgédo
Social na UFCG tem a linha de formagdo em Educomunicagdo. Esta questdo em
especial provoca grande curiosidade por parte do alunado, que se depara com um termo
incomum.

O estranhamento ao termo Educomunicacdo esta presente nas escolas nas quais
o0 termo € apresentado como intrinseco a graduacdo de Comunicacdo Social na
Universidade Federal de Campina Grande, existindo a necessidade de se explicar aos

participantes seu significado epistemoldgico.

Planejamento da Intervengio

Segundo Almeida (2016), uma das formas de atuacdo de um educomunicador se
da através de uma intervencao sociocultural:

[...] o ato de intervir esta ligado a constatacdo de: exploragdo
humana, conflitos, irregularidades, opressdo, precario
aproveitamento da capacidade dos individuos de construirem
conhecimento e de atuarem como protagonistas de sua propria
realidade. (ALMEIDA, 2016, p. 10).

Foi embasado neste conceito que planejamos a intervencdo educomunicativa na
Mostra de Profissdes na escola de ensino privado do municipio de Campina Grande, na
Paraiba. A primeira prética foi pensar na producdo do material da intervencéo,
planejado sempre na perspectiva da empatia. Ou seja: tentamos entender primeiramente
quais tipos de questionamentos ndés mesmos tivemos ha alguns anos atras quando

estdvamos passando pela mesma realidade dos estudantes, que visitariam nosso estande.

® Sigla para o Sistema de Selecéo Unificada, instituido pela Portaria Normativa do MEC, n° 2, de 26 de
janeiro de 2010.
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Em um segundo momento, a preocupacdo voltou-se para a linguagem que seria
utilizada no material, que foi trabalhado sob a estética da ludicidade e objetividade. Em
vista disso, com frases curtas e icones alusivos, separamos as sete areas que um
educomunicador pode atuar por cores. Segundo Soares (2014), sdo consideradas areas
da Educomunicacéo: a Educagédo para a Comunicacao, a Pedagogia da Comunicagéo, a
Gestdo da Comunicacdo, a Mediagcdo Tecnoldgica, a Producdo Mididtica, a Expressdo
Através das Artes e a Epistemologia da Educomunicacéo.

Sabiamos ainda que no Ensino Médio além da duvida sobre o ingresso na
universidade, outra questdo € o mercado de trabalho do educomunicador. Assim,
fizemos um levantamento acerca de profissdes ocupadas por veteranos do curso e que
qualquer outro formando em um curso de Comunicacdo Social poderia ocupar. Com
uma lista em méos, além das sete areas de atuacdo, dispusemos no material entregue aos
alunos da primeira & terceira série do Ensino Médio da escola de ensino privado uma
gama de oportunidades que eles poderiam ter. O material teria que demonstrar o leque
de possibilidades que o curso oferece, explicitando o quanto Ssdo necessarios
profissionais formados em Educomunicacao no mercado de trabalho.

Toda a descri¢do foi resumida de forma objetiva no folheto que foi preparado
para ser entregue aos interessados na graduacdo. No verso do material, optamos por

colocar apenas a grade curricular do curso, conforme verificamos na Figura 3:
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Figura 3 - Verso do folheto entregue aos alunos que participaram da intervencao no estande da escola
privada do municipio de Campina Grande na Paraiba
Fonte: Projeto Pedagogico do Curso de Comunicagao Social da Universidade Federal de Campina Grande
(UFCG).
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Por outro lado, pensamos também na questdo dos chamarizes que os cursos de
universidades particulares costumeiramente fazem, e que sdo o diferencial em relacao
aos cursos de universidades publicas. Portanto, em nosso stand, optamos por produzir
placas referenciais a cada &rea da Educomunicacdo, com curiosidades e frases
autoexplicativas sobre o campo de atuacdo de um profissional formado neste curso.
Seguindo a ideia da producdo dos folhetos, cada area teve sua placa com a cor

referenciada no folheto, como é possivel observar na Figura 2.

Resultados/Avaliacdo da Intervencéo

Entendendo que uma importante etapa da intervencao é a avaliacdo, planejamos
realizar entrevistas e observar os comportamentos dos estudantes em relagdo a
apresentacdo que seria realizada sobre o curso. Esse método permitiria a obtencdo de
resultados qualitativos, pois através de um contato pessoal os relatos acontecem de
maneira mais aprofundada.

De acordo com dados obtidos a partir da observagédo e entrevistas com alunos
que visitaram o estande, analisamos que boa parte deles demonstraram interesse por
duas areas em especial. Estas sdo a Producdo Midiatica e a Expressdo pelas Artes. Uma
visitante, Sophia (nome ficticio) de 16 anos, afirmou: “Nado imaginava que
Educomunicacdo abrangia tantas coisas. Tem coisas também que eu me identifico
muito. A parte que envolve as artes, a fotografia e as midias”.

Em relacdo aos nossos objetivos, pudemos concluir que conseguimos
demonstrar aos alunos a importancia da Educomunicacdo na Comunicacdo Social e
também explicar o campo em expansdao da area. Outro ponto esclarecido foi a
curiosidade dos alunos em relagéo as areas de intervencao e os lugares de trabalhos de
um Educomunicador.

Foi notdria a pouca procura dos alunos pelo estande de Educomunicacéo, o que
nos fez constatar que a maior parte dos estudantes demonstra interesse por profissdes
mais consolidadas e reconhecidas financeiramente na atual conjuntura do mercado de
trabalho.

10
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Consideracoes finais

A partir dos nossos objetivos com a elaboracdo do projeto de intervengéo
educomunicativa, conseguimos desenvolver explicagdes e materiais visuais que
contextualizassem a importancia da Educomunicacdo na Comunicagdo Social. Pudemos
promover de forma clara e sucinta a graduacgéo, suas sete areas de intervengdo e também
0 incentivo ao desenvolvimento da Educomunicacdo como forma de atrair novos
ingressantes ao NOSSO Curso.

Ao analisarmos os resultados, concluimos que, parte do publico, incluindo
alunos, professores e demais visitantes da Mostra de Profissdes, hdo conhecia o curso de
bacharelado em Comunicacdo Social ofertado pela Universidade Federal de Campina
Grande como sendo Educomunicacao, tampouco o que viria a ser tal area.

Assim, a experiéncia permitiu compreender a importancia de que as escolas de
Ensino Médio desenvolvam atividades expondo as diversas opg¢des de carreiras para que
os alunos conhecam os perfis dos profissionais, assim como incentivem a existéncia de
mostras pedagodgicas que permitam aos alunos conhecerem os diferentes cursos
universitarios. O papel dessas escolas torna-se relevante ao proporcionar informagoes
que facilitem e contribuam para a formacéo e a escolha dos vestibulandos.

De forma bastante satisfatdria, atingimos 0s objetivos estabelecidos desde o
inicio do projeto de planejamento da intervencdo, partindo do pressuposto que o curso é
pouco conhecido, dentre tantos outros, fundamentando as decisdes de alunos sobre a
escolha de uma carreira profissional e fazendo-o figurar entre as possibilidades.

Deste modo, concluimos a intervencdo com a certeza de que, quanto mais
escolas promoverem eventos deste tipo, mais serd vidvel, por parte dos alunos
secundaristas, a escolha fundamentada de uma profisséo.

Estamos propondo, entdo, que eventos pedagdgicos dessa natureza se tornem
cada vez mais comuns nas estruturas de ensino, permitindo ampliar a funcdo da escola

na construcéo social e na formagéo dos individuos.
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Figura 4 — Frente do folheto entregue aos alunos que participaram da intervencdo no estande da escola
privada do municipio de Campina Grande na Paraiba
Fonte: Producéo dos autores
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