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Resumo  

  

Este artigo analisa os critérios utilizados pelo Jornal O Dia na divulgação de releases da 

Prefeitura Municipal de Teresina (PMT), observando se estes são publicados na íntegra e sem 

apuração. A partir desta análise, o trabalho concentra-se em quantificar os releases do órgão 

municipal no caderno Em Dia, no período de 11 a 15 de fevereiro de 2019. E em identificar os 

métodos empregados na seleção e apuração de releases, com base nas metodologias de estudo 

de caso e da análise de conteúdo (AC). Ao final, verificou-se que o jornal O Dia não averigua 

os releases produzidos pela assessoria de comunicação da Prefeitura de Teresina. Por este 

motivo, o artigo faz uma reflexão sobre o uso demasiado de releases pelos jornais como 

matérias prontas. 
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Introdução   

 

Após o surgimento da internet, o jornalista teve que mudar sua maneira de construir a 

notícia. Assim como de selecionar os fatos que irão despertar a atenção do público. Nos sites, 

a notícia tem que ser publicada em tempo real. Enquanto nos jornais, boa parte das informações 

reproduzidas on-line terão novos desdobramentos ou uma abordagem mais ampla dos fatos, já 

que a maioria dos veículos impressos tem um deadline maior comparado aos outros meios.  

As inovações nas redações jornalísticas foram responsáveis por incluir as “mudanças 

nas rotinas de trabalho, com implantação de novos modelos de gestão, novos ambientes e as 

formas como inovações tecnológicas podem induzir à criação de novos processos.” 



 

 

Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
XXI Congresso de Ciências da Comunicação na Região Nordeste – São Luís - MA – 30/05 a 01/06/2019 

 

2 

 

(FRANCISCATO, 2014, p. 1336). Essas mudanças se inserem até no processo de escolha do 

que pode ser notícia ou não nas páginas de um jornal. 

Apesar dessas inovações, o processo de seleção das notícias ainda permanece seguindo 

a alguns critérios de noticiabilidade. A aplicação desses critérios é intitulada de valores-notícia. 

Tal ferramenta é utilizada para organizar o trabalho da redação e facilitar a seleção do que é 

relevante e o que não é. “Os critérios de relevância funcionam conjuntamente, ‘em maços’: são 

as diversas relações e as combinações que as determinam entre diferentes valores/notícia, para 

‘recomendar’ a seleção de um fato” (WOLF, 2012, p. 202b). Logo, os valores-notícia reúnem 

os conhecimentos dos jornalistas com os procedimentos operacionais da empresa.  

Pena (2006) ainda ressalta que a noticiabilidade é negociável, pois o repórter negocia 

com o editor, que posteriormente avalia com o diretor e até mesmo com os próprios colegas de 

redação, qual informação será publicada. Wolf (2012) explica que esse processo organiza 

racionalmente o trabalho do jornalista e que essa mesma seleção cumpre os critérios dos 

valores-notícia, definindo assim a hierarquia da notícia dentro de um veículo de comunicação.   

A seleção das informações não é somente uma escolha subjetiva do repórter, pois 

existem diferentes fatores que interferem nesse conjunto: a linha editorial do jornal, a questão 

comercial e motivações externas. Essas interferências representam informações que chegam às 

redações e que seriam distorcidas durante o processo de seleção pelas “opiniões das fontes que 

têm posições institucionalizadas, também chamadas de definidores primários” (PENA, 2005, 

p.154).  

         O conglomerado de informações que chegam aos principais jornais de todo o país passa 

por um processo de tratamento para em seguida se transformarem em notícias. No Piauí, O Dia 

que é considerado um dos jornais de maior circulação no Estado, segue essa seleção de fatos, 

mas utilizando-se também de critérios organizacionais e de posições institucionalizadas para a 

construção de notícias, como órgãos públicos que anunciam no veículo, a Prefeitura Municipal 

de Teresina (PMT) é um deles.  

A partir dessa relação de fonte institucional e comercial, diariamente muitos releases 

do órgão municipal são selecionados para serem publicados no Jornal O Dia, sendo que alguns 

são publicados praticamente na íntegra, mudando apenas o título. Enquanto, outros sofrem 

maiores alterações, com alternância de parágrafos e o acréscimo ou substituição de palavras, 

com o intuito de diferenciar o release da notícia.   

Assim, a metodologia utilizada inclui o estudo de caso, a fim de identificar os critérios 

utilizados pelo Jornal O Dia para selecionar os releases da PMT. Para Yin (2001, p. 23), “o 
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estudo de caso é uma inquirição empírica que investiga um fenômeno contemporâneo dentro 

de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o fenômeno e o contexto não é evidente 

e onde múltiplas fontes de evidência são utilizadas”.   

O trabalho também parte da Análise de Conteúdo (AC) como método de pesquisa. De 

acordo com Fonseca Júnior (2009), a Análse de Contéudo investiga fenômenos simbólicos por 

meio de várias técnicas de pesquisa. Segundo o referido autor, a análise é feita a partir de três 

etapas: (1) pré-análise, que se refere às etapas da pesquisa; (2) exploração do material, 

incluindo as operações de codificação em função de regras previamente formuladas; (3) 

tratamento dos resultados obtidos e interpretação, que se refere à análise dos dados obtidos.  

Assim, este artigo aborda assuntos que interessam tanto a jornalistas como assessores, 

com base nesses conceitos de estudo de caso e da análise de conteúdo. Entre eles: - o 

relacionamento entre jornalistas e assessores; - os problemas que surgem durante a coleta e a 

seleção de informações; - o que é release e o seu uso nas redações jornalísticas e o papel do 

repórter durante a seleção das notícias.   

  

A notícia institucional no processo de seleção e construção da notícia  

   

A maioria das instituições civis, empresas e organizações dispõe de estratégias de 

comunicação, que são responsáveis por transformar os acontecimentos importantes em 

notícias. As empresas por meio de assessorias de comunicação produzem textos informativos, 

pautas, artigos e notas técnicas para atrair a atenção da mídia e ter o seu conteúdo divulgado 

pelos veículos de comunicação.    

Na primeira metade do século XX, o release surgiu no Brasil. Por meio dele, as 

organizações públicas divulgavam suas ações para a população. Após o fim da ditadura, na 

década de 80, as empresas adotaram assessorias de comunicação com o intuito de se aproximar 

e atender as necessidades dos seus clientes. Assim, os releases invadiram e inundaram as 

redações dos jornais. Este processo correspondente “a esse sem-número de textos de empresas 

privadas, órgãos governamentais e outras entidades, passou-se a denominar – iniciativa de 

alguns jornalistas – releasemania” (LIMA, 1985, p. 45).   

Na forma de matéria jornalística, o texto produzido pelas assessorias de imprensa é 

utilizado pelos jornais e divulgado como notícia para o público. O jornal é quem assume as 

informações enviadas pela assessoria. Por isso, o leitor avalia a notícia como sendo pautada, 

apurada e editada pelo veículo. Assim, o release é encaminhado aos repórteres, porque são eles 
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que decidem quais informações serão aproveitadas ou descartadas. “O bom assessor de 

imprensa apresenta a informação de maneira embalada, prêt-à-porter, pronta para uso ou, pelo 

menos, para facilitar o trabalho na redação” (DUARTE, 2006, p. 290).    

De acordo com Lima (1985), muitas empresas jornalísticas utilizam as informações das 

assessorias de comunicação como matérias prontas. O autor aconselha aos jornalistas, que 

apurem os dados e interpretem os fatos contidos no release. Ou até mesmo entrem em contato 

com as fontes citadas no texto.    

Enquanto Rossi (2000) comenta que os assessores costumam caprichar na produção e 

edição de releases para que os jornalistas possam compreender melhor o evento que será 

promovido pela empresa ou o assunto que esteja sendo abordado, trabalhado pela instituição. 

Através deles, as empresas, instituições e políticos alcançam espaço na mídia e se fazem 

conhecidos pela população.  

 

 O relacionamento entre assessores e jornalistas 

  

No ambiente de trabalho das assessorias de imprensa, a maior parte dos profissionais 

são jornalistas. Esse fator contribui ou facilita para que o relacionamento entre assessores e 

jornalistas seja mais cordial e “amigável”. O assessor de imprensa é responsável por cuidar da 

imagem do seu assessorado, seja ele uma empresa, instituição pública ou mesmo pessoa física.  

O assessor tem o dever de manter o cliente sempre em evidência na mídia. Já o jornalista 

tem o seu dever para com a sociedade, informando fatos de interesse social, econômico, 

político, cultural, ambiental etc. Além de ser responsável por redigir o texto em uma linguagem 

clara, acessível, objetiva e concisa para que o público compreenda os principais acontecimentos 

diários. Segundo Bahia (1990), o repórter tem o dever de saber o que irá publicar e não pode 

escolher as informações de maneira aleatória.  

 
Ele deve saber que normalmente nada se pode interpor entre a notícia apurada 

e o destinatário dela que impeça a publicação, a não ser razões éticas e técnicas 

que o convençam da necessidade de adiar (para melhor apuração) ou de 

suspender a publicação (por imprecisão de dados); que nada o obriga a 

desmerecer a confiança de um informante; que nenhuma justificação o ampara 

na transmissão comprovadamente de má-fé de qualquer notícia; que tem 

amparo da lei quanto ao sigilo da fonte; que a frontal negativa de um 

informante não é suficiente para levá-lo a desistir da notícia, por mais 

embaraçosa que seja a sua presença. (BAHIA, 1990, p.58). 

Duarte (2006) observa que o bom relacionamento entre assessores e jornalistas é 

ajudado pelo envio de boas matérias, ou seja, matérias que obedecem aos padrões jornalísticos. 
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“Se é fato que, quando um texto traz notícia, necessariamente será aproveitado, mesmo que 

com má vontade, também é verdade que a manutenção de um bom relacionamento com os 

jornalistas é ajudada pelo envio de releases de boa qualidade” (DUARTE, 2006, p.292). 

 

Perfil do Jornal O Dia   

  

O Jornal O Dia é um dos diários pagos de maior circulação no Piauí, disputando 

concorrência com outros veículos, Meio Norte e Diário do Povo. Com 68 anos de existência, o 

jornal foi fundado no dia 1º de fevereiro de 1951, fazendo parte do Sistema O Dia de 

Comunicação, pertencente à família Miranda. Atualmente, a empresa conta com jornal 

impresso, portal, gráfica, blogs associados, rádio e TV.   

Em pesquisa realizada no acervo do jornal, foi constatado que a empresa nunca elaborou 

um Manual de Redação. Por isso, este trabalho aborda como perfil do jornal O Dia, o histórico 

da empresa, narrado pelo professor José de Arimathéa Tito Filho, em 1º de fevereiro de 1990. 

E, o depoimento do jornalista Marco Vilarinho, que foi publicado em 1º de fevereiro de 2011.    

“O Dia: história e fatos de um tempo” é o artigo escrito por José de Arimathéa Tito 

Filho, que narra como o jornal foi fundado. De acordo com o professor, o jornal O Dia foi 

fundado por Raimundo Leão Monteiro, mais conhecido como Mundico Santídio, de apelido 

Mão de Paca.  

No começo, O Dia apresentou-se de tamanho pequeno. Por volta de 1952, o jornal 

aumentou alguns centímetros e passou a circular as quintas e domingos. Depois, Octávio 

Miranda comprou o jornal, que antes pertencia a Mundico Santídio.  Ao longo dos anos e com 

a necessidade de associar o jornal às novas mídias, o diretor-presidente de O Dia, Valmir 

Miranda, ampliou o leque no ramo das comunicações, implantando o Portal O Dia, rádio FM 

O Dia e TV O Dia. Hoje, o sistema O Dia se consolida no mercado piauiense por seus 

equipamentos de última geração e pela redação multimídia.   

   

Perfil da assessoria de imprensa da Prefeitura Municipal de Teresina (PMT)   

   

A PMT possui uma Secretaria Municipal de Comunicação (Semcom) que organiza, 

orienta e seleciona os releases encaminhados por outras secretarias do poder municipal. A 

Semcom foi criada para auxiliar o trabalho do assessor de comunicação e para facilitar o 

trabalho do repórter.  
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A Secretaria possui um manual de assessoria de imprensa que tem como objetivo ajudar 

os assessores na produção de releases e estimulá-los a manterem sempre contato com veículos 

de comunicação. Além disso, o manual explica qual o posicionamento que o assessor deve ter 

em situações de crise.   

O manual é divido por tópicos sobre: - o cotidiano do assessor de imprensa; - a produção 

de releases e matérias; - outras regras importantes para a redação; - dicas ao assessorado; - 

como se relacionar com os repórteres; - a preparação para entrevistas; - como atuar durante as 

entrevistas; - como atuar em situação de crise; - as entrevistas para a televisão; - a publicidade 

e responsabilidade do setor de publicidade.   

   

Releases da Prefeitura de Teresina no Caderno Em Dia   

   

Para a pesquisa, o caderno Em Dia foi escolhido por conter o maior número de releases, 

tanto da PMT, como de outras organizações públicas e privadas, conforme levantamento 

realizado na semana de análise. Além de releases na íntegra ou parciais da Prefeitura Municipal 

de Teresina, também houve a divulgação de matérias institucionais de outras prefeituras, do 

Governo do Estado do Piauí e do senador Ciro Nogueira (PP).   

Os dias 16 e 17 de fevereiro de 2019, que representaram sábado e domingo, contam 

apenas com uma única edição, além do caderno Fim de Semana, que substitui o Caderno Em 

Dia. Por isso que a pesquisa preferiu não o incluir durante a análise, já que o estudo aborda 

somente o Caderno Em Dia. Convém ressaltar que a edição do Caderno Em Dia na segunda-

feira (11) é mais objetiva, contendo apenas uma matéria especial e algumas colunas.   

 

 TABELA: Quantidade de releases e matérias publicadas no Caderno Em Dia  

    

O Dia  

11/02/2019 

Segunda  

12/02/2019 

Terça  

13/02/2019 

Quarta  

14/02/2019 

Quinta  

15/02/2019 

Sexta  
Total  

Matérias  1  7  10  5  5  28  

 

Releases  
0  4  4  2  0  10  

 Fonte: http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/  

  

Do total de 10 releases divulgados neste período, apenas quatro eram referentes à 

Prefeitura de Teresina. Vale ressaltar que nos dias 11 e 15 de fevereiro de 2019, nenhum release 

da PMT foi divulgado pelo jornal. Além disso, no dia 11, apenas uma matéria especial com o 

http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
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título “Sem acompanhamento, crianças com lábio leporino podem ficar desnutridas” foi 

publicada.  

  

Figura 01 - Matéria do Jornal O Dia (12/02/19)  

Fonte: http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/.   

   

A matéria (Figura 01) aborda o prazo de validade da permissão dos motoristas de táxi, 

que terá validade de dois anos. Segundo Wolf (2012), quanto mais o acontecimento interessar 

à população, mais chance tem de se tornar notícia. “Interessantes são as notícias que buscam 

dar ao evento uma interpretação baseada no lado do ‘interesse humano’, do ponto de vista 

insólito, das pequenas curiosidades que atraem a atenção (WOLF, 2012, p. 213). 

 

Figura 02 - Release do Portal da PMT (11/02/19)  

Fonte: http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-

nestasegunda-feira-11/21373. 

http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Vistoria-anual-das-permissoes-de-taxi-inicia-nesta-segunda-feira-11/21373
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A matéria institucional (Figura 02) “Vistoria anual das permissões de táxi inicia nesta 

segunda-feira (11)” foi publicada no portal da PMT, na seção Strans, no dia 11 de fevereiro de 

2019. Observa-se que o jornal O Dia publicou o release na íntegra, fazendo uma pequena 

alteração apenas no título da matéria. 

   

Figura 03 -Matéria do Jornal O Dia (13/02/19) 

 Fonte: <http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/>.    

 

A segunda matéria analisada (Figura 03), situada na página 02, com o título 

Cruzamento das avenidas Duque de Caxias e Fernando de Noronha terá semáforo, 

informa sobre a implementação de um novo semáforo, que irá organizar o trânsito da zona 

Norte de Teresina. A matéria caracteriza-se com valor de prestação de serviços por parte do 

órgão municipal.  

“Tornar público, via imprensa, o trabalho da instituição, tem como finalidade 

uma prestação de contas à sociedade, para que ele possa avaliar o que está 

sendo feito e verificar se está de acordo com seus interesses e necessidades, 

tornando-se, assim, uma aliada da organização” (MONTEIRO, 2006, p. 149).  

 

De acordo com Bahia (1990), o processo de apuração da notícia pode ser feito de várias 

maneiras, entre eles: a observação direta; a coleta (via telefônica, mediante testemunho); 

levantamento das circunstâncias; investigação; comprovação (método usual entre os que 

recolhem certas informações confidenciais ou reservadas para serem publicadas, que exige uma 

prévia confirmação de alguma fonte envolvida no assunto) e análise (quando a notícia deve 

passar por um crítico ou por uma confrontação de dados relativos).   

http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/


 

 

Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
XXI Congresso de Ciências da Comunicação na Região Nordeste – São Luís - MA – 30/05 a 01/06/2019 

 

9 

 

Figura 04 -Release do Portal da PMT (12/02/19)  

 Fonte: http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Novo-semaforo-sera-instalado-na-Avenida-

Duque-de-Caixas-com-a-Avenida-Fernando-de-Noronha/21389.   

 

Novamente, o jornal publica um release na íntegra, sem qualquer acréscimo de 

informação ou fonte. O Dia não colocou novas informações ou investigou outras fontes, ou seja, 

a matéria institucional poderia ter sido utilizada como pauta, para que os repórteres produzissem 

outra matéria com mais dados, incluindo até posicionamentos que apontam erros ou 

discordâncias diante dos dados da Prefeitura de Teresina.  

Para Lima (1985, p.47), “o aproveitamento do press-release como notícia pronta, 

acabada, é cada vez mais freqüente. Para muitos editores, hoje, o papel que chega à sua mesa 

de trabalho recebe a chancela de notícia final e, como tal, é publicada”. Além dos jornalistas e 

dos editores, outros personagens podem interferir no processo de produção das notícias, como 

os patrocinadores e anunciantes.  

Segundo Shoemaker (2011, p. 116), nos veículos de comunicação apoiados por 

patrocinadores comerciais, “os anunciantes podem influenciar substancialmente nas decisões 

sobre o que passa ou não pelos portões, inclusive sobre o que deve ser selecionado e como deve 

ser modelado”.   

Portanto, o público nem sempre decide o que quer no jornal, mas os anunciantes detêm 

maior poder de decisão sobre qual notícia pode ou não ser publicada. E isso também é uma 

realidade no Jornal O Dia, já que a Prefeitura Municipal de Teresina anuncia no veículo.   
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Figura 05 - Matéria do Jornal O Dia (14/02/19) 

                                                              Fonte: http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/.  

   

A matéria (Figura 05) publicada na capa do Caderno Em Dia informa que o Parque 

Estação da Cidadania ganhará um Planetário. O projeto representa uma inovação tecnológica 

para a cidade e promete ser uma referência na região Nordeste.    

  

Figura 06 - Release do Portal da PMT (13/02/19)   

 
Fonte: http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Teresina-vai-ter-Planetario-referencia-no-pais-para-

oestudo-da-astronomia/21413.  

http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/
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Com base na matéria acima publicada no Jornal O Dia em comparação ao release sobre 

o mesmo assunto, nota-se que o veículo fez mudanças no texto, não somente no título. Alterou 

alguns verbos e outras palavras, com o intuito de publicar uma matéria com menos semelhanças 

com a matéria divulgada pela assessoria de comunicação.   

  

Para muitos, a proliferação e aceitação de releases são, em parte, responsáveis 

pela redução das equipes nas redações, já que a notícia chega pronta, gratuita, 

reduzindo a estrutura necessária para identificar pautas e produzir conteúdo 

informativo. Também facilita e traz comodismo na apuração (DUARTE, 

2006, p. 289).   

  

Em busca de materiais noticiáveis, muitas vezes, os repórteres coletam informações de 

instituições e agências. E isso ocorre, porque o material informativo de instituições como a 

PMT segue os procedimentos jornalísticos. Assim, o repórter não pode escolher as informações 

de maneira aleatória. Ele tem a responsabilidade de selecionar os acontecimentos que são 

relevantes ao público.   

Segundo Bahia (1990), os critérios do repórter prevalecem durante o processo de 

seleção de dados, pois “antes de materializar a notícia o repórter – seja um setorista ou um 

correspondente no exterior – se entrega à tarefa subjetiva de considerar o que é relevante, 

oportuno, veraz, credível, correto, útil e interessante” (BAHIA, 1990, p.58).  

  

Figura 07 - Matéria do Jornal O Dia (14/02/19)   

   

 
 Fonte: http://www.portalodia.com/jornal/o-dia/.   
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A notícia aborda o encerramento do prazo de inscrições para o processo seletivo do 

cadastro de profissionais da Fundação Wall Ferraz. Mesmo que os releases produzidos pela 

PMT, sejam assuntos que interessam à população, eles apresentam apenas a versão da própria 

Prefeitura. Sendo necessário que os repórteres do jornal O Dia, analisem os dados fornecidos 

pelo poder municipal, investiguem as informações e não apenas utilizem os releases como 

fontes seguras e verdadeiras.   

Erbolato (2006) define o jornal como uma espécie de caixa escura, já que o público não 

observa diretamente o processo de produção da notícia. O autor afirma que dentro dessa caixa, 

a informação é tratada, preparada e acondicionada. Segundo ele, o repórter é o intérprete do 

público e deve escolher o que irá noticiar, a partir da seleção de inúmeras informações que 

chegam à redação. E posteriormente, moldar a notícia de acordo com o público alvo. Enquanto 

Duarte (2006) explana que qualquer tipo de material informativo encaminhado à imprensa deva 

ser considerado release, pois representa um documento estruturado na forma jornalística.   

 

Figura 08 - Matéria do Portal da PMT (13/02/19) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: http://www.portalpmt.teresina.pi.gov.br/noticia/Inscricoes-para-   processo-seletivo-de-instrutores-

daFundacao-Wall-Ferraz-encerram-nesta-sexta-feira/21409. 
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Em comparação a matéria publicada no Jornal O Dia, no dia 14 de fevereiro, notamos 

algumas mudanças no título e no corpo do texto, assim como a alternância de parágrafos.  

Assim, a maior parte das matérias publicadas no período em estudo foi divulgada com mínimas 

alterações por parte do veículo de comunicação. Além disso, as matérias com informações da 

Prefeitura Municipal de Teresina não foram assinadas pelo jornal e nem tiveram identificação 

de quais fontes se referiam.    

  

 Considerações finais   

   

A partir dos resultados, este artigo comprova que apesar do jornal O Dia orientar os 

repórteres a utilizarem os releases da Prefeitura Municipal de Teresina, parcialmente ou como 

sugestão de pauta, a maioria deles foi publicada na íntegra, sem quaisquer alterações. Poucos 

releases sofreram alterações substanciais, mas contaram com pequenas mudanças no título ou 

no lead. 

No entanto, houve apenas uma notícia, analisada nesta pesquisa, que contou com várias 

alterações no corpo do texto, mas que permaneceu com informações e declarações semelhantes 

à matéria institucional.   releases padrões, mas que tenham o perfil de uma matéria jornalística. 

Além disso, os assessores procuram atender às exigências da linha editorial do jornal O Dia.    

A pesquisa também revela que Jornal O Dia não investigou as fontes incluídas nos 

textos da PMT, além de não analisar, interpretar ou apurar aquilo que possa ter sido omitido 

nos releases.  Essa realidade do Jornal O Dia é vista, infelizmente, em muitos jornais do país. 

Todavia, a apuração continua sendo o elemento essencial para o jornalismo e para a sociedade. 

O release sempre apresenta apenas um ângulo ou um ponto de vista, que é o do 

assessorado. Mesmo que os releases produzidos pela PMT, sejam assuntos que interessam à 

população, eles apresentam apenas a versão da própria Prefeitura. Sendo necessário que os 

repórteres do jornal O Dia, analisem os dados fornecidos pelo poder municipal, investiguem as 

informações e não apenas utilizem os releases como fontes seguras e credíveis. 
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