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RESUMO 

 
No mundo digital, não apenas profissionais de comunicação mas qualquer pessoa pode 

compartilhar uma informação, construir uma noticia ou adapta-la a sua realidade. Este  

produto foca nas práticas do jornalismo. Considerando a circulação jornalística no Twitter, 

como resultado da observação do que é produzido e vinculado pela rede social e com dados 

obtidos em uma analise com jornalistas e estudantes de comunicação de Boa Vista – 

Roraima. Por fim, se produz um jornal de twittes em uma plataforma de observatórios que 

pode ser utilizada por estudantes para a prática da produção jornalística e cientifica com 

conteúdo que circula nos jornais online e são recirculados A plataforma deve servir para 

que os estudantes possam aprender a usar a rede social de forma correta para divulgar 

informação. 
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1 INTRODUÇÃO 

 

Este trabalho busca compreender como se dá a influência do twitter no jornalismo. A 

abrangência é feita na avaliação de como os jornalistas estão utilizando o Twitter, no 

processo de produção das notícias, a partir da criação de um jornal feito com twittes 

abordando o assunto Roraima. O tema foi escolhido a partir da observação sobre o 

crescimento do número de jornalistas e estudantes de comunicação usuários do Twitter em 

Boa Vista Roraima. A pesquisa em questão tem sua relevância científica, por contribuir 

com um material teórico sobre Twitter, possibilitando que novos acadêmicos disponham de 

maior quantidade de informação sobre o assunto.  

A partir de analise do que foi twittado feita em uma amostra de 150 jornalistas e estudantes 

da área de Comunicação Social, e uma seleção bibliográfica sobre mídias digitais, foi 
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produzido esse trabalho e este produto aqui apresentado, oferecendo novas oportunidades 

de se avaliar o que é divulgado e retransmitido.  

Para ilustrar tais conceitos, utiliza-se como bibliografia básica os autores: 

Silva, (2009) e Zago (2008) que dizem que cada vez mais tem crescido a utilização do 

Twitter para finalidades voltadas ao jornalismo, como na cobertura de acontecimentos ou 

eventos ou na divulgação de últimas notícias. Outro teórico utilizado será Recuero (2009) 

que sistematiza três relações possíveis entre jornalismo e redes sociais: as redes sociais 

podem atuar como fontes produtoras de informação, como filtros de informação, ou ainda 

como espaços de reverberação dessas informações. 

“Ao repassar informações que foram publicadas por veículos, os atores estão dando 

credibilidade ao veículo e tomando parte dessa credibilidade para si, pelo espalhamento da 

informação” (RECUERO, 2009, p. 48). O papel do jornalista passa a ser o de selecionar 

quais as informações receberão destaque. Filtragem passa a ser mais importante que a 

mediação (PRIMO & TRÄSEL, 2006).  

As redes sociais exerceriam, assim, caráter complementar ao jornalismo “não tendo o 

mesmo comprometimento que estes para com a credibilidade da informação, mas 

auxiliando a mobilizar pessoas, a construir discussões, e até mesmo, a apontar diversidades 

de pontos de vista a respeito de um mesmo assunto” (RECUERO, 2009b, p. 50). 

Nem tudo o que está no Twitter é jornalismo. “Nesse sentido, o Twitter se torna parte de um 

ambiente de sistema de mídia no qual os usuários recebem um fluxo de informação tanto da 

mídia de referência quanto uns dos outros” (HERMIDA, 2010, online).  

Essa rede social também permite informar que há vários outros usos possíveis para o 

Twitter, como para fazer a cobertura ao vivo de um evento, para notícias, para comunicação 

entre integrantes de um grupo de trabalho, etc. [...]. Um uso importante possível para o 

Twitter é estabelecer diálogos coletivos de modo assíncrono (SANTOS apud LEMOS, 

2008, p.7). 

Assim como notícias em primeira mão são agora mais “primeiras” do que nunca, os 

negócios podem se armar com o imediatismo do twitter para inovar e construir 

relacionamentos como nunca. (COMM, p. 22, 2009) 
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2 OBJETIVO 

 

Constituir e consolidar um jornal alternativo virtual de twittes capaz de representar o que é 

noticiado por acadêmicos de comunicação e jornalistas, dando-lhes espaço para se 

manifestar e discutir questões de relevância social, sem deixar de lado as tendências de 

comunicação visual e editorial. Pretende-se informar atualidades para que jornalistas e 

estudantes escolham temas de repercussão para o estado, tornando-se assim disseminadores 

de informações plurais e criticas. 

A preocupação primordial é diagnosticar um fenômeno que vem ocorrendo na prática do 

jornalismo, que é o sistema de microblog Twitter servindo como pauta, fonte e até mesmo 

de espaço de reverberação de informação, num processo de encadeamento mídiatico. Este 

projeto tentará descrever o fenômeno através de casos estudados, além de interpretá-los 

dentro do atual contexto da „sociedade da informação‟ ao qual estamos inseridos. 

 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

A Justificativa para este trabalho é que vários estudos mostram que a atuação de atores 

sociais no Twitter, podem auxiliá-los a mobilizar a informação jornalística em proveito 

próprio. No caso, a publicação de determinadas informações podem estar diretamente 

relacionadas com interesses diversos inclusive fazer com que os estudantes de jornalismo 

possam estar mais antenados com o mundo. 

Neste sentido, as redes sociais, enquanto circuladoras de informações, são capazes gerar 

mobilizações e conversações que podem ser de interesse jornalístico na medida em que 

essas discussões refletem anseios dos próprios grupos sociais. As redes sociais podem, 

muitas vezes, agendar notícias e influenciar a pauta dos veículos jornalísticos. 

Justifica-se também a escolha do tema pela ausência de trabalhos que mostrem como as 

redes sociais podem  coletar e republicar as informações obtidas através de veículos na 

própria rede. Por ser o tema de grande relevância social que tem um conteúdo muito 

extenso, procura-se traduzir em poucas linhas alguns.  

Um dos valores que pode ser observado a partir desta perspectiva é a publicação das 

informações nas redes sociais na Internet e seu impacto individual. Zago (2008) observou 

que o uso do Twitter para disseminar conteúdos jornalísticos, demonstram que a 
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republicação de informações na ferramenta tem um caráter informativo relevante. Firmino 

(2009) faz observações semelhantes, igualmente focando o papel dos microblogs no 

jornalismo. 

A informação que vincula no twitter foi feita para convergir com o web jornal Tipiti, uma 

publicação em formato de jornal virtual, com vários temas e que pode ser acessado pela 

internet. O avanço é que, optou-se por disponibilizar um jornal capaz de trazer organizar 

por temas o conteúdo jornalístico divulgado na rede twitter levando o leitor a conhecer não 

apenas os sites geradores da informação, mas também os usuários que a retransmitiram e 

seus comentários sobre o assunto. 

As grandes justificativas para a criação do Tipiti Noticias são: a) a necessidade de um jornal 

virtual que especificamente segmentado para jornalistas e estudantes de comunicação 

interagirem com seguidores e poderem trabalhar a informação de maneira mais ampla, b) o 

fortalecimento da comunicação regional c) a necessidade da convergência entre o site 

twitter e o jornal Tipiti Notícias. 

Essas justificativas se encontram fundamentadas na necessidade do jornalismo estar atento 

aos diferentes públicos, seus comportamentos, maneiras de consumir, de pensar e de agir na 

prática, para que assim possam compreender a relação dos meios de comunicação em geral 

e as estratégias de produção de conteúdo. 

Pensou-se na produção de um jornal com foco nas expectativas do público para o qual se 

produz, tendo em vista as diversas segmentações da sociedade, dentre as quais estão os 

estudantes de comunicação.  

 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

4.1 Pré-produção 

Compreende as ações de planejamento, pesquisas de público e processos jornalísticos que 

antecedem a produção de conteúdo para o jornal propriamente ditos. Nessa fase, também 

são avaliados os conteúdos enviados pelos estudantes e jornalistas que podem contribuir 

com produções multimídias (vídeos, textos, fotos e áudios) para o jornal.  
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4.2 Manutenção  

Está ligada aos novos processos de produção de conteúdo para jornal online a partir de 

twitter. Tais processos incluem os procedimentos diários de redação, apuração e checagem 

de informações, edição de texto, diagramação de infográficos, revisão, postagem no site, 

divulgação de conteúdo nas redes sociais e atualização de informações – sempre que 

possível – em tempo real. 

Para reforçar a ideia defendida do novo produto, uma pesquisa, de caráter qualitativo, foi 

realizada com estudantes e profissionais, graduados em jornalismo de roraima. O pré 

requisito era que todos os entrevistados fossem atuantes na área jornalística, além de serem 

usuários do Twitter, que possuíssem uma assiduidade mínima de pelo menos um acesso ao 

mês. 

A amostra foi aleatória, com participação de indivíduos do sexo masculino e feminino, feita 

por livre escolha dos pesquisadores. Os twittes e noticias foram selecionadas de maneira 

livre, sem limitação de tempo.  

A pesquisa seguiu a modalidade bibliográfica. Entende-se por pesquisa bibliográfica, 

segundo Ander-Egg:  “um procedimento reflexivo sistemático, controlado e crítico, que 

permite descobrir novos fatos ou dados, relações ou leis, em qualquer campo de 

conhecimento”. 

A metodologia utilizada será o método dedutivo-indutivo por se tratar de uma observação 

do twitter e de um levantamento das posições de estudiosos acerca do tema. O método 

utilizado por este projeto de pesquisa será qualitativo, pois terá o ambiente, no caso a rede 

social Twitter, como fonte direta de dados e o pesquisador como caráter fundamental. Por 

isso a escolha dessa metodologia, que se baseia na descrição dos fatos e na indução e 

interpretação. 

 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 

O jornal online de twittes que será apresentado neste trabalho foi feito de forma laboratorial 

pelo grupo, e pode ser acessado por meio do endereço http://paper.li/cyneida/1364393818. 

Em formato de jornal virtual, com visual, que privilegia uma aparência dinâmica, passou a 

tomar forma com atualizações mais constantes assim que os alunos passaram a entender a 

dinâmica do projeto. Hoje, ele pode ser acessado tanto pelo endereço repassado, como pode 

http://paper.li/cyneida/1364393818
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ser montado de forma individual por qualquer pessoas a partir da plataforma Papel 

Observatórios no endereço http://paper.li/ A importância da segmentação no 

webjornalismo, a relação do estudante de comunicação e do jornalista com a internet e as 

propostas ideológicas e editoriais que diferenciam o o jornal virtual de tuites dos demais 

veículos do gênero, são algumas das principais reflexões propostas.  

A reflexão sobre o tema aponta para uma possível potencialização da etapa de circulação 

jornalística a partir da possibilidade de estudantes de comunicação se apropriarem do 

conteúdo que circula nos jornais online e o fazerem recircular no twitter por meio de um 

jornal de twittes selecionados a partir de temas previamente escolhidos. O objetivo principal 

é esclarecer e apontar qual é a influência que a mídia social exerce indiretamente ou 

diretamente na produção de conteúdo jornalistico.  

 

6 CONSIDERAÇÕES  

 

Buscou-se observar, em caráter exploratório, como ocorre a circulação jornalística, a partir 

da perspectiva dos estudantes e jornalistas no Twitter para a mídia online de referência, e da 

mídia online de referência para o Twitter.. Como decorrência desse tipo de apropriação da 

ferramenta, entende-se que o Twitter poderia operar uma espécie de potencialização 

(PALACIOS, 2003) da circulação jornalística na Internet. Não seria, entretanto, uma mera 

continuidade, na medida em que esse novo meio, com suas características próprias, traz 

especificidades para a produção, a distribuição e o consumo de notícias. 

As informações disseminadas no Twitter geram repercussão e isso está cada vez mais 

presente na atividade jornalística roraimense, independentemente do suporte midiático no 

qual o conteúdo foi veiculado. É possível observar, entre os estudantes e jornalistas de 

Roraima, uma tendência global de aproveitamento das novas mídias no auxílio do trabalho 

jornalístico que reflete, mais especificamente, nas redes sociais, que se multiplicam em uma 

velocidade fantástica, criando ambientes de trocas de conteúdos, informações e outros 

dados de forma virtual. 

 

REFERÊNCIAS BIBLIOGRÁFICAS 

 

AMARAL, A.; RECUERO, R.; MONTARDO, S. (Org.). Blogs.com: estudos sobre blogs 

e comunicação. São Paulo: Momento Editorial, 2009. 

http://paper.li/


 

Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
 XX Prêmio Expocom 2013 – Exposição da Pesquisa Experimental em Comunicação 

 
 

 7 

BOURDIEU, Pierre. O poder simbólico. Lisboa : DIFEL, Rio de Janeiro : Bertrand Brasil, 

1989. 

LEMOS, A. Apropriação, desvio e despesa na cibercultura. In: Revista da Famecos.Vol 

1,no.15,2001. 

LOPES, Sônia Aguiar. A teia invisível; informação e contra-informação nas redes de 

ONGs e movimentos sociais. Rio de Janeiro, 1997. Tese (Doutorado em Ci. da Inf.) - 

IBICT/CNPq - ECO/UFRJ. Orient.: Gilda M. Braga, Ma. Nélida G. de Gómez 

RECUERO, R. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Ed. Sulina, 2009. 191 p. (no 

prelo) 

RECUERO, R. e ZAGO, G. Em busca das “redes que importam”: Redes Sociais e 

Capital Social no Twitter. In: Anais do XIX Encontro da Compós, PUC/MG, junho de 

2009. Disponível em: < 

http://www.compos.org.br/data/trabalhos_arquivo_coirKgAeuz0ws.pdf>. Acesso em 

25/02/2013 

SILVA, F. Firmino. Moblogs e microblogs: jornalismo e mobilidade. In: AMARAL, A.; 

RECUERO, R.; MONTARDO, S. (Org.). Blogs.com: estudos sobre blogs e comunicação. 

São Paulo: Momento Editorial, 2009. 

WOLF, M. Teorias da Comunicação. Lisboa: Ed. Presença, 2001. 

ZAGO, G.O Twitter como Suporte para Produção e Difusão de Conteúdos 

Jornalísticos. In: 6º Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo. São Bernando do 

Campo, SP, Brasil: SBPJor, 2008. 

 

 

 

 


