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RESUMO

O presente trabalho visa analisar a importancianitha televisiva para a divulgacao
cientifica levando em consideracdo sua abrang@émassiva. Abordamos, neste aspecto,
as possibilidades que a televisdo possui na difpsé@ o grande publico de assuntos

~

relacionados a ciéncia e tecnologia. Elencamos éamhk pouca veiculagdo desta
tematica nos veiculos de radiodifusdo privadosréoto a TV), principalmente porque
0S responsaveis por estes priorizam, antes dewgradgtra finalidade pedagdgico-social,
a audiéncia e o lucro gerados por outros tipogagramas de entretenimento.
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Introducéo

Entre as principais criticas que tém pautado asusis®es sobre divulgacao
cientifica e o jornalismo especializado nesta &&do a superficialidade com que os
meios de comunicagédo tratam temas relacionad@neiaie tecnologia (C&T).

Falta qualificacao e preparo dos profissionaisa@aunicacdo ao “traduzirem” o

discurso cientifico para o jornalistico.
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Mas ha outros aspectos que devemos levar em cardadg se fala de
comunicacgao cientifica ou, mais especificamenteajismo cientifico, em especial na
plataforma televisiva, tematica que pretendemosdaibmeste trabalho.

Consideramos a linguagem televisiva ou audiovismah importante forma de
propagacao de informacOes na sociedade atualapmissma se sobressai em relagéo a
outros formatos de divulgacao, principalmente palpacidade massiva de propagacao
implicita a radiodifusdo e seus principais repres@ns, ou, mais claramente, a televiséo
no Brasil.

Percebemos que h& uma dicotomia entre a buscatiteengela audiéncia e
programas educativos ou relacionados a ciéncieneltegia. Dicotomia esta que propaga
a ideia de que a veiculacdo de matérias de cummifcéco ndo dao audiéncia e muito
menos “lucro”. Ja que a maioria das emissoras desdd/empresas privadas e, portanto,
sua finalidade dltima € o acumulo de capital. Argato este que veremos mais a frente
ser equivocado.

A despeito desses fatores que influenciam na dagélg televisiva da ciéncia, ndo
se pode deixar de considerar a TV como um dos ipdisc veiculos para sua
popularizacdo, levando em consideracdo sua vantagemelacdo aos demais meios de
comunicacdo. A saber, como nos referimos anterioteneseu carater massivo, que nao
necessariamente requer uma leitura prévia dagmafgies, como em matérias impressas
ou mesmo difundidas na internet.

Assim propomos na primeira parte deste artigo unscudsdo sobre a
comunicacgao cientifica e suas principais expressiEsacordo com o publico a que se
destina. Em seguida, discutiremos a linguagemldaiséo, com suas peculiaridades, em
especial a espetacularizacdo da noticia, a fimtrd& @ maior nUmero de espectadores,
divulgando assim, muitas vezes, dados imprecisgs,ng§o permitem uma compreensao
real e didatica da ciéncia. Por fim, com base ef@renciais tedricos, promoveremos

uma reflexdo sobre como a ciéncia € abordada laojeidia televisiva.
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Historia da Comunicacéao Cientifica e suas definic@e

Oliveira e Queiroz (2007) apontam que apesar desafer exatamente a data de
“nascimento” da comunicacgao cientifica, suas raégtariam na producdo da ciéncia e
suas publicacdes iniciais, principalmente com ceatly da prensa. Fazendo um recorte
temporal, podemos elencar os pensadores/cientiétatlade Média, justamente porque
nesta época havia uma conjuntura favoravel a pémdde conhecimento cientifico e
também a sua publicizacdo, o que podemos chamaend®ido da comunicacéo

cientifica.

A introducdo da imprensa na Europa, no século Xdi, fator de grande

importancia para a comunicacdo cientifica, poisilifac a difusdo das

informagfes e impulsionou as publicacdes cientficd Um dos exemplos mais
marcantes dessa época foi a publicacdo, em 154Bedevolutionibus ortibum

coelestiumDas revolugfes dos corpos celestes), de Corpémidra precursora
da astronomia moderna. (OLIVEIRA; QUEIROZ, 200718)

No Brasil, segundo Melo (2003), a historia da coicagéo cientifica se confunde
com o préprio surgimento da imprensa brasileirajeons intelectuais formados na
Europa davam vaséo a seus conhecimentos atragéssi@ublicacbes, a primeira e mais

importante, o Correio Brasiliense.

O Jornalismo Cientifico nasce com o préprio Josnadi Brasileiro. Ao lancar,
em primeiro de junho de 1808, a primeira publicag@&oiédica do Brasil,
Hipdlito José da Costa iniciou o registro sistenmatide acontecimentos
relacionados ao mundo da ciéncia e da tecnologiitad® em Londres, o
Correio Braziliensefazia a divulgacdo episddica de inovagbes ciensfic
européias, visando naturalmente sua assimilac&@s péites brasileiras (MELO,
2003, p.124).

De acordo com Alvetti e Cutolo (2005, s.@)comunicacdo cientifica se da em
dois dominios: o formal e o informal, cada um coaracteristicas especificas na
disseminacao e uso da informacdo. No primeirofanmacao é destinada a publico mais
amplo, seguindo regras e padrfes pré-determinaiogjo ainda de fluxo livre e
irrestrito. No segundo, o pesquisador compartilles 9deias com outros pesquisadores,

estando aberto a criticas e sugestdes que posshroraneseu trabalho. Neste Ultimo, a
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informacdo € destinada a pequenos grupos, semsregmadroes, sobre 0s quais o
pesquisador é quem define seu fluxo.

Vogt (apudOliveira; Queiroz, 2007) organiza as diversas fama comunicacéo
do conhecimento cientifico no modelo que denomiAoaspiral da cultura cientifica,
composta por quatro categoriaBroducdao e Difusdo do Conhecimentdtrabalhos
direcionados a circulacdo do conhecimento cientidictre pares)nsino de Ciéncias e
Formacao de Cientistagprofessores e cientistas — ligados a universgladastituicoes
de ensino médio — levam a cultura cientifica adadesites);Ensino para a Ciéncia
(cientistas, professores e diretores de museundisam a cultura cientifica aos jovens) e
Divulgacdo da Ciéncia(trabalhos produzidos por jornalistas e cientistastinados a
levar a cultura a sociedade em geral).

Percebe-se que apesar de nomenclaturas diferaaciad autores propdem
classificagbes proximas de organizacdo da comudmcaentifica. Em resumo, temos
uma tipificacdo de acordo com o publico a que stiea informacéo. E esse € um dos
principais desafios da comunicacéo cientifica: fazen que uma informacédo que nasce
em um campo restrito (de especialistas/pesquissidgressa ser compreendida em
diferentes niveis.

Bueno (apud Zamboni, 2001) classifica a comunizagdentifica em
disseminacao cientifica, aquela destinada a edisé#$a e divulgacdo cientifica, aquela
para o publico em geral. Ainda para Bueno (ldendjsaeminacéao cientifica se subdivide
em dois niveis: intrapares (circulagdo de inforneagéntre especialistas de uma area ou
de areas conexas) e extrapares (entre especiftisiata area-objeto da disseminacao).

J& na divulgacéo cientifica Bueno (Idem) incluiagimodalidades de propagacéo
das informacdes, como o jornalismo cientifico,d&vdidaticos, aulas de ciéncias e afins,
cursos de extensdo (para nao-especialistas), nseptes educacionais, documentarios,

programas especiais de radio e televisdo etc.

Bueno assume também que a divulgacdo “pressupfe prouesso de
recodificacdo, isto é, a transposicdo de uma lipgueaespecializada para uma
linguagem ndo especializada, com o objetivo deatommcontetdo acessivel a
uma vasta audiéncia(apud ZAMBONI, 2001, p. 47).
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A Inglaterra é apontada como o berco da divulgag@lo jornalismo cientifico,
com a circulacdo de cartas expedidas por cientiatgartir do século XVII, nos quais
constavam suas ideias e novas descobertas. Paiéront o alemadienry Oldernburg
gue viria a surgir a especialidade jornalisticaot@nada de jornalismo cientifico. Em
1665, ele criou o periédico cientifidhilosophical Transactioffsainda em atividade e
considerado o mais antigo periddico cientifico délisacdo continua. Porém, apds a
Primeira Guerra Mundial, os jornalistas, buscaneaagropriar das novas tecnologias
utilizadas durante o confronto, se reuniram criaredo primeiras associacoes de
jornalismo cientifico. Assim, em 1934, jornalistgsie cobriam ciéncia criaram a

Associacédo Nacional de Escritores de Ciéncia, emshiigton, com o objetivo de:

Promover a disseminacdo de informacdes precisag $i¥ncia, em todos o0s
meios normalmente dedicados a informacdo publiea lsomo estimular a
interpretac@o da ciéncia e de seu significado pasociedade, com 0s mais
elevados padrdes do jornalismo (OLIVEIRA, 20022).

Muitas décadas apds a criacdo desta entidade cdmaladade de difusao
cientifica, percebe-se que a busca pela concrébzde seu objetivo persiste em varios
lugares do mundo, inclusive no Brasil. E ha publmmsumidor de informacdes
relacionadas a ciéncia como aponta a pesquisa fgércePublica da Ciéncia e da
Tecnologia no Brasi| realizada em 2010, onde a mesma aponta o intedeskrasileiro
na tematica “ciéncias”, e suas varias modalidadesvo desde medicina e saude, meio
ambiente e propriamente a ciéncia e tecnologiao®dd pesquisa apontam que 46% dos
entrevistados tém interesse em temas sobre o Méieiate e 42% em medicina e saude,
contabilizando, na mesma pesquisa, 0 interess®¥ed®s entrevistados para assuntos

sobre ciéncia e tecnologia.

4

de 2013.
5

Disponivel em: <http://royalsociety.org/about-us/history/?from=e@he>. Acesso em 16 de marco

Disponivel em: fattp://www.mct.gov.br/upd_blob/0214/214770.pdhcesso em 11 de margo de 2013.
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Temas de interesse

Politica 9% I 20% l 34%

Medicina e Saiide 42% | 39% | 13%
Arte e Cultura 26% | 33% [ 25% -
Meio Ambiente 46% | 37% | 11%
Ginoia-e Tocnilogia 30% | 35% | 20% _
Esportes 36% | 26% | 2% _
Moda | 21% 2% | 2 |z
Economia 33% | 38% 19% 10%
Religido 42% | 32% I 18% -
LI MuitoInteressado ./ Interessado LiPoucointeressado & N3oteminteresse 1INS/NR

Figura 01. Tabela da pesquisa Percep¢do Publicg@i&tecia e Tecnologia no Brasil — Resultados da
Enquete de 2010. Disponivel enhttp://www.mct.gov.br/upd blob/0214/214770.pdAcesso em: 18 de
margo de 2013.

Por outro lado, agqueles que responderam que némtéresse (36,7%) apontam
como principal motivo a ndo compreensao do assimida de acordo com a pesquisa, a
televisdo e o jornal impresso, sdo os dois meies~+elacdo ao radio e internet — mais
procurados pelos brasileiros para manterem-senna@dos sobre ciéncia.

Mais de cinquenta e dois por cento dos entrevistaigseram que a TV noticia
de forma satisfatéria temas sobre ciéncia, sendo 2§y8% consideram a cobertura
insatisfatoria e apontam como principais problerias: baixo nimero de matérias sobre
ciéncia veiculadas; 2) as matérias sdo de ma qulgice; 3) ha dificuldade em se
entender as matérias sobre ciéncia.

No jornal, 46,3% apontaram satisfacdo com a colzeru20,3% apontaram 0s
mesmos problemas em relagdo a TV. Pesquisas easopaidécada de 1990 também
apontam a TV como a fonte de informacdo que asopsssnais procuram para
manterem-se informadas sobre ciénbranissevich(2005, p.14) informa que “os dados
de que dispomos induzem a uma conclusdo naturaimedss de comunicacdo sdo o

caminho mais imediato e abrangente para intensdicivulgacao cientifica”.
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Portanto, a radiodifusdo — e em especial a TV —uengrande potencial no que

tange a divulgacdo massiva da ciéncia, a qual abemtbs a seguir.

A linguagem televisiva

De acordo com Marcondes Filho (1988) cada paisngese uma linguagem
prépria para a televisdo e esta é resultado desvaspectos especificos de um povo,
dentre eles a cultura como fator de maior signifié& No Brasil, por suas caracteristicas
e formacao politico-cultural, a linguagem oral esteriormente, televisiva foram e séo,
ainda hoje, hegemonicas na sociedade. O apareardantV se deu na década de 50,
ainda de forma incipiente e limitada a poucos csntirbanos. Antes dela havia o radio,
gue durante varias décadas do seculo XX foi a ipahdonte de informacdo ndo sé nas
grandes metropoles brasileiras, mas também naantéistcidades de outras regides do
pais. Desse modo a cultura televisiva surgiu ingmoid 0s principais astros de auditorio
e de radionovelas para seus programas, assim corastilo circense influenciou
apresentadores como Chacrinha, Silvio Santos alli

Os programas de TV, em seus primeiros anos, ewdodes ao vivo (outro
legado do radio), levando a uma producdo amadmistCom o surgimento do
videoteipe, que possibilitou a gravacdo dos progerpara posterior exibicdo, o
amadorismo foi sendo deixado de lado. Essa ewwnlde& tecnologias permitiu que a
televisdo — produto da técnica e da ciéncia — tambeoluisse, definindo sua propria
linguagem. E como seria essa linguagem? De acavdo Rarbero (apud Marcondes
Filho, 1988), essa linguagem seria a do espetaaldo,grandioso para atrair a atencao
do telespectador e manté-lo “preso” a tela, comontetido sendo, muitas vezes,
suplantado pelo apelo visual.

Temos, portanto, naquilo que convencionalmente s@ma linguagem da
televisdo, a reducao de tipos, de acontecimentosituhcdes asquemas basicos
(grifo do autor) construidos de forma simples elifeante identificaveis. Essa
padronizagéo criada pela televisdo empobrece, seidadalguma, a reproducéo
da vida, reduzindo-a a um agrupamento de cenag&paf(MARCONDES
FILHO, 1988, p. 41).
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Mas essa tendéncia a padronizacéo faz parte dadg¢on melhor, da linguagem
televisiva. Siqueira (1999, p.57) ressalta queiseutso televisivo é rapido, curto, claro,
com objetivo de prender a atencdo do publico. lgg@om que ndo haja muita variacao
entre a forma como os assuntos distintos s&o tisitadComo resultado dessa
padronizagao, teremos a supervalorizacdo da imagengetrimento do tratamento do
conteldo na maioria dos programas televisivosyingb as noticias sobre ciéncia.

Uma das justificativas para esse discurso de padgho estd no fato de as
informacdes veiculadas pela TV atingirem um grandenero de pessoas das mais
diversas caracteristicas (idade, grau de instr@té e seria preciso ter um coédigo
compreensivel para a média dos telespectadoresgjauum “filtro didatico”. Diferente
do jornal, que para ser consumido precisa de milliabetizado, na televisdo ndo ha

essa exigéncia.

Nesse contexto, h4 que se pensar que a informdgélyatia pela televisdo

atinge a massa e ndo grupos seletos. Por issolimgumgem tem que ser
acessivel. E, em se tratando de telejornalismomessagens precisam ser
concisas, claras e conter novidades, a fim deesgar o publico (SIQUEIRA,

1999, p. 19).

A ciéncia esta presente em grande parte da pregé&orda TV brasileira,
seja em animacdes (desenhos), em programas deladgege na teledramaturgia e,
principalmente, em programas educativos. Mas atgoes qual o tratamento que 0s
veiculos de comunicacao televisivos dispensamricieie@ Tematicas relacionadas a ela
sdo compreendidas por pessoas 'ndo especializ&$as’® emissoras priorizam esse tipo
de contetdo? A pesquisa do MCT citada anteriormgB610) aponta que esta
“incompreensdo” € uma das maiores dificuldadesedeaaesmos telespectadores.

Alguns desses questionamentos motivaram a peSqigsSiqueira (1999). Em
seu trabalho a referida pesquisadora analisa dsiasotsobre ciéncia veiculadas no
programa dominical Fantastico e justifica a escalz@ndo ser ele um dos primeiros
programas da televisdo brasileira a divulgar c&nidio entanto, ela lembra que outros

programas, como desenhos, seriados, filmes e dedades também exploram o tema,

6 Dissertacdo A Ciéncia na Televisdo: Mito, RiteaEspetaculo, de Denise da Costa Oliveira Siqueira,

professora da UFRJ.
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mas com outras finalidades, que ndo sua sociabizag&jue a autora denomina de
“vulgarizacdo” (também chamada de popularizacacié&teia).

Na realidade, ciéncia e televisdo tém diferentasnds de enunciacdo e a
apresentacdo da ciéncia por esse meio de comuabiaigdmassa requer a
transformacdo de um discurso, o da ciéncia, par@,00 da TV. O problema
aqui é como essa transformacéo — essa traducédiealizada: o que se perde e 0
que se ganha com ela (SIQUEIRA, 1999, p. 19).

Seria a partir desta “vulgarizacdo” da ciéncia gigeacordo com Siqueira (Idem),
se abre espaco para os estereétipos, levando dop#@ncid. A autora cita o caso de
desenhos e seriados americanos veiculados espesialma década de 80, mas que
ainda hoje encontram espaco na TV por assinatléna de filmes de ficcdo cientifica
exibidos em salas de cinema como propagadores tdee@fpos. No primeiro grupo
encontram-se os desenhos “De volta para o futufbfeeman”, os seriados “O Incrivel
Hulk”, “Profissdo Perigo”, “O homem de um bilhdo délares” e “Mulher Bibnica”,
além de filmes como “X-MEN” e outros mais recentBg acordo com esta mesma
autora o publico-alvo desses produtos séo criamealescentes e 0s programas trazem
em sua estrutura argumento semelhante: a ciénceerndco do bem, de forma
maniqueista, combatendo sempre um vildo que aeifarcha errada, o personagem do
cientista €, muitas vezes, de uma pessoa “maleca$ solucdes para os problemas da
humanidade sempre estdo na ciéncia, apesar dezes, \apresentar respostas que nao
correspondem a verdade.

As criticas de Siqueira (Idem) quanto a abordagsevisiva de temas de ciéncia
se da por estas ndo contextualizarem a notician assno darem tratamento abstrato
demais ao tema. Para ela, o veiculo deve utilizapsincipal ferramenta, a imagem, para
gue o publico tenha condicbes de compreender asmatdes. No entanto, ha uma
grande distancia entre a forma como a ciéncia @ghda e o “como deveria ser”. Como
bem observa a pesquisadora, a noticia € tratada peiculos de comunicagdo como
mercadoria, € o produto que eles tém a oferececi@dade e, para isso, precisam se
adaptar as normas mercadoldgicas que sdo gendealjzaadronizadas e simplificadas.

Nesse sentido Siqueira (2005, p.69) afirma queutyal especifico para a socializacédo da

! Conjunto de teorias, métodos e afirmagbes coméapia cientifica, mas que partem de premissaadals

e/ou que ndo usam métodos rigorosos de pesquis@r{&xio Eletronico Houaiss da Lingua Portugugsasdo 2001).
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ciéncia pela televisdo sdo os programas de jomal@entifico. Os demais, é importante
ressaltar, divulgam representacfes, com seus pssiyuivocos e exageros”.
lvanissevich (2005) destaca que esse tratamentcad@ogico dado a noticia é
visto com desconfianca pela comunidade cientificés, os meios de comunicacdo sédo
empresas com produtos a venda, e a noticia € utasdesodutos. Os consumidores
seriam os leitores, ouvintes ou telespectadord® Be se lembrar que tais empresas de
comunicagao sao, em sua maioria, gerenciadas pamesarnios e nao jornalistas, logo o

gue vai prevalecer € a busca pelo lucro, a exedgbalquer outra empresa.

O sucesso das vendas ou a conquista de variossponottbope depende, entre
outros fatores, de que tipo de informacdo é veileula de que forma ela é
apresentada ao publico. Assim, o que vai determais noticias serao
transmitidas ndo é certamente a vontade do ciematdivulgar seus resultados,
mas o que o editor de TV, radio, revista ou jornal, as vezes, o que o gerente
do setor comercial — considerar de maior inter@ssa aumentar a venda dos
produtos (IVANISSEVICH, 2005, p. 14).

Ciénciana TV

O MCT apontou — através da pesquisa ja mencioradae ha interesse do
brasileiro por assuntos relacionados a ciéncia caotegia, especialmente quando
programas televisivos abordam a ultima. O brasileidora assistir noticias sobre
tecnologia, principalmente na area de informéticaomputacdo. Esse maior interesse,
como ressalta Vilas Boas (2005), se da porquermlagia tem maior impacto no nosso
cotidiano. Fazemos uso dela diariamente no celotacarro, na sala de aula, enfim, na
maior parte das atividades que desenvolvemos. Aeinsp estd a par disso explorando
temas desse género nos veiculos de comunicacdas$am na televisdo ndo poderia ser
diferente.

Fala-se mais de tecnologia do que de ciéncia pufacil entender a razéo disso:
0 publico leigo, aquele que ndo tem interesse gwioflais ou académicos
especificos nos assuntos de ciéncia, vé mais apslmoticias sobre os Ultimos
avancos da industria de computadores, farmacéusicEgmobilistica ou de
entretenimento do que nas longas e complexas egphks sobre o que os
cientistas estdo fazendo enfurnados em seus laiogae institutos de pesquisa
(VILAS BOAS, 2005, p.11).
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Mas, em se tratando de televisdo, ha outros aspacte considerar. O principal
deles refere-se a audiéncia. Programas sédo pradupiensando-se em lucro porque
emissoras comerciais sobrevivem de publicid&tegramas sobre ciéncia e tecnologia
nao fazem parte da grade de programas do chamadarithnobre” (compreendido no
recorde diario das 19h as 22h) porque eles ndemtamunciantes. O horario é reservado
a exibicdo de novelas — produto herdado do radieais rentavel da televiséo brasileira e
cujo custo diario com producao pode ultrapassao mgihdo de reais —, programas de
humor e, ocasionalmente, meality show& Aos programas sobre ciéncia e tecnologia é
reservado o horario matutino — entre 6h e 8h —fingsde semana que, historicamente,
apresentam os indices mais baixos de audiéncia.

N&o se pode deixar de considerar ainda a influédaigroprio meio sobre a
mensagem, bem ressaltada por Siqueira (Idem) awaba traducdo do discurso da
ciéncia para o discurso da televisdo. Para elaoblgma € que a interlocugdo entre
cientista e receptor sofre tanta interferéncia @éwon(TV) que este acaba influindo no
conteudo, descaracterizando-o e tornando o conteédos preciso, 0 que compromete a
divulgacéo da ciéncia.

No entanto, essa “interlocucdo mediatizada” n@ooblema apenas na televisao.
Isso acontece nos demais veiculos de comunicagg@quconta de suas caracteristicas
e processo de producao, interferem no produto ¢iadtiAs hipoteses d&atekeepee
Organizacional abordadas por Pena (2006) ajudaomgreender alguns dos processos
pelo qual passa a noticia até esta ser veiculadamessa.

Na hipétese d&atekeepecabe ao jornalista (na funcdo de reporter ou gdito
decisdo sobre o que deve ser ou publicado. Porgerjtérios utilizados para selecionar
as noticias ficam a mercé do quatekeepencredita que deva ser publicado/veiculado.
Porém, ha outras interferéncias além do “poder’ Glatekeeperque devem ser
consideradas, como do dono do jornal, do pautdwdfotografo/cinegrafista (o angulo
dado por ele a imagem), do diagramador/editor dagéns e de tantos outros que terao
acesso ao produto antes deste ser publicado/véicula

8 Reality showsdo programas que registram imagens de eventsiiumgdes reais e que ndo empregam atores ou
roteiro. Disponivel em:ttp://lazer.hsw.uol.com.br/reality-show.htnicesso em: 16 de margo de 2013.
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Na hipotese organizacional, Pena (2006, p.135pdegjue os meios utilizados
pelas empresas para a realizacao do trabalho émfla diretamente o resultado desse
trabalho”. A partir dai, considera-se o setor canaticomo o “coracdo” de uma empresa
de comunicacdo, o que pode ser constatado no jommaksso com o fato de que
primeiro se reserva 0 espago comercial em uma @jgana entdo, no que sobrar,
arrumarem-se as noticias. E os que ja trabalhamame@acdo sabem que, mesmo depois
da pagina fechada, se chegar um importante anlmomtéria deixa de ser publicada. O
mesmo autor destaca (2006, p.136) que a regraesSmanpara a televisdo, onde “a logica
do veiculo prioriza reportagens que atinjam o maidmero de telespectadores, pois
guanto maior a audiéncia, maiores as receitasqidias”.

A escassez de espaco, no caso da TV, tempo, influed@o sé na abordagem
dada ao tema Ciéncia, mas, principalmente, ao @édateFranco (apud NUNES, 2006),
observa que apesar de ser tema recorrente nas@eegrande parte das informacdes
sobre ciéncia acabam sendo distorcidas, especi@men telejornais, que usam o “selo
ciéncia”’, para dar veracidade a informacdes comelae fossem verdadeiras pelos
simples fato de abordarem a temética. Franco (AUNES, 2006) afirma ainda que
“ndo existem verdades absolutas na ciéncia, somargades momentaneas e esse
aspecto é deixado de lado muitas vezes”. O mesnmr gwoblematiza a questéo
afirmando que os fatos séo tratados de forma sSoirém matérias relacionadas a
ciéncia e tecnologia, sem considerar o contextoqonal esta inserido, levando o
telespectador a gerar expectativas em relacdo r&ci@i@ue ndo correspondem a

realidade.

Consideragoes Finais

A partir do que foi abordado neste artigo percabetue a ciéncia usufrui de
espaco nos veiculos de comunicacao, em especidl,ngiculo apontado pelo brasileiro
como principal fonte de informagé&o, de acordo casgpisa de 2010 do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia sobre a publicizacdo da c@mdd entanto, esse espaco € limitado
por questdes estruturais (0s veiculos privilegiamagem em detrimento do conteddo) e

mercadoldgicas (programas com maior rentabilidades ndo necessariamente de maior
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qualidade ocupam espacos privilegiados), o quecdaz que a informacdo chegue ao
telespectador de forma fragmentada e impreciseutlé&ndo assim sua compreensao do
exato conteudo transmitido pela midia televisiva.

Nesse caso, qual seria 0 cenario ideal da divatgagentifica na TV? Que os
veiculos de comunicacdo contribuissem para a digély do que é produzido nos
principais centros produtores de pesquisas (undaes e institutos), tendo como
primeira tarefa compreender a ciéncia ndo apenam® aon “servico de informacéo”,
mas, acima de tudo, como uma tarefa social, cliltecan6mica, politica e pedagdgica.
Contribuindo dessa maneira para o desenvolvimesgja, ele econdmico, tecnoldgico
e/ou social. Como prevé a Carta Magna (Constituip&6) em seu artigo 221 quando
aponta que as empresas de radiodifusao (TV e rddi®m ter como prerrogativas em
sua grade de programacao as finalidades “educa#iitésticas, culturais e informativas”.
E a divulgacdo e compreensdo da ciéncia é, senmdauvima destas finalidades

constitucionais dos meios de comunicacao e em iespeCV.
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