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Comunicacéo e Politicas Culturais:
Ferramentas para circulacéo cultural a partir do Estudo de Caso do 111 Festival
Cultura de Musica®

Fabricio Santos de MATTOS?
Resumo

O debate sobre as politicas culturais as situam num campo disciplinar e de atuacédo
pratica muito diversificado, por se tratar de um conceito em transicéo e pela amplitude
gue ganhou o conceito de cultura, continuadamente aliado as dindmicas comunicativas,
num momento em que a comunicagao permeia as estrutura e o ambiente social. Partindo
do estudo de caso do Ill Festival Cultura de Musica, realizado numa radio publica
brasileira, a Radio Cultura FM de Belém (PA), propomos investigar a possibilidade
dessas imbricacdes, estabelecendo os cruzamentos conceituais entre politicas culturais,
circulacdo cultural e comunicacdo, e demonstrando a construcdo de uma ferramenta
operativa para interseccao dos campos da comunicacgéo e da cultura.

Palavras-chave: Comunicacdo; Politicas culturais; Il Festival Cultura de Mdsica;
circulacéo cultural.

Pressupostos conceituais e ambiente de atuacéo das politicas culturais

O debate contemporaneo sobre as politicas culturais as situam num campo
disciplinar e de atuacdo pratica muito diversificado®, por se tratar de um conceito em
transic&o e pela amplitude que ganhou o conceito de cultura*, continuadamente aliado as
dindmicas comunicativas, num momento em que a comunicagdo permeia as estrutura e
0 ambiente social.

Assim, o conceito de politicas culturais na atualidade acaba por abranger duas
grandes dimensoes: as a¢des governamentais que visam o desenvolvimento social, do

sistema cultural, buscando atingir valores de cidadania do Estado Social; e as acfes

! Trabalho apresentado no DT 08 — Estudos Interdisciplinares de Comunicagdo do XII Congresso de Ciéncias da
Comunicagdo na Regido Norte, realizado de 01 a 03 de maio de 2013.

2 professor dos Cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Faculdade Estécio do Para (Estacio FAP).
Jornalista e produtor da Radio Cultura FM de Belém (PA). E-mail: fsdemattos@gmail.com

% Entre as principais contribuic8es para as pesquisas de politicas culturais no Brasil, encontram-se autores do campo
da Comunicagdo Social, Sociologia, Historia, Administragdo, Direito, Antropologia, Economia, entre outros.

4 A partir das Gltimas décadas do século XX o conceito de cultura ganha em amplitude e abrangéncia. Em 1987, a
Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) passa a aponta-la em seus
documentos programaticos que o conceito aponta que: “Em seu sentido mais amplo, a cultura pode agora ser
considerada como todo o complexo de tracos distintivos espirituais, materiais, intelectuais e afetivos que caracterizam
uma sociedade ou grupo social. Isso inclui ndo apenas as artes e as letras, mas também os modos de vida, os direitos
fundamentais do ser humano, os sistemas de valores, as tradi¢des e as crengas.” (UNESCO, 1982, p.01). Este
documento fundamenta a compreensdo contemporanea que faz referéncia a ‘dimensao antropoldgica’ do conceito de
cultura, tornando-0 mais amplo que o das “artes”, e enfatizando as dindmicas da sociedade, sua dimensao simbélica e
de valores de modos de vida e heranga social. Além disso, este conceito enfatiza mais os processos que 0s produtos
culturais.
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politicas organizadas por movimentos sociais, que acionam a cultura como recurso de
luta. Independentemente dos atores envolvidos, nas duas dimensdes do conceito as
politicas culturais estdo relacionadas com a transformacao social, como aponta Néstor

Garcia-Canclini,

Los estudios recientes tienden a incluir bajo este concepto al conjunto de
intervenciones realizadas por el estado, las instituciones civiles y los grupos
comunitarios organizados a fin de orientar el desarrollo simbélico, satisfacer las
necesidades culturales de la poblacién y obtener consenso para un tipo de orden o de
transformacién social. Pero esta manera de caracterizar el &mbito de las politicas
culturales necesita ser ampliada teniendo en cuenta el caracter transnacional de los
procesos simbolicos y materiales en la actualidad (GARCIA-CANCLINI, 2005,
p.78)

Por outro lado, Albino Rubim (2007) propde uma metodologia mais ampla e
pragmatica para a analise das politicas culturais, buscando demonstrar seu campo de
abrangéncia e seu territério de pertenca, delimitando mais o conceito e apresentando
uma ferramenta que demonstra a necessidade de compreensdo das interfaces e da
natureza dinamica das politicas culturais.

Conforme exposto no Quadro 1 (abaixo), uma analise, avaliacdo e/ou
interpretacdo compreensiva das politicas culturais deve compreender a complexidade

das dindmicas culturais e 0s momentos concatenados do sistema cultural.
QUADRO 1 - MODELO ANALITICO DE POLITICAS CULTURAIS

I. Definicdo e determinacdo da nocdo de politica
acionada, como momento sempre presente em toda e
qualquer politica cultural. (...);

I (...). Investigar as formulagdes, condensadas em
planos, programas, projetos etc; as agdes, pensadas e
realizadas, e, inclusive, as conexdes e contradi¢des
entre elas é vital para o conhecimento das politicas
culturais;

V. A delimitacdo e caracterizacdo dos atores das
politicas culturais é outra faceta essencial para o
estudo das politicas culturais. Hoje, ao lado do
tradicional e, por vezes, todo poderoso ator das
politicas culturais, o Estado-nagdo, tem-se um
conjunto complexo de atores estatais e particulares
possiveis. (...) Antes significa que, hoje, ele [o
Estado] ndo é Unico ator e que as politicas publicas
de cultura sdo o resultado da complexa interacdo
entre agéncias estatais e ndo-estatais. Mais que isto,
0 proprio Estado ndo pode mais ser concebido como
um ator monolitico, mas como um denso sistema de
multiplos atores. (...);

Il. Definicdo de cultura intrinseca a qualquer politica
cultural empreendida, a qual tem profunda incidéncia
sobre a amplitude desta politica. Fundamental
constatar que toda politica cultural traz embutida, de
modo explicito ou ndo, uma concepcdo a ser
privilegiada de cultura.(...);

V. Objetivos e metas sdo componentes fundamentais
das politicas culturais. Através do estudo deles
podem ser explicitadas as concepg¢des de mundo, que
orientam as politicas culturais e as repercussdes
pretendidas da intervencdo politico-cultural na
sociedade. (...);

VI. A elucidacdo dos publicos pretendidos é outro
componente significativo a ser analisado nas
politicas culturais. Cabe determinar quais os publicos
visados e quais as modalidades de fruicdo e de
consumo  previstas e inscritas nas politicas
culturais.(...). Dados significativos para o
entendimento acerca das politicas culturais
certamente estdo embutidos na escolha dos publicos
e de seus critérios de formatacéo. (...);
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VII. A atengdo com 0s instrumentos, meios e recursos

acionados, sejam eles: humanos, legais, materiais
(instalagbes, equipamentos etc.), financeiros etc.
deve ser sempre um dos momentos interpretativos
privilegiados no estudo das politicas culturais. (...)

IX. Tomando em consideracao o carater transversal da
cultura na contemporaneidade, uma das facetas
constitutivas das politicas culturais hoje atende pelo

VIIl. Os momentos acionados do sistema cultural

aparecem como outros elementos fundantes para
caracterizar as politicas culturais. (...) Para uma
configuracdo didatica deste sistema, podem ser
anotados o0s seguintes momentos, todos eles
imprescindiveis ao movimento cultural: 1. Criagdo,
invencdo e inovagdo; 2. Difusdo, divulgacdo e
transmissdo; 3.Circulacdo, intercAmbios, trocas,
cooperagao; 4. Analise, critica, estudo, investigacao,
pesquisa e reflexdo; 5. Fruicdo, consumo e publicos;
6. Conservacdo e preservagdo; 7. Organizagéo,
legislagdo, gestdo, producdo da cultura. (...). Por
conseguinte, o estudo destes momentos acionados
torna-se vital para compreender e explicitar
configuracdes de politicas culturais.;

X. (...) As articulacBes realizadas entre estes variados

componentes; a compatibilidade e coeréncia
presentes ddo consisténcia ao grau de sistematicidade

nome de interfaces, pretendidas e acionadas. Como a
cultura perpassa diferentes esferas socais, torna-se
substantivo analisar suas interfaces, em especial com
areas afins, tais como educagdo, comunicagéo etc.

existente nas politicas culturais.

FONTE: RUBIM, 2007, p. 149-157. (Adaptado pelo autor)

Esta pesquisa busca constituir, a partir do modelo proposto por Rubim (2007),
um estudo de caso situando os elementos presentes no sistema cultural (ponto VIII do
modelo), demonstrando as intersec¢fes entre comunicacdo e cultura no &mbito das

politicas culturais.

Interfaces entre Politicas Culturais e Comunicacéo

Os documentos programaticos e académicos sobre as politicas culturais
recorrentemente associam aos seus pressupostos as relagfes produtivas e criativas que
devem ser estabelecidas entre os campos da comunicacéo e da cultura®.

Se por um lado a ascensdo da cultura pode ser associada a uma dinamica do
capitalismo, em que a dimensdo simbolica se faz onipresente na economia e nas
disputas politicas (HALL, 1997), a comunicacdo (em particular a midiatizada) é o
elemento estruturante desse processo, envolvendo também a sociabilidade e
configuracdo de uma cultura midiatizada (RUBIM, 2000).

Dentro do processo de andlise das politicas culturais, é possivel situar as
dindmicas comunicativas como presentes e atuantes fortemente no processo de

divulgacéo e transmisséo.

% Esta associacao esta presente em textos de pesquisadores brasileiros como Albino Rubim (2007, 2009), Alexandre
Barbalho (2007, 2008), Lia Calabre (2007); e estrangeiros como Néstor Garcia Canclini (2005, 2008), Eduardo Nivon
Bolan (2006), George Yudice (2002, 2006) entre outros.
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No entanto, no contexto social contemporaneo é possivel notar que cada vez
mais 0s consumos culturais se individualizam e os produtos culturais passam a ser
consumidos em casa, € menos nos espacos de sociabilidade coletiva. Garcia Canclini
demonstra esta tendéncia, capitaneada pelo mercado das indGstrias culturais®, mas que
muitas vezes ndo recebe uma equivaléncia democratica na construcéo e no desenho das

politicas culturais.

A educacdo e a formacdo de leitores e espectadores criticos costumam frustrar-se
pela persisténcia das desigualdades socioecondmicas, e também porque as politicas
culturais se desdobram num cenario pré-digital. Insistem em formar leitores de
livros, e, & parte, espectadores de artes visuais (quase nunca de televisao), enquanto
a industria estd combinado os espacos: ela produz livros e também &udio-livros,
filmes para cinema, para o sofa e o celular. Nos Estados Unidos vendem-se mais
DVDs do que entradas para cinema. A Motion Pictures Association anunciou no
final de 2006 que apenas 16% de seus rendimentos mundiais provem dos cinemas; o
resto ¢ gerado pelos direitos televisivos, DVDs e videocassetes” (GARCIA
CANCLINI, 2008, p. 18)

Dentro deste contexto, como construir politicas culturais criativas que atuem na
correlacionando as dindmicas da comunicacdo e que incentivem circuitos culturais e
criem contato com o publico? Como aproximar o publico num momento de
individualiza¢do do consumo e convergéncia midiatica?

Este questionamento inicial sera analisado a seguir, como momento exploratorio
de uma pesquisa posterior, visando a constru¢cdo de uma ferramenta metodoldgica e
operativa que aprofunde a relagdo entre estes dois campos constitutivos da
contemporaneidade.

A partir dos instrumentos de divulgacdo, selecdo e veiculacdo dos conteddos
relativos ao Festival, buscamos construir e demonstrar as interseccdes produtivas
presentes nos campos da comunicacdo e da cultura, num momento de convergéncia

midiatica.

Precedentes: 111 Festival ARPUB de Musica

A pesquisa parte de um estudo de caso’ elaborado a partir de um festival de

mausica nacional coordenado pela Associacdo das Radios Publicas do Brasil (ARPUB).

6 Aqui o conceito de industrias culturais distancia-se do conceito adorniano, significando agora, como aponta Ramén
Zallo “um conjunto de ramos, segmentos e atividades auxiliares industriais produtoras e distribuidoras de
mercadorias com conteidos simbdlicos, concebidas por um trabalho criativo, organizadas por um capital que se
valoriza e destinadas finalmente aos mercados de consumo, com uma fungdo de reprodugdo ideologica e social”
$ZALLO, 1988, p.22 apud BARBALHO, 2008, p. 36).

O Estudo de Caso é uma metodologia de pesquisa adotada em diversas areas do conhecimento para compreender
fendmenos sociais complexos. Um caso representativo de uma unidade de um fendmeno é analisado para
compreender suas relagdes internas e externas, geralmente buscando construir uma explicagdo macroldgica a partir de
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O Festival ARPUB de Musica teve sua primeira edicdo em 2009 e foi idealizado pela
equipe de coordenadores e gestores da Associacdo, que mobilizaram as Radios Publicas
de todo o Brasil a realizar etapas locais do Festival selecionando ganhadores de cada
Estado para a etapa nacional.

Exatamente por se tratar de um primeiro momento da pesquisa®, ela parte de
uma edicao especifica do Festival (a terceira edi¢do), realizada nacionalmente durante o
segundo semestre de 2011. Em sua etapa local ela foi realizada na Radio Cultura FM de
Belém (PA), e coordenada pelo autor desta pesquisa.

A estrutura do Il Festival foi bastante simples: primeiro, é lancado um
regulamento nacional simplificado coordenado pela ARPUB, disponibilizado no site da
Associacdo (arpub.org.br) e enviado por e-mail previamente para as Radios Publicas do
Brasil participantes do Festival, para construir a mobilizacdo nacional entre as
emissoras.

Neste regulamento consta que cada Radio Publica local (estadual ou municipal)
realizara seu proéprio festival, escolhendo segundo seus critérios a musica vencedora das
categorias “Melhor musica instrumental” e “Melhor musica com Letra”. Estabelecem-se
as datas limites do envio dos vencedores para a organizacdo nacional® e cada radio
publica da inicio ao seu festival localmente, o que permite uma variedade de formatos e
preserva a autonomia das Radios, inserindo os contetdos relacionados ao festival de
acordo com sua programacdo. Portanto, as Radios realizam a etapa local do Festival,
mobilizando e divulgando as produc¢des musicais dos artistas locais. Os vencedores das
categorias passam a concorrer a etapa nacional.

Assim, o segundo momento do Festival é exatamente a etapa concorrencial
nacional. Na edicdo de 2011, o Festival da ARPUB tinha duas formas de selecdo e
premiacdo das musicas, considerando as duas categorias apresentadas (Melhor Musica
com Letra e Melhor Musica Instrumental). A primeira premiacao diz respeito a escolha
dos jurados, formada por cinco especialistas da area de musica no Brasil. Premiariam

com troféus e certificados a as melhores mdsicas com letra e instrumental segundo sua

um universo reduzido. O movimento de andlise e interpretacdo acontece no sentido do menor universo (caso) para o
maior (sociedade). Portanto, um Estudo de Caso pode ser definido como “Um conjunto de dados que descrevem uma
fase ou a totalidade do processo social de uma unidade, em suas varias relagdes internas e nas suas fixagdes culturais,
quer seja essa unidade uma pessoa, uma familia, um profissional, uma instituicdo social, uma comunidade ou uma
nacdo (YOUNG, 1960, p. 269, apud GIL, 2002, p. 59).

8 A elaboracéo analitica das quatro edicdes do Festival sera apresentada num momento posterior, em
outro artigo que compde esta pesquisa, depois de coleta mais sistemética dos dados relativos aos Festivais
passados e também a IV edicéo do Festival, realizado em 2012.

® Em 2011 a data limite de envio dos vencedores era 09 de novembro.
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avaliacdo (“Melhor Musica com Letra” e a “Melhor Musica Instrumental”). Na segunda
premiacdo estava 0 voto popular, realizado através da internet e concorrendo nas duas
categorias (“Melhor Musica com Letra — Voto Popular” e “Melhor Mdsica Instrumental —
Voto Popular’), selecionados a partir de concorréncia no site da ARPUB.

E importante salientar que em nenhuma das categorias havia premiacdo em
dinheiro, e o prémio consistia nos certificados e nos troféus nacionais. A premiacao
principal para o artista era circular a sua obra musical por todas as 14 Radios Publicas
participantes da edi¢cdo de 2011, em 12 estados brasileiros™. Como aponta o relatério
preliminar do 111 Festival ARPUB de Musica

Foram mais de 600 musicas inscritas em 12 festivais realizados por 14 emissoras:
radios MEC AM e NACIONAL AM do Rio de Janeiro (RJ), UNIJUI FM da cidade
de ljui (RS), UEL FM de Londrina (PR), radios UFSCAR FM de Séo Carlos e
UNESP FM de Bauru (SP), EDUCADORA FM de Salvador (BA), APERIPE FM de
Aracaju (SE), Radio UNIVERSITARIA de Natal (RN), Radio Roraima (RO), 96

FM de Palmas (TO), CULTURA FM de Belém do Para (PA), NACIONAL FM de
Brasilia (DF) e UNIVERSITARIA de Fortaleza (CE). (ARPUB, 2011, p. 1)

O fato de a premiacdo ser realizada através de circulacdo acabava por eliminar
artistas ou obras musicais consagradas, ou seja, aqueles que ja tém suas musicas
veiculadas cotidianamente nas Radios e TVs ndo se preocupam em concorrer. Por outro
lado, novos artistas e também artistas emergentes buscam este espaco para reafirmar a
sua producdo, e aproximar suas musicas do publico.

O Festival neste formato gera também um dispositivo importante de
identificacdo da nova producdo musical local (quando da fase estadual) e nacional
(quando da fase nacional).

E importante ressaltar que a viabilizacdo do projeto depende de vontade politica
e da proatividade para a construcdo dessa rede, pois seu custo orcamentario €
baixissimo, e mesmo nenhum (para as emissoras que ja possuem sites e podem fazer a
votacdo online) para realizacdo. Ou seja, 0s recursos para viabilizacdo do projeto sdo
basicamente os recursos humanos (capital humano) ja presentes nas emissoras publicas
(jornalistas, produtores, apresentadores, programadores musicais e operadores de

audio).

10 Esta circulagio acontecia principalmente através do programa ‘Conexao Brasil’, programa de Radio de cerca de
trés a cinco minutos (3" a 57) que contava sucintamente a trajetéria do musico participante, seguido da sua musica. O
tempo total era de cerca de oito a dez minutos (8a 107). O programa era enviado para as radios envolvidas no
decorrer da segunda fase do festival. No entanto, cada radio aplicava a sua metodologia de divulgacdo, e a Radio
Cultura FM (PA) resolveu veicular mais vezes as misicas concorrentes no decorrer de sua programagao.
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Estudo de caso: O Il Festival Cultura de Musica

A Radio Cultura FM integra a FUNTELPA (Fundacdo Paraense de
Radiodifusdo), que possui ainda os veiculos TV Cultura (canal de televisdo) e Portal
Cultura (portal web com conteudo jornalistico e de entretenimento), além dos perfis de
cada veiculo nas redes sociais (Twitter e Facebook).

Com 27 anos de criagdo, a Radio Cultura FM (frequéncia 93,7) € a principal
emissora de Belém a estimular o circuito musical local, constituindo a base de sua
programacao a musica produzida no estado do Pard. Esse processo vem sendo mantido
ao longo dos diferentes governos estaduais e faz parte da missdo institucional da
emissora. Por ser um oOrgdo vinculado ao governo estadual, parte da estrutura
organizacional (dire¢do, coordenacdo geral, coordenacgdo de nucleos, e parte do pessoal
técnico) se modifica ao longo dos diferentes mandatos politicos, o que também pode
gerar descontinuidade nos processos de estimulo aos circuitos culturais™, pois cada
governo adota uma postura politica diferente em relagéo a estes circuitos.

No caso do Festival Cultura de Masica, a estrutura foi se modificando ao longo
dos anos, mas o objetivo de fortalecer o circuito cultural musical local permaneceu. A 32
edicdo do Festival contou com uma estrutura de divulgacéo ja existente na Radio, além

de recursos humanos também existentes nos trés veiculos (Radio, TV e Portal Cultura).

Momentos de divulgacéo

O Il Festival Cultura de Musica (FCM) inicia em 29 de agosto de 2011, com a
abertura do edital para obras musicais inéditas produzidas por artistas paraenses ou

residentes no Para por pelo menos dois anos. Segundo o objetivo expresso no edital

O I Festival Cultura de Mdsica objetiva revelar, estimular e divulgar as obras
musicais inéditas produzidas no Estado do Para, abrindo espago na programagao da
Rédio Cultura e das emissoras de radio filiadas a Associacdo de Radios Publicas do
Brasil (ARPUB) para cantores, compositores, instrumentistas e arranjadores

11 Esta problemética é recorrente nas politicas culturais brasileiras, historicamente mais afeitas a politicas
de governo e ndo a politicas de Estado. No primeiro caso, as politicas de governo dizem respeito a
processos mais eventuais, circunscritos a mandatos politicos e a estruturas governamentais especificas,
cujos resultados estéo firmados em curto prazo, para a consecucdo de interesses eleitorais de manutencéao
do poder de governo. Temos como exemplo: eventos, festivais, feiras, programacéo cultural, entre outros.
O segundo caso diz respeito a elaboragdo de processos complexos de médio e longo prazo, estabelecidos
e incorporados na estrutura final do Estado, e que seus objetivos sdo de longa duracdo. Temos como
exemplo: construcdo de Planos e Sistemas de Cultura, realizacdo de concursos publicos, compra de
material permanente, construgdo de estruturas fisicas, entre outros. Para uma analise mais detalhada sobre
esta questdo ver: BARBALHO; RUBIM (2007).
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paraenses e residentes no estado do Para, valorizando a producéo e a diversidade
musical brasileira e estadual. (FUNTELPA, 2011, p. 1)

No documento do edital constava ainda a gratuidade das inscri¢des, assim como
a possibilidade de musicos de todos os municipios do Paré se inscrever via correios. Era
considerada musica inédita aquela que ndo tivessem sido lancadas em CD/DVD, ndo
tivessem sido premiadas em outros festivais de musica, ndo fossem fruto de versdo de
musicas ja lancadas e ndo tivessem sido veiculadas por emissoras de Réadio e TV
(fossem elas publicas ou comerciais).

A selecdo das mdsicas inscritas foi realizada em etapa posterior, com uma
Comisséo Julgadora formada por quatro membros, todos com reconhecida atuagéo na
area musical local, que receberam certificados pela participacdo no processo de
julgamento.

A premiagdo foi realizada apenas por meio de votacdo popular (por telefone) e
as ganhadoras eram de duas categorias: “Melhor Musica com Letra” e “Melhor Musica
Instrumental”. A premiacao consistia em certificados para os ganhadores, a participacdo
no programa Conexdo Cultura ao Vivo, programa transmidiatico? exibido ao mesmo
tempo na TV, Radio e Portal Cultura, atingindo 111 municipios dos 147 que comp®e 0
estado do Pard. Além disso, os ganhadores do Il1 FCM passariam a concorrer na etapa
nacional do Festival, sendo veiculados em 14 Radios Publicas de 12 estados brasileiros
e o Distrito Federal (TO, RS, PA, RN, BA, DF, SP, RJ, SE, RO, CE, PR). Como aponta
0 Quadro abaixo (Quadro 2), no primeiro momento, para a divulgagédo do edital foi
criado/produzido:

QUADRO 2 - PRODUTOS DE COMUNICAGAO ELABORADOS PARA DIVULGAGAO DO lIlI
FESTIVAL CULTURA DE MUSICA EM SUA FASE DE INSCRICAO

e Logomarca propria para o Festival: visando construir uma identidade visual dos documentos e

materiais produzidos para o Festival,

e Release™ contendo as informacdes do Festival, enviado & imprensa especializada, blogs, sites e

jornais impressos;

¢ Chamada (Spot) de Radio de 30 segundos (30"") para inscri¢do no Festival, veiculada durante ;

12 Diz respeito a contetidos veiculados simultaneamente em vérios suportes midiaticos, como Radio, TV e
Internet, por exemplo.

13 Release é um texto jornalistico enviado pelas assessorias de comunicagao aos veiculos de comunicagéo.
E um texto de divulgacdo, mas segue o padrdo jornalistico, apresentando um acontecimento de interesse
publico para poder ser aproveitado pela imprensa como sugestao de pauta. Release vem do inglés “press-
release” significa literalmente “liberar para imprensa” ou “divulgar para imprensa” e ¢ um padrdo técnico
de texto originario nas préticas de Relagdes Publicas (Public Relations) nos Estados Unidos. Para uma
discussdo analitica do release e das técnicas de assessoria de comunicagdo ver DUARTE (2003).
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e Locugdo Padrio e Testemunhal* para ser veiculada durante todo o periodo de inscricdo do

Festival, nos trés principais programas culturais da Radio Cultura FM (Conexdo Cultura

e Reportagem e banner fixo com o arquivo do edital (.pdf) e a ficha de inscri¢do (inclusive com

autorizagdo para menores de 18 anos) no Portal Cultura (portalcultura.com.br).

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa

Este primeiro momento gerou 72 inscri¢des, sendo 7 mdsicas instrumentais e 65
mausicas com letra. Foram publicadas seis matérias relacionadas ao Festival nos sites das
midias locais (Diario Online, ORM), em sites especializados (Para Musica, Guiart) e em
Blogs de cultura (Holofote Virtual, Som do Norte), além de compartilhamentos pelo
Facebook e Twitter. Este primeiro momento teve a duracdo de um més de meio (de 29
de agosto a 26 de setembro).

O segundo momento do processo de divulgacédo foi a selecdo e veiculagéo das
musicas. Este momento foi organizado primeiramente com os membros da Comissao
Avaliadora, composta por: um mauasico, um empresario musical, um programador
musical da Radio Cultura FM, um jornalista da area cultural. Todos fizeram a audicdo
das mdasicas e apresentaram suas notas individualmente. Do céalculo da média das notas
dos avaliadores sairam as musicas que foram veiculadas na programacdo da R&dio
Cultura FM. Foram selecionadas 18 musicas, sendo seis (6) e doze (12) com letra.
Como demonstra 0 Quadro 3 (abaixo), para a fase de veiculagdo foram criados/

produzidos:

QUADRO 3 - PRODUTOS DE COMUNICACAO ELABORADOS PARA DIVULGACAO DO Il
FESTIVAL CULTURA DE MUSICA EM SUA FASE DE VEICULACAO
e Um programa especial de 1 hora de duracdo com todas as musicas do Festival,

e Chamadas (Spots) no Radio para a votagdo das muasicas por telefone;

e Matéria de divulgacdo da etapa concorrencial;

e Sistema telefonico para o recebimento dos votos dos ouvintes™:;

¢ Blocos compostos com as musicas concorrentes no dia;

¢ Divulgacdo pela Radio e TV Cultura de testemunhal do coordenador do Festival.

e 18 entrevistas com os artistas/ intérpretes das musicas selecionadas.

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

1 A locugdo testemunhal é um tipo de locucéo radiofonica em que os apresentadores se envolvem mais
com 0 servigo ou produto, indicando sua qualidade e utilizando o marketing pessoal para atrair ou
convencer o pablico. Este mecanismo de comunicacgdo é muito utilizado em merchandisisng.

15 A Rédio Cultura FM contratou uma empresa de telefonia para disponibilizar o sistema de atendimento
eletrdnico para a votagdo. Este sistema teve custo baixo e permitiu a votacdo em grande escala por
telefone, além de ndo permitir a contabilizacdo de votos duplicados, ou seja, ndo era permitido votar duas
vezes do mesmo aparelho.
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O processo de veiculagdo das musicas na Radio contou também com entrevistas
com os autores das composic¢des, que falavam de suas carreiras, chamavam o publico
para votagédo e em seguida tinham sua musica executada na programagao.

Os Blocos musicais eram compostos de duas musicas concorrentes (no caso da
musica instrumental) ou trés musicas concorrentes (no caso da mdsica com letra), e
veiculados diariamente nos principais programas da grade®. Estes trés programas
tinham duracdo de duas ou trés horas e 0s seus apresentadores chamavam o publico para
a votagéo, no sistema de testemunhal.

Apos a votacdo ao final do dia o resultado era divulgado no ultimo programa da
noite: o Tuitai (de 18h as 19h), e a musica vencedora era tocada mais uma vez em
seguida. Esse processo se deu gerando as semifinalistas e finalistas, como num
campeonato de futebol. Este processo de veiculacdo e votacdo das musicas do Il FCM
durou trés semanas (de 03 a 21 de outubro de 2011).

Ao final do processo foram selecionadas as vencedoras de acordo com a votacéo
popular por telefone. Esta votacao chegou ao total de 6200 ouvintes participantes, o que
permite uma dimensdo do espectro de audiéncia que teve o Festival.

No terceiro momento (de premiacgéo) foi criado/produzido

QUADRO 4 - PRODUTOS DE COMUNICAQAO ELABORADOS PARA DIVULGAQAO DO Il

FESTIVAL CULTURA DE MUSICA EM SUA FASE DE PREMIACAO

e Um programa especial Conex&o Cultura ao Vivo de 1 hora de duragdo dividido entre
os ganhadores do Festival: este programa foi veiculado ao mesmo tempo na Rédio,
TV e Portal Cultura, atingindo 111 municipios paraenses;

e Entrevistas com os vencedores para 0s programas culturais e jornalisticos da Radio;

e Matéria de divulgacdo da premiacéo;

¢ Blocos compostos com as misicas vencedoras veiculadas nos programsa;

o Certificados para os vencedores e intérpretes das musicas;

e Certificados para os membros da Comissdo Avaliadora.

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

O III FCM teve como vencedores as musicas “O mundo nao ¢ azul”, de Allan
Jorge, interpretada por Téabita Veloso (Melhor Mdusica com Letra); e “Polegar
Cangaceiro” de Emanuel Cordeiro, interpretada pelo Trio Paraense de Violdes (Melhor

Musica instrumental).

18 Conexdo Cultura: revista cultural que é veiculada de 8h as 11h da manha; Feira do Som: revista
cultural que é veiculada de 12h as 14h; e Matéria—Prima: revista cultural que era veiculada de 15h as
17h. Os contetidos do Festival também fizeram parte do programa Radar 93: programa de debate analise
de tendéncias musicais que € veiculado de 17h as 18h.
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Os vencedores do Il FCM gravaram o programa Conexao Cultura ao Vivo no
dia 28 de outubro de 2011, e receberam o material desta gravacédo, aléem de certificados
para 0s autores da musica inscrita e também para os intérpretes das masicas campeas
nas categorias instrumental e com letra. Esse material foi utilizado depois na construcao
do curriculo dos artistas, releases de seus trabalhos para imprensa e para editais.

Além disso, muitas musicas selecionadas entraram na programacdo musical
cotidiana da Radio Cultura, depois de terminado o Festival. Ou seja, depois de
identificada esta nova producdo, ela passou a integrar a programacdo normal da Radio
Cultura FM, através de veiculagdo das musicas, convites para estes artistas participarem
dos programas e a criacdo de um banco de dados com os contatos desses musicos.

Os vencedores da etapa estadual passaram a fase nacional do Festival, ou seja a
3% Edicdo do Festival da ARPUB. Nesta fase, a Radio Cultura veiculou duas vezes por
dia, um bloco musical contendo as musicas concorrentes na etapa nacional do Festival.
Este momento de veiculacdo teve duracédo de dois meses e meio (de novembro de 2011

a meados de janeiro de 2012). No momento nacional do Festival foi produzido:

QUADRO 5 - PRODUTOS DE COMUNICACAO ELABORADOS PARA DIVULGACAO DO I
FESTIVAL ARPUB DE MUSICA EM SUA FASE DE VOTACAO
e Um programa contendo a mdsica concorrente e a chamada para votacao, veiculada

duas vezes por dia na programacgdo da Radio;

e Entrevistas com os artistas paraenses concorrentes na etapa nacional;

e Matéria de divulgacdo da votacdo no Portal Cultura;

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

Apols o encerramento das votacOes os artistas paraenses ganharam as duas
categorias de votacao popular (desta vez pela internet). “O mundo ndo ¢ azul” de Allan
Jorge e interpretada por Tabita Veloso ganhou na categoria (“Melhor Musica com Letra —
Voto Popular”); e o Trio Paraense de ViolGes ganhou a votagdo popular com sua “Polegar
Cangaceiro” (“Melhor Mdusica Instrumental — Voto Popular”). Os artistas receberam os
certificados da ARPUB e o Troféu de vencedoras, além de dar entrevista ao vivo no
momento da premiagéo do Festival.

Esta vitoria nacional dos artistas paraenses foi repercutida na Radio Cultura FM,
assim como nos portais noticiosos (Diario Online, Portal ORM) e especializados (Para

Musica), e passou a fazer parte do curriculo dos artistas.
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O estimulo ao circuito cultural da musica no caso do Il Festival Cultura de

Musica

Como demonstrado ao longo da pesquisa, 0 processo de estimulo a cultura ndo
pode ser realizado apenas com as a¢des macrologicas, é possivel realizar mudancas e
mesmo construir um circuito cultural em nivel microlédgicas. Para tanto € necessario
conhecimento técnico para producdo de conteudos e planejamento comunicativo
consistente (em nivel micro), alem de, obviamente, capital humano para produzir e gerir
0 conteudo. Este Festival ndo envolveu financiamento ou premiacdo em dinheiro, mas
utilizou os recursos humanos da emissora, envolvendo cerca de 30 funcionarios para a
sua realizacdo, alem dos trés veiculos (TV, Portal e Radio, sendo este ultimo o
principal).

Se considerarmos as sete fases do circuito cultural apontadas anteriormente por
Albino Rubim (RUBIM, 2007, op. cit.)*’, podemos perceber que o circuito cultural, no
caso do Il Festival Cultura de Mdsica, se desenvolve da seguinte maneira: comeca com
a criacdo artistica (momento 1, criagdo das obras musicais); segue com a difuséo
(momento 2, em que a Réadio Cultura e as dindmicas da comunicac¢do atuam no sentido
do conhecimento das obras pelo pablico); continua com a circulagdo (momento 3, em
que os vencedores participam do programa, mas também alia esta circulacdo a todos os
participantes, no decorrer do processo do festival); seguido do momento 5 (segundo o
modelo proposto pelo autor, 0 momento 5 é o de fruicdo e consumo dos publicos, que
esta aliado, neste caso, a circulagdo); depois 0 momento 4 (segundo 0 modelo proposto,
este seria 0 momento da andlise, avaliacdo e critica do processo); e finalizando com o
momento 6 (conservacgado e preservacao), que no caso da Radio, estaria na criagdo de um
arquivo com os dados dos musicos e as musicas inscritas. O Gltimo momento seria
posterior e criado a partir de politicas fora do sistema, por que se trata de um processo
microldgico em que o sistema se fecha sem a criacdo de legislagdo ou criagcdo de um
modelo de gestdo especifico. No entanto, a partir desta experiéncia piloto, foi possivel

criar um modelo de edital que passou a ser utilizado nos festivais posteriores.

7 . . . « o « I : x

Os momentos sdo: “l1. Criagdo, invengdo e inovacdo; 2. Difusdo, divulgacdo e transmissdo; 3.Circulacdo,
intercambios, trocas, cooperacédo; 4. Analise, critica, estudo, investigagdo, pesquisa e reflexdo; 5. Fruicdo, consumo e
publicos; 6. Conservacéo e preservacao; 7. Organizagdo, legislacdo, gestdo, produgdo da cultura.” (RUBIM, 2007, op.
cit.).
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Portanto, trata-se de um estimulo ao circuito cultural da musica, e partindo de
um conceito sociologico de cultura, ou seja, um conceito mais restrito que mobiliza

exatamente os circuitos culturais, que envolvem

Um fluxo de eventos articulados, incluindo produgdo, transmissdo e recepgdo
(consumo ou reconhecimento), realizadas por agentes culturais (do teatro, danga,
audiovisual, artes plasticas, literatura, cultura popular etc.) e articuladas por formas
de organizagdo social (administracéo publica, mercado e comunidade). (BARBOSA,;
ARAUJO, 2010, p. 19).

O conceito de cultura mobilizado dentro do circuito cultural € o tradicional, ou
seja, de uma esfera mais restrita que o conceito antropoldgico utilizado pela
UNESCO™. Ou seja, a dimensdo socioldgica liga a cultura & esfera das artes e a coloca

como voltada a alcancar algum tipo de publico.

Consideracbes Finais: Quais os limites da relacdo entre politicas culturais e

comunicacao?

Isaura Botelho (2001) assinala as diferencas fundamentais entre as visdes
antropologica e socioldgica de cultura, indicando que o raio de alcance das politicas
culturais se desenvolve de acordo com as relacdes que cada politica ou acdo cultural
estabelece entre as duas dimensdes constitutivas da cultura (a antropologica e a

socioldgica) e suas implicacBes na elaboracdo de politicas culturais. Afirma a autora que

A distingdo entre as duas dimensdes é fundamental, pois tem determinado o
tipo de investimento governamental em vérios paises, alguns trabalhando
com um conceito abrangente de cultura e outros delimitando o universo
especifico das artes como objeto de atuacdo. A abrangéncia dos termos de
cada uma dessas definicdes estabelece os pardmetros que permitem a
delimitacdo de estratégias de suas respectivas politicas culturais. (BOTELHO
2001, p. 74)

Nesse sentido, a dimensdo antropoldgica da cultura estaria ligada muito mais a
cultura que “se produz através da interacdo social dos individuos, que elaboram seus
modos de pensar e sentir constroem seus valores, manejam suas identidades e diferencas
e estabelecem suas rotinas” (Id., Ibid.). A segunda dimensdo é mais restrita, continua
Isaura Botelho, e ndo se estabelece no plano do cotidiano dos individuos, mas num

plano especializado, e é compreendido, pela autora, como a dimenséo sociolégica, que é

uma producdo elaborada com a intencdo explicita de construir determinados
sentidos e de alcancar algum tipo de publico, através dos meios especificos
de expressdo. Para que essa intencdo se realize, ela depende de um conjunto
de fatores que propiciem, ao individuo, condicdes de desenvolvimento e

18 Conforme citado no inicio deste texto.
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aperfeicoamento de seus talentos, da mesma forma que depende dos canais
que lhe permitam expressa-los. (Id., Ibid., p. 74)

O campo da circulacdo, portanto, é quando a politica cultural se encontra com a
politica de comunicagdo, num momento societario em que as articulagdes entre cultura e
comunicacdo se tornam necessarias e, mais do que isso, irreversiveis. Neste momento a
comunicacdo pode construir se papel publico de relevancia social, fazendo disseminar
estéticas e discursos, e estimulando os circuitos culturais e as representacdes que
carregam todas as linguagens artisticas, reafirmando o sentido comum.

A comunicacdo é o espaco de disputa, e a funcdo politica de um 6érgdo de
comunicacdo publica é abri-lo para o estimulo a esta circulagdo, reafirmando a
necessidade de reconhecimento dos diferentes, principalmente aqueles que ndo fazem
parte dos circuitos culturais mercadoldgicos e dominantes, vinculando valores de vida e
linguagens fora dos pressupostos estabelecidos pelo mainstream.

No entanto, como pudemos perceber na anélise do caso do Il FCM, a politica
cultural de estimulo ao circuito tem limites claros, e sdo estabelecidos pela natureza de
sua construcdo (carater eventual), que podem tornar-se apenas uma ac¢do cultural, com
pouca sustentabilidade e com processos dependentes de ac¢des vinculadas as vontades
politicas de fazer ou ndo acontecer este estimulo. Mais uma vez, isso ndo desmerece a
acao, apenas desnuda seus limites intrinsecos e aponta a necessidade de sustentabilidade
nos processo de construcao de politicas publicas de cultura.

Por fim, a politica cultural de viés democratico deveria atuar fortalecendo os
dois tipos de dimensdo cultural, ou seja, fortalecendo a diversidade de circuitos
culturais, elaborando uma série de acBes que visam articular as duas dimensdes
constitutivas da cultura, a antropoldgica e a sociolégica, atenuando as distancias entre
criacdo, difusdo e recepcdo de significados simbdlicos, e buscando sempre o cotidiano
dos cidadaos através da descentralizacédo das a¢des culturais.

Trata-se aqui, de problematizar a dimensdo da cultura que estad no senso comum
e construir politicas de Estado para o campo cultural, que visem desenvolver os
processos e ndo apenas 0s produtos (ou eventos), mas de estabelecer um modelo

sustentavel de estimulo e organizacédo da cultura.
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