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RESUMO

Esta pesquisa faz uma andlise de contetido de textos jornalisticos publicados no site do
Movimento Xingu Vivo Para Sempre e do blog Belo Monte (do consércio Norte
Energia) em janeiro de 2012. Nosso objetivo geral € verificar se as organizagdes
elaboram enquadramentos diferentes a partir de uma mesma noticia relacionada a
constru¢do da usina hidrelétrica de Belo Monte, no rio Xingu, Pard. Chegamos a
conclusdo de que o movimento Xingu Vivo e a Norte Energia utilizam ferramentas
jornalisticas para legitimar informag¢des que reforcem seus discursos sobre
desenvolvimento sustentdvel e aproveitamentos hidrelétricos na regido amazonica.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; internet; Belo Monte; desenvolvimento
sustentdvel; comunicacao e cidadania.

DESENVOLVIMENTO E GRUPOS DE PRESSAO

Atualmente, o poder sobre a construcdo de significados sobre o conceito de
desenvolvimento é disputado por varios grupos de pressdo, j4 que este dominio
tornou-se estratégico por influenciar o campo econdmico e questdes socioambientais.
Dai a necessidade de grupos especificos buscarem meios para ganhar visibilidade. No
entanto, como aponta Dutra (2005), apropriando-se de ferramentas jornalisticas, a
prética discursiva em busca de poder simbdlico (BOURDIEU, 1989) se assemelha a
manipulacdo do boticdrio, que cria esséncias de acordo com seus objetivos. O
surgimento de uma nova esfera publica, a digital, abre espaco para a manifestacdo de
ideias de forma independente da grande midia, mas, neste espago, grupos de pressdao
acabam reproduzindo a caracteristica da industria da noticia, formatando os

acontecimentos de acordo com fins especificos, entre eles, satisfazer os interesses de
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suas redes de relacionamento. O conceito de desenvolvimento sustentavel, colocado na
ordem do dia como pontos principais na luta por uma sociedade igualitiria e pela
conquista de um mundo sadio para o futuro, é lancado em um campo de batalha, de
estratégias discursivas (AUTHIER-REVUZ, 1998, p.26, ap. DUTRA, 2005, p. II),

Diante desta problemadtica, fazemos neste trabalho uma andlise do conteudo
manifesto produzido na internet por organizacdes envolvidas na constru¢do da usina
hidrelétrica de Belo Monte, no rio Xingu, no Estado do Pard. Nossos objetos e
pesquisa sdo as noticias publicadas no site do Movimento Xingu Vivo Para Sempre
(MXVPS) — www.xinguvivo.org.br —, entidade que retne cerca de 300 organizacdes
sociais contrdrias a obra, e o blog de divulgagio do empreendimento -
www.blogbelomonte.com.br — , sob responsabilidade do consércio Norte Energia,
responsavel pela a obra da usina. Optamos pela andlise de textos publicados entre 1 e
31 de janeiro de 2012, periodo que marca o inicio das atividades nos canteiros de
obras de Belo Monte, sobretudo com a constru¢do do barramento inicial do Xingu
(ensecadeira), etapa que gerou intensos protestos e ganhou destaque na esfera publica
de discussdes. Assim, tentamos inferir conteudos latentes relacionados ao contexto
estrutural e histérico deste trabalho e suas caracteristicas como fendmeno social e
mididtico por meio de um conjunto de técnicas de andlise (BARDIN, 1977, p. 21).
Delimitamos o nosso corpus com todos os textos jornalisticos publicados na secdo de
noticias do site (12 textos) e do blog (25 textos).

Consideramos importante analisar como os grupos de pressdo de comportam
produzindo seus proprios conteddos jornalisticos, sem a necessidade de passagem pelo
filtro da grande midia nacional, processo acelerado pelo desenvolvimento do
jornalismo na internet e de maior possibilidade de interagdo com os leitores. Na web, o
receptor de uma noticia ou a fonte que antes somente oferecia declaragdes também
podem se tornar emissores, que colocam significados em circulagdo dentro de uma
nova “esfera publica virtual”, em comparagdo ao conceito de esfera publica colocado
por Habermas (1962).

A partir destes questionamentos, nosso objetivo € analisar a producdo de
noticias sobre a constru¢do de Belo Monte em dois veiculos de comunicag¢do ligados a
grupos de pressao que, segundo Patricio (1988, p. 11), agem de forma indireta, como o
objetivo de interferir na opinido publica: “Instrumento de pressdo ndo somente do

poder politico-administrativo, os meios de comunicagdo servem também aos grupos

privados, como os grupos econOmicos, € os grupos de atividades mais variadas”.
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Grupos ligados ao capital tem maior acesso a visibilidade oferecida pela midia, que,
por conta da queda do muro entre os departamentos de jornalismo e
publicidade/marketing, replica interesses especificos, travestidos pelo uso de
ferramentas jornalisticas. Contudo, a internet e as redes sociais apresentam a
possibilidade de interacdo, troca de informacdes e visibilidade na esfera de debates
sem a necessidade de passagem pelos “portdes” da grande midia. Por isso, diversos
movimentos sociais tém ingressado em redes virtuais para reforcar atividades que
encontram barreiras no espacgo de debates “real”.

A cada dia, as pessoas tém utilizado a internet e as redes sociais para se posicionar
diante da sociedade. Muitos grupos sociais utilizam ferramentas jornalisticas para
participar politicamente de discussdes de varios géneros. O ponto positivo relacionado a
internet € a possibilidade de poder falar sem passar pelos critérios de enquadramento da
midia, feito de acordo com vérios interesses. Neste caso, a internet seria o espago onde
diferentes grupos sociais poderiam levantar questdes de seus interesses se forma ampla,
sem filtros da midia. Mas esses grupos sociais, a0 usarem a internet, nao fazem seus
préprios enquadramentos, utilizando ferramentas jornalisticas para conseguir a
credibilidade da noticia? A internet seria um espaco de embates de interesses, de
argumentacOes organizadas de forma jornalistica e ndo-jornalistica, um espaco onde se

confunde opinido e informagao?

INFORMACAO NA ERA DA INTERNET

Maia (2008, p. 330) aponta que a internet é o ambiente que possibilita
interconexao e interacdes e “[...] se distingue da comunica¢do produzida pelos meios de
comunicacdo convencionais por permitir que qualquer sujeito possa tornar-se emissor
[...] produzindo informacgao ou repassando-a a outro”. Fatos antes pouco repercutidos na
“midia tradicional”, atualmente ganham mais destaque por conta da caracteristica
democratica das novas Tecnologias da Comunicacdo e Informagdao (TICs), com
capacidade de influenciar a opinido publica. Com os avangos sociais e tecnoldgicos, a
democracia ganhou uma esfera virtual e abarcou os novos instrumentos digitais, como
as redes sociais, que dao visibilidade independentemente do crivo da grande midia.

No processo de democratizacdo da comunicagdo no ciberespago, ganha destaque
a forma emancipada com o qual o usudrio determina a linha de pensamento, variando de

caracteristicas como o estado emocional, o “feeling” sobre o que esta sendo abordado e
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a iniciativa, fatores que ndo sdo propiciados pela tecnologia que se tem em maos, mas
por razdes pessoais, intrinsecas ao proprio ator enquanto cidaddo potencialmente
interagente. Maia (2002, p. 53-54) aborda o conceito de redes civicas dentro do
ciberespaco como potencial promotor da politizacio de novas questdes: “As redes
podem agir como ativos interlocutores de determinadas esferas sociais”. Com o advento
da internet, os meios de comunicacdo ja estabelecidos precisaram se adequar. Os
conteddos colocados em circulagdo devem ser analisados de forma minuciosa. Diante
de possiveis erros, a resposta da sociedade pode ser imediata.

Badoel e Deuze (2000) destacam a existéncia de quatro elementos bdsicos do
jornalismo desenvolvido para a web: interatividade, customizacdo dos conteudos,
hipertextualidade e multimidialidade. Paldcios (1999), por outro lado, cita cinco
caracteristicas: multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade,
personalizacio e memoria. Machado e Palacios (2003) ainda acrescentam a
instantaneidade do acesso e atualiza¢do continua do material jornalistico e consideram o
uso das novas tecnologias da informacdo (NTC) para o jornalismo como complementar
em relacdo as midias tradicionais, descartando uma visao triunfalista da tecnologia. Os
autores utilizam os argumentos de Wolton (1999, p.85) para mostrar que as diferencas

entre os meios estd na légica de oferta e demanda:

Uma légica da oferta, que caracteriza as midias tradicionais (rddio, TV,
imprensa), que funcionam por uma emissao de mensagens (o chamado
modelo Um € -> Todos) e uma légica de demanda, que caracteriza as
NTC, que funcionam por disponibilizagdo e acesso (o chamado modelo
Todos € = Todos)” (MACHADO E PALACIOS, 2003, p. 21).

As diferentes modalidades midiaticas, acrescentam Machado e Palacios (2003),
sdo avaliadas por Wolton (1999) ndo como pontos de uma escala progressiva, mas sim
como complementares, destacando a capacidade das NTC de ofertar informagao,
organizar conteidos em bancos de dados e construir uma memoria digital dos
acontecimentos. O crescimento exponencial da oferta de informacdes e da capacidade
de ainda mais atores produzirem e publicarem conteidos, subvertendo a l6gica da midia

tradicional, ndo nos leva a prescindir de mediadores, como no jornalismo cldssico.

ESTRATEGIAS DE INTERFERENCIA NA OPINIAO PUBLICA

Para suprir a crescente demanda por energia elétrica no Brasil e evitar o risco de

racionamentos que assombraram o governo de Fernando Henrique Cardoso, a gestdo do
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presidente Lula - seguida pelo governo de Dilma Rousseff - intensificou a exploracdo
da poténcia instalada dos rios da AmazoOnia Brasileira por meio do componente
fornecimento de energia elétrica do PAC. As obras de Belo Monte fazem parte deste
planejamento, que seria crucial para o desenvolvimento do Pais, mas diversos
movimentos sociais e pesquisadores fazem severas criticas ao empreendimento, que nao
seria viavel financeiramente, nem ambientalmente.

Entre os grupos contrarios a constru¢ao da usina se destaca o Movimento Xingu
Vivo Para Sempre (MXVPS), que foi estabelecido em 2008 e é formado por cerca de
200 liderangcas de comunidades ribeirinhas, de pescadores, trabalhadores rurais,
moradores de Altamira, professores, movimento de mulheres e organizacdes religiosas.
O Xingu Vivo € o principal opositor do grupo empresarial Norte Energia, que comanda
o Consércio Construtor da Hidrelétrica de Belo Monte (CCBM), responsavel pelas
obras na regido de Altamira e outras cidades diretamente atingidas pelo
empreendimento. A Norte Energia instalou na regido um quartel-general para a
execugdo das agdes relacionadas a Belo Monte. Esses grupos travam embates em varias
esferas: juridica, social, econdmica, no Executivo e Legislativo e, também, na midia. As
organizagdes sdo representadas na internet por dois sites de noticias, que defendem suas
posicdes e utilizam ferramentas jornalisticas para analisar os acontecimentos acerca de
Belo Monte. O site do Movimento Xingu Vivo Para Sempre estd no ar desde 2008. O
blog de noticias da Norte Energia foi inaugurado em 2011.

Neste trabalho, nos concentramos na ag¢do no ambiente da internet de dois
grupos de pressdo relacionados a questdo de Belo Monte, o Movimento Xingu Vivo
Para Sempre e o consércio Norte Energia. Partimos do principio que as institui¢des
usam ferramentas jornalisticas na internet, por meio de site e blog, como instrumento de
disseminagao de discursos, com o objetivo de interferir na opinido publica. Para analisar
detalhes deste comportamento, fizemos uma coleta de textos jornalisticos de acordo
com a tabela 1.

Tabela 1: Selecdo de textos jornalisticos para o corpus.

Janeiro de 2012 Site Xingu Vivo Blog de Belo Monte
Numero de textos publicados 12 25

M¢édia diaria 0,40/dia 0,83/dia

Numero de textos analisados 12 25

Fonte: producio dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.
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A ac¢do indireta de grupos de pressao utiliza a propaganda e os noticidrios. Neste
caso, ocorre a manipulacdo de conteidos, censura ou simplesmente silenciamento de
assuntos estratégicos. A pressdo se dd ao longo de todo o processo de producdo de
conteddo jornalistico. A acdo de interferéncia na opinido publica e complementar e uma
consequéncia da acdo indireta. Estes mecanismos possibilitam a criacio de uma
“opinido matriz”.

A andlise dos textos jornalisticos publicados pelas organizacdes possibilita a
identificacdo de grupos de discursos e/ou sentidos relacionados aos interesses
divergentes do Movimento Xingu Vivo para Sempre e da Norte Energia. Os contetidos,
destacados nas tabelas 2 e 3, mostram visdes completamente opostas sobre a mesma
questdo, a construc¢ao da usina hidrelétrica de Belo Monte, e seus possiveis impactos: de
um lado, o grupo de pressdo que representa a iniciativa privada € o governo vé o
empreendimento como solucdo para os problemas socioambientais da regido do rio
Xingu; do outro, o grupo de pressdo que representa entidades ligadas ao movimento
social, analisa as obras como o inicio de um processo de degradacdo social e ambiental

dos municipios influenciados pela constru¢do da usina.

Tabela 2: Opiniao matriz publicada no site Xingu Vivo.

- Bancos ligados ao capital estrangeiro t€ém o interesse de lucrar com a usina hidrelétrica de
Belo Monte.

- O governo federal toma decisoes sobre a implementagdo da usina hidrelétrica de Belo Monte
sem consultar as populagdes da regido do rio Xingu e sem respeitar a legislacdo vigente.

- Os principais acionistas do grupo Norte Energia sdo empresas que nao respeitam o meio
ambiente. Suas atividades ddo origem a graves problemas socioambientais para garantir o lucro
e produtos para o mercado.

- Obras no rio Xingu vao modificar o curso d’dgua e provocardo graves impactos
socioambientais.

- Hidrelétricas ndo geram energia limpa e ndo respeitam as caracteristicas do bioma amazdnico.

- Barramentos e posteriores alagamentos de Terras Indigenas vdo modificar seriamente o modo
de vida de populacdes que habitavam a drea hd séculos.

- Construgao da hidrelétrica reforca decisdes que beneficiam somente uma parcela da
populagao brasileira e visa somente o crescimento econdmico, sem respeitar as necessidades
dos povos da floresta.

- Operagdo da usina hidrelétrica de Belo Monte ndo € vidvel economicamente. Vai gerar menos
energia a um custo mais alto.

- Nao ha pontos positivos para os povos da floresta com a construg@o da usina hidrelétrica de
Belo Monte.

- E necessario protestar em vdrias frentes para evitar a construcéio da usina hidrelétrica de Belo
Monte.

Fonte: producao dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.
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Tabela 3: Opinido matriz publicada no blog Belo Monte

- Construgao da usina hidrelétrica de Belo Monte trard desenvolvimento nunca antes visto na
regido do rio Xingu.

- Obras e operacdo da usina hidrelétrica de Belo Monte vao garantir crescimento econdmico e
avanco social para os municipios diretamente influenciados.

- Obras compensatdrias e de mitigacdo de impactos socioambientais ja melhoram a qualidade
de vida da popula¢do dos municipios diretamente influenciados.

- Obras da usina hidrelétrica de Belo Monte vdo causar impacto ambiental reduzido,e respeitam
a legislacdo ambiental vigente.

- A usina hidrelétrica de Belo Monte € essencial para o desenvolvimento do Brasil e vai gerar
energia limpa.

- ONGs internacionais apoiam manifestacdes de movimentos sociais e influenciam ribeirinhos
na tentativa de embargar a obra e ferir a soberania brasileira.

- Planos ambientais e projetos de implementacio da obra nao sao segredo. Divulgagao ¢ feita
de acordo com a legislacgdo.

- Moradores das regides afetadas ja t€ém ampliados os servicos de saide, educacgdo e linhas de
crédito. As desapropriagdes de terra s@o feitas com indenizac¢des dentro do valor de mercado.

- Construgao do barramento inicial (ensecadeira) nao poluiu dgua do rio Xingu nem matou
peixes.

- Rios da regidio amazdnica tém vocagado para abrigar usinas hidrelétricas.

- Movimentos sociais sdo sensacionalistas e se aproveitam de ribeirinhos, criando mitos sobre
0s impactos ambientais que seriam gerados pela construcio da usina hidrelétrica de Belo
Monte.

Fonte: produc¢do dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.

Identificamos no corpus elementos que reforcam a superficialidade dos
conteddos jornalisticos colocados em circulacdo pelo site Xingu Vivo e blog Belo
Monte, que apresentam total oposicdo nos termos-chaves identificados em todos o
conteddo analisado (ver tabela 4). Essa questdo, reforcada pela influéncia da internet
na producdo de noticias, é explicada por Trigueiro (2003, p.75). Ele convencionou
chamar esta etapa como a insercao do meio ambiente na “idade midia”, caracterizada
pelos “impactos crescentes de uma midia cada vez mais onipresente, sofisticada e
instantanea”, que influencia hédbitos, comportamentos e padrdoes de consumo. Apesar
de promover a popularizacdo e a penetracdo dos assuntos ambientais no cotidiano
social, a midia, ao incorporar o evento a seu campo, cria uma nova dimensao do real,

impregnada de discursos e sentidos.

Tabela 4: Termos-chaves mais recorrentes nos textos jornalisticos do corpus.

Site Xingu Vivo Blog Belo Monte

- Expulsdo, destruicao, pressao, riscos, - Importéncia, desenvolvimento, legalidade,
crime, impactos, desapropriacao, virtuoso, sonho, transformacao, euforia, avancgo,
afetados, atingidos, antidemocrético, melhorias, acolhimento, valor, dinheiro,
dentincia, perverso, intervencao, progresso, empreendedor, seguranga, salvacio,
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desmatamento, ameaca, morte,
preocupacio, polui¢do, alagados,
assassino, sangue, Morte Energia, Belo
Monstro, Bela Morte, Xingu Ferido,
perdas, podre, divergéncia, tumulto,
protesto, abandonado, epidemia, desastre,
ilusdo, ceifados, barrento, ilegalidade,
vergonha.

licenca, projetos, condicionantes, resgate,
salvamento, sustentdvel, conservacao, liberdade,
saude, tratamento, crédito, recursos, fundo,
renda, emprego, protecdo economia, defesa,
energia, limpa, barata, desmistificar,
monitoramento, avaliacdo, qualidade, vida,
saneamento, COmMpromisso, investimento,
cooperagdo.

Fonte: producao dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.

Lage (2001, p.63) critica a convencao de que fontes oficiais carregam a verdade.
Esse vicio, assegura, esconde estratégias em busca de interesses particulares. Apesar de
uma possivel comprovacao da parcialidade, a estrutura do jornalismo convencional cria
as supremacia das fontes oficiais. No entanto, Machado (2003, p. 26) assevera que, no
ciberespaco, pela primeira vez, os movimentos sociais podem quebrar esta centralizacao
do processo de apuracdo tradicional, justamente por conseguirem certa visibilidade na
rede de computadores antes de chegarem a grande midia. Contudo, de acordo com a
andlise do corpus, nao identificamos a descentralizacao de fontes nos textos jornalisticos

publicados no site Xingu Vivo e no blog Belo Monte (ver tabelas 5 e 6).

Tabela 5: Organiza¢des com poder de fala nos
textos do site Xingu Vivo.

Organizacoes Niimero de ocorréncias
Xingu Vivo 7 (35%)

Igreja Catélica 2 (10%)

Grupos indigenas 5 (25%)

ONGs 2 (10%)

MPF 2 (10%)

Casa Civil Federal 1 (5%)

Funai 1 (5%)

Total 20 (100%)

Fonte: producgdo dos autores (2012) com base em
dados coletados na pesquisa.

Tabela 6: Organiza¢des com poder de fala nos
textos do blog Belo Monte.

Organizacoes Niimero de ocorréncias
FortXingu 3 (10,34%)

Norte Energia 15 (51,72%)

Institutos de pesquisa 5 (17,24%)

Governo Federal 2 (6,89)

Governo do Para 1 (3,44%)

Prefeitura de Altamira 2 (6,89%)

Conselhos municipais 1 (3,44%)
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| Total | 29 (100%) |
Fonte: producgdo dos autores (2012) com base em
dados coletados na pesquisa.

As instituicdes responsdveis pelos meios de comunicagdo na internet em
questdo centralizam a autonomia do discurso, cedendo o poder de fala somente para
reforcar questdes de interesses especificos. O Movimento Xingu Vivo para Sempre e
sua principal lideranca, Antonia Melo, tém o maior nimero de ocorréncias nos textos
publicados no site da organizacdo. O mesmo acontece no blog Belo Monte, que
apresenta o maior nimero de ocorréncias relacionadas a Norte Energia e aos seus
principais diretores, sobretudo o diretamente ligado as obras da hidrelétrica, Antonio

Neto (ver tabelas 7 e 8).

Tabela 7: Atores com poder de fala nos textos do site Xingu Vivo.

Atores Niimero de ocorréncias
Marina Irigaray (coordenadora de campanhas | 1 (6,66%)
do Movimento Xingu Vivo)

Antdnia Melo (diretora do Movimento Xingu | 3 (20%)
Vivo)

Dom Erwin Krautler (bispo da Prelazia do 1 (6,66%)
Xingu)

Josinei Arara (indio da aldeia Paquicamba) 1 (6,66%)
Brent Milikan (gedgrafo da ONG 1 (6,66%)
International Rivers)

Claudio Torre Amaral (procurador da 2 (13,33%)
Reptiblica)

Johans Elck (Casa Civil Federal) 1 (6,66%)
Cacique Jodo Carlos Arara (indio da aldeia 1 (6,66%)
Arara)

Mukuka Xikrin (india da aldeia Potikrd) 1 (6,66%)
Marcio Meira (diretor da Funai) 1 (6,66%)
Rodrigo Kuruayra (indio da aldeia Cajueiro) 1 (6,66%)
Padre Antonio Claret 1 (6,66%)
Total 15 (100%)

Fonte: produc¢ao dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.

Tabela 8: Atores com poder de fala nos textos do site Xingu Vivo.

Atores Nuamero de ocorréncias
Valdir Narzetti (coordenador geral do 2 (10,25%)

FortXingu)

Gesel-UFRJ 1(5,26%)

Blogueiro Mello 1(5,26%)

Marcelo Morais (coordenador do Férum de 1 (5,26%)
Meio Ambiente do Setor Elétrico)
Virginia Parente (professora da USP e 1(5,26%)
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consultora da Eletrobras)

Antdnio Neto (gerente de gestdo ambiental da | 2 (10,25%)
Norte Energia)

Sérgio Bacury (secretdrio estadual de Obras — | 1 (5,26%)

Para)

Antdnio Kelson (diretor de construgao da 1(5,26%)
Norte Energia)

Carlos Nascimento (diretor-presidente da 1(5,26%)

Norte Energia)

Jorge Samek (diretor-geral brasileiro da usina | 1 (5,26%)
hidrelétrica de Itaipu)

Valéria Saracura (superintendente de meios 1(5,26%)
fisicos e bidticos do BPA)

Ronaldo Crusco (superintendente de assuntos | 2 (10,25%)
financeiros da Norte Energia)

Odileida Sampaio (prefeita de Altamira) 1 (5,26%)

Guilherme Mendes (bi6logo do IIEGA 1 (5,26%)

Dino Baule (secretario-executivo do Conselho | 1 (5,26%)
de Municipios de Belo Monte)

Moacir Alho (prefeito de Gurupd) 1 (5,26%)

Total 19 (100%)

Fonte: producgdo dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.

Diferentemente do noticidrio “militante” sobre a constru¢do da hidrelétrica de
Belo Monte colocado no site do Movimento Xingu Vivo Para Sempre, o conteido
jornalistico sobre a implementagao da usina no blog Belo Monte, instrumento de
divulgacdo da Norte Energia, mostra uma visao publicitdria da questdo, voltada para os
beneficios financeiros a populacdo afetada pelas obras. O blog, que, assim como o site
Xingu Vivo, também usa de forma estratégica as redes sociais para disseminar
informacdes na internet, apresenta a visdo de empresas eletrointensivas, construtoras e
do governo federal sobre a viabilidade econdmica, social e ambiental do
empreendimento. Textos, cartilhas e videos procuram explicar de forma didatica as
inovagdes e beneficios que Belo Monte vai garantir a todo o Brasil, sem prejudicar
populacdes ribeirinhas e indigenas.

Predominam no contetiido jornalistico do blog Belo Monte as fontes oficiais,
como diretores da Norte Energia, do Consércio Construtor de Belo Monte, do
Ministério de Minas e Energia, Agéncia Nacional de Energia Elétrica e institui¢des de
pesquisa ligadas ao governo ou da iniciativa privada. Além disso, moradores da regido
do Xingu e trabalhadores dos canteiros de obras da usina s@o personagens de matérias
que exaltam ag¢des relacionadas a cursos de capacitacdo, melhoria das condi¢des de
vida, possibilidade de investimento de empresas nacionais e estrangeiras na drea,

garantindo mais postos de trabalho, entre outros.
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Barros (2011) fez uma andlise de contetido acerca do debate sobre a matriz
energética brasileira e constru¢do de hidrelétricas na Amazodnia na grande midia
impressa entre 2001 e 2009, nos governos de Fernando Henrique Cardoso e Lula. No
conteddo jornalistico coletado em O Globo, Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo,
€ notdrio o silenciamento de demandas originadas de populagdes atingidas por grandes
projetos como Belo Monte, de movimentos sociais € pesquisadores contrarios a obra.
Por outro lado, foi identificado uma opinido matriz que legitima o discurso de
desenvolvimento limpo e voca¢do da Amazonia para abrigar hidrelétricas. Os grupos,
ligados aos setores industrial e de construcdo civil, utilizam os jornais como mais uma
das ferramentas para influenciar o comportamento da opinido publica e pressionar o
governo federal.

Esta estratégia ¢ semelhante a utilizada pela Norte Energia no blog Belo
Monte, que evidencia questdes econdmicas do empreendimento hidrelétrico e nao
responde as manifestacdes de grupos contrarios a constru¢do da usina e sequer cita
diretamente institui¢des opositoras, como o Movimento Xingu Vivo Para Sempre. Os
temas mais abordados no noticidrio do blog de Belo Monte sao relacionados a obras de
compensacdo e mitigacio dos efeitos das obras da barragem e repercussdo de noticias
oriundas da grande midia que reforcem seus argumentos sobre o desenvolvimento
regional (ver tabela 9). O conteido do blog mostra uma imagem publicitiria do
empreendimento, colocado como ponto de salvagdo do povo do Xingu, que vive sob a
sombra da miséria, o que contrasta com os problemas relacionados a Belo Monte que

tém sido denunciados por organizacdes e, em alguns casos, pela grande midia.

Tabela 9: Temas abordados nos textos do blog Belo Monte.

Temas Niumero de ocorréncias
Manifestagdes da entidade FortXingu 3 (12%)

Obras e acOes compensatorias 7 (28%)

Repercussio de textos jornalisticos ou de 10 (40%)

opinido favordveis a Belo Monte

Resposta a grupos contririos a Belo Monte 2 (8%)

Barramento incial no rio Xingu 2 (8%)

Informacdes sobre empresas do consércio 1 (4%)

Norte Energia

Total 25 (100%)

Fonte: producdo dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.

Para ndo terem suas demandas silenciadas perante a maior parte da opinido

publica, organizacdes sociais como o Movimento Xingu Vivo Para Sempre
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estabeleceram uma estratégia de conscientizacdo na esfera publica digital, com uso de
redes sociais como o Orkut, Facebook, Twitter e blogs. Algumas dessas agdes,
sobretudo a divulgacdo de informacdes de jornalistas que acompanham o andamento
das obras em Altamira, na regido do rio Xingu, t€ém potencializado o efeito de
manifestacdes fora do ciberespaco, como passeatas e protestos em varias capitais do
Brasil e até forcando os grandes veiculos de comunicacdo a pautarem demandas de
grupos antes relegados ao ostracismo.

Fatos antes pouco repercutidos na “midia tradicional”, atualmente ganham mais
destaque por conta da caracteristica democrética das novas TICs, com capacidade de
influenciar a opinido publica. Com os avancos sociais e tecnolégicos, a democracia
ganhou uma esfera virtual e abarcou os novos instrumentos digitais, como as redes
sociais, que oferecem visibilidade independentemente do crivo da grande midia.

O Movimento Xingu Vivo Para Sempre utiliza as ferramentas oferecidas pelas
redes sociais para lutar contra o atual paradigma que rege a divulgacdo de noticias
relacionadas ao meio ambiente na grande midia brasileira. Trigueiro (2003) lista as
“armadilhas” embutidas nos produtos de jornais, revistas, radios e grandes redes de
televisdo: a) um jargdo ecoldgico que impede a clareza da informacgdo; b) a natureza
efémera da noticia, com um timing geralmente inversamente proporcional ao das
questdes ambientais; c¢) e o reducionismo, superficialidade e banalizagdo das
informacdes, que, em grande parte, reduzem meio ambiente a fauna e flora. A
divulgacdo alternativa de informacdes e a visibilidade dada a fontes silenciadas pela
imprensa tradicional servem como fiel da balanca em um processo de conscientizacao
sobre os impactos de grandes projetos na Amazodnia. E essas informagdes tém ganhado
repercussao considerdvel por conta do ndmero de acessos ao site do Movimento Xingu.

Um exemplo sobre a atuacdo da organizacdo na internet no processo de
informagdo dos seguidores e leitores sdo os fatos relacionados como a morte de um
operdrio nas obras da hidrelétrica de Belo Monte, em Altamira. A grande midia ndo deu
detalhes sobre o ocorrido, caracterizando-o somente como o estopim de greves nos
campos de obras comandados pelo Consércio Norte Energia. Jornalistas que colaboram
com o0 movimento e estdo em Altamira passaram a relatar detalhes pelas redes sociais e
inclusive tém recebido ameacas de morte. Um deles é o paulistano Ruy Sposati, que
retrata os acontecimentos mais recentes sobre Belo Monte em sua conta no Twitter:
@ruysopsati “Segundo a familia, o corpo de Francisco foi removido e levado para o

IML pela proprioa empresa. Nao esperaram a policia, que faria a pericia” — informou o
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jornalista sobre os procedimentos tomados pela Norte Energia em relacdo a morte do
operdrio em marco deste ano.

Com a intensificagdo do uso da internet e redes sociais, grupos antes isolados e
invisiveis comegaram a se tornar conhecidos e ter poder de fala, mesmo que com
exposicdo menos ‘“‘intensiva” do que a oferecida pelos meios de comunicagdo
tradicionais. Variados grupos geram impactos na esfera publica digital com acdes que
oferecem informacgdo sobre problemas que ndao fazem parte da agenda dos grandes
veiculos jornalisticos brasileiros. O Movimento Gota D“Agua, por exemplo, utilizou o
capital de visibilidade de atores da TV Globo em video no Youtube para inciar um
debate sobre a construcdo de hidrelétricas na Amazonia que pautou a grande imprensa e
ainda motivou a criacao de outros grupos, seja de apoio ou contrarios a causa.

A andlise de contetidos jornalisticos publicados pelo site do Movimento Xingu
Vivo Para Sempre mostra que a organizacio, que representa 250 entidades da regido do
rio Xingu, luta para desmobilizar a construcdo da usina e conseguir adeptos aos seus
interesses. Os textos estdo ligados a l6gica do ativismo ambiental, totalmente contrario
ao empreendimento (ver tabela 10). Pautas recorrentemente reforcam a defesa dos
direitos de populacdes ribeirinhas e indigenas, que seriam afetados pelo futuro lago da
usina e teriam seu modo de vida corrompido. Apesar de o0 movimento representar varias
entidades, raramente elas tém voz nos textos jornalisticos. Caso contrério, os discursos

sao oriundos da direcao do Xingu Vivo.

Tabela 10: Temas abordados nos textos do site Xingu Vivo.

Temas Nimero de ocorréncias
Protestos contra a constru¢io da usina 3 (25%)
Desapropriagdes de terrenos 1 (8,33%)

Critica a acionistas da Norte Energia 2 (16,66%)

Barramento inicial no rio Xingu 5 (41,66%)

Questdo indigena 1 (8,33%)

Total 12 (100%)

Fonte: producdo dos autores (2012) com base em dados coletados na pesquisa.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante da andlise de conteido do corpus, nos implica destacar que a dindmica
do poder de grupos de pressdo interfere na produciao dos acontecimentos em noticias,
no seu enquadramento e na comunica¢do inserida na informacdo jornalistica. O

resultado deste trabalho nos permite afirmar que a disputa de discursos sobre
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desenvolvimento sustentivel também se d4 na midia, especificamente na internet,
onde as organizacdes tentam influenciar quem compde esta nova esfera publica digital.
Apesar de restrito, o corpus mostrou-se rico em informagdes e abre caminho para uma
pesquisa mais longa.

A disponibilizacdo de contetidos jornalisticos na internet por grupos de pressao
também estd ligada a direcionamentos que remetem aos seus interesses. A ldgica que
domina a grande midia se repete na esfera publica virtual e, no caso do noticidrio sobre
a constru¢ao de Belo Monte, coloca o leitor diante de verdades particulares sobre os
mesmos fatos, cada uma delas tecidas com uma lista de argumentagdes. Desta forma,
ganha ainda mais importancia a emancipacdo do individuo, com conhecimento que
permita uma andlise critica para filtrar os contetidos e separar a noticia principal dos
enquadramentos de grupos opositores.

Nosso resultado de pesquisa permite fazer uma analogia do conceito de esfera
publica de Habermas sobre as caracteristicas da acdo de grupos que colocam contetidos
em circulac@o na internet, como uma extensao da atividade na grande midia, sobretudo
TVs e impressos. O uso dos meios de comunicacdo para enquadramento de
acontecimentos reduzem a complexidade do mundo a uma imanéncia do real, que

prejudica a publicidade das discussdes sociais.
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