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RESUMO

O trabalho foi desenvolvido pelos alunos do Centro Universitario do Para- CESUPA como
projeto interdisciplinar para as aulas de Metodologia 2, Comunicacao integrada e gestdo de
marca. O trabalho tem como objetivo apresentar uma campanha publicitaria para a loja Na
Figueredo (Belém-PA). A campanha foi desenvolvida com base em um estudo de imagem
empresarial e posicionamento que a empresa possuia. A partir disso, com o intuito de
reposicionar a marca, focando no conceito de moda, e valorizar os seus produtos, foi
elaborada uma campanha publicitaria de trés pecas para midia impressa (jornal e revista).
Palavras-chave: Campanha publicitaria; Na Figueredo; Reposicionamento; moda.

INTRODUCAO

A campanha publicitaria para a marca Na Figueredo foi fruto de um semestre de trabalho,
em que os alunos tiveram que desenvolver um estudo de caso sobre uma marca do mercado
paraense. Com o objetivo de unir os conhecimentos adquiridos durante o semestre, estudo
de caso foi criado como trabalho interdisciplinar para as matérias de Metodologia 2,
Comunicacéo integrada e gestdo de marca.

A loja Na Figueredo foi escolhida pelo grupo pelo fato da marca atuar em um segmento de
interesse dos alunos, moda, e pelo fato de ser um desafio a ser solucionado. A empresa que
atua ha 20 anos no mercado paraense possui um nome e uma marca muito reconhecida
porém ndo investe em comunicacdo voltada para os seus principais produtos o que afeta

diretamente nas suas vendas.
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OBJETIVO

O objetivo da criacdo desta campanha estd em colocar em pratica os conhecimentos tedricos
ministrados nas aulas e exercitar a pratica publicitaria em seus diversos segmentos, desde o
atendimento, planejamento, criagdo, passando pela producdo até a sua finalizacdo. Além
disso, estre projeto tem como objetivo também preparar os alunos para o mercado de
trabalho, levando-os a lidar com clientes e problemas de verdade, buscando desenvolver o
senso critico para tomada das melhores decisdes de planejamento e producdo, além de

exercitar a pratica criativa.

JUSTIFICATIVA

A justificativa do trabalho se da pela necessidade, identificada pelos alunos a partir de
analises da atual comunicacdo, imagem e posicionamento da marca, em melhorar a sua
comunicagdo e desenvolver um posicionamento concreto, até entdo inexistente, voltado
para a venda de seus principais produtos. Diante do contexto apresentado e da pesquisa feita
pelo grupo, percebeu-se que a marca “Na Figueredo”, apesar de apresentar um Market
Share consideravel no segmento que atua em Belém, teve seu investimento em
comunicacdo significativamente diminuido, chegando ao ponto de deixar de explorar seus
produtos com comunicagao ou estratégias de marketing. Atualmente a empresa é conhecida
como multiproduto, ou seja, que vende ou produz mais de um tipo de produto, sendo eles
musicais, acessorios, ténis, materiais esportivos e roupas de diversas marcas, aléem de
possuir um forte engajamento e apoios culturais. Pela grande quantidade de produtos que
oferece, percebeu-se também uma falta de posicionamento e foco da empresa.

Apesar de ja ter investido algumas vezes em propaganda, a Na Figueredo ndo possui
nenhum tipo de planejamento de comunicacdo. Ja foram feitos alguns anincios de rodapé
no caderno TROPPO, do jornal O LIBERAL, mas a mesma ndo possui a pratica de investir
constantemente em propaganda, ou ainda na veiculacdo em grandes midias, como jornal e
tv. Isso se deve pois desde o inicio ndo houve a preocupagdo em organizar um planejamento
de marketing e de comunicacdo. “Até pela historia de como tudo comecou, a loja foi
crescendo, crescendo de forma espontanea, sem planejamento”, conta a gerente.

Mesmo sem um planejamento a marca sente a necessidade de ter uma comunicacdo melhor
com o publico e o mercado, pois acredita que a falta de uma comunicacéo efetiva da espaco

para 0s concorrentes se promoverem melhor. Além disso, muitas pessoas conhecem mais a
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marca “NA FIGUEREDO” do que os servigos que oferece. “As pessoas veem a presenga da
marca nos eventos, mas as vezes ndo sabem o que vendemos nas lojas.”, afirma a gerente.

Assim, os alunos identificaram que é necessario propor um novo posicionamento a partir de
um campanha publicitaria, com enfoque no conceito e objetivo que a empresa quer
transparecer, vendendo seu principal produto, moda, com foco principalmente em suas
colecdes préprias. O objetivo da campanha € de posicionar a empresa como uma marca
associada a moda, ou seja, torna-la conhecida pelas suas producdes e ndao pelas demais
marcas que vende, fortalecendo-a como no segmento e que se diferencia pelo seu estilo

préprio, valorizando a producdo local e suas criacoes.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os alunos tinham o objetivo de fazer algo diferente e que de fato resolvesse o problema da
empresa, valendo o esforco e o empenho que estariam tendo para realizar a campanha.
Desta maneira os alunos se empenharam para utilizar diversas técnicas publicitarias, de
design e criacdo e de comunicacao.

Os alunos construiram um briefing a partir de longas entrevistas com a gerente da loja,
Camila Figueredo, e de pesquisas de opinido com os consumidores da marca. 1sso permitiu
a identificagdo do problema de comunicacdo da empresa assim como o0 seu objetivo de
comunicagéo, publico alvo, entre outros. Os alunos tiveram que buscar referencias teoricas
em livros sobre Comunicacao integrada e gestdo de marca, para entender conceitos basicos
como imagem de marca e identidade, para que pudessem aplicar tais conhecimentos no
trabalho.

A partir dessas informacdes os alunos puderam desenvolver o conceito criativo da
campanha através de brainstorms, sessfes de pensamento criativo em grupo, € 0 novo
posicionamento da empresa.

Buscando a exceléncia no trabalho, os proprios alunos produziram uma sessdo fotogréafica
em trés locais diferentes, que pudessem retratar 0 conceito que a campanha deveria
transparecer. Por fim, foram usados programas de design para a edi¢cdo da imagens e

direcdo de arte, como Adobe Photoshop e Adobe llustrator.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
O grupo desenvolveu a campanha publicitaria a partir do conceito alternativo, que a
empresa possui. O foco é vender os produtos da prépria marca, buscando desenvolver um

conceito jovem e extrovertido. Com o slogan: “Né Figueredo: Viva o seu estilo”, os alunos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
inTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

buscaram abordar o estilo proprio e alternativo que os consumidores podem desenvolver
com os produtos da marca N& Figueredo, se diferenciando dos demais e valorizando seu
préprio estilo.

A propaganda é a principal ferramenta para comunicar ao publico o reposicionamento da

(13

marca ¢ mostrar os produtos da mesma. Isso ocorre pois segundo Kotler “ Devido a
natureza publica da propaganda os consumidores tendem a ver produtos anunciados como
mais verdadeiros”. ( KOTLER & ARMSTRONG, 2008, p.369). A principal intencdo da
campanha foi criar associacdo e identificacdo do publico da marca com a campanha. Foi
explorado o estilo street e alternativo, com modelos jovens e em locacGes as quais o publico
da marca normalmente frequenta.

Durante os meses de Agosto e Setembro de 2013, os alunos analisaram as acoes
comunicacdo da empresa, assim como planejamento de marketing, posicionamento e
imagem da marca. Métodos utilizados para isso foram entrevistas semi-estruturadas com a
gerente da loja, Camila Figueredo, e questiondrios de opinido qualitativa com os
consumidores da marca.

A partir disso, durante o0 més de outubro de 2013, os alunos chegaram a um diagnostico que
permitiu o desenvolvimento do conceito criativo da campanha: Na Figueredo: Viva o seu
estilo. Esse conceito busca abordar os mais diferentes estilos que os consumidores da
empresa possuem, indicando que a marca Na Figueredo é uma marca de moda e valoriza o
estilo individual de cada com roupas de qualidade.

As midias impressas como jornal e revista foram escolhidas como as midias principais da
campanha, pela grande visibilidade que essas midias possuem em Belém. Assim foram
desenvolvidas trés pecas: duas para jornal e uma para revista.

As pecas foram resultado de um sessdo fotografica produzida pelos proprios alunos do
grupo juntamente com outros alunos convidados. A fotografia foi responsabilidade da aluna
Ana Luiza Rocha, a direcao de fotografia, arte e criacdo foi feita pelo aluno Daniel
Cardoso; Os alunos Jessica Albuquerquer, Gabriel Rezende e Monah Feio ficaram
responsaveis pela producdo e contatos; e a maquiagem e cabelo foi responsabilidade da
aluna Thayane Sabado. Os modelos da campanha também sdo alunos: Marina Amancio,
Emilia Senapeschi, Daniel Cardoso e Caio Benjamin. O figurino foi cedido pela marca Na
Figueredo.

A sessdo fotografica foi realizada em trés locais da cidade de Belém (PA), no dia 2 de

Novembro de 2013: Hamburgueria Chef’s Burger, Coletivo Gotazkaen e na frente da boate
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Café com Arte. Os alunos entraram em contato com os donos dos locais, que gentilmente
cederam o espaco para a realizacdo do trabalho.

Por fim, ap6s o termino da sessdo fotografica, as fotos foram escolhidas e editadas pelo
aluno Daniel Cardoso, que fez a direcdo de arte da campanha, buscando demonstrar
graficamente, através dos titulos, slogans e da tipografia o conceito alternativo e jovem da

marca N& Figueredo.

CONSIDERACOES

A prética da construcdo de uma campanha publicitéaria foi muito construtiva para os alunos
pois permitiu uma visualizacdo geral e completa dos problemas que a empresa possuia e
assim, identificar as solugdes e estratégias foi mais facil.

Os alunos também puderam exercitar diversos conhecimentos e botar em pratica o estudo
das matérias de Metodologia 2, Comunicacdo integrada e gestdo de marca, as quais estavam
sendo ministradas naquele semestre. Realizar estar campanha permitiu que o0s

conhecimentos adquiridos fossem fixados e apreendidos através da pratica.

APENDICES
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