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RESUMO

A campanha publicitaria “HEVI Embalagens” foi desenvolvida por alunos do sexto
periodo do UNINORTE, como requisito de trabalho interdisciplinar do curso noturno de
Comunicacdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, e programada para
circular durante trés meses expondo as seguintes pegas publicitarias: filme publicitario para
divulgagdo em televisdo, spot para radio, artes graficas para veiculagdo em revistas, jornais
e mobiliario urbano. O filme publicitario para televisdo ¢ foco do presente paper, no qual
comentar-se-a sobre os detalhes relativos a producdo desta peca publicitaria em particular,
seu objetivo, suas caracteristicas e ideias, bem como detalhamento técnico.
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1. INTRODUCAO

Torna-se necessario comentar, antes de focarmos na peca publicitaria para televisao,
detalhes rapidos sobre a empresa e a campanha. O briefing realizado, evidenciou as
particularidades da empresa e de seus produtos. A HEVI Embalagens é uma empresa
familiar com 21 anos de fundacéao e esta estabelecida no Pélo Industrial de Manaus (PIM)
com o objetivo de suprir a demanda de embalagens feitas a partir do papeldo ondulado. A
empresa possui portfolio de clientes que engloba desde comércios locais até as grandes
multinacionais. A producdo abastece o mercado local, comércio e indUstrias e seus
concorrentes sdo empresas nacionais e estrangeiras. E 0 que é papeldo ondulado? Esta € a

definicdo segundo a Associagéo Brasileira do Papeldo Ondulado?!:

“O papeldo ondulado é uma estrutura formada por um ou mais elementos
ondulados, chamados de “miolo”, fixados a um ou mais elementos planos,
chamados de “capa”, por meio de adesivo aplicado no topo das ondas.
Tanto o “miolo” quanto a “capa” sdo obtidos a partir de fibras virgens de
celulose, matéria-prima renovavel ou de papel reciclado. O nimero de
capas e miolos utilizados na estrutura do papeldo ondulado define a sua
classificagdo em face simples, dupla, tripla ou multipla”.

Sobre a campanha, primeiramente, procurou-se adequar os esfor¢os de comunicagao
as mudancgas pelas quais passava a empresa. A HEVI Embalagens, realizava a época de
desenvolvimento do trabalho interdisciplinar, um processo de expansdo e desenvolvimento
industrial. O novo parque fabril, em sua fase final de instalagdo, ampliaria a capacidade
produtiva e de desenvolvimento de novos projetos especificos para os mais diversos
clientes. Esta fase de renascimento da HEVI, precisava ser destacada no mercado. A
campanha desenvolvida tinha como publico-alvo empresas de pequeno, médio ¢ grande
porte que utilizam embalagens de papelao ondulado para proteger seus produtos. Incluem-
se nesta categoria, desde grandes industrias de bens de consumo duraveis até pizzarias e
demais comércios. O objetivo era reaproximar a HEVI com seu publico e com a midia,
reforcando a percep¢do da marca, direcionando o esforco comunicativo e criativo para atrair
novos negocios, tornando visivel o fortalecimento da empresa com a inauguragdo da nova

unidade fabril.

11 http://www.abpo.org.br/?page id=1156
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2. OBJETIVO:

O objetivo deste artigo € expor todo o processo de criacdo e producdao do filme

publicitario desenvolvido para a campanha da HEVI.

A opcao de se fazer um filme publicitario tem como objetivo falar diretamente com
o empresariado local, donos e administradores das empresas definidas anteriormente como
publico-alvo. E por que a televisdo? Porque retém a atengcdo do espectador com maior
eficiéncia e eficacia, tem maior penetragao em relagcdo a outros tipos de midia e pode ser

canalizada para atingir a um publico especifico.

“A TV agrega, as vantagens do radio, o apelo visual; a0 som juntou-se a
imagem em movimento. Ao contrario do radio [...] a TV torna-se o foco
exclusivo das atengdes, pois exige olhos e ouvidos”. (Armando
Sant’Anna, 2013. p.212)

“A TV é a mais eficiente midia de carater nacional [...] Permite a
programacdo nacional e local por meio de emissoras que podem inserir
comerciais desvinculados da rede nacional [...]”. (Marcélia Lupetti, 2010.
p. 100)

“A televisdo, sob o ponto de vista da midia, ¢ o maior meio publicitario do
pais, recebendo cerca de 58,7% do total dos investimentos feitos em
veiculagdo. E o meio de maior cobertura simultanea, atingido 86,7% dos
47,3 milhGes de lares brasileiros”. (Rafael Sampaio 2003. p. 90)

Quanto aos horarios de insercao/veiculagao do filme publicitario, selecionou-se
programas de carater jornalistico cujos horarios estivessem em conformidade com o perfil

tracado do publico alvo.

“Fundamentalmente, a televisdo ¢ um veiculo de massa, de grandes
audiéncias. Mas, em alguns horarios e canais, também cumpre a fungéo de

veiculo dirigido a segmentos especificos da popula¢do”. (Rafael Sampaio,
2003. p.91).”

3. JUSTIFICATIVA:

O filme publicitario estd enquadrado no que autores como Comparato (2000),

Vanoye e Goliot-Lété¢ (2002) chamam de formas curtas do audiovisual. Estas obras sdo
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obras que se desenvolvem em um curto espago de tempo, por isso, tem a fungdo essencial

colocada em primeiro plano. Tiago Barreto (2004, p.18) bem define o filme publicitario:

“O Filme publicitario ¢ também uma agdo dramatica com inicio, meio e
fim. Também por meio de uma sequéncia de imagens ou cenas, para
projecdo em uma tela. Pelo simples fato de ser publicitario, contudo, € um
filme para vender. (...) Vender um produto, uma idéia, o que for. Mas tem
de vender.”

Por tratar-se de um bem industrial tipicamente voltado a relacao business to business -
B2B, levou-se, ainda, em consideragdo para justificar a elaboragdo do filme publicitario,

afirmativa encontrada em obra de Rafael Sampaio, que diz:

“[...] a propaganda no setor de bens industriais tem uma grande
importancia, contribuindo  significativamente — e as  vezes
fundamentalmente — para o incremento de vendas dos seus produtos”.
(Rafael Sampaio, 2003. p.113).”

Conceitos e Justificativas da Campanha.

“Mas a publicidade ndo pode ser medida somente com relacdo a venda.
Seu propdsito também é de conhecimento dando maior identidade ao
produto e & empresa; [...] e aumenta a convicgdo racional e emocional do
consumidor em relacdo ao produto.” (Arnaldo Sant’Anna, 2013. p.115 ¢
116)

e (Conceito: Agradecimento / Convite

e Titulo: Alcance das Maos

A tratativa do filme publicitario € levar uma mensagem de agradecimento ao mesmo
tempo em que realiza um convite. O agradecimento se dirige a todos que fazem ou fizeram
parte da historia empresarial da HEVI. Trata-se de um “muito obrigado” a funcionarios,
clientes, fornecedores, parceiros, enfim, a regido amazonica. J& o convite, enfatiza a
continuidade dos negocios junto aos clientes consolidados, € a um chamado para novas

parcerias.

Para apresentar o conceito “Agradecimento/Convite”, optou-se por utilizar um

escritorio comum como cendrio. Motivo? Escritorios refletem a personalidade de seus
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ocupantes ¢ ajudam a contar historias. Como? Escritorios sdo decorados com fotos de
familia, daquelas viagens e momentos pessoais importantes, geralmente colocadas em cima
das mesas. Diplomas e certificados pendurados nas paredes evidenciam a histéria da
carreira da pessoa, o caminho que foi trilhado pelo profissional até ali ele chegar. Sao
lugares que adaptamos para nos prover aconchego e seguranga, na expectativa que
possamos trabalhar em paz e conforto. Livros, projetos, arrumacao ou bagunca, enfim,

existem sempre elementos que emulam as caracteristicas individuais e intransferiveis.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Cémera de Captacdo: Sony HXR-NX70U

Software de Edicdo: Final Cut Pro v.10.1

Pluggins: FxFactory Pro

Audio Background: Elysium Sound — Final Cut Pro

[luminacdo: Spot simples com lampada dicroica e temperatura de cor 3000Kk.

Transicdo Utilizada: apdés mudanca de cena do Mapa impresso no cenario
“Escritorio” para imagem aérea da “Floresta Amazonica” foi utilizada a transi¢ao “Origami
(Square) - FxFactory”, pois simula a dobradura ou abertura de uma folha de papel, pelo fato

do produto anunciado por nosso Cliente ser Papeldo.

Filtro Utilizado: durante toda a cena de Panoramica, foi utilizado Filtro “Vignette —
FxFactory”, pois 0 mesmo simula o foco de uma lanterna, dessa forma foi possivel retirada
de foco do fundo da imagem e melhor direcionamento do telespectador aos objetos

captados e apresentados pela camera.

Marca Cortada, Distorcida e Transformada: apds transicao do “Cenario Escritério”
para “Floresta Amazonica” foi inserida a Logomarca da Empresa Hevi Embalagens cortada,
distorcida e transformada com imagem da floresta amazénica, com a intengdo de mostrar ao
telespectador a interacdo e respeito da Empresa aos recursos naturais, uma fusdo a

transforma ao formato original em conjunto Marca, Logomarca e Slogan.
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5. DESCRICAO DO PRODUTO

No filme publicitario “HEVI EMBALAGENS” o espectador estd dentro do
escritorio do presidente da empresa-cliente. Nele dispdem-se elementos em cima da mesa
principal, representando o “mundo” e a historia da empresa — o que ela ¢é, o que ela faz. Sdo

estes os elementos:

. Foto dos fundadores da HEVI no descanso de tela. Objetiva dar um
rosto a empresa;

. No porta-retrato, foto da primeira maquina de impressdo e corte
utilizada na produg¢do. Representa a historia da empresa;

. Pequenas caixas de papeldo, representam o produto final, as
embalagens;

. A miniatura do caminhdo destaca uma caracteristica, um diferencial

da empresa: frota propria para entrega de seus produtos;

. Folhas de papel Kraft na frente do notebook. O Kraft ¢ a matéria-
prima unica utilizada pela HEVI;

. Na tela do notebook exibe-se video da nova fabrica e do novo
maquinario;
. Um mapa da cidade de Manaus e um conjunto de plantas
arquitetonicas representam a ligagdo com a regido e o desejo de explorar
novos rumos, realizar novos projetos.
A camera realiza uma panoramica exibindo um a um os elementos citados. Elin &
Lapides (2006, p.300) definem movimento panoramico: “quando a camera de desloca para

os lados, como se virasse a cabega no seu proprio eixo”. Dessa forma, apresenta-se a

personalidade da HEVL

Uma narragdo em OFF reforca o agradecimento da empresa a seus clientes,
convidando-os a continuar a fazer parte da familia. A mensagem destaca também a
necessidade de se realizar novos sonhos, metas e conquistas. Finaliza-se o video com a
marca da empresa se confundindo com imagem da floresta amazdnica do mapa. O slogan

“HEVI Embalagens — Cuidamos dos bens da Amazonia”, surge na tela.

O slogan procura ressaltar duas ideias: “Cuidamos” est4 ligado ao zelo, o cuidado
que uma empresa de embalagens precisa ter com os produtos de seus clientes. Cumprir a
funcgéo principal de proteger e estender o prazo de validade dos produtos, viabilizando sua

distribuicéo, identificagdo e consumo. “Dos bens da Amazonia” reitera 0 posicionamento da
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marca HEVI ndo apenas como um negdcio criado na regido, mas que isso, uma empresa

que esta a disposicao das empresas da regido.

Storyboard

Storyboard (filme publicitdrio 30' - Hevi Embalagens) - Pdg 1.

)
Roteiro
AUDIO VIDEO TEMPO |

Trilha em BG: incidental.
Loc Off: H& 21 anos a Hevi possui o | Abre video com imagem de
compromisso de garantir a qualidade de | foto dos fundadores da HEVI
suas embalagens e o cuidado ideal com | em descanso de tela. A partir
0s diversos tipos de produtos. deste ponto, a camera inicia

uma panoramica pela mesa
E chegada a hora de reforcar e iniciar | onde os outros elementos
novas parcerias, para juntos | caracteristicos do “mundo” 30°
construirmos novos sonhos, metas e | HEVI estdo espalhados (foto

conquistas. A vocé que confia em nossos
servigos, sinceros agradecimentos.

da primeira maquina de
corte e impressao, pequenas
caixas, folhas de papel Kraft,
notebook passando video
sobre a nova fébrica,
projetos arquitetdnicos e
mapa)

O movimento da camera
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termina no momento que se
foca 0 mapa com imagem da
cidade de Manaus. Neste
momento, ocorre a transicao
para tomada aérea da
floresta Amazoénica. Aparece
a identificacdo da empresa e
o slogan.

ASS: HEVI embalagens — Cuidamos dos
bens da Amazonia.
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