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RESUMO

Os meios de comunicacdo sdo inventos que permitem a interacdo entre as pessoas. Desde 0s
primordios, o homem desenvolveu diversas formas para se comunicar atraves de desenhos,
sinais, criagdo de objetos e entre outras. Com o desenvolvimento tecnologico os processos
comunicativos se tornaram mais eficientes e atrativos. A midia como objeto de opressdo
sedutora é uma charge que tem como objetivo apresentar os resultados negativos que 0s meios
de comunicacdo de massa geram nas pessoas.

PALAVRAS-CHAVE: charge; meios de comunicagdo de massa; opressao.

1. INTRODUCAO

E impossivel ndo se comunicar. A comunicacdo humana é um processo continuo,
todas as pessoas tém a capacidade de interpretar, compreender e elaborar simbolos e signos.
Comunicar ¢ compartilhar informacgdes, sendo que esses dados mudam de acordo com a
realidade de cada um.

Qualquer gue seja o caso, 0 que a histéria mostra é que os homens
encontraram a forma de associar um determinado som ou gesto a um certo
objeto ou acdo. Assim nasceram 0 signo, isto é, qualquer coisa que faz

referéncia a outra coisa ou ideia; e a significacdo, que consiste no uso social
dos signos. A atribuicdo de significados a determinados signos é
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precisamente a base da comunicagéo em geral e da linguagem em particular.
(BORDENAVE. 2006, P.24.)

Os meios de comunicagdo de massa tém um grande poder de influéncia sobre a
populacdo. Com a criacdo do computador, do celular e da internet houve uma velocidade na
transmissdo de informacdo. A midia por promover variadas questdes culturais, faz com que
cada individuo se torne refém em determinados assuntos. Devido 0s meios exercer formagdes
de ideologias e opinido publica, as pessoas sempre estardo sujeitas a serem influenciadas

positivamente ou negativamente.

A charge é um dos elementos do grande crescimento da tecnologia. Devido a sua
maneira de expor os fatos, a charge tem por objetivo satirizar, por meio de um desenho, algum
acontecimento atual. Sendo ent&o, uma critica politico-social onde o autor da charge expressa

com humor e satira a sua visao sobre determinadas situacGes cotidianas.

A charge “A Midia Como Objeto de Opressdo Sedutora” foi denominada durante o
seu processo de elaboracédo, pois se refere a seducdo e opressdo que a midia exerce na vida

dos individuos.
2. OBJETIVO

Apresentar as influéncias negativas que os meios de comunicacdo de massa geram na

vida das pessoas.
3. JUSTIFICATIVA

A comunicacdo de massa surgiu por volta do século XIX, a partir da invencdo do
telefone, porém seu maior destaque foi a televisdo e a internet A televisdo brasileira surge na
época de um reordenamento da economia mundial, marcado principalmente pela hegemonia
que os Estados Unidos adquirem a nivel mundial em detrimento da Inglaterra (CAPARELLI.
1980, P 11)” . Tais meios de comunicagdo surgiram para revolucionar a vida de dos seres

humanos, mas junto a essa revolucao vieram os lados negativos.

O que tudo isso significa é que as pessoas na Era de Simbolos e Sinais
tinham de manter suas mensagens simples, e tinham de transmiti-las
vagarosamente. Assim, tal como suas ferramentas eram primitivas, seus
meios de comunicacdo eram ineficientes e complicados em comparacéo com
sistemas de linguagem. (DEFLEUR, E BALL-ROKEACH. 1989, p. 29)
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Hoje em dia, os meios de difusdo conseguem persuadir as pessoas sem que elas
possam ao menos se defender. Essa persuasdo se faz possivel pelo fato de os individuos serem
bombardeados por todos os lados de informagfes que mudam a todo instante e com essa
rapidez o ser humano acaba indo a busca de algo que possa facilitar sua forma de viver, algo
que o faca saber mais e analisar menos, e é por esse fator que a sociedade se deixar influenciar
pelas midias sociais.

Pela intermediacdo, sempre eficiente e eficaz, da midia, chega-nos, todo dia,
parte substancial do conhecimento sobre a vida a cerca dos fatos do mundo;
do mesmo modo, nossas percep¢des dos acontecimentos narrados ou
mostrados vém timbradas por percepc@es, preocupacdes e valores que sdo 0s
dos mediadores nos quais depositamos confianga (LAHNI E PINHEIRO.
2008, p. 35).

Apos a facilidade de obter informacdo muitas pessoas acomodaram-se € ndo procuram
mais averiguar se a noticia tem procedéncia. Esse motivo tem causado uma alienacdo na
humanidade. A intencdo da charge foi apresentar o que os usuarios dos meios de comunicacéo
de massa passam sem perceber ou sem querer perceber.

O desenho mostra que o0 personagem esta com diversos atrativos a sua frente e mesmo
assim se sente insatisfeito. Muitas pessoas se encontram dessa maneira, completamente
oprimidos e aprisionados pelo poder midiatico e a charge foi uma forma de representar o que

ocorre no mundo real.
4. METODOS E TECNICAS

Como procedimento metodoldgico, tivemos uma reunido em equipe para a escolha do
tema. Em seguida, trocamos ideias sobre a tematica escolhida para formularmos uma boa
interpretacdo da charge em relacdo as consequéncias dos meios de comunicacdo de massa e
sua influencia. Depois, abrimos uma discussdo para compor uma imagem virtual do que seria

a formulacdo da caricatura de carater humoristico. O processo final foi produzir a charge.

5. DESCRICAO E PROCESSO

A charge apresenta um personagem que se encontra com varios atrativos de
multimidia, porém aprisionado pelo que essas midias “vendem” ou tentam revelar na

subjetividade. O desenho busca fazer uma alusao ao que € vivido por muitas pessoas hoje.

A pessoa ficticia representa um encarcerado por um turbilhdo de informacdes e/ou

imagens gue se contrastam com a linguagem e os interesses de seus manipuladores por tras



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcom XX Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao
das ferramentas de comunicacgéo, e o confundem a ponto que na maioria das vezes perde sua

identidade e o prendem, exterminando suas convicgdes.

O cenario desta opressdo de artificios da midia hodierna além de ser um objeto de
manipulagdo e aprisionamento age com imagens, palavras e afirmagfes muitas vezes
subliminares. Exemplo disso é quando se troca o sacro pelo profano ou mesmo se tenta impor

um produto de qualidade duvidosa.

6. CONSIDERACOES

A partir desse trabalho pdde-se frisar a importancia que a comunicacao exerce desde
tempos passados até os atuais. E essa interacdo que movimenta todas as classes da sociedade e
faz com que o mundo possa viver de forma harmoniosa. Os meios de difuséo séo essenciais
na vida dos seres humanos e da mesma forma os seres humanos na existéncia desses meios.

Na verdade, a Comunicagdo de Massa ndo explicita o desejo de mandar em
ninguém sob nenhum ponto de vista. Ela certamente pode convencer,
enganar mistificar, mentir, persuadir, converter, iludir, engodar, seduzir e
muitas outras qualificacBes tantas vezes atribuidas. Os adjetivos sdo
legitimos, mas o fato é que estas qualidades ndo instauram propriamente
uma ordem de comando, pois mandar mesmo, ordenar e, efetivamente, se
ver obedecida é algo estranho- ou a0 menos ndo € muitos necessario — na
experiéncia dentro da Inddstria Cultural. A ideia de um poder exercido na
dimensdo interna da cultura da Comunicacdo de Massa é de dificil

sustentacdo. Ela ndo precisa mandar, uma vez que pode convencer (ROCHA.
1995, p.181)

Apesar todos os beneficios e necessidades a ma administracdo desses veiculos trouxe
uma alienacdo de muitos individuos. A falta de discernimento fez com que o teatro executado

pela midia fosse aceito como a mais sincera verdade.

O presente trabalho veio com o intuito de expor, através de embasamentos em obras
de autores conceituados, o lado que ndo ¢ divulgado. A comunicacéo, independente por qual
veiculo tenho vindo, tem que ser analisada e consolidada. Nés temos que manipula-la e ndo

deixar que ela nos manipule.
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