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RESUMO

O Fala Unido é uma revista radiofénica com 31 minutos de duracdo, o qual mescla os
géneros jornalistico e entretenimento, com foco na apresentacdo de informacg6es sobre o
bairro da Unido. Trata-se de um Trabalho de Concluséo de Curso, o qual sugere um modelo
a ser adotado na grade de programacdo da radio poste VVoz Comunitaria Brilho do Sol,
localizada no Bairro da Unido em Parintins. O produto foi desenvolvido com base em
pesquisa de opinido e estudos sobre Radio Comunitaria. Apresentam-se as etapas de
producdo do programa, desde a ideia principal até a finalizac&o, realizadas com participacao
dos moradores, considerando a aplicacdo de técnicas jornalisticas aprendidas no curso de
Jornalismo e repassadas em oficinas sobre producdo radiofénicas no bairro, de forma a
tentar contribuir para democratizacdo da comunicacéo e participacdo da comunidade.
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1 INTRODUCAO

No municipio de Parintins existe apenas uma radio comunitaria legalizada. Nos
bairros mais afastados do Centro é possivel perceber a existéncia de radios postes, com
diversas linhas ideoldgicas, mas com um Unico objetivo: efetivar a comunicacéo.

Ao considerar a producdo de um programa radiofnico, voltado para radio
comunitaria, torna-se importante a realizacdo de um melhor esclarecimento sobre a atuagédo
de radios com cunho comunitario e foi a partir dos estudos sobre radio comunitaria que foi

produzido um programa piloto para o bairro da Unido,
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A producdo do Fala Unido considerou as fases da pré-producdo, producgéo e pds-
producdo. Na pré-producdo destaca-se a aplicacdo do questionario para saber a opinido dos
moradores do bairro, no sentido de identificar as necessidades, gostos e interesses, uma vez
que a intencdo era de construir um programa de acordo com o que 0s ouvintes almejavam.

Foram ainda oferecidas oficinas de producdo radiofonica aos moradores, as quais
resultaram em producdo de material utilizado durante a producdo do programa. Nesta fase
foram selecionadas as informacgdes colhidas pelos participantes das oficinas e, com o
auxilio dos dados coletados também por meio do questionério, estruturou-se o programa

Fala Unido, gravado nos estdios de uma radio comercial, mas simulando ser ao vivo.

2 OBJETIVO

A criagdo de um programa piloto para uma radio comunitaria é de mostrar
possibilidades de expressdo aos moradores do bairro da Unido, uma vez que é voltado para
a realidade da comunidade, abrangendo suas formas e assuntos de interesse, como saude,
educacdo, cultura, dentre outros.

O programa Fala Unido tem 31 minutos de duracdo e foi produzido para ser
veiculado trés vezes na semana, nos dias de terca, quinta-feira e sabado na VVoz Brilho do
Sol, no horéario da manha. O produto se encaixa no género jornalistico, mas mescla um
pouco com o género entretenimento, se aproximando de revista uma radiofénica.

O programa € visto como oposto ao modelo de massa em poder das classes
dominantes, pois sua principal caracteristica é envolver os moradores que necessitam de

colaboragdes maiores dos veiculos de comunicacéo.

3 JUSTIFICATIVA

O programa piloto para o bairro da Unido foi produzido a partir de uma discussao
teorica sobre a produgdo comunitaria como forma de democratizagdo da comunicagdo. A
ideia do produto surgiu durante o estudo da disciplina Radiojornalismo Il, no ano de 2012,
aonde se chegou a produzir um programa piloto para obtencdo de nota, uma vez que ha
escassez de programas voltados para a atuagdo comunitaria no radio.

A Voz adota uma caracteristica de radio poste que se utiliza de megafones situados

em um poste e um aparelho amplificador para propagar a mensagem radiofénica.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom XX Prémio Expocom 2014 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Neste sentido a producdo do programa piloto é mais que uma proposta académica,
€ um programa que visa informar os moradores do bairro da Unido e colaborar efetivamente

na democratizacao da comunicacdo a partir da Voz Comunitaria Brilho do Sol.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Primeiramente foi realizada pesquisa bibliografica sobre o tema, tendo como base
o referencial tedrico de Ghedini (2009), Peruzzo (1998, 2010) e Ferrareto (2001).

Ap0s conhecer o bairro por meio da observacgdo e entrevistas, outro procedimento
de coleta de dados adotado foi a aplica¢do de questionario com o objetivo de conhecer 0s
gostos e interesses dos moradores do bairro, para que a partir deste conhecimento houvesse
alternativas de criar um programa que melhor informasse a comunidade. Posteriormente foi
realizada a producédo do programa, p qual foi gravado simulando um ao vivo, e por fim foi
feita a edigdo do programa e escuta do programa na comunidade.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
5.1 PRE-PRODUCAO

Fez-se a observacdo direta, com visitas ao bairro da Unido, a fim de conhecer a
comunidade. A observacdo possibilitou experiéncia direta de verificacdo da ocorréncia dos
fatos no bairro, contribuindo assim para construcao da ideia de como seria o produto.

Apds conhecer o bairro por meio da observacdo e entrevistas, outro procedimento de
coleta de dados adotado foi a aplicacdo de questionario com o objetivo de conhecer 0s
gostos e interesses dos moradores do bairro.

O questionario foi elaborado com 11 (onze) perguntas sobre a Voz Comunitaria
Brilho do Sol. Os moradores participaram voluntariamente e foi aplicado a trinta pessoas na
faixa etaria de 16 a 35 anos, de maneira individual. Aplicou-se o questionario somente a
trinta pessoas em razdo do alcance da transmissdo da voz comunitaria Brilho do Sol
abranger apenas os moradores mais proximos. Na coleta de dados verificou-se que, das
trinta pessoas indagadas, todas escutam a VVoz Comunitaria Brilho do Sol.

Longe de se fazer uma pesquisa de audiéncia, pode-se observar que os moradores
escutam a Voz Comunitaria Brilho do Sol em varios dias da semana de maneira
diversificada. Analisou-se a participacdo dos ouvintes para entender de que forma eles
contribuem com criticas, elogios ou sugestdes na rédio poste. As participagdes se

manifestam em diferentes graus de preferéncia: Pessoalmente — 60 %; Telefone 30%; Carta
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— 10%; e E-mail 0%. Esse alto percentual no primeiro item leva em conta a aproximacao
dos moradores com a voz comunitaria, no sentido geografico. Nota-se que ndo ha
participacdo pela internet, 0 que pode vir a representar que existe uma escassez do uso das
novas tecnologias no bairro.

Ao verificar as respostas, destacou-se em primeiro lugar a necessidade de um
programa de caracteristica informativa. E com base neste dado que se trabalhou o género
jornalistico no programa piloto. Entende-se o género jornalistico como “o instrumento de
que dispbe o radio para atualizar seu publico por meio da divulgagdo, do acompanhamento
e da analise dos fatos” (BARBOSA FILHO, 2009, p. 89). Acrescenta-se no género
jornalistico os formatos como a nota, noticia, comentario, opinido e entrevista. Enquanto o
género de entretenimento, “[...] tem a possibilidade de explorar com maior profundidade a
riqueza do universo de linguagem do audio, se comparado aos outros géneros” (BARBOSA
FILHO, 2009, p. 113).

Por mesclar informacéo e entretenimento, o programa Fala Unido se aproxima tanto
do formato radiojornal, quanto do formato de revista radiofénica. Observa-se no programa a
utilizacdo de notas, noticias e avisos, com a participacdo dos ouvintes e 0 uso de musicas.

O programa Fala Unido tem um formato muito flexivel e que permite modificaces.
Suas caracteristicas estdo voltadas a uma linguagem coloquial dando abertura a
espontaneidade da fala dos locutores.

André Barbosa Filho (2009) caracteriza o formato de Radiojornal por apresentar
horarios de inicio e término de suas transmissdes e a credibilidade necesséria do publico no
que diz respeito aos contetidos transmitidos. No piloto do programa Fala Unido, esse género
radiofénico é identificado por trés sessdes: 1-cabeca do programa, 2- bloco de noticias e
notas; recursos para atrair a atencdo do ouvinte; utilizacdo de fundos musicais; 3-finalizacédo
do programa.

Do ponto de vista de uma revista radiofénica, o programa se destaca por veicular
informacdo de diferentes editorias, como salde, educacdo e meio ambiente. Este formato é
visto como uma variacdo jornalistica, caracterizado principalmente pela variedade na
programacéo. Kaplun considera a radiorrevista como um formato que: “sua caracteristica e
a variedade de secdes. Geralmente, a presenca de um animador (ou de uma dupla de
apresentadores) € 0 que da o carater ¢ assegura a unidade do programa” (p. 139-140, apud
BARBOSA FILHO, 2009, p. 139).
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O programa busca interagir com os moradores por meio dos quadros, usando uma
linguagem simples, saudacGes aos ouvintes (al6 e abraco) e fundos musicais para mesclar
informacdo com entretenimento.

A justificativa para a variedade de assuntos tratados no programa pode ser
justificada pela escolha de temas sobre os quais 0s moradores desejam obter da
programacdo na VVoz Comunitaria Brilho do Sol, uma vez que responderam ter interesse em
saber noticias sobre educacdo, saude, economia, meio ambiente e cidade.

Na concepcao de Prado (2006), a producao em rédio comercial e radio comunitaria
sdo praticamente a mesma, o que muda é o foco. A autora afirma: “enquanto em uma radio
comercial a preocupacdo ¢ informar sobre tudo 0 que acontece de mais importante no Brasil
e no mundo, a comunitaria dedica-se mais aos assuntos locais, de sua regido, seu bairro”
(PRADO, 2006, p. 63). Com isso, 0 questionario apresentou a opcdo de quais tipos de
servicos o morador gostaria de obter no programa da Voz Comunitaria Brilho do Sol,
destacando-se os avisos de utilidade publica como a op¢do mais escolhida.

Sabe-se que os avisos ndo sdo assuntos tratados frequentemente nos meios de
comunicacdo massivos, mas sdo conteddos caracteristicos de emissoras comunitarias.
Contudo nédo se pode deixar de observar que a opgéo 4, que se refere a Todas as Opcdes,
também foi muito votada. Isto quer dizer que 0s comunitarios tém interesses também em
utilidade publica, anincios de emprego e vagas de cursos.

A Ultima pergunta do questionario dizia respeito a oportunidade de oferecer
oficinas de técnicas para producdo radiofonica. Certificou-se que, de trinta pessoas que
responderam afirmativamente o questionario, somente doze participaram das oficinas.

Foram planejadas trés oficinas com nog¢des béasicas sobre o que € radio comunitaria
e quais suas modalidades, além de conhecimentos sobre as técnicas jornalisticas para a
construcdo de notas, noticias para radio e a técnica de locucdo. O objetivo das oficinas foi
contribuir com os moradores, transmitindo conhecimentos sobre radio comunitéria e
producdes radiofonicas, para que na etapa da produgdo pudessem colaborar na construgdo
de um programa comunitario elaborado para a Voz Comunitaria Brilho do Sol.

Na primeira oficina de técnicas jornalisticas de réadio, os moradores foram
questionados sobre a atuacdo da radio comunitaria. Um dos participantes, que ndo se
intimidou com o gravador cedido pela universidade, respondeu gque radio comunitaria é um
espaco de: “livre e espontdnea vontade da comunidade, onde se pode anunciar sobre 0s

comeércios e noticiar assuntos locais”. Depois da contribuicdo dos moradores, conceituou-se
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e explicou-se sobre o que é uma radio comunitéria de acordo com os conceitos de Peruzzo
(1998) e Ghedini (2009), além de diferencia-la da radio comercial e mostrar que existem
dentro da Radio Comunitaria outras modalidades como a Radio Poste, Radio Livre e Radio
Comunitéria Virtual. Para tornar mais transparente o entendimento do assunto, foi
apresentado o filme brasileiro denominado Uma Onda No Ar (2002) do diretor Helvécio
Ratton, o qual relata a historia real da Radio Favela que foi criada em Belo Horizonte.

A segunda oficina de técnicas jornalisticas teve objetivo de repassar as definicoes,
as teorias, as técnicas e os exemplos de pauta, nota e noticia, assim como as técnicas de
locucgdo aos moradores do bairro da Unido.

Na terceira oficina apresentou-se dicas de como elaborar um bom texto facilitando
a linguagem para o meio radiofénico e como reforcar o cuidado com os vicios de
linguagem. Outras técnicas jornalisticas apresentadas foram sobre o comentério no veiculo
radiofonico e reforcada a nogdo sobre entrevista como técnica jornalistica e a entrevista

como género.

5.2 PRODUCAO

Na fase da producéo do programa, os grupos produziram textos informativos no
estilo de nota e noticia radiofonica.

Foram elaborados trés formatos de programas e 0s comunitarios tiveram a
oportunidade de escolher apenas um. No entanto, havia quadros interessantes em cada um
dos formatos, que abria espago para 0 ouvinte expressar sua opinido e reivindicacdo, além
de tratar assuntos importantes do bairro com o auxilio da entrevista e possibilitar a
descoberta de novos talentos. Por terem essa oportunidade de escolha, os moradores
elaboraram um quarto formato. Este Gltimo formato se configurou no programa piloto Fala
Unido que assume um papel jornalistico e um pouco de entretenimento.

Apos a escolha do formato de revista radiofonica, elaboracéo do script e producao
final do programa, chegou-se ao processo da gravacdo do Fala Unido. A gravagdo foi
realizada sem interrup¢des, simulando ser ao vivo, nos estudios da Radio Clube de
Parintins. O objetivo de ter optado por este método de gravacao esta ligado ao fato da radio
poste ndo possuir equipamentos tecnologicos para realizar o0 processo de gravagéo e edicdo
de um determinado programa, mas ainda assim o grupo se esforgcou em realizar a

apresentacdo de forma mais natural possivel.
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FORMATO DE PROGRAMA

1° Bloco

2° Bloco

3° Bloco

1.1

programa (Mdusica Warillow -

Introducdo da mdsica do

Banda Warillow); hora exata e

apresentacao dos locutores.

2.1

informacGes:

Hora exata; primeiras

uma nota, trés

noticias acompanhadas de
comentarios; vinheta do programa;
seguido de mais informagdes,
sendo elas uma nota e duas noticias

com comentarios.

3.1 Hora exata; vinheta do
programa Fala Unido; anuncios;

dicas sobre o vestibular.

1.2 Solicitacdo da participacdo do
ouvinte por meio de um contato;
aldo aos moradores; e vinheta do

programa Fala Uni&o.

2.2 Participacdo do ouvinte por
meio de mensagem; Dica do
programa sobre a vacinagdo contra
HPV.

3.2 Vinheta do programa; avisos
do bairro; vinheta do programa;
solicitagdo da participacdo do

ouvinte.

1.3 Hora exata; anudncios; dica
sobre vagas de emprego; chamadas
vinheta do

das informacdes;

programa.

2.3 Hora exata e vinheta do

programa; anlncios; dica do
programa sobre a dengue; e vinheta

do programa.

3.3 QUADRO: Curiosidades do
Dia (vinheta e participacdo do

locutor Adeilson)

1.4 Participacdo do ouvinte por

meio de mensagem.

2.4 QUADRO: Fala Comunidade
(vinheta e participagdo do locutor
Adeilson)

Metade da musica
Banda Pollo);

vinheta do programa; Ultimas

3.4

(Vagalume -

noticias.

1.5 Metade da mudsica Lei do
desapego — Thiago Brava.

2.5 Metade da musica Fogo e
Paixdo — Ciryane.

3.5 Encerramento do programa,
seguido da masica Warillow —
Ciryane.

No programa Fala Unido elaborou-se um roteiro com a intencdo de ndo ser lido

mecanicamente, mas sim de ser falado de forma esponténea pelos comunitarios. O script

descrevia toda sequéncia dos trés blocos do programa. A apresentacdo foi realizada por dois

locutores, um de voz masculina e outra de voz feminina. Fez-se primeiramente a saudac¢ao

aos ouvintes e disponibilizacdo de um contato para maior interagdo com os receptores. Em

seguida, o programa deu relevancia de uma data comemorativa do dia que foi gravado o

produto, além de mandar al6 aos ouvintes, depois entrou vinheta oficial.

Para o programa Fala Unido foi produzida uma vinheta oficial que mencionava a

seguinte frase: “vocé estd ouvindo o programa Fala Unido!”. A segunda vinheta foi

elaborada para nomear o quadro Fala Comunidade apresentado no segundo bloco do
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programa e a terceira cita 0 nome do quadro denominado Curiosidades do Dia, exposto no
ultimo bloco. Entende-se que a vinheta tem como funcdo de ser uma abertura de um
programa e traz um tema musical (EDUARDO VICENTE, s/a).

O segundo bloco do programa inicia-se com as primeiras informagdes do dia em
formato de notas e noticias relacionadas ao bairro, participagcbes dos ouvintes por
mensagens de texto, dicas sobre salde, anuncios e o quadro Fala Comunidade. Este quadro
foi proposto para dar espaco as opinides dos moradores, reivindicarem e relatarem algum
problema, tendo como porta-voz o locutor da VVoz Brilho do Sol, Adeilson Lima.

J& no Jdltimo bloco houve mais uma sequéncia de anuncios lidos pelos
apresentadores sem utilizacéo de spot, seguido de dicas sobre lingua portuguesa e avisos do
bairro. Ainda foi acrescentado o quadro Curiosidades do Dia, que se destina a relatar fatos
curiosos relacionados ao cotidiano, 0s quais poderiam também servir como dicas aos
moradores, tendo novamente a participagcdo do locutor Adeilson Lima. Depois do quadro
tem-se as Gltimas informacgdes em formato de noticias e agradecimentos aos ouvintes.

Em cada passagem de um bloco para outro, foram reproduzidas musicas a pedido
pelos ouvintes. As musicas foram selecionadas de acordo com os gostos musicais dos
moradores por meio de entrevistas. Os estilos musicais mais solicitados foram bolero, pop-
rock e sertanejo que no piloto do programa Fala Unido sé@o reproduzidas somente a metade.
Outros estilos como forrd, lambada, Mdusica Popular Brasileira (MPB), axé e musicas
regionais serviram como BG (Background) para cada momento do programa como:
apresentacdo do programa, anuncios, noticias ou notas, servicos e quadros. Vicente
conceitua BG como “uma peca locutada com fundo musical” (s/a, p.02). O BG funciona
para entreter e servir como suporte para a fala, mas teve-se o cuidado de ndo utilizar os
BG’s de maneira exagerada para que ndo houvesse ambiguidade, deturpa¢do da informacao

ou conflito com a voz dos locutores.

5.3 POS-PRODUCAO

O programa Fala Unido teve a duracdo de 31 minutos. O processo de edicao foi
feito pelo locutor Enéas Filho com a orientagcdo da locutora Jéssica Dias e do produtor
Ronisson Ribeiro em pontos importantes do programa.

Foi utilizado o software livre Audacity, o qual permitiu fazer recortes necessarios
em algumas musicas que se estenderam e ajustar a amplitude da voz dos locutores, as quais

foram alteradas em determinados momentos para igualar o volume das vozes. O formato
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original do programa Audio WAVE (wav) foi convertido para Audio MPEG Layer3 (.mp3)
apos a finalizacdo completa da edicdo do programa, seguindo os procedimentos necessarios
para um retorno com qualidade de audio.

Nos efeitos sonoros destacam-se as trés vinhetas utilizadas no decorrer do
programa sendo estas: Vinheta Programa Fala Unido, Vinheta Fala Comunidade e Vinheta
Curiosidades do Dia. Todas com trilhas sonoras foram editadas com objetivo de dar maior

énfase a producédo do programa e assim chamar a aten¢do dos ouvintes.
6 CONSIDERACOES

Este paper teve o proposito de compartilnar a experiéncia da criacdo de um
programa piloto para uma radio comunitaria. A ideia principal do programa é de dar
oportunidade de expressdo aos moradores do bairro da Unido, uma vez que € voltado para a
realidade da comunidade, abrangendo formas e assuntos de interesse da comunidade, como
salde, educacdo, cultura, dentre outros.

O programa radiofonico Fala Unido da vez e cria oportunidade de incluséo e
participacdo das camadas populares no cenario politico da cidade. Essa oportunidade é dada
por meio de cartas, mensagens de texto, ligacdes e os quadros do programa. Neste sentido,
0 ouvinte é o principal condutor de todo este processo em virtude de ser o protagonista ao
lado dos idealizadores do produto. Tudo isso se torna mais importante quando se obtém
interesse da comunidade para fins da valorizacdo e da luta pelas mudancas democraticas
fundamentais em todo o contexto de radio participativa.

Mesmo com os problemas encontrados na realizacdo das etapas, percebe-se a
importancia do programa, uma vez que este formato foi aceito pelo locutor da VVoz Brilho
do Sol para dar continuidade como uma representacdo dos moradores.

Desta forma, pensa-se que a trabalho atingiu os objetivos tragados, como conhecer
0s interesses dos moradores e capacita-los para producdo do programa Fala Unido. Isto
implicou em um novo olhar para o tratamento da mensagem radiofonica, além de ter
proporcionado a transmissao de noticias aperfeicoadas e de relevancia para a vida social dos
comunitarios.

E certo que o trabalho ndo responde a todas as inquietudes presentes sobre radio
comunitaria, no entanto buscou incentivar a participacdo dos moradores, como no quadro
Fala Comunidade, espaco destinado para que as pessoas pudessem expressar Seus

problemas e reivindicacdes.
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Tem-se ainda a certeza de que este trabalho pode contribuir para futuras ideias de
producdo radiofénica relacionada a atuacdo das vozes comunitarias existentes no bairro da
Unido. Além disso, o programa Fala Unido representa a materializacdo da possibilidade de
confeccdo de um produto necessario para o bairro, sendo construido pela comunidade e

para a propria comunidade.
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