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RESUMO

Esta vinheta foi produzida por alunos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Radio e
TV para a abertura do programa “Vocé ¢ mais o qué?” da TV Uninorte. O programa
possibilitou aos estudantes o aprendizado na pratica de todas as etapas envolvendo um
programa de televiséo, dentre elas a criagéo da vinheta de abertura. Durante a realizagdo do
trabalho, todos os participantes puderam experimentar técnicas e colocar 0s conceitos
aprendidos no curso em pratica, desenvolvendo suas habilidades e competéncias.

PALAVRAS-CHAVE: animagéo; design; entretenimento; motion graphics; vinheta.
1 INTRODUCAO

As vinhetas sdo projetos de design, que compreendem imagem em movimento e

som, destinados a apresentar e definir a identidade visual dos programas no video.

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Cinema e Audiovisual, modalidade vinheta de TV
(avulso).
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Edward Stasheff (1978:43) diz que entre as diferentes formas de comunicacéo, a
TV abre um campo limitado para a consciéncia simbdlica, e que a articulacdo dos
elementos simbdlicos dentro do universo estético vai permitir o surgimento de uma nova
linguagem, a arte televisiva.

Dessa forma, as vinhetas, como arte televisiva, sdo fantasias visuais que estdo

presentes no video, levando aos telespectadores emocao, acdo e criacdes artisticas.

2 OBJETIVO

Objetivo geral do programa “Vocé é mais o qué?”:

Fornecer informacfes aos académicos e futuros académicos sobre as diversas areas
do conhecimento a seguir e sobre a area de atuacdo profissional em que podem seguir no

mercado de trabalho apds a graduacéo.

Objetivo especifico da vinheta de abertura:

A vinheta de abertura teve como objetivo fixar a imagem do programa no
telespectador. Mostrando o0s cursos, acentuando suas diferencas através de cores,
movimentos e imagens. E no final, perguntando a pessoa que assiste, a qual esta se

identifica mais.

3 JUSTIFICATIVA

As vinhetas de abertura na TV envolvem o telespectador, ndo s6
veiculando informagdes e entretenimento, mas também, em muitos casos,
difundindo tendéncias. Elas sdo as embalagens para os programas. Podem
ser tomadas como produtos de processos criativos estéticos e sdo
consumidas como registradores da marca e como objeto da industria
cultural. Assim, as vinhetas estdo intimamente relacionadas ao processo
de midiatizagdo e de resultados na cultura, na arte e na tecnologia e, ao
mesmo tempo, sdo distribuidas ao consumo através da televisdo.
(DORNELES, Rogério de Abreu, 2011, p.51/52).

“Vocé ¢ mais o qué?” ¢ um programa da TV Uninorte, sendo esse um projeto de
extensdo integrante da Agéncia Experimental - AGEX - do Centro Universitario do Norte -

Uninorte. Tendo sua veiculacdo na internet, seu objetivo é alcancar académicos, futuros
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académicos e egressos das universidades, atraves das redes sociais, esclarecendo duvidas e
informando novidades sobre diversos cursos e suas respectivas profissoes.

A vinheta de abertura carrega o conceito do programa, desenvolvida pela equipe de
criacdo do programa. Para a realizacdo tivemos a oportunidade de colocar em prética os
conceitos absorvidos durante o curso de forma mais intensa, mais proxima possivel do
mercado de trabalho.

A partir do momento que entendemos a proposta comunicativa do programa,
podemos perceber a utilidade indispensavel da vinheta ndo somente como elemento de

abertura do programa, mas completando o sincretismo de significados visuais e estéticos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A arte criada para a vinheta do programa “Vocé ¢ mais o que?” foi feita no
software Adobe Illustrator. A criacdo da vinheta foi feita com a técnica de animacédo de
Motion Graphics. Que consiste na animacdo e movimentacdo de elementos ao longo do
cenario utilizando programas de computador como o software Adobe After Effects e Maxom
Cinema 4D.

Os movimentos rapidos e sequenciais, junto com os efeitos sonoros, ddo um ritmo

agitado e divertido para a vinheta. Atraindo, assim, o publico-alvo.

A musica desempenha um papel relativo ao estimulo emocional, dai sua
importancia nas vinhetas. Articulada com a imagem, seguindo certos
principios, ela pode, segundo Samuel (1964:605), “representar um
elemento unificador, pode acentuar um efeito, sugerir um movimento e
criar uma atmosfera”. (DORNELES, Rogeério de Abreu, 2011, p.48).

Os elementos de composicdo da vinheta foram feitos seguindo o estilo Flat
Design. Que é caracterizado pela simplicidade dos elementos e da clareza do layout. Se
distingue por suas formas cleans e planas. Os icones dos cursos foram produzidos
utilizando técnicas 3D, mas sem fugir do Flat Design, ja que ndo possuem sombras e
volumes.

A paleta de cores foi determinada a partir das cores dos cursos. Seguindo o estilo,
foram utilizadas cores fortes e vibrantes.

A tipografia corresponde ao esquema do resto do layout. O uso de uma fonte

simples e eficiente facilita e agiliza o entendimento da mensagem.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Inicialmente foi feito um estudo sobre tendéncias no Design, com a equipe de
criagdo do programa, para entdo comegarmos a desenvolver a identidade visual.

Optamos por usar o estilo Flat Design, com cores fortes e vibrantes, tipologia
simples e eficiente, e silhuetas estilizadas para os objetos icones dos cursos.

Fizemos um storyboard para visualizar melhor as cenas da vinheta. Em seguida, a
criagédo dos layouts para, depois, comecar o desenvolvimento da animacao.

Iniciou-se, em seguida, o processo de confeccdo dos elementos da vinheta. Os
icones foram modelados em 3D, para dar mais movimento a animacdo e destaque aos
cursos. Os elementos geométricos ao redor, estdo ali para enriquecer o layout. Suas cores e
movimentos sdo mais simples, para que o espectador ndo se distraia e perca atengdo da

animac&o principal, que esta no meio da tela.

As vinhetas de abertura sdo criadas por uma combinacdo artistica de
desenhos de tracos livres e de formas geométricas, com a utilizacdo de
técnicas de cores e de luz colocadas em movimento por meio de processos
informatizados. As vinhetas localizam-se no plano da aparéncia e da
ilusdo; sdo geradas com os recursos da técnica, originadas do imaginario e
da magia de efeitos especiais, materializadas no papel, por meio de
storyboard, desenhos que orientam as cenas, 0S (quais Serdo
posteriormente gravados ou digitalizados em computacdo grafica.
(DORNELES, Rogério de Abreu, 2011, p.45).

JORNALISMO ADMINISTRACAO

PUBLICIDADE

Figura 1: Storyboard da Vinheta.
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6 CONSIDERACOES

O programa “Vocé ¢ mais o qué?” e sua vinheta teve uma grande aceitacdo pelos
membros do coletivo e do publico. Levando informacBes para os académicos, e futuros
académicos, de uma maneira dindmica e moderna, sendo divulgada através das redes
sociais.

A oportunidade de participar desse projeto nos trouxe muita satisfagdo e um
enorme aprendizado. Vivenciamos como funciona um programa de TV, desde a sua
concepcao até a estreia ao publico. Além de incentivar colegas a participar de projetos ndo
SO de suas respectivas areas, mas da comunica¢do como um todo, consequéncia da interacdo
que tivemos o que foi benéfico para os alunos participantes devido a complementacdo das
areas, trabalhando para um projeto so.
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