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Cultura na Feira: Cobertura Experimental em jornalismo digital®

Jefferson Junior Silva e CUNHA?
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RESUMO

O artigo demonstra os procedimentos e caracteristicas da cobertura experimental do projeto
“Cultura na Feira”, realizada pelos estudantes da Faculdade Estacio do Para durante a XVII
Feira Pan Amazobnica do Livro, em 2013. A pesquisa parte de um estudo de caso para
demonstrar a importancia de projetos de extensdo no ambito da comunicacdo para o
desenvolvimento e circulacdo da cultura e das ac¢des culturais.

PALAVRAS-CHAVE: Cobertura; jornalismo digital; Feira do Livro; Cultura na Feira;
circulacéo cultural.

1 INTRODUGCAO: Caracterizando o projeto de extens&o “Cultura na Feira”

No ambito da cultura, as dindmicas de circulacdo proporcionadas pela comunicacéao
contribuem para mobilizar os publicos envolvidos e conseguir efetivar suas acdes dentro da
sociedade ou comunidade em que atuam.

Apresentam-se aqui duas dimensdes de uma problematica concomitante e oportuna
para o desenvolvimento do projeto: como construir acdes culturais criativas que atuem na
correlacionando as dindmicas da comunicacdo, incentivando os circuitos culturais e criando
contato com o publico, estimulando os usos dos espagos publicos? Ao mesmo tempo, como
criar oportunidades de estagio e atuacdo profissional para alunos iniciantes em
comunicagdo, mas com todos os elementos que compde o processo produtivo real nos
meios de comunicag¢do, num ambiente estimulante para os estudantes?

Assim, a pesquisa parte de um estudo de caso* elaborado a partir do projeto de

extensdo “Cultura na Feira: Cobertura Experimental da XVII Feira Pan Amazdnica do

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Jornalismo modalidade Producio em
Jornalismo digital.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 5°. Semestre do Curso de Jornalismo da Estacio FAP. Email: eu@jeffersoncunha.net
® Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo da Estacio FAP. Email: fsdemattos@gmail.com

4 O Estudo de Caso é uma metodologia de pesquisa adotada em diversas areas do conhecimento para compreender
fendmenos sociais complexos. Um caso representativo de uma unidade de um fendmeno é analisado para compreender
suas relagOes internas e externas, geralmente buscando construir uma explicagdo macroldgica a partir de um universo
reduzido. O movimento de analise e interpretagdo acontece no sentido do menor universo (caso) para 0 maior (sociedade).
Portanto, um Estudo de Caso pode ser definido como “Um conjunto de dados que descrevem uma fase ou a totalidade do
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Livro”, firmado entre o setor publico e o privado, no &mbito da comunicacéo, da circulagdo

cultural e do ensino.

2 OBJETIVO

O projeto foi elaborado com o objetivo de estabelecer a circulacéo da programacéo e
dos produtos da XVII Feira Pan Amazonica do Livro® através da producéo em jornalismo
digital de alunos do curso de Comunica¢do da Faculdade Estécio do Paré (Estacio FAP).

3 JUSTIFICATIVA

As organizacdes publicas e suas politicas e a¢bes sociais cada vez mais precisam de
visibilidade e circularidade maior. Este &mbito da circulacdo das acdes é fundamental para
todos os niveis de agdo publica, tanto para fazer com o os stakeholders (cidadaos portadores
de interesses e publicos dessas politicas) compreendam e se apropriem dessas agdes. A
parceria foi estabelecida entre um érgdo de ensino privado (Estacio FAP, particularmente 0s
Cursos de Jornalismo e Publicidade), a FUNTELPA (Fundag&o Paraense de Radiodifusio)®,
e a SECOM (Secretaria de Comunicacdo do Estado do Pard) exatamente para desenvolver
uma cobertura que desse visibilidade as acdes culturais do governo e a0 mesmo tempo
estimulasse os alunos a desenvolver conteddos no &mbito do jornalismo digital.

Por jornalismo digital consideramos a analise de Suzana Barbosa, que aponta o
desenvolvimento de uma quarta geracdo do jornalismo, desenvolvido agora em base de

dados, o que foi o caso do projeto. Trata-se portanto de

Uma fase de base tecnoldgica ampliada, acesso expandido por meio de conexdes
banda larga; proliferacdo de plataformas mdveis; equipes mais especializadas;
uso expandidode bases de dados; algoritmos; linguagens de programacéo;
desenvolvimento de sistemas de gestdo de conteldos mais complexos; maior
incorporacdo dos blogs; ado¢do de sistemas que habilitem a participacdo efetiva
do usuario na producdo de informacGes; produtos diferenciados criados e
mantidos de modo automatizado; sites dinamicos; narrativas multimidia,
infografia interativa; emprego do RSS (Really Simple Sindication ou Rich Site
Summary) para recolher, difundir e compartilhar contetidos; uso da técnica do

processo social de uma unidade, em suas varias relagdes internas e nas suas fixa¢des culturais, quer seja essa unidade uma
pessoa, uma familia, um profissional, uma instituicdo social, uma comunidade ou uma nagdo (YOUNG, 1960, p. 269,
apud GIL, 2002, p. 59).

5 A Feira Pan-Amazodnica do Livro é o maior evento literario da Regido Norte do Brasil, sendo considerada a quarta maior
do pais, em nimero de visitantes. Em 2013, a Feira movimentou R$15 milhdes e teve um publico de 400 mil visitantes.

® A FUNTELPA é uma Fundacéo de carater plblico formada pela Radio, TV e Portal Cultura e é a (nica Rede de
Comunicacgdo Publica do Estado do Para. Os veiculos de comunicacdo da Funtelpa constituem a Rede Cultura de
Comunicacdo, atualmente presente em 115 dos 147 municipios do estado.
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podcasting para distribuicdo de contetidos em &udio e video; experimentacéo de
elementos conceituais novos para a organizagdo da informacdo; maior integracao
do material de arquivo na oferta informativa; emprego de metadados e data
mining para extracdo de conhecimento; e aplicacdo de novos métodos para gerar
visualizagGes diferenciadas para os contetdos jornalisticos. (BARBOSA, 2007,
p.150)

Assim, a base da parceira foi a disponibilizacdo do know how dos professores e
estudantes de Jornalismo e Publicidade para construcdo de conteddo online e multimidia e
apoio de producao durante a Feira do Livro, e em troca 0s 6rgaos entrariam com o apoio de
equipamentos, logistica, vivéncia nos meios de comunicacdo e os certificados dos
estudantes (equivalentes a um periodo de 40h de atividades cada um). Entre as metas do

projeto € possivel destacar:

QUADRO 2 — METAS DO PROJETO “CULTURA NA FEIRA”
e Realizar apoio de marketing institucional para o stand e as a¢6es da Rede Cultura na Feira do
Livro, promovendo o0s seus produtos;
e Dar apoio aos programas da TV e Radio Cultura transmitidos ao vivo da Feira do Livro;
e Produzir contetdo jornalistico complementar para o Portal Cultura;
e Produzir conteldo jornalistico em texto e foto para o site da Feira do Livro;
e Produzir contelldo multimidia e audiovisual para o site da Feira do Livro;

e Realizar a cobertura jornalistica da Feira do Livro.
FONTE: Elaborado pelos autores, com base nos dados da pesquisa.

E importante salientar que as metas ndo apontavam nimeros precisos de producéo e
sim o apoio que os estudantes dariam na realizacdo de todas as transmissdes da Rede
Cultura de Comunicacdo durante o periodo de 10 dias da Feira do Livro, de 26 de Abril a
05 de Maio’, realizada no Hangar Centro de Convencdes da Amazonia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Firmada a parceira entre os trés orgaos, foi realizada a selecdo aos alunos bolsistas
do projeto e tragada a metodologia de atuacdo destes alunos. Foram selecionados 19 alunos
dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda, a partir de processo seletivo
desenvolvido na propria Faculdade. Os estudantes ficaram assim dispostos: 8 estudantes de
Jornalismo e Publicidade do primeiro semestre dos cursos; 8 estudantes do terceiro

semestre dos cursos; 4 estudantes do quinto semestre; e 2 estudantes do sétimo semestre.

7 Apesar da Feira do Livro ter oficialmente 11 dias, no primeiro dia (26) a programagdo comegava as 21h, com a abertura
do evento. Portanto, a contagem da programacao da Rede Cultura comegava a ser veiculada a partir do dia 27 de Abril.
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A selecéo objetivou o processo de formagéo destes estudantes, proporcionando uma
oportunidade de atuacdo no mercado de trabalho a partir da cobertura experimental de um
grande evento. No processo, 0s estudantes mais avancados foram postos para trabalhar ao
lado dos mais inexperientes, para que as trocas fossem possiveis. De um lado, os calouros e
0S mais jovens apresentavam uma Vvisdo mais recente dos produtos e processos, e 0s mais
velhos e experientes apresentavam uma visao mais profissional do mercado de trabalho.

Dados os objetivos do projeto, as equipes foram distribuidas da seguinte maneira:
QUADRO 3 - DISTRIBUICAO DOS ESTUDANTES NO PROJETO

e 1 aluno para apoio de producdo na TV Cultura, que transmitiu o programa “Sem Censura
Pard” no periodo de transmissdo do programa na Feira do Livro (29/04 a 03/05). (Equipe TV)

e 3 alunos para apoio de produgdo em Radio, para a transmissdo dos programas da Radio
Cultura durante a Feira do Livro. No periodo de 27/04 a 04/05, foram transmitidos 4
programas: Caleidoscépio, Sarau Cultura, Balango do Rock e Clube do Samba. (Equipe Radio)

e 2 alunos para producdo de texto e fotos para o Portal Cultura (http://portalcultura.com.br/)
(Equipe Webjornalismo)

e 7 alunos para realizar 0 marketing institucional do stand da Rede Cultura na Feira do Livro,
para receber o pablico que acompanhava 0s programas ao vivo e também para explicar sobre
0s produtos da Rede Cultura de Comunicacdo; (Equipe de Marketing)

e 6 alunos para realizar videos e contetido multimidia para a cobertura jornalistica e audiovisual
da Feira do Livro, produzindo -conteldos para o site da Feira do Livro
(http://feiradolivro.pa.gov.br/) e para o Portal Cultura. (Equipe Multimidia).

FONTE: Elaborado pelos autores, com base nos dados da pesquisa.

Cada equipe atuava em trés turnos diferentes (manha, tarde e noite), obedecendo ao
horario de aulas dos discentes e o horério do evento, que iniciava as 10h. A equipe do
periodo da manha atuava no horario de 10h as 14h; a tarde no horario de 14h as 18h; e a
noite no horario de 18h as 22h®.

No cronograma de atividades estava a cobertura da Feira Pan-Amazonica do Livro
em sua vasta programacédo. Ao longo do processo, os alunos foram desenvolvendo as suas
habilidades especificas, como texto, producdo audiovisual, fotografias, atendimento ao
publico, producéo, locucao de radio, entre outras.

Duas equipes de alunos eram orientadas por monitores da Secretaria de
Comunicagdo do Estado do Pard (SECOM): a Equipe Multimidia e a Equipe de
Webjornalismo. A equipe de marketing possuia trés monitores da Rede Cultura, que
orientavam o trabalho dos alunos nos diferentes periodos. Os discentes que atuavam em

Radio eram orientados diretamente pelos produtores da Radio Cultura FM, assim como o

8 Em cada turno de trabalho a estrutura de logistica disponibilizava um lanche para os estudantes, sendo que no turno da
manhd até a tarde (10h as 14h) a alimentacédo disponibilizada era o almogo.


http://portalcultura.com.br/
http://feiradolivro.pa.gov.br/
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bolsista de TV, que era orientado pelos produtores do programa “Sem Censura Para”, da
TV Cultura.

Por sua vez, todos os monitores e equipes de alunos eram coordenados pelo
professor da Estacio FAP, coordenador do projeto, que se fez presente durante todos os dias
do evento, de 10h as 22h. O acompanhamento e cumprimento das metas do projeto foram

realizados pela coordenacéo geral.

4.1 Planejamento e Orgamento

Como apresentado anteriormente, no regime de parceria, a faculdade entrou com o
know how de comunicacdo e 0s estagiarios para apoio nos programas e na cobertura da
Feira do Livro, e 0 Governo do Para, com seus dois 6rgdos de comunicagdo (Rede Cultura e
SECOM), entraram com estrutura de alimentacdo, monitores e equipamentos para a
realizacdo do projeto.

Entre os equipamentos disponibilizados pela SECOM e Rede Cultura, estavam:

QUADRO 4 - EQUIPAMENTOS DISPONIBILIZADOS

FUNTELPA SECOM ESTACIO FAP
Dois monitores para
Um microfone com fio; acompanhar 0s alunos na | Dois notebooks para texto;
producdo de textos e videos;
Impressora a laser; Duas cameras profissionais | Uma impressora laser.

para gravacao de video;

Dois computadores (desktop) | Um microfone sem fio.
para edi¢do de video;

Duas canoplas préprias com a
Logomarca da Estacio FAP e
do projeto “Cultura na Feira”;

Sala Multiuso do Hangar
Centro de Convencoes

Rede Wi-Fi.

Elaborado pelos autores, com base nos dados da pesquisa.

Além desses equipamentos, 0s proprios estudantes levaram para o projeto suas
cameras de video, smartfones, computadores e maquinas fotograficas, o que influenciou
positivamente no resultado final do projeto.

Tendo posse dos equipamentos, o projeto foi executado no decorrer de dez dias (27
de Abril a 05 de Maio), em que foram realizados videos, programas de Réadio e TV,
matérias jornalisticas para web, marketing institucional, distribuicdo de folders,

atendimento ao publico e fotografias.
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Os resultados esperados inicialmente eram de cumprimento e producdo do material
encomendado pelos 6rgdos de comunicacdo. A meta principal era o ensino e a convivéncia
dos alunos com os meios de comunicacgédo da Rede Cultura.

Porém, os estudantes imergiram a fundo no projeto e abracaram a idéia com vontade
e entusiasmo. A producdo e o nivel do conteddo e da participacdo dos estudantes

surpreenderam, e 0s numeros demonstram esse processo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 Cobertura no Portal Cultura: dados e caracteristicas

O Portal Cultura é o portal da Rede Cultura de Comunicacdo, veiculo web
institucional que divulga os programas e as ag0es da FUNTELPA (Fundacdo de
Radiodifusdo do Para).

No Quadro abaixo (QUADRO 4) ¢ possivel visualizar as caracteristicas e as formas
de veiculacdo realizadas ao longo dos dez dias em que o projeto atuou, como seus dados de

acesso.

QUADRO 4 - PRODUCAO DOS ALUNOS VEICULADOS NO PORTAL CULTURA

WEBJORNALISMO - 3 MATERIAS PRODUZIDAS E ASSINADAS’

LINKS:

http://portalcultura.com.br/node/33461
http://portalcultura.com.br/node/33499
http://portalcultura.com.br/node/33452
http://portalcultura.com.br/node/33417

VIDEOS™: 7 videos veiculados no “Canalportalcultura” dentro da aba “Multimidia Videos”

TEASERS!: 6 Teasers Veiculados

MATERIAY AUDIOVISUAL — 1 matéria veiculada

LINKS:

http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=7XY Lf8nV0fc
http://www.youtube.com/watch?v=e-GhM-o0xzXs
http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=IkOExq-c5fA
http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=NA_ CRRMsyOQlI
http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=YxTw5ITylUk
http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=tzraObJXWNM
http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=I17hthA3ly o

TOTAL DE VISUALIZACOES: 417

Elaborado pelos autores, com base nos dados do projeto.

° Uma matéria especial sobre a participacao de aluno da instituicio no programa “Caleidoscopio” da Radio Cultura FM.

19 Todos os videos estdo assinados, com o crédito e a funcio de cada aluno no seu processo de producéo.

1 Os teasers produzidos eram pequenas pecas publicitarias que tinham como tematica os programas musicais e culturais
transmitidos ao vivo pela Radio Cultura FM durante a Feira do Livro.

12 - . . . . . . .
As matérias produzidas tinham como objeto a Feira do Livro como um todo, abordando de maneira experimental e
dindmica as tematicas e eventos da feira.


http://portalcultura.com.br/node/33461
http://portalcultura.com.br/node/33499
http://portalcultura.com.br/node/33452
http://portalcultura.com.br/node/33417
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=7XYLf8nV0fc
http://www.youtube.com/watch?v=e-GhM-oxzXs
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=IkOExq-c5fA
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=NA_CRRMsyQI
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=YxTw5lTyIUk
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=tzraObJXWNM
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=l7hthA3Iy_o
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5.2 Cobertura no site da Feira Pan-Amazonica do Livro: dados e caracteristicas

O hotsite criado para a XVII Feira Pan Amazonica do Livro era alimentado pelo
Projeto Cultura na Feira, sendo este um de seus objetivos. A difusdo e a circulacdo cultural
estava a cargo deste contetdo produzido em formato web em texto e foto, mas também em
formato audiovisual experimental, visando exercitar nos estudantes as possibilidades de
criagéo a partir das possibilidades de imers&o no universo cultural que foi a Feira.

Na estrutura do site, as reportagens eram veiculadas na pagina principal, com textos

assinados. A aba “Cultura na Feira” (http://feiradolivro.pa.gov.br/culturanafeira) reuniu

todas as reportagens realizadas pelos estudantes, como reporteres e fotografos, num espaco
préprio e em destaque no site.

A Aba “videos”, em destaque na pagina principal, possui 0 botdo “mostrar videos”
com as reportagens de TV e pecas audiovisuais realizadas pelos estudantes. Nesta aba estéo
todos os teasers e matérias produzidas durante os dez dias de projeto.

As matérias (tanto audiovisuais quanto jornalisticas) tinham como objeto a Feira do
Livro como um todo, abordando de maneira experimental e dindmica as tematicas e
programacdo do evento. Todos os videos estdo assinados, com o crédito e a funcdo de cada
aluno em seu processo de producdo. No quadro abaixo é possivel visualizar o total

produzidos pelos estudantes durante o projeto.

QUADRO 5 - MATERIAL VEICULADO NO SITE DA FEIRA DO LIVRO

NO TOTAL FORAM 33 REPORTAGENS EM WEBJORNALISMO

Link: http://feiradolivro.pa.gov.br/

Com foto e assinadas pelos alunos da Estacio FAP. Assinaturas diferentes para o repérter e o fotdgrafo.
ABA “Cultura na Feira — Cobertura Experimental”

Link: http://feiradolivro.pa.gov.br/culturanafeira

TOTAL DE VIDEOS VEICULADOS: 11 VIDEOS

TEASERS: 6 / MATERIAS: 5

TOTAL DE VISUALIZACOES (HOTSITE DA FEIRA): 985

TOTAL GERAL DE VISUALIZACOES: 1402

(HOTSITE FEIRA) 985 + 417 (PORTAL CULTURA)

Lista de links dos videos:
http://www.youtube.com/watch?v=7yR-2tYvOTQ
http://www.youtube.com/watch?v=X-q _aFHTBYE
http://www.youtube.com/watch?v=pamimlgHWCA
http://www.youtube.com/watch?v=HKY kacbFfjo
http://www.youtube.com/watch?v=h-b6 WFu9QR4
http://www.youtube.com/watch?v=bGovzAMVdns
http://www.youtube.com/watch?v=86Nv-UUnrHU
http://www.youtube.com/watch?v=bZx4t6aFi6 M
http://www.youtube.com/watch?v=VA5Vywv2quE
http://www.youtube.com/watch?v=F5J7bpvS274
http://www.youtube.com/watch?v=uxI2jN3pfh8



http://feiradolivro.pa.gov.br/culturanafeira
http://feiradolivro.pa.gov.br/
http://feiradolivro.pa.gov.br/culturanafeira
http://www.youtube.com/watch?v=7yR-2tYv0TQ
http://www.youtube.com/watch?v=X-q_aFHTByE
http://www.youtube.com/watch?v=pamlmIqHWCA
http://www.youtube.com/watch?v=HkYkacbFfjo
http://www.youtube.com/watch?v=h-b6WFu9QR4
http://www.youtube.com/watch?v=bGovzAMVdns
http://www.youtube.com/watch?v=86Nv-UUnrHU
http://www.youtube.com/watch?v=bZx4t6aFi6M
http://www.youtube.com/watch?v=VA5Vywv2guE
http://www.youtube.com/watch?v=F5J7bpvS2Z4
http://www.youtube.com/watch?v=uxI2jN3pfh8
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Elaborado pelos autores, com base nos dados do projeto.

6 CONSIDERACOES FINAIS: EXPERIMENTALISMO E EXPERIENCIA

A partir dos instrumentos de divulgacdo, selecdo e veiculagdo dos contetdos
relativos a Feira do Livro e a programacdo dos veiculos da Rede Cultura de Comunicacéo
(Radio, TV e Portal Cultura), buscou-se construir e demonstrar as interseccdes produtivas
presentes nos campos da comunicacgdo e da cultura. Além de circular um contetdo publico e
experimental, os alunos conseguiram construir e consolidar um portfélio préprio, realizando
a experiéncia de vivenciar uma cobertura de um grande evento em tempo real e em vérias
frentes diferentes de trabalho.

Ao final do processo ganharam certificados especificos de sua area de atuacdo®,
com 40h cada. Além da carta da FUNTELPA (e seus veiculos Radio, TV e Portal Cultura)
agradecendo pela parceira e se prontificando a estabelecer novos projetos.

O projeto incentivou ainda o conhecimento cultural e social dos estudantes, pois eles
imergiram na musica e do universo da cultura paraense através da Rede Cultura (Radio, TV
e Portal) e do ambiente de criacdo e conhecimento que é uma Feira do Livro.

Eram publicitarios escrevendo textos jornalisticos, jornalistas criando teasers,
pessoas do Réadio fazendo TV, equipe correndo atrds de entrevistados, participando de
coletivas de imprensa, acompanhando o publico nos estudios da Cultura, produzindo junto
os programas. As fronteiras disciplinares foram quebradas, em prol da producéo coletiva da
comunicacéo e da circulacéo cultural.

Foram entrevistadas pessoas como Ziraldo, Toni Belotto, Toquinho, escritores
paraenses como Alfredo Garcia (nosso professor na Comunicacdo, protagonista de uma de
nossas matérias), Heliana Barriga, Daniel Leite etc. e masicos locais.

Um dos alunos no primeiro dia escreveu uma matéria sobre um quadro do programa
de Radio Caleidoscépio da Radio Cultura FM (o quadro "Cacador de Pérolas™) e no ultimo
dia apresentou este quadro ao vivo como convidado da emissora™®.

Nesse sentido, um projeto como este ndo € composto apenas por ndmeros, e sim
pela convivéncia e o trabalho coletivo, num processo de aprendizado mutuo e
transdisciplinar. Trata-se aqui, de problematizar a dimensdo da circulacdo cultural,

restabelecendo o papel da comunicacdo nessas dinamicas, visando construir politicas de

13 A saber: Producdo audiovisual, Produgo de Radio, Marketing Institucional, Produgéo em Webjornalismo.
1 0 quadro consistia em encontrar e indicar as “pérolas” (livros diferentes e de acordo com o gosto do convidado) no
espaco da Feira.
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Estado para o campo cultural, que busquem desenvolver os processos (educacionais,
comunicacionais, culturais) e ndo apenas os produtos (ou eventos), mas de estabelecer um

modelo sustentavel de estimulo e organizacédo da cultura.
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ANEXO A - HOTSITE DA XVII FEIRA PAN AMAZONICA DO LIVRO

— —_—

€« C' [} feiradolivro.pa.gov.br w =

INICIAL PROGRAMAGAO NOTICIAS VITRINE VIRTUAL SOBRE

XVII FEIRA PAN-AMAZONICA
DO LIVRO

26 DE ABRIL A 5 DE MAIO
HANGAR CONVENCOES & FEIRAS DA AMAZONIA
BELEM, PARA
“PAIS” HOMENAGEADO ESCRITOR HOMENAGEADO 4 o /
PARA RUY BARATA Gl

PROGRAMACAO oo

DOMI N GO Encontro Literario

05 de Maio Paraense

Benilton Cruz

@O 17h30 as 18h30

Auditério Dalcidio Jurandir

ULTIMAS NOTICIAS Ver Todas INSCRICOES
Clique aqui e inscreva-se

OFICINAS E
SEMINARIOS

Feira do Livro movimenta R$ Musica Popular Brasileira
15 milhdes e vende 840 mil marca encerramento da XVII

livros Feira Pan-Amazonica do Cultura na Feira
“Um sucesso”. Foi assim que o secretirio de  LIVFO cobertura experimental
Estado de Cultura, Paulo Chaves, definiu a 0 encerramento da XVIl Feira Pan-Amazsnica

XVIl Feira Pan-Amazsnica do Livio. A do Livro foi repleta de Musica Popular

mudanca de ..leia mais Brasileira (MPB). O show “Toguinho Canta

Vinicius”, ...leia mais

n

Icones da cultura Mangas sdo atracdo na Feira
participaram da XVII Feira do Livro
Pan-Amazonica do Livro 0 piiblico lotou o Hangar na manha deste
Texto por Jefferson Cunha, repérter domingo, 5, para aproveitar o ultimo dia da
experimental Esticio Fap/Rede Cultura Foto: XVl Feira Pan-Amazénica do Livro. No
Mostrar Videos
Leonardo Augusto A XVII Feira Pan- Pavilhio ...leia mais

Amazbnica do Livro ...leia mais

Projeto Florestabilidade é Feira do Livro faz

apresentado a estudantes na  homenagem ao livreiro
Feira do Livro Raimundo Jinkings
Cerca de duzentos estudantes das redes 0 dono da iltima livraria de rua de Belém foi
estadual e municipal participaram das na XVIl Feira P
palestras do Projeto Florestabilidade do Livro neste sabado (4). Raimundo Jinkings
durante a ...leia mais .leia mais
SITE DESENVOLVIDO PELA DIRETORIA DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL SEClJLT’ Secretaria de ‘Gwm Do
DA SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO - GOVERNO DO PARA. Estado de * PAM
Promogao Social

Link: http://feiradolivro.pa.qgov.br/
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