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RESUMO

O presente artigo trard em seu bojo as etapas do processo de producdo do projeto grafico
“Revista Classe H” norteada pelos conhecimentos técnicos, obtidos através de pesquisa
bibliogréafica e pesquisa de campo utilizando o do método de entrevista. O projeto gréafico teve
seu desenvolvimento iniciado, a partir da disciplina Planejamento Grafico, tendo como
proposta inovadora a producdo de uma revista semanal voltada para o publico masculino de
classe média e classe média alta da cidade de Manaus, propiciando um espaco de divulgacéo
de informacgdes sobre saude, politica, economia, esporte, comportamento, curiosidades,
culinéria e lazer dentro do universo masculino.
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1. INTRODUCAO

A comunicacdo estd presente em todos os ambitos da vida humana, isto é, ndo é
possivel viver na sociedade sem se comunicar. A comunicacdo € essencial para o
desenvolvimento das relagbes dos individuos e estd presente em todos os setores sociais,
desempenhando seu papel de acordo com as necessidades de seu publico-alvo.

Existem diversas maneiras de se comunicar e obter informacgdes, de forma verbal e
ndo verbal através dos meios de comunicacdo como radio, TV, jornais e revistas, internet e
etc. Dentro dessas modalidades de comunicagdo encontramos a comunicacdo visual que
identificamos através das imagens em nosso cotidiano de forma casual ou intencional.

MUNARI (2006), praticamente tudo que nossos olhos véem é comunicagdo visual,
uma nuvem, uma flor, um desenho técnico, um sapato, um cartaz, uma libélula, um telegrama
(excluindo o contetido), uma bandeira, uma imagem que como todas as outras, ttm um valor
diferente segundo o contexto em que esta inserida, dando informacdes diferentes. No entanto,
entre todas essas mensagens que passam atraves de nossos olhos é possivel fazer, pelo menos
duas distingdes: a comunicacdo pode ser casual ou intencional isto é, quando olhamos para o
Céu e vemos uma nuvem que esta passando ndo necessariamente para informar que esta vindo
um temporal. No caso da comunicacdo intencional que é preparada para ser percebida em sua
real totalidade, como uma fotografia de reportagem, um desenho técnico e etc.

Assim como a necessidade de se comunicar, os individuos precisam fazer uso desta
troca de conhecimentos. Para tanto, é necessario obter informacdes e novos conhecimentos
acerca de temas que tragam beneficios para sua vida em sociedade, bem como alcangar niveis
de qualidade de vida satisfatérios para ele e todos ao seu redor. Para alcancgar esse objetivo ele
deve buscar conhecimentos e informag6es direcionadas aos seus interesses nos mais diversos
setores da comunicacdo como revistas especializadas, livros, jornais e etc.

No presente artigo faremos uma breve discussdo acerca dos recursos que norteiam a
criacdo de um projeto grafico como, os principios escolha fontes, cores e contrastes, tipo de
papel, diagramacdo e processos de impressdo. Além, da abordagem de temas pertinentes a

pesquisa estudada.
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2. OBJETIVO

Desenvolver o projeto grafico “Classe H” com a proposta de criar uma revista semanal
voltada para o publico masculino de classe média e classe média alta da cidade de Manaus,

proporcionando um espaco de divulgacdo de informacdes pertinentes ao universo masculino.

3. JUSTIFICATIVA

Publicagdes periddicas que abordam os mais variados ramos do conhecimento humano
com os mais diversos graus de abrangéncia ou especificidade, as revistas perseguem um
visual cada vez mais sofisticado, empregando os mais avangados recursos tecnolégicos das
artes graficas. As novas tecnologias disponiveis atualmente do mercado de producdo grafica
s&o muito importantes dentro do processo de criagdo COLLARO (2007).

Contudo, a criatividade usada nas produgdes graficas e na diagramacéo pelo designer é
fundamental para desenvolver produtos inovadores, principalmente para ser um diferencial
atrativo para o leitor. Ou seja, a producdo precisa atrair a atencdo do publico-alvo, através de
estilos e formas criativas e direcionadas as especificidades.

O cotidiano da vida em sociedade é um processo muito dindmico e cheio de novas
informacBes que surgem numa velocidade impressionante. No entanto, nem sempre estéo
totalmente acessiveis a todos, principalmente no que diz respeito aos cuidados com a salde e
qualidade de vida. No caso do publico masculino o fluxo de informacgdes pode ser ainda mais
dificil devido ao desinteresse por parte deles de se informar e também pela escassez de
periddicos voltados para esse segmento.

Neste contexto, o projeto grafico “Classe H” se justifica exatamente por essa quest&o,
pois pretende propiciar ao publico masculino um espaco que atenda o0s interesses desse

publico alvo.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto grafico “Classe H” teve sua produgdo iniciada no ambito da disciplina
Planejamento Grafico, a producdo traz como proposta a elaboracdo de uma revista semanal
dedicada ao publico masculino da cidade de Manaus. Partindo desse principio, a equipe
académica do 5° periodo do curso de Comunicacdo Social da Faculdade Boas Novas deu

seguimento a producao.
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Essa producdo teve inicio a partir do desenvolvimento do roteiro do trabalho seguindo
da pesquisa bibliogréfica, para coletar informac6es em livros pertinentes a tematica abordada
no projeto de criacdo, bem como 0s conhecimentos técnicos necessarios para sua elaboracéo.
Utilizamos ainda uma pesquisa de campo, através do método de entrevistas para composicéo
dos conteldos internos da revista como, matérias, reportagens, crénicas e etc.

Dando sequéncia a producdo do projeto, elaboramos o paper em consonancia com a
criacdo do projeto gréafico. Esse processo se deu desde a escolha da fonte, das cores, escolha
do papel, dos formatos, diagramacdo das colunas, designer interno e externo e ainda 0s

processos de impressao apropriados para uma revista.

5. DESCRICAO DO PRODUTO E PROCESSO

Durante as aulas da disciplina Planejamento Grafico, vimos que dentro do processo da
criagdo e leitura das imagens encontramos as Leis da Gestalt. FILHO (2000), o movimento
gestaltistica atua principalmente no campo da teoria da forma, com contribuicdo relevante aos
estudos da percepcao de modo geral, linguagem, inteligéncia, memoria, motivacdo, percepcdo
visual conduta exploratdria e Dindmica de grupos sociais.

Para o desenvolvimento de um projeto grafico se faz necessario seguir algumas etapas
primordiais para satisfatoria execucdo do mesmo. “A producdo de um impresso envolve, de
forma geral, quatro grandes etapas, independentemente do processo grafico utilizado. S&o
elas: a projetacdo, a pré-impressdo, a impressdo e o acabamento”. (Villas-Boas, 2010, p. 16).

Vimos que para desenvolver um projeto grafico é necessario seguir algumas etapas
fundamentais. Dentro da composicdo da revista Classe H, identificamos alguns aspectos
primordiais da sua elaboracdo partindo da escola da fonte até a producéo dos textos.

Nesta perspectiva destacamos etapas a serem seguidas, dentre elas destacamos a
escolha da tipologia da fonte que serd usada, pois ela serd fundamental para transmitir as
informacGes necessarias ao leitor. A fonte utilizada no projeto grafico foi a do tipo Bookman
Old Style corpo 46 para a capa, a fonte foi escolhida devido sua forma arredondada que
facilita a leitura. No interior da revista utilizamos a fonte calibri nimero 12 também por ter
um formato arredondado sem serifa.

Outro ponto importante na criacdo do projeto € a escolha das cores destacando 0s
contrastes entre cores das fontes, do fundo e das formas. A composicdo da capa tem como

pano de fundo a cor cinza com destaque uma base preta com fonte do nome da revista na cor
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branca. Dentro da revista, a fonte dos textos € na cor preta. A escolha das cores ocorre devida
a varias influencias entre elas esta a influencia cultural da sociedade.

Cabe ao designer conhecer os aspectos e principios fundamentais das cores e escolher
aquela que mais se adequa a sua producdo e ao segmento proposto no projeto. “Por propiciar
contrastes, as cores tém o potencial de transmitir muito mais que simples sensacdes; elas séo
capazes de codificar informagdes” (Collaro, 2007, p.17), isto € a cor assim como 0s textos
transmite a mensagem ou informacéo que a producéo visa.

A cor também faz parte dos processos de impressdo, atualmente a maior parte dos
processos graficos é feita em sistemas digitais, e € muito facil ignorar os processos fisicos
pelos quais as cores e as imagens de modo geral sdo reproduzidas. No entanto, é essencial
entendermos alguns processos basicos de reproducdo, para aplicarmos adequadamente seus
conceitos ao processo digital para obter fotolitos e matrizes de alta qualidade COLLARO
(2007).

Nos processos de impressdo as cores que sao usadas como base sdo quatro magenta,
ciano, amarelo e preto. E a partir delas sdo desenvolvidas as cores complementares e
especiais. As cores utilizadas no projeto grafico “Classe H” foram o preto por se tratar de uma
cor que transmite vitalidade e forca nesse caso muito pertinente por se tratar de um puablico-
alvo masculino. Para contrastar com o preto escolhemos para as fontes principais a cor
branca, pelo fato de trazer em sua esséncia um aspecto de tranquilidade e leveza muito
necessaria durante o agitado mundo das ideias.

Ainda dentro dos processos de impressao, outro ponto fundamental é a escolha do tipo
de papel, “A escolha do papel é de suma importancia para a boa execugdo de trabalhos
graficos, dele depende, em grande parte, o bom aspecto final de todo impresso” (Ribeiro,
2003, p. 15). Neste caso optamos pelo Couché por ser o mais utilizado pelas revistas de
grande circulacdo no pais. Na parte interna das revistas encontramos a diagramacao que sdo
0s chamados boxes para insercao dos textos. “O elemento grafico essencial de uma revista séo
as colunas de texto, a divisdo das revistas por colunas aconteceu pela necessidade de tornar o
custo dos espacos publicitarios mais acessiveis para as empresa de pequeno ¢ médio porte”
(Collaro, 2007, p.32).

A diagramacdo do presente projeto consiste na estruturacdo de trés colunas com
espaco de aproximadamente cinco centimetros de uma coluna para outra tornando a leitura
menos cansativa. Na parte da impressdo final destacamos alguns métodos como OFFSET,

processos eletrograficos, impressao digital entre outros.
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O processo de impressao mais utilizado nos Gltimos 20 anos e a principal indicacdo
dos designers é o de OFFSET. Ele garante boa qualidade para pequenas, médias e
grandes tiragens a custos compativeis, com o bom rendimento tanto no traco quanto
nos meios-tons. Além disso, aceita praticamente todo tipo de papel (e certos tipos de
pléstico, especialmente o poliestireno). (Villas-Boas, 2010, p.62).

Devido as facilidades, economia e praticidade na impressdo esse foi o processo
escolhido caso o projeto gréfico “Classe H”, seja levado ao processo de impressdo. Apos a
escolha de todos os elementos que comporiam a criacdo, a equipe partiu para a efetiva
elaboracdo do projeto, sendo devidamente orientado pelo docente da disciplina Planejamento
Gréfico. Além das questdes técnicas de producdo gréfica a revista “Classe H” € composta por
editorias especialmente escolhidas para o publico masculino. Dentro dessas editorias
encontramos reportagens sobre salde e qualidade de vida, culinaria, politica e economia,

comportamento, curiosidades, cultura e lazer, todas elaboradas pela propria equipe académica.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Vimos que a comunicacdo esta extremamente atrelada ao contexto social dos
individuos e que para obter novos conhecimentos que respondam aos anseios e objetivos é
necessario que busquemos informacgdes necessarias para esse fim. No entanto, percebemos
que esse processo ndo é tdo facil como deveria, ja que os espacos dedicados ao segmento
masculino sdo escassos no ambito nacional, especialmente em nossa regido. Por esse motivo
esse publico acaba ndo tendo a oportunidade de adquirir as informacGes necessarias para seu
convivio social satisfatorio.

Para tentar sanar essa dificuldade idealizamos a criacdo de uma revista voltada para
esse segmento, visando auxilia-los no processo de obtencdo de informag6es pertinentes aos 0s
interesses comuns do publico masculino da cidade de Manaus.

A elaboragdo do projeto grafico “Classe H” propiciou a equipe académica uma
diversidade de conhecimentos fundamentais dentro dos processos de criacdo de periddicos
que servirdo como subsidios para nossa carreira profissional.

A producdo de um projeto grafico consiste num processo muito complexo, repleto de
especificidades seguindo etapas que partem desde a escolha do objetivo principal da discussao
a pequenos detalhes como escolha das fontes e cores até os processos de impressdo. Além

disso, percebemos a necessidade da existéncia de recursos que auxiliem todos os segmentos
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da sociedade, neste caso especifico, 0s homens, pois percebemos que boa parte dos periddicos
em circulacdo nacional e regional sdo mais voltados ao publico feminino, criancas e jovens,
deixando a desejar na questdo de informacdes sobre o cotidiano, bem estar, salde e convivio
social do homem. Compreendemos ainda que esse tipo de criagdo inovadora deve partir dos
préprios académicos, justamente por conhecerem a real necessidade do contexto social que

estdo inseridos.
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