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RESUMO

O hibridismo é assunto presente nas discussdes sobre pos-modernismo. Caracteriza-se,
entre outros conceitos, como um encontro cultural que resulta em uma série de objetos
culturais consumido. A hibridizacdo sera abordada através de mashup® musical utilizado
como principal produto do programa de radio Made in Brazil. O objetivo deste trabalho é
abordar a hibridizacdo no cenario musical transmitido através do radio.
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1 INTRODUCAO

Este estudo trata do processo de hibridizacdo musical. O tempo todo consumimos
musica, que, na cultura contemporanea, esta atrelada as redes midiaticas com principal
intencdo de producdo de sentido. Ndo importa que seja uma mensagem especifica como a
cancdo ou outras que permitam diversas interpretacdes, como a mdsica eletronica. Sendo
suas configuracbes midiaticas facilmente identificadas, legitimam a caracterizagdo como
masica massiva de facil acesso.

A hibridizacdo refere-se a0 modo pelo qual modos culturais ou partes
desses modos se separam de seus contextos de origem e se recombinam
com outros modos ou partes de modos de outra origem, configurando, no
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processo, novas préticas. [...] A hibridizacdo ndo é mero fenémeno de
superficie que consiste na mesclagem, por mitua exposicdo, de modos
culturais distintos ou antag6nicos. Produz-se de fato, primordialmente, em
sua expressao radical, gracas a mediacdo de elementos hibridos
(orientados ao mesmo tempo para o racional e o afetivo, o l6gico e o
alégico, o eidético e o biotipo, o latente e o patente) que, por transducéo,
constituem o0s novos sentidos num processo dindmico e continuado.
(COELHO, 1997, p. 125-126).

A hibridizacéo é vista por muitos de maneira bem positiva, pois consiste em uma
forma de mescla que traz renovacéo a cultura, produzindo desta forma, novos significados.

Belém, capital do estado do Para, é uma cidade com uma cultura musical bastante
diversificada. A populacéo sofre influéncia de ritmos regionais como brega, carimbd e
guitarradas, de ritmos nacionais como funk, pagode, axé e forr6, além do pop music
internacional amplamente difundido. Devido a mdsica fazer parte da esséncia cultural dos
belenenses, o radio esta presente e faz parte do dia-a-dia da populacgéo, principalmente da
classe média, que tem o radio como companhia diéria.

Diante desse contexto, surgiu a ideia de desenvolver um programa musical, para
uma radio ficticia local, que pudesse abranger os ritmos musicais que fazem parte do
cotidiano das pessoas, de forma leve e descontraida, e atrair o publico para uma radio nova
no cenario radiofonico paraense, a Top FM. Radio esta, desenvolvida para o Laboratdrio de
Midias Eletrénicas I, teve como publico alvo os jovens de 15 a 25 anos das classes B e C da
regido metropolitana de Belém. O programa da faixa vespertina recebeu o nome “Made in
Brazil”, constituido basicamente como um programa musical que contava com a
colaboragéo de seus ouvintes e com a distribui¢do de prémios.

A principal base do programa é a apresentacdo de mashups, desenvolvidos por um
Dj da emissora, com base na sugestdo dos ouvintes, 0 que caracteriza a hibridizacao cultural

transmitida pelo programa, atraves das diversas referéncias musicais do proprio publico.

2 OBJETIVO

O “Made in Brazil” tem por objetivo ser um programa inovador que evidencie a
mistura cultural presente na regido, levando ao seu publico a cultura popular de maneira
diferenciada e criativa, 0 aproximando a radio Top FM e buscando enfatizar diferentes

formas de participagéo, interatividade, sentido criativo e envolvimento ativo. (Tufte, 2010)
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3 JUSTIFICATIVA

O conceito de hibridismo tem ganhado, nos udltimos, anos grande espaco nas
discussdes, incentivado pelos estudos sobre a pos-modernidade e sobre a cultura latino-
americana. Um dos principais tedricos que utilizou a nocéo de hibridismos nos estudos
culturais latino-americano foi Canclini, em trabalho publicado em 1989. Sua ideia central é
a “América Latina como uma articulacdo mais complexa de tradigdes ¢ modernidades
(diversas, desiguais), um continente heterogéneo formado por paises onde, em cada um,
coexistem multiplas 16gicas de desenvolvimento”. (CANCLINI, 2000, p. 28). Um local
cheio de diferencas que se mesclam e resultam em produtos com referéncias de varios
lugares do mundo.

O objeto hibrido surge de quebras, mudancas e transitividade. Ele ndo é
consequéncia de apenas um aspecto, nem € uma unidade, pois se mostra por varias facetas,
cada uma vinda de fontes distintas. Apesar do dificil controle de unicidade o hibridismo é
criativo por trazer alternativa para agregar diversas possibilidades de combinagdes “O
estoque das ideias disponiveis ndo é anacrénico, como pensavam 0s pos-modernos, elas séo
reapropriadas, reinvestidas de sentido, e constituem o patrimonio ao qual as novas
contribuicbes sdo agregadas. (ORTIZ, 2009, p.245). Logo, ndo ha rupturas, pois no pos-
moderno nada comeca do zero, pois novos sentidos e significados sdo dados a coisas ditas
antigas.

Diante dos conceitos estudados, e aqui abordados sobre hibridizacéo, surgiu a ideia
de produzir um programa de radio que pudesse levar ao publico a mistura de cultura através
da musica regional e da musica eletrénica. A classe B e C, publico alvo da radio Top FM
identificado por meio de pesquisa, busca qualidade no que consomem. Segundo o site da
“Isto é Dinheiro”, entre 2001 e 2011, quase 40 milhdes de brasileiros migraram para a
classe C, turbinando os negdcios das empresas que apostaram nessa faixa de consumidores.
E um publico exigente e critico, por isso a preocupa¢do em criar um programa que
interagisse com suas escolhas musicais.

Em Belém, além das mdsicas locais, h& um consumo intenso de musicas
internacionais, assim como tambeém de outras regides do pais, por isso a aceitacdo do
publico foi positiva diante do mashup, este acontece quando dois elementos se misturam
para gerar um terceiro. A referida representacdo das tradi¢es do local parece acontecer em

decorréncia da busca de identidade a partir da multiculturalidade construida no global.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para o desenvolvimento deste artigo foi primeiramente realizada uma pesquisa
bibliografica para o esclarecimento do sentido real de hibridismo e compreensdo do cenario
de musical local.

A pesquisa bibliografica serviu como base para a técnica de pesquisa em profundidade
— método de busca de informacbes mais detalhadas sobre determinado objeto de analise,
possibilitando maior flexibilidade para o entrevistador formular os questionamentos.

Assim sendo, para a criacdo do programa, foi realizada uma pesquisa guantitativa com
jovens entre 15 e 25 anos, ambos 0s sexos das classes B e C da regido metropolitana de
Belém. A pesquisa revelou que 81% desses jovens escutam radio semanalmente, sendo as
preferidas Joven Pan FM (44%), frequéncia que toca essencialmente musicas provenientes
da cultura norte americana, e as radios com programacéo voltada para ritmos locais, como a
MPP (Musica Popular Paraense), sendo estas a Cultura FM e Unama FM que juntas somam
30% de preferéncia.

Como maneira de unir as referéncias musicais que abrangem a cultura desses jovens,
surgiu a ideia de fazer o programa de mashups, termo em inglés utilizado para designar
combinacoes feitas com duas ou mais masicas, normalmente pela transposicdo do vocal de
uma cancdo em cima do instrumental de outra, de forma a se combinarem (Mashup
(musica), 2013)

A origem do termo mashup ou mash it up é jamaicana e significa to
destroy, do inglés, para destruir; que no contexto musical deste pais,
possuia conotagdo positiva, remetendo ao ato de exatacdo sobre certa
atuacdo performética ou evento. O termo também foi empregado no hip-
hop, especialmente em cidades como Nova York, que possui grande
populacdo jamaicana. Nos meios de comunicacdo, o mashup emergiu da
combinagédo de parte(s) de uma ou mais fonte(s), para criacdo de outra
composicdo, ou seja, da recombinacdo de amostras (samples) e
fragmentos. ( SOUZA, 2009)

Para a constituicdo musical do programa, utilizou-se mashups disponibilizados no
soundcloud, plataforma online onde as pessoas, profissionais e amadores, disponibilizam
suas composigOes para divulgacao de seus trabalhos de forma gratuita.

As etapas da construcdo de roteiro e gravacdo dos programas do trabalho foram
desenvolvidas em laboratorio e estudio de radio, respectivamente, da FACOM - Faculdade
de Comunicacéo da Universidade Federal do Para e com edigdo feita no programa Audition,
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da Adobe.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

5.1 Radio Top FM

E uma radio ficticia criada no 6° semestre do curso de Comunicacdo Social —
Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Pard na disciplina Laboratorio de
Midias Eletronicas 1, ministrada respectivamente, pelos professores Msc. Carolina
Venturini, Msc. Danuta Le&o e Msc. Ricardo Harada.

Uma pesquisa foi feita com o objetivo de definir e entender o habito das pessoas
ouvintes de radio, revelando assim o publico-alvo da Top FM. Portanto, foi identificado
como publico-alvo principal da radio jovens com idade entre 15 a 25 anos, das classes B e
C, de ambos os sexos. Na pesquisa foi possivel identificar varios fatores fundamentais para
a criacao dos programas da radio como o gosto eclético.

Por ser uma radio com transmissao local, mas que traz referéncia global, a Top FM é
uma radio pensada para a Amazonia, levando em consideracdo toda pluralidade que é
refletida na programacdo e nas musicas tocadas. A réadio busca levar para ao seu publico o
que ele quer e gosta de ouvir. Tem como slogan “A radio sempre acima das outras”, o qual
acentua o seu diferencial, fazendo o ouvinte sentir-se parte de programacdo, e por trazer
programas inovadores na sua grade diaria com trés principais: “Top Music”, “Entre Quatro

Paredes” e “Made In Brazil”, este Gltimo como objeto principal deste trabalho.

5.2 MADE IN BRAZIL
Como citado acima, o “Made in Brazil” faz parte da grade de programacao da radio

ficticia Top FM. Diante do cenério radiofénico da capital paraense, onde as principais
radios se constituem por serem basicamente musicais, com conteudo de variedades e
entretenimento, buscamos ndo nos distanciar desses aspectos, visando manter o carater
musical para a nova radio que seria langada nesse cenario.

Como forma de diferenciacdo e inovacdo, o “Made in Brazi”l traz para o publico da
Top FM a criatividade dos mashups, além de conteddo informativo e promocional.
Outra caracteristica do programa estd na linguagem do apresentador, 0 uso de termos
regionais e a fala com sotaque americanizado refletem a interagdo pretendida com o

ouvinte. Marcio Dias transmite proximidade na relacdo com o publico.
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A relacdo entre comunicador e ouvinte ndo estd fora desse universo
interativo que é a vida cotidiana. Ao contrério, é parte de um fenémeno
maior que caracteriza a sociedade contemporanea a partir, também da forte
presenca dos meios de comunicagdo massivos no acontecer social. Por isso
nossas reflexdes pressupfe que o radio, como meio de comunicacao
massivo e pela articulacdo dos comunicadores, pode promover a interacdo
entre variados atores do cendrio social. Essa acdo de influéncias reciprocas
se produz fundamentamente, nos ambientes dos programas que se
transformam numa espécie de “arena” nas quais se estabelecem
“confrontacdes” simbolicas entre diferentes personagens que ocupam o0s
microfones das emissoras. (ESCH, 2010)
Diante desta relacdo, tornamos o ouvinte também comunicador e parte do programa,
pois € ele quem faz as sugestbes para as composicdes dos mashups feitos pelo Dj da radio.
As trés combinagdes musicais escolhidas para o programa “Made In Brazil” foram:
“Diamonds of Shirley”, composi¢do de Adrian Brasil que mixa as musicas de Rihanna,
cantora pop americana, e do tecnobrega® da paraense Gaby Amarantos; “Enfica What U
Want”, que combina Avibes do Forr6 e Lady Gaga; e “Who Run the Poderosas”, com a
funkeira Anitta e Beyoncé, ambas composi¢6es do Dj Masa.

Com a evolucao dos meios de comunicagéo e a eclosdo de novos aparatos
tecnoldgicos no meio eletroacustico e audiovisual, como os sintetizadores,
o sampler e o videocassete; novas formas de tratamento sonoro e visual
passam a ser difundidas e incorporadas pela cultura de massa,
contribuindo para o surgimento de uma nova pratica, conhecida como
remix ou remixagem (SOUZA, 2009)

Assim, esses mashups foram escolhidos por serem provenientes de musicas que fazem
parte da cultura do ouvinte por serem fortemente difundidas pelos meios de comunicacgéo de
massa.

O contedo promocional, com sorteios e premiacao aos ouvintes, e informativo, com
informac@es sobre os compositores das musicas originarias dos mashups, complementam a

aproximacéao pretendida com o programa.
6 CONSIDERACOES FINAIS

A cultura musical brasileira € constituida por uma pluralidade de praticas musicais
que se consolidam em hibridizagcdes produtoras de géneros e estilos musicais tdo diversas
quanto os agentes musicais envolvidos na construcdo. Cada cultura tem formas particulares

de elaborar, transmitir e compreender a sua propria musica.

% Ritmo surgido nas periferias no estado do Para que combina o brega com batidas da msica eletronica.
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Os meios tecnolodgicos, a servico da comunicacdo, da informatizacdo e da industria
fonografica tém transformado significativamente o cotidiano de todos nos.
Atualmente, a inddstria da muasica produz e langa no mercado grande variedade de
géneros e estilos, indo do ocidente ao oriente, do passado ao presente, incluindo
diferentes etnias, com abrangéncia do popular ao “erudito”. A “globalizacdo”
diminui as fronteiras musicais, € mesmo que perpetuando a hegemonia da cultura
dominante, contribui para a divulgacdo da musica popular de diferentes paises [...].
(GROSSI, 2000, p. 40).

Assim, fica evidente a ideia de que a mdsica tem rompido com as barreiras
territoriais, invadindo e misturando valores caracteristicos de distintos grupos,
influenciando culturas e efetivando, muitas vezes, uma dominacdo das mais priorizadas e
divulgadas pela midia e pela inddstria cultural.

Compreendendo essa relacdo que a masica tem com a cultura e com os valores
estabelecidos por esta, a sociedade contemporanea tenta dialogar com musicas de diferentes
contextos. Essa € a proposta central do “Made in Brazil”. Pensar em um programa criativo
foi o principal desafio, pois a ideia é propor ao publico um bem adquirido que 0s
caracterizassem enquanto sujeitos hibridos no cenéario musical.

O desenvolvimento do programa nos voltou para o estudo da nossa propria cultura,
da relacdo que essa sociedade contemporanea, ou pés-moderna, tem com o que € regional e
0 que vem de fora. Buscamos aliar o nosso conhecimento tedrico adquirido a pratica e
realidade social, difundindo a hibridizacdo citada por Canclini em um dos meios de
comunicacdo de massa mais presentes na regido Amazonica, o radio. Amazonia essa,

composta por diversos ritmos, sons e dancas, refletidos no “Made in Brazil”.
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