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RESUMO

O presente trabalho aborda a iniciativa criada pelos alunos de Comunicacdo Social-
Publicidade e Propaganda, do Centro Universitario do Estado do Pard, de prestar
homenagem e manifestar acolhimento ao movimento Outubro Rosa, causa nobre que
inspira e atrai milhares de pessoas ao redor do mundo todo. Partindo desse objetivo, foram
produzidas varias pecas, contendo fotos de alunos e professores do curso, as quais foram
veiculadas em midias digitais, a fim de buscar dar maior visibilidade ao movimento,
incentivando e dando apoio a todas as mulheres.

PALAVRAS-CHAVE: Outubro Rosa; movimento; inspiracdo; incentivo.
INTRODUCAO

O presente documento tem como foco a construcdo de uma abordagem comunicacional a
partir da iniciativa de se fazer parte do Outubro Rosa, movimento cuja visibilidade recebeu
repercussao internacional, a partir da criacdo de pecas publicitarias, cujo o intuito é o de
abracgar a causa em apoio a luta contra o cancer de mama. Procura-se evidenciar, aqui, a
fonte de inspiracdo e todo processo de producdo da campanha Outubro Rosa, idealizada
pelos alunos, através da andlise a cerca da tematizagdo do movimento, levando em conta o
que ele propde e como poderiamos aplica-lo em meio académico.

O movimento em questdo aborda um assunto ndo recente e alarmante na sociedade atual: o
cancer de mama e a dificuldade das mulheres em lidar com o problema. Desse modo, antes
de iniciar a andlise proposta pelo presente trabalho, a cerca da iniciativa dos alunos do
Centro Universitario do Estado do Para, sera feita uma pequena abordagem sobre o cancer

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Publicidade

em midia digital(avulso ou conjunto).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 3° Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email:

janaina_moraisp@hotmail.com.

® Estudante do 3°. Semestre do Curso Comunicacdo Social-Publicidade e Propaganda , email: leotavares.gt@gmail.com.

* Estudante do 3°. Semestre do Curso Comunicacdo Social-Publicidade e Propaganda , email: jgalucio@gmail.com.

% Estudante do 3°. Semestre do Curso Comunicacédo Social-Publicidade e Propaganda , email: .
Orientador do trabalho. Professor do Curso Comunicacdo Social-Publicidade e Propaganda, email:

Leandro.paula@cesupa.br.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacgdo

INTERCOM

de mama, a fim de que se tenha um olhar mais cauteloso a doenga, mostrando o alto grau de
relevancia que o tratamento precoce merece ter. Falaremos um pouco, também, sobre a
historia e surgimento do Outubro Rosa, a fim de mostrar o processo de inspira¢do que levou
0 grupo a realizar a campanha que mostraremos a seguir.

OBJETIVO

O objetivo deste trabalho, entdo, visa apresentar todo processo de criacdo de pecas, que
envolveu a iniciativa de participacdo ao movimento Outubro Rosa, desde o surgimento da
ideia ao processo de divulgacdo das pecas, pensada, inicialmente, para o publico interno do
Centro Universitario do Para- CESUPA.

JUSTIFICATIVA

Céancer € o nome dado a um conjunto de doengas que possuem em comum O crescimento
desordenado de células que invadem os tecidos e 6rgdos, podendo espalhar-se para outras regides
do corpo e as causas sdo variadas. Dentre os tipos de cancer, ha o cancer de mama, segundo tipo
mais frequente no mundo e o mais comum entre as mulheres do mundo todo. A noticia boa é que
se diagnosticado e tratado oportunamente ou precocemente, o progndstico é relativamente bom.
(inca.gov.br, 2014)

Neste sentido, ao longo dos anos, politicas publicas nessa area vém sendo desenvolvidas,
impulsionadas por diversos movimentos internacionais de conscientiza¢do para a detec¢do precoce
do céncer de mama que iam surgindo, feitos por organizacGes da sociedade civil, associacdes
médicas profissionais e agéncias governamentais, por exemplo, como foi o caso do Outubro Rosa,
criado com o objetivo de promover a conscientizagdo sobre o cancer de mama, tentando mostrar
que conhecer os sintomas e detectar precocemente a doenca seria uma solugdo para este caso, além
de compartilhar informacdes e proporcionar maior acesso aos servicos de diagnostico e tratamento
da doenga.

Esse alerta é importante, pois, de acordo com a American Cancer Society, cerca de 1,3 milhdes de
mulheres sdo diagnosticadas com cancer de mama todo ano e 465 mil morrem em consequéncia da
doenca. Segundo a presidente da FEMAMA, Federacdo Brasileira de Institui¢es Filantropicas de
Apoio a Saude da Mama, Dra. Maira Caleffi, os nimeros de mulheres diagnosticadas ira triplicar
em 2030.(amigasdamama.org.br, 2014).

O presidente da Sociedade Mundial de Mastologia, Dr. Ezio Novaes, assim como outros
especialistas, como Dra. Maria Caleffi, e Da. Luciana Holts, presidente do Intituto Oncoguia,
destacou a importancia da detecgdo precoce para evitar que mais vidas se percam para 0 cancer.
(EcoDesenvolvimento.org, 2014).

“Néo ¢ possivel reduzir as ocorréncias, mas sim as mortes”. Mas, para isso, a detec¢do da doenca
nos estagios iniciais € vital , tanto para aumentar as chances de cura, como para garantir um
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tratamento menos agressivo. Segundo a Dra. Maria Caleffi, cada um milimetro de aumento do
tumor representa 1% a menos de chance de cura. Ainda de acordo com os especialistas, se detectada
logo no inicio, a doenca pode ser curada em 95% dos casos (EcoDesenvolvimento.org, 2014).

Nesse sentido, o auto cuidado com a mama é de fundamental importancia e conhecer
profundamente o corpo ajuda, pois dessa forma podera se perceber possiveis alteracdes fisicas que
facilitam o diagndstico precoce e garantem um tratamento eficaz. Segundo a Dra. Luciana Holtz, a
pratica deve ser vista como uma estratégia para multiplicacdo de informacéo.
(EcoDesenvolvimento.org, 2014)

A histéria do movimento, que inspira e atrai milhares de pessoas ao redor do mundo todo, o
Outubro Rosa, teve origem na ultima década do século XX, quando a Fundagdo Susan G. Komen
for the Cure, distribuiu lagos rosas aos participantes da Primeira Corrida e Caminhada pela Cura,
movimento mundial de conscientizacdo para o Cancer de Mama, realizado em Nova York, no ano
de 1990. (outubrorosa.org.br., 2014) O nome do movimento remete a cor do laco, rosa, que
simboliza, mundialmente, a luta contra o cancer de mama. (amigasdamama.org.br, 2014)

Desde entdo, 0 movimento passou a ser conhecido mundialmente e todas as acfes eram, e sdo até
hoje, direcionadas a conscientizagdo quanto a prevencdo que poderia ser realizada pelo diagnostico
precoce. Inicialmente, com intuito de sensibilizar a populacdo, as cidades eram enfeitadas,
principalmente nos locais publicos, com lagos rosa, simbolo do movimento, e posteriormente
surgiram outras acBes como corridas, desfile de moda com pessoas que lutaram e ainda lutavam
contra o cancer de mama, etc. Com o passar do tempo, muitas outras formas de mostrar apoio a
causa surgiram, como iluminar de rosa monumentos, prédios publicos, pontes, teatros e muitos
outros modos, que pararam por ai.

Essas novas formas de dar apoio se tornaram praticas e cada vez mais criativas, dando maior
visibilidade ao movimento e proporcionado uma expansao cada vez mais rapida e abrangente para a
populacdo e que passou a dar ideia e incentivo a participagdo na luta, que foi replicada em muitos
lugares, em todas as partes do mundo, dos mais diferentes modos.

A popularidade do Outubro Rosa alcangcou o mundo de forma bonita, elegante e motivadora, unindo
diversos povos em torno de uma causa nobre. Desse modo, com o intuito de prestar homenagem e
manifestar acolhimento a causa, buscando dar mais visibilidade ao movimento, inicialmente, no
Centro Universitério do Para, a turma CS2MA, de Comunicacdo Social- Publicidade e Propaganda
abraca a causa e convida alunos e professores do curso a participarem de uma sessdo de fotos,
trajando vestimenta rosa, cor do movimento Outubro Rosa, e posteriormente nos autorizar a fazer a
divulgacdo das imagens em pecas, que seriam lancadas em meio digital.

A ideia de fazer a campanha surgiu justamente das referéncias que tinhamos pelo mundo e
principalmente no Brasil. No dia 02 de outubro de 2002 o monumento Mausoléu do Soldado
Constitucionalista, mais conhecido como o Obelisco do Ibirapuera, em S&o Paulo-SP, foi iluminado
de rosa, sendo esta a primeira iniciativa vista no Brasil em relacéo ao Outubro Rosa.
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Posteriormente, diversas entidades relacionadas ao cancer de mama deram visibilidade ao
movimento e abracaram a causa também. Monumentos e prédios em varias cidades foram
iluminandos de rosa em diversas partes do Brasil. S8o Paulo-SP, Santos-SP, Rio de Janeiro-RJ,
Porto Alegre-RS, Brasilia-DF, Salvador-BA, Teresina-Pl, Pogos de Caldas-MG e muitas outras
cidades participaram do Outubro Rosa.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

As pecas criadas foram idealizadas para internet, é bem objetiva e contém fotos de alunos e
professores, do curso de Comunicagdo Social- Publicidade e Propaganda do Centro Universitario do
Par4, trajando vestimentas na cor rosa, que é cor simbolo do movimento Outubro Rosa.

As fotos foram tiradas com uma camera Canon 5D Mark Il, lente Canon 24-70mm f/2.8, com
iluminacdo artificial, no Estadio de fotografia do CESUPA e organizamos o trabalho em equipe,
onde cada um possuia uma funcdo. As tarefas foram divididas em: Pessoas que poderiam fotografar,
em horéarios que ndo intervissem em atividades académicas, Equipe de produgdo, que cuidou dos
preparativos relacionados as pessoas que seriam fotografadas, como trajes e eventuais imprevistos,
maquiagem, selecdo de acessorios a serem retirados ou colocados, solicitacdo de permissdo para uso
do Laboratério de Fotografia, disponibilizagdo de Camera Fotografica, agenda da campanha,
contendo ficha de inscri¢do, dia e hora dos ensaios fotograficos e divulgacdo interna destes, dando
pequenos avisos referentes & Campanha. Havia, também, o setor de criagdo, responsavel pelo layout
da pega, edicdo das fotografias e divulgagéo do trabalho.

O tempo dos ensaios durou cerca de uma hora e o processo todo obteve duas semanas de duragéo,
visto que as fotos precisariam ser selecionadas e editadas. Para a edicdo, criacdo do Layout e
background, utilizaram-se os programas Adobe Photoshop CS5.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Objetivando dar visibilidade ao movimento Outubro Rosa, mostrando apoio a causa,
escolhemos a Internet como meio de divulgacéo, eficaz de divulgacdo. A peca foi pensada
de maneira a ser objetiva, ndo contendo grande quantidade de informacao. O background e
layout foram feitos utilizando o programa Adobe Photoshop CS5 e a tipografia foi escolhida a fim
de passar a seriedade do tema, mas sem perder a delicadeza necessaria que o layout requisitava.

CONSIDERACOES
Despois de todo processo de criacdo de pecas e, por fim, divulgacdo do trabalho,

percebemos o real impacto e a grande repercussdo que obtivemos ao longo do més. A ideia
simples e singela de participar, de alguma forma ao movimento Outubro Rosa, se
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transformou em uma causa que foi acolhida e abracada por muitas outras pessoas, fora do
nosso meio académico. Nossas pecas viraram capa de redes sociais, foto de perfil e
obtiveram varios compartilhamentos, os quais geraram visibilidade ao movimento, para
aquelas pessoas que ainda ndo conheciam, além de ganhar reconhecimento daquelas
pessoas que lutavam pela causa, que possuiam cancer de mama ou que conviviam com
pessoas em suas familias que enfrentavam essa doenca. A partir de entdo, o grupo decidiu
documentar a acdo, objetivando propor ao publico que um simples gesto pode contribuir
para dar apoio a muitas pessoas que precisam
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