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Spot do Festival Universitario de Criacdo Audiovisual®
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RESUMO

Esse spot faz parte de uma campanha publicitaria criada pelos alunos de comunicacdo
Social da Faculdade Estacio do Pard, para fazer uma chamada aos alunos para seu Festival
de Criacdo Audiovisual (FUSCA). Onde tem como objetivo principal: revelar, estimular e
divulgar as obras audiovisuais inéditas produzidas por estudantes universitarios do Estado
do Para. A criacdo dessa peca radiofonica foi importante para despertar o interesse e a
curiosidade dos alunos da Estacio FAP para participar do festival com suas producdes
audiovisuais que enriqueceriam seus conhecimentos e abrilhantariam o evento no dia 09 de
novembro de 2013 no Espago Municipal Cine Olympia.

PALAVRAS-CHAVE: Spot; Publicidade; Comunicacdo; Audiovisual; FUSCA.

1 INTRODUCAO

O referente Spot representa uma locucdo, criada a partir de uma solicitacdo da
coordenacdo de estagio na area de producdo, do Festival Universitario de Criacdo
Audiovisual, no segundo semestre de 2013, com intuito de desenvolver uma chamada que
estimulasse a participacdo dos alunos por meio da efetivacdo de suas inscrigfes, onde
posteriormente seria divulgada a sua terceira edicdo do evento universitario experimental de
criacdo audiovisual. Foram utilizadas como receptor de mensagem as caixas amplificadoras
de som (situadas nos corredores da faculdade) e nos intervalos comerciais da radio 93.7
FM: Cultura rede de comunicacéo.

O FUSCA 2013: Festival Universitario de Criacdo Audiovisual teve como atracéo a
exibicdo de curtas divididos em oito categorias: documentario, video publicitario,
videoclipe, video minuto, curta de ficgdo, animacdo, Fusca comunidade e cartaz, o evento
contou com uma performance de profissionais da area policial onde foi feita uma simulacdo

de uma operacdo de desativacdo de um homem bomba . Teve também a participacdo de
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Amanda Pereira, jornalista e apresentadora da TV O Liberal uma das filiadas da Rede
Globo, que apresentou o festival nesta edicdo e a premiacdo dos melhores em suas
categorias anunciada pela comissao organizadora julgada pela banca examinadora composta

por profissionais da area e através do jure popular por votagdo via internet.

2 OBJETIVO

O objetivo do spot era despertar o interesse dos alunos de comunicagdo social que
transitavam pelos corredores e 0s ouvintes da radio, com intuito que 0s mesmos chamassem
e convidassem seus familiares e amigos para prestigiar e se fazerem presentes no dia do
evento, através da curiosidade montada em cima do roteiro inicial onde existia um anuncio
de um aparecimento de uma bomba na cidade, denominado como um fato inédito na capital

paraense.

3 JUSTIFICATIVA

O fonograma experimental de 50 segundos da Chamada Bomba impactante tem
como direcionamento o FUSCA 2013 (Festival Universitario de Criacdo Audiovisual),
evento relevante para o curso de comunicagdo social, realizado a cada segundo semestre
permanentemente pela Estdcio FAP - O propdsito era atrair os alunos do curso, seus
familiares, amigos e ouvintes da radio Cultura, no dia 09 de novembro de 2013 (que era um
sébado). E seria realizado em um dos cinemas mais tradicionais de Belém. Usufruimos de
um veiculo miditico de maior acessibilidade e considerado uma das mais antigas pecas

publicitérias:

o texto radiofbnico apresenta na organizacao sintatica de seu texto verbal-escrito
caracteristicas que nos remetem as do texto oral, abrindo possibilidades de
exploragdo singulares em relacdo aos demais veiculos, a0 mesmo tempo que
convive com o sistema da escrita, principalmente quando se trata do spot
publicitario. Isto revela que o radio é resultado de inimeras oralidades (SILVA,
1999, p. 36).

A peca foi escolhida porque todos os corredores da faculdade s&o equipados com
caixa de som e também porque dispinhamos do apoio da Rede Cultura de Comunicacéo, e
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através destes meios atingiriamos o principal publico-alvo, estudantes e jovens interessados
em cinema e audiovisual. O spot foi veiculado durante o periodo de duas semanas antes da
realizacdo do FUSCA, na Radio Cultura FM e na Faculdade Estacio do Para.

O spot tinha como foco alunos e ouvintes que se surpreendiam com a chamada da
“bomba” e os efeitos sonoros de helicoptero e sirene policial que anunciava o inicio da
locucdo no intervalo de suas programaces institucionais. O ritmo, a musica e os efeitos
sonoros foram fundamentais para a elaboragdo do spot, assim como para chamar a atengéo

do publico. Portanto,

as mensagens radiofonicas, assim como toda a sua programagéo, tém no ritmo
um significativo recurso para estabelecer a identificagdo com o seu publico-alvo
e seu contexto cultural e econdmico. Embora todos 0s elementos que comp&em e
conformam a obra radiofonica, inclusive o seu texto, devam estar no mesmo
ritmo, € no momento da comunicacdo mediada pela voz que este texto passa a
existir e adquirir dimens@es, muitas vezes além das previstas; portanto, é na
locucédo que a palavra torna-se acontecimento, o transito continuo entre escrita e
oralidade (SILVA, 1999, p. 50).

Para a producdo do fonograma usamos efeitos sonoros de alerta em background no
inicio, com barulho de hélices de helicopteros, alarme de sirene policial, som de explosdo e
buzina de um fusca fazendo uma relacdo icénica com o nome do festival: FUSCA.
Procuramos também estabelecer um contraste sonoro tornando a vocalizacdo do spot
harménica com a mistura de duas vozes masculina e uma feminina. Sendo que a locugéo foi
feita por dois alunos voluntarios e pelo professor orientador da &rea de producédo do Festival

de Criacdo Audiovisual, Estacio FAP.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Primeiramente, elaboramos um briefing onde tinhamos como cliente a organizacao
do evento, a partir dai sentamos com o orientador em uma mesa redonda e juntamente
utilizando o teaser audiovisual do FUSCA como base elaboramos o roteiro, em seguida
listamos algumas palavras chave que deram vida a sinopse. Quando estavamos com o
roteiro em maos nos dirigimos para o estddio de producdo radio da Estacio FAP, onde

recebemos o auxilio e algumas instrucées do técnico de audio.
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Como atualmente desfrutamos de inimeras op¢Oes de efeitos sonoros prontos na
internet ou que ja estdo contidos nos proprios programas de edicdo. O programa utilizado
para gravacgéo foi o SoundForge, versdo 7 e o programa utilizado para a edigéo foi o Sony
Vegas, versao 7.

Achamos por bem assim escolher sonoros de alerta como: sirene policial, som da
hélice de um helicdptero, buzina de um fusca e a trilha de um novo classico dos cinemas de
acdo: o tema de “Missdo Impossivel”, fazendo a ligagdo com a proposta de suspense e acdo
que o evento (um Festival de Audiovisual) tinha, atraindo também o principal publico-alvo
(estudantes de comunicacdo) e fortalecendo e mantendo a identidade do conceito do
Festival de Criacdo Audiovisual (FUSCA 2013).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Usando o teaser do festival que mostrava uma operacdo policial para o
desarmamento de uma possivel bomba que teria sido deixada dentro de um Fusca nas ruas
de Belém, criamos um spot com base nesse clima de agéo e suspense.

Para esse spot fomos direcionados a escolha dos efeitos sonoros e da trilha final de
tensdo. A trilha por se tratar de um cléssico dos cinemas traria toda a credibilidade que o
FUSCA possuia na cidade.

O spot foi criado como segue:
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SPOT FUSCA 2013

MARCA: FUSCA 2013

CLIENTE: ESTACIO FAP

MIDIA: RADIO DURACAO: 50

LOCUCAO: REBECCA LIZANDRA, TOMAZ BRANDAO E FABRICIO MATTOS

TEC. FX SIRENE POLICIAL , FX SOM DAS HELICES DE UM HELICOPTERO EM
BG QUE VAI PERMANECER ATE A SEGUNDA LOCUCAO.

LOC.1: UM EVENTO NUNCA VISTO NA CAPITAL PARAENSE ESTA PARA
ACONTECER!

TEC.: FX ECO

LOC.2: AS AUTORIDADES JA ALERTARAM A POPULACAO DE TODA A
CIDADE.

LOC. 3: VARIOS RELATOS CONFIRMAM QUE UMA BOMA VAI EXPLODIR EM
BELEM!

TEC.: FX EXPLOSAO

LOC. 2: O FUSCA VAI BOMBAR!

TEC.: FX BUZINA DE UM FUSCA

LOC. 2: E O FESTIVAL UNIVERSITARIO DE CRIACAO AUDIOVISUAL.

TEC.: RODA BG SUSPENSE (MISSAQO IMPOSSIVEL)

LOC. 2: VENHA CONFERIR: VIDEOS PUBLLCITARIOS, DOCUMENTARIOS,
CURTAS DE FICCAO E O MELHOR DA PRODUCAO AUDIOVISUAL PARAENSE.

LOC. 1: SABADO NOVE DE NOVEMBRO, AS SEIS DA TARDE NO CINE
OLYMPIA, ENTRADA GRATUITA!

LOC. 2: FUSCA , FESTIVAL UNIVERSITARIO DE CRIACAO ADIOVISUAL.
LOC.2: REALIZACAO : ESTACIO FAP! APOIO... MIDIA NEWS, FOX VIDEO,

SARAIVA, OFICINA DA IMAGEM, INOVA COMUNICACAO ,FUMBEL E
CULTURA REDE DE COMUNICACAO...

6 CONSIDERACOES FINAIS
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Realmente trabalhar no processo de producdo de radio é extremamente desafiador e
apaixonante. Conseguindo estimular a construcdo de uma imagem na mente do ouvinte
fazendo com que a mensagem chegue com uma velocidade e precisao incrivel. Sabendo que
sO a utilizacdo das vozes ndo seriam o suficiente persuasivo e ndo causariam 0 mesmo
impacto, pois foram todos os elementos selecionados que facilitaram a criacdo do ambiente
propicio para que a semiose acontecesse.

Encontramos no spot Bomba FUSCA2013, clareza dos fatos do inicio ao fim e
conseguimos atingir o objetivo inicial e elaborar de forma estratégica os elementos que o
constroem: texto, efeitos sonoros e locugdes. Podemos dizer também que desde o rascunho ,
até a gravagdo no estudio foi totalmente enriquecedor para a construcdo do nosso
conhecimento sobre producédo de radio no olhar do cenario publicitario.
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