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Resumo:

O presente estudo é resultado de uma atividade pratica na disciplina Radiojornalismo do
Instituto d e Ciéncias Sociais, Educacdo e Zootecnia (ICSEZ) da Universidade Federal do
Amazonas (UFAM) de Parintins, cujo objetivo foi conhecer o perfil do ouvinte de rédio,
principal veiculo de comunicacdo no municipio. O trabalho consiste numa pesquisa de campo,
cujo universo foram moradores de Parintins, das zonas urbana e rural, com aplicacdo de 833
questionarios por 41 alunos da primeira turma de jornalismo do ICSEZ que por ocasido da
pesquisa estava no quinto periodo. Nossos resultados preliminares nos apontaram que boa
parte dos entrevistados ouve radio para acompanharem oS servicos, participarem das
programac0es diarias por meio de denuncias, sugestdes de pautas ou para ficarem informados
sobre assuntos recorrentes na cidade, confirmando nossas hipéteses iniciais.
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1 INTRODUCAO

O radio viveu momentos de gloria por ocasido dos seus primeiros anos, crescendo de
forma acelerada e superando as barreiras e distancias que separavam 0s continentes.
Entretanto, o sistema de radio surgiu em fins do século XIX para meados do século XX,
ambiente propicio para o surgimento e desenvolvimento de novas tecnologias da
comunicacdo. No entanto, como afirma SANCHES (1999, p. 178), “historicamente, a
radiodifusdo teria sido inaugurada na noite de Natal do ano de 1906, nos Estados Unidos da

América, por R. Fessenden gue transmitiu um programa musical alusivo aquela festividade”.
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Mas, segundo COSTELLA (1978, p. 165), “de um lugar para o outro, variou em
alguns aspectos o seu desenvolvimento”. Isso tudo em pouco mais de uma década. Sua
potencialidade como veiculo de comunicacdo despertou a atencdo de empresas jornalisticas
americanas que, nos primeiros anos do radio, montaram suas esta¢des radiofonicas ou tinham
ligagBes com algumas delas, utilizando o novo veiculo como meio de promocao do jornal. Em
1927, “48 jornais eram proprietarios de emissoras, 69 patrocinavam programas radiofonicos e
97 mantinham noticiario falado” (COSTELLA, 2002, p. 175). Entretanto, apesar de toda
euforia e fascinio causado pelo radio, na década de 50 ele comeca a perder espaco para a
televisdo. Os formatos dos programas, elenco e 0s anunciantes comegavam a migrar para o
outro veiculo que tinha como recurso atrativo o som e imagem ao mesmo tempo. A partir do
surgimento da TV, pensava-se que o radio teria sua morte decretada, o que hoje, décadas

depois, ndo se confirmou. Sobre isso, Jung escreveu.

Estivesse certa a previsdo da revista Time, feita em meados dos anos 40, vocé teria a
mesma sensacdo se, hoje, ao chegar a casa de um amigo, o flagrasse ouvindo
noticias pelo radio. Naquela época a televisdo entrava em cena, € a publicagdo
americana afirmou, taxativamente, que, cedo ou tarde, o novo veiculo tornaria o
radio tdo obsoleto quanto o transporte a cavalo. (2007, p.49)

Ainda sobre o pessimismo em relacdo ao radio, Medischt destaca:

Numa época percebida como sendo ‘a era da imagem’, estd fortemente estabelecida,
no senso comum, a crenga de que ‘os dias do radio’ situam-se no passado e de que
este meio de comunicagdo ndo tem futuro. [...] No entanto, uma observagdo mais
apurada da realidade demonstra que o senso comum esta enganado neste aspecto e,
apesar de sua invisibilidade, a informacéo do radio cresce em importancia nos anos
90. (2007, p.28)

O réadio nd3o “morreu”, mas precisou passar por reformulagcdes para manter-se ante a
concorréncia de um veiculo que agora mostrava 0 que antes apenas se ouvia no radio. Entre as

principais mudangas no veiculo que o ajudaram a manter-se estdo o surgimento do transistor
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(década de 50) que proporcionou mobilidade, o surgimento das FMs, dedicadas inicialmente a
musica, a segmentacao (emissoras especializadas em noticias, diferentes tipos de musicas
etc.) e, mais recentemente, a incorporacdo das novas tecnologias, o que possibilitou que
pequenos aparelhos como celulares sintonizassem emissoras além da internet que abriu um
novo campo de oportunidade ao radio. Moreira (1999, p. 221), destaca que “o0 radio (como
todos 0s meios de comunicacdo de massa) passa por constantes transformacdes, na forma de
apresentacdo ou no conteldo, adaptando-se a evolucdo das tecnologias de midia e as
mudangas de habitos da audiéncia”.

Um dos principais fatores a favor do radio é quanto a possibilidade da comunicacéao
local. Enquanto as TVs trabalham em rede e produzem material para ser reproduzido pelas
suas repetidoras distribuidas pelas cidades brasileiras — 0 que restringe 0 espaco para
programas locais -, 0 radio preenche essa lacuna, tornando-se a fonte de informacao para o
morador de cidades distantes do grande centro. Quanto mais restrito o espaco que a TV da aos
programas locais, maior forca ganha o radio.

Essa é uma caracteristica de Parintins, local da pesquisa. Com um total de 102.033
habitantes de acordo com o ultimo Censo Demogréfico realizado pelo IBGE em 2010. Desse
total, 69.890 estdo na situados na zona Urbana, representando (68,50%) da populacdo e
32.143 pessoas habitando na zona rural (31,50%). Com nimeros tdo expressivos de habitantes
nas duas zonas, nota-se a importancia do radio para o processo de comunica¢do em Parintins.

O municipio tem quatro emissoras de radios e quatro de TVs, cabendo ao primeiro o
maior nimero de programas — informativos e entretenimento — de producéo local. Aliado a
isso, ha ainda o fato de a cidade ndo contar com jornal de circulagdo diaria. Os moradores
acompanham as noticias do Brasil e mundo por meio dos jornais produzidos na capital,
enquanto as locais sdo veiculadas nos jornais de circulacdo semanal, Novo Horizonte,
produzido pelo grupo Alvorada, e Repdrter Parintins, cujo primeiro nimero circulou em 07 de
abril de 2010. Os aspectos abordados proporcionam o fortalecimento do radio como principal
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veiculo de comunicacdo do municipio, como pode se perceber na pesquisa aqui tratada.

Antes, porém, propomos breve histdrico sobre as radios existentes em Parintins.

2 Radios em Parintins

2.1 Radio Alvorada de Parintins

Inaugurada em 1° de outubro de 1967, apds seis meses de atuacdo em carater
experimental e pertencente ao Sistema de R&dio e Televisdo Alvorada de Parintins, a radio
Alvorada foi a primeira emissora instalada em Parintins. Com objetivo de expandir a misséo
catélica no mundo por meio dos meios de comunicacéo, o projeto de construcdo da radio foi
aprovado em 04 de dezembro de 1963 depois da publicacio do Decreto sobre as
Comunicac@es Sociais pelo Concilio do Vaticano Il aprovado pelo Papa Paulo V1.

O plano foi criado por Dom Arcangelo Cérqua, o qual desejava implantar um
instrumento de comunicagdo que ajudasse na evangelizacdo e na aproximacdo do ribeirinho a
cidade. Localizada na Rua Governador Leopoldo Neves, numero 516 — Centro, a radio
funciona em ondas médias de 1980 kHz, 1kw de poténcia e possui programacao diversificada,
com programas de entretenimento e jornalisticos. Na area jornalistica, a emissora possui 0s
programas: Jornal da Alvorada nas primeiras horas do dia e o Jornal da Amazdnia a0 meio
dia, de segunda a sexta.

Os programas abordam fatos ocorridos durante a noite e as primeiras noticias do dia,
priorizando fatos locais, principalmente acontecimentos politicos, religiosos e educativos.
Mas o “carro chefe” é o Ciranda da Cidade, apresentado por Aroldo Bruce. O programa vai ao
ar as oito horas da manha com noticias sobre a cidade e a regido, acrescida de comentarios, e
com a participacdo dos ouvintes, com denuncias e cobrangas por melhoria de vida. Outro
destague € O Mensageiro da Amazbdnia, que prioriza a integracdo do morador das

comunidades rurais a urbana, por meio de recados, avisos e comunicados. Entra no ar as onze
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horas com a primeira edi¢do, as treze horas com a segunda edicdo e as dezenove horas com

terceira e ultima edicéo

2.2 Radio Clube de Parintins

A segunda réadio de Parintins, inaugurada em 08 de junho de 1987, nasce com objetivo
de informar e entreter as cidades que compdem o Baixo Amazonas. A Radio Clube de
Parintins AM 1460, e resultado do sonho da Familia Gongalves e completa 27 anos de
existéncia em 2014. Suas pautas giram em torno de denuncias, sugestdes, além de trabalhar
para o desenvolvimento do municipio dando voz a comunidade local. No campo jornalistico
sua linha editorial abarca assuntos relacionados a politica, religido, aspectos ideoldgicos e
culturais do municipio.

Jornalistas locais como Armando Carvalho, Peta Cid, Jonas Santos, Josene Araujo,
Monica Ferreira, Nelson Brelaz, Neuton Correa, Neudson Correa, Floriano Lins, Tadeu de
Souza, Marcos Pontes entre outros, deixaram seus nomes gravado na histéria da radio. No
periodo de 2007 a 2011 a emissora fez parte do grupo Em Tempo de Comunicac@es. esteve
arrendada para o grupo Em Tempo de Comunicacdo. O quadro de profissionais esta composto
pelos locutores Enéas, Gil, Heraldo, Vanessa, Glauber Goncalves e Enéas Filho, Evandir
Martins. As matérias jornalisticas sdo produzidas Aderaldo Reis, Fernando Cardoso, Marcio
Costa e Nildo Silva.

2.3 Radio Novo Tempo

Com 16 anos de fundacdo e o objetivo de difundir a palavra de Deus, a Associacdo
Cultural Artistica de Radiodifusdo Comunitaria e Televisdo Novo Tempo € a primeira radio
evangélica de Parintins. Fundada em 1998 pelo Pastor Valter Resende, Douglas Barbosa e

Jodo Oliveira, que abracaram como missdo a abertura de emissoras de radio Brasil afora,
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juntamente com comunitarios e membros da Igreja Adventista do Sétimo Dia, cuja meta é
difundir a palavra de Deus através das ondas do radio.

Conhecida como Novo Tempo, a radio operou em carater provisorio entre 1997 e 1998
na Igreja Adventista do Sétimo Dia, no bairro de Palmares, com a inauguracéo oficial em 26
de agosto de 2001, no auditério da Igreja Adventista do Sétimo. Atualmente, a emissora
funciona em prédio préprio na Rua Nhamunda, 1925, bairro Palmares, primeira radio
comunitaria evamgeélica legalizada de Parintins. A emissora possui onze programas locais que
vdo desde o entretenimento, variedade e jornalisticos. O programa Momento da Crianga
criado por ocasido da fundacdo da emissora ndo esta no ar. Era um programa voltado para o
publico infantil com a participacdo das criancas por meio de telefonemas e cartas a redacéo.

O Novo Tempo Noticias, agora com o0 nome de Novo Tempo New, é o Unico programa
jornalistico da radio e também um dos mais antigos, tendo sido criado em 1997. Atualmente é
apresentado por Vander Picango, tem duracdo de 30 minutos e vai ao ar de segura a sexta, das

06h00min as 07h30min, apenas com noticias locais.

2.4 Radio Tiradentes

Entre as quatro emissoras existentes em Parintins, a R&dio Globo Tiradentes afiliada a
Rede de Radio e Televisdo Tiradentes Ltda, com matriz em Manaus na Rua Morada do Sol,
Bairro Aleixo, é a cacula. Fundada por Ronaldo Lazaro Tiradentes, a emissora adquiriu
licenca para funcionamento em 2004, mas funcionou em carater experimental por oito meses,
veiculando apenas musicas, sendo inaugurada somente em 1° de dezembro de 2005.
Localizada na Rua Fortaleza, bairro de Palmares, a radio opera com freqiiéncia 92,9
megahertz, abrangendo toda a llha Tupinambarana e a maioria das comunidades rurais, além
do municipio de Barreirinha e algumas cidades do Para.

Ha nove anos em Parintins, a radio ndo possui programacao jornalistica local, mais seu

projeto objetiva a criacdo de um jornal no padréo globo de jornalismo. Neste sentido grande
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parte do que é veiculado é produzido no eixo Rio-So Paulo. A programacéo local da radio
consiste na producdo musical mesclada com veiculacdo de noticias que sdo divulgadas sem
periodizacdo, pois dependem do grau de importancia dado pelo apresentador e a relevancia
para a sociedade. Para tanto o veiculo se pauta em jornais impressos, lendo noticias retiradas
literalmente dessas midias, o conhecido gilete-press.

3 Metodologia

3.1 Local

A pesquisa foi aplicada no municipio de Parintins, localizado a margem direita do rio
Amazonas. A cidade limita-se ao norte com o municipio de Nhamunda, ao sul com o
municipio de Barreirinha, ao leste com o Estado do Para e a Oeste com o municipio de
Urucurituba. Distante de Manaus 325 quildometros em linha reta e 370 quilometros por via
fluvial, o municipio compreende uma area de 5.952,33 km2. De acordo com dados do IBGE
de 2010, a populacéo é de 102.033 habitantes.

3.2 Amostra

O universo da pesquisa compreendeu moradores de Parintins que vivem nas areas
urbanas e rural da cidade, sendo que dos 833 questionarios aplicados, 98 foram com
moradores da zona rural, totalizando 11,77% da pesquisa. O objetivo da pesquisa era atender
um universo de 900 pessoas, mas, por conta da desisténcia de alguns dos alunos na atividade,
apenas 41 aplicaram 0s questionarios, em maior ou menor quantidade em relacdo ao que foi
solicitado. Do total de pesquisados, 54% sdo do sexo feminino e 46%, masculino.
Entrevistados até 20 anos compreendem 30,97% do universo pesquisado e em segundo vem 0
grupo entre 21 e 30 anos, com 29,41%, e em terceiro lugar, o grupo entre 31 e 40 anos com
15,12%.
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3.3 Instrumentos

O estudo foi realizado por meio de pesquisa de campo, com aplicacdo de questionario
hibrido, do tipo DRP (diagnéstico rapido participante), no intuito de coletar emersdes
objetivas e subjetivas, bem como dados biodemogréaficos. O questionario contou com um total
de oito perguntas, onde os entrevistados identificaram o veiculo no qual buscam informacdes,
a regularidade com que fazem isso e o grau de confiabilidade que tais veiculos transmitem.
Eles ainda responderam sobre quais os tipos de noticias que buscam ouvir no radio e se
costumam utilizar dos servigos como avisos ou se participam dos programas por meio de

denuncias, sugestdes de pautas ou em busca de alguma informacao.

3.4 Procedimentos de coleta de dados

A entrevista foi aplicada no periodo de 30 de outubro a 13 de novembro de 2009. Os
entrevistados da Zona Urbana foram abordados pelos alunos na faculdade, vizinhanca e areas
que costumam frequentar a fim de garantir uma variedade no universo pesquisado. Ja 0s
entrevistados, moradores da Zona Rural de Parintins, foram abordados no porto da cidade,

durante chegada de viagem de Manaus e de outras localidades.

3.5 Procedimentos de anélise dos dados

A primeira etapa consistiu na analise descritiva dos dados e, a partir desses, em uma
segunda etapa, foram montadas tabelas, reunidas em dois grupos. O primeiro composto por
informacdes biodemograficas - a) Universo pesquisado; b) género; c) faixa etaria; d) zonas; e
o segundo com informac@es sobre o perfil do ouvinte de radio: 1) veiculo que buscam quando
qguerem ser informados rapidamente sobre algo que aconteceu em Parintins; 2) frequéncia
com que ouvem radio; 3) noticias de maior interesse; 4) veiculo que passa maior

credibilidade; 5) se j& utilizou servicos de avisos; 6) se participa de programas
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radiojornalisticos com sugestdo de pauta; 7) se j& acessou uma radioweb; e 8) em qual

equipamento escuta radio.

3.6 Critérios de incluséo e excluséo

O critério de inclusdo dos entrevistados na pesquisa foi estes serem moradores de
Parintins, zona rural ou urbana, acima de dez anos e que escutam regularmente programas
jornalisticos no radio.

Os critérios de exclusdo aplicados na pesquisa foram: o entrevistado ndo poder ter
parentesco com os alunos-entrevistadores, a fim de dar maior idoneidade & pesquisa e néo ter

idade abaixo de dez anos.

Resultados e discusséo

A pesquisa referendou algumas hipdteses levantadas na discussao inicial deste, quanto
ao fato de o réadio ser o veiculo de maior audiéncia em Parintins. Do total de entrevistados
44,31% apontaram o radio como o veiculo que buscam quando querem ser informados
rapidamente sobre algo que acontece em Parintins, ressaltando a caracteristica de
instantaneidade do veiculo. Em segundo lugar, estd a TV, com 30,01%, seguido do jornal
impresso, com 14,76%. Revistas e Internet, esta Gltima apresentando diversas limitagcbes no
municipio, somam 10,32% e 0,60%, respectivamente.

Essa busca pelo veiculo ¢ refletida ainda na resposta da segunda questdo “Com que
freqiiéncia vocé escuta radio?”, na qual 72,63% responderam que ouvem radio diariamente.
Os que buscam informacdes por meio do radio ao menos duas vezes por semana, somam
14,53%, enquanto que 12,84% dos entrevistados afirmam ouvir radio trés vezes por semana.

Quando questionados sobre as noticias que mais Ihe atraem a aten¢do nos noticiarios
radiofénicos, 31,9% dos entrevistados responderam que preferem as noticias relacionadas a

policia enquanto 30,85% sdo mais atraidos pelos temas ligados a cultura e 30,01% ouvem
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mais noticias esportivas. Por fim, 26,89% preferem as noticias que falam sobre satde. Os
ouvintes que demonstram preferéncia por assuntos como politica e economia totalizam
24,36% e 17,52%, respectivamente. Mesmo o radio sendo o veiculo de maior audiéncia entre
os parintinenses, ao serem questionados “Qual dos veiculos abaixo, lhe transmite maior
credibilidade na hora de informar?”, os entrevistados apontaram a TV (com 43%) como
aquele em quem mais confiam quanto as noticias veiculadas. O radio ficou em segundo, com
32%. A porcentagem em relacdo aos demais veiculos pode ser conferida abaixo. Interessante
ressaltar que 3% dos entrevistados revelaram ndo confiar em nenhum dos veiculos de

comunicacdo indicados no questionario.

BTV
mJornal
mRéadio
B Internet

® Nenhum

Gréfico 1 - Resposta sobre a credibilidade dos veiculos.
Fonte: Elaborados pelos alunos Jean Reis de Almeida e Jucineudo Matos de Souza, estudantes do Curso de
Administracdo da Ufam/Parintins.

Quanto a participacdo na programacao local, quando questionados se alguma vez ja
haviam utilizado o servico de avisos no radio e com que freqiiéncia, 49% responderam que
nunca utilizaram o servico, 25% o fazem ocasionalmente, 18% apenas uma vez e apenas 8%
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afirmaram que frequentemente utilizam o servico de avisos no radio, sendo essa uma
caracteristica comum dos moradores da zona rural, que ainda fazem uso dessa ferramenta para
se comunicar. Ainda em relacdo a participacdo do ouvinte, foi perguntado aos entrevistados
se “Participa de algum programa jornalistico com sugestdao de pauta, denincia ou em busca de

informag¢do? Com que freqiiéncia?”

B MNunca
B A penas mi vez
B Ocazsionalmente

B Frequéntemente

Gréfico 2 — Participacéo do ouvinte.
Fonte: Elaborados pelos alunos Jean Reis de Almeida e Jucineudo Matos de Souza, estudantes do Curso de
Administracdo da Ufam/Parintins.

Assim, o radio assume mais uma de suas caracteristicas, tornando-se um veiculo de
comunicagdo polissémico, pois, pode ser ouvindo em lugares diferentes e o ouvinte raramente
deixa o que esta fazendo para acompanhar a programacdo. Em Parintins isso ndo é diferente.

Apesar de existirem quatro emissoras de radio, a de maior credibilidade na cidade e no campo
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é a Radio Alvorada. Com uma programagcdo diversificada que vai desde o religioso ao Rock, a
radio conseguiu esse respeito gracas ao tempo em que esta no ar, mais de quarenta anos.

Com o advento de novas tecnologias, onde o radio e a TV podem ser acessados por
meio de computador conectado a internet, os entrevistados foram questionados se costumam
acessar uma radioweb. De acordo com a pesquisa 73,71% respondeu gque nunca acessou
11,40% acessou apenas uma vez, 11,17% disse que acessa ocasionalmente e 3,17% afirmou
que acessa freqiientemente. Apesar de a cidade ser considerada digital, o0 acesso a internet,
limita-se a pontos estratégicos, geralmente em pracas e o sinal das redes Wi-Fi € muito lento,
confirmando os nimeros apresentados acima.

Além da programacdo didria, muitos ouvintes se programam de acordo com 0 que
ouvem nas radios. Contetdos como hora certa, denuncias, conflitos politicos, sociais e até
religiosos, entram nas pautas de discussdes apds serem veiculados pelo radio. Dessa forma as
radios ainda sdo em Parintins, os veiculos de comunicacdo de maior alcance de publico.
Assim como diz Parada (2000, p.25), “ndo se trata de maquiar a realidade e pintar o mundo de
azul, mas de oferecer algo que faga o ouvinte sorrir”. A grande maioria dos parintinenses

escuta radio através do aparelho de som, como demonstra a pesquisa.

- T

= Radio de Pilha

= Apareiho de Som
| Celular

= Computador

Gréfico 3 — Veiculos e ouvintes da programacao radiofonica na cidade
Fonte: Elaborados pelos alunos Jean Reis de Almeida e Jucineudo Matos de Souza, estudantes do Curso de
Administragdo da Ufam/Parintins.
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Quando foi langado no Brasil, o radio era considerado a valvula de escape para
difundir valores culturais e educacionais do pais. Tais objetivos foram tracados por Edgar
Roquette Pinto e Henrique Morize. Eles pretendiam acabar com “os males culturais do pais”.
No entanto depararam-se com a desconfianca popular e com baixo poder aquisitivo da
populacdo para comprar os aparelhos receptores conhecidos naquela época como radios de
galena. Calabre (2004, p. 22), ressalta.

Os primeiros aparelhos de radio eram os chamados radios de galena, de escuta
individual, feita através de um fone de ouvinte. A radioescuta era uma espécie de
esporte, de hobby. As pessoas poderiam comprar seus aparelhos ja montados ou
adquirir as pecas separadas para monta-los em casa. Os aparelhos receptores eram
caros. A qualidade da recepgdo era ruim, pois o sistema de transmissdo era de baixa
poténcia e de dificil captacéo.

Mas com o passar dos anos o radio comeca a definir seu lugar junto aos lares
brasileiros, levando aos ouvintes as mudancas decorrentes de processo de modernizagdo do
Brasil, modificando a vida, o cotidiano e criando novos comportamentos na populacdo. A
partir de entdo na década de 1930, com o surgimento de legislacdo especifica para o radio
fizeram surgir um nimero maior de emissoras. Entretanto, muitos intelectuais comegaram a
criticar o veiculo, pois, os precursores do radio no Brasil queriam manté-lo como veiculo de
divulgacdo da educacdo e cultura erudita. Ndo obstante a isso, o0 radio despertou sentimentos
que oscilavam do fascinio a rejeicéo, pois ele era considerado o lugar de ascensdo social, mas
também como ambiente de marginalizagdo. Era comum naquele periodo, as familias

dividirem o aparelho com o vizinho para ouvirem a programacao.

Era comum que familias que tinham aparelhos de radio os partilhassem com o0s
vizinhos, permitindo que acompanhassem parte da programagdo. Alguns
estabelecimentos comerciais também mantinham aparelhos de radio como forma de

atrair a freguesia. (CALABRE, 2004, p.24).

Com essa popularizacdo o radio assume de vez seu lugar nos lares brasileiros, servindo
como principal fonte de informacéo, entretenimento, variedades e, sobretudo transformador
da sociedade em todas as suas esferas, transformando o pais com caracteristicas rurais em
urbanas levando habitos oriundos dos grandes centros urbanos.
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Considerac0es Finais

Portanto, fazer um estudo sobre o perfil do ouvinte de radio em Parintins € mergulhar
num ambiente rico, pois 0 municipio € sem duvida um celeiro de manifesta¢des culturais. O
radio nesse sentido tenta transmitir através das ondas do radio os habitos, costumes e cultura
local. Nota-se, no entanto que assim como no resto do Brasil, em Parintins o radio viveu
momentos de gléria caindo no gosto da populacdo e servindo como principal meio de
informacg&o. Hoje depois de mais de quarenta anos o radio ainda continua como formador de
opinido, principalmente relacionado a assuntos ligados a esfera politica. Essa popularidade
permite ao radio entrar nos lares locais entretendo, informando e divertindo.

Assim a cada dia o radio renasce com uma nova configuracdo baseada, sobretudo na
sociedade da qual faz parte. Entre as principais mudancas no veiculo que o ajudaram a
manter-se estdo o surgimento de novas tecnologias como o celular que transmitem frequiéncia

de radio possibilitando o acompanhamento pelos ouvintes em qualquer lugar.
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