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Em meados dos anos 1940, Theodor Adorno e Max ldaridr criaram o conceito de
IndUstria Cultural no ensaio “Dialética do Esclamento”, onde afirmavam que o
consumo de produtos de massa somente resultari@seagnacdo por parte dos
consumidores que, passivamente, permitiam-se se&nadbs e paralisados,
simplesmente aceitando qualquer mensagem que haémgosta. Porém, neste artigo,
mostramos que, em alguns casos, o consumo de psodatindustria Cultural possui
outro resultado. Com a expansdo e auxilio da ietesurgiu o fenbmeno chamado
fanfiction, prética de escrever historias baseadas em uos/digticios criados por

terceiros e lancados como produtos da Industrieu@lil ou seja, existe a possibilidade
da producgao ser uma consequéncia direta do conrderpmdutos de massa.

Palavras-chavesindustria Cultural; Produtos de MasBanfiction; Producao.

Introducgéo

A rede mundial de computadores, conhecida hoje cloweonet, foi criada no
periodo da Guerra Fria, com o nome de ArpaNet, fiasacomunicacionais entre as
bases militares e forcas armadas norte-americapasas como uma opcao reserva de
comunicagao, caso 0S meios convencionais maigadds na época, fossem destruidos
pelos inimigos. Em 1970, com o fim da guerra ed@miem desuso pelos militares, foi
dada a permissédo do uso da internet para univdesda instituicbes que cooperavam
com trabalhos relacionados a defesa. Os mesmoaraoalpor cedé-la a cientistas em
universidades, que logo forneceram aos alunos, pardar com seus estudos e
pesquisas para trabalhos. No fim dos anos 19780 a@a internet cresceu tanto que seu
protocolo de computagéo de pacotes original ndadseta e se tornou inadequado para
uso. Outro foi criado para substitui-lo, com a agem de permitir um crescimento
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praticamente ilimitado da rede e muitas outras.
(http://www.vocesabia.net/curiosidades/a-historiardarnet-como-tudo-comecqu/
2013)

Mas foi somente nos anos 1990 que a internet, e d@mecou a sair das
universidades e de seus alunos para alcancaramteesta populagédo. Com a criagdo do
World Wide Web, pelo engenheiro Tim Bernes-Lee, possibilitava a criacdo de uma
interface grafica que permitia a customizacdo tkes gnais dindmicos e visualmente
mais bonitos, com a possibilidade de inserir imagensons, e também com a
oportunidade de criar enderecos Unicos para cddamacdo, a internet cresceu de
maneira desenfreada. Com isso, surgiram variosgadeses, como por exemplo, a
Internet Explorer da Microsoft, assim como provesog portais de acesso, difundindo
cada vez mais e faciltando também a utilizacdoirdarnet para o restante da
populacdo. Logo, os alunos das escolas e univeesdpesquisavam sobre seus
trabalhos e inimeros outros assuntos pelo compytaddas de bate-papo eram
encontros frequentes, trabalhos e curriculos eosigubr e-mail e a descoberta da
internet como um vantajoso ponto de venda para esapr e marcas.
(http://www.vocesabia.net/curiosidades/a-historiardarnet-como-tudo-comecqu/
2013)

Atualmente, a Internet € composta de mais de 50} internacionais, sendo
gue mais ou menos a metade delas nos Estados UAigastir de julho de 1995, dados
afirmam que existiam mais de 6 milhdes de compusdoermanentemente conectados
a Internet, além de muitos sistemas portateis eeditop que ficavam online por

apenas alguns momentos. (informacdes obtidas nwadxet/izard Internet Domain

Survey, sittp://www.nw.com Acesso em: 05 mar 2014).

A internet faz parte de um conceito existente maittes de sua criacdo, o de
Industria Cultural, criado por Theodor Adorno e Maarkheimer, durante a 22 Guerra
Mundial quando se refugiavam nos Estados Unidas &apensadores, ao observarem
as sociedades norte-americanas capitalistas awasdatenderam que o Unico motivo e
resultado que a relagdo entre os consumidores dufp® de massa era o0 de
consumismo, como sendo uma necessidade quaseairelade comprar e consumir

cada vez mais produtos, num periodo de tempo mépmsar de o conceito ter sido
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criado na época da 22 Guerra, a Industria Culairela € uma realidade nos dias de
hoje, onde a producdo em massa é tdo comum queaoépsiogs consumidores ja

mudaram seus comportamentos e desejos como conseqd&so.

Entretanto, para os frankfurtianos, a Industria@al s6 trazia efeitos negativos
para a sociedade, que para eles, estava cada vezdemendente dos produtos de
massa, de uma maneira que eram considerados alemadem nenhum poder de
decisdo sequer, apenas influenciados numa via de n&a para 0 consumismo
irrefredvel. Na época que o conceito de Industu#utal foi criado, todas as midias
presentes na sociedade foram analisadas pelososstsidvistos como influenciadores e
principal fonte de alienacdo dos consumidores,nenca, o radio e as revistas eram
considerada pelos frankfurtianos como os maiordesnja oferecido a sociedade. Hoje
em dia, a internet é discutida como uma dessasasif Industria Cultural que mais
influencia os consumidores, utilizando uma linguagépida, facil e instantanea, além
de estar cada vez mais presente na vida das pesstsez que esta nasartphones,
tablets, computadores e até mesmo nas televisdes, fazemda@ue as pessoas passem
muito mais tempo conectadas na internet do quayassna frente de uma televisédo no

passado.

Da liberdade que a internet proporciona a quem il&Zayt originou-se o
fendmeno conhecido confianfiction — ficgcdo de fa, traduzida para o portugugse é a
pratica de escrever histérias baseadas em univécsic®s que ja foram criados por
terceiros. Geralmente a pessoa que escfamictions se baseia em produtos da
induUstria cultural, consumidos em massa, como givrlmes, seriados de TV,
guadrinhos e desenhos animados. Essa pessoa taddigan de possuir a Unica
classificagdo de consumidor, pois amplia as hesQriria novos personagens, novos
enredos e disponibiliza sua “criacdo” em sites ngermet, pra qualquer outro
interessado ler. Outra caracteristica flosriters, como os escritores danfictions sdo
chamados, € a de ser fa do material que escollraueperever éic (outra abreviacdo
para a palavra), ter uma aproximacéao e se idemtifiom a historia e os personagens de
uma maneira que escrever e ler pequenas histarla® © assunto mantém esse
interesse sem fim, mesmo quando a histéria do poodficialmente acaba. Assim,
esses fas acabam por produzir novas histérias,mpsmo baseadas em histérias ja
criadas, sdo “consumidas” e procuradas por quejngs fa de tal assunto, como se a
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histéria nunca estivesse terminando, até mesmaupargo existe somente uma pessoa
produzindo. E essa € mais uma caracteristica @oisoess defanfics, ja que a mesma é
uma producado coletiva, uma histéria pode ser edlifaat outroficwriter, onde pode
acontecer até de unfianfic ndo ser baseada no produto original da industrtaral,
mas sim em outrfanfic, escrita por outra pessoa. (PADRAO, p. 03, 2010)

Semelhante afanfics e tendo surgido praticamente junto com a mesmia) ou
fenbmeno que s6 foi criado e ainda existe até poje completa dependéncia da
internet, sdo os chamadofanfilms, que possuem, basicamente, as mesmas
caracteristicas que danfics, porém sdo filmes inspirados em historias crigo@s
terceiros. Mas aganfics ainda podem sobreviver apenas com sites, enquURIEmS
fanfilms sé@o restritamente dependentes do YouTube e s#egados de upload de
videos, onde podem ser vistos de melhor maneirabbcamente. Ou seja, ndo s6 a
internet sustenta a producdo na era da Industdi@r@l acontecimento oposto ao que
Adorno concluiu em suas pesquisas, mas as redesssalerivadas do fendmeno da

internet, também contribuem.
Revisao Bibliografica

Nos anos 1940, Theodor Adorno e Max Horkheimerraniao conceito de
IndUstria Cultural. Refugiados nos Estados Unidos, pensadores observaram e
basearam suas teorias nas sociedades americarnatistap avangcadas, que estavam na
fase inicial de consumo dos produtos culturais @ssan, que seria onde o objeto de
estudo desse artigo se encaixaria, sendo a Fanfieth subproduto da internet, o meio
de comunicacdo mais utilizado pela sociedade aftan o conceito de Inddstria
Cultural, os pensadores, consequentemente, obaemnardefiniram o comportamento
dos consumidores desses produtos de massa, alobalijumas caracteristicas para os
mesmo e conceituando uma relagéo padréo entrei@sPdwa os pensadores, a relacéo
entre os produtos de massa e 0S seus consumidasga para fins de consumo, sem
obter nenhum outro resultado além desse. Os prodigonassa existiam para instigar,
cada vez mais, a postura consumista dos individu@seram vistos como dependentes
desse estimulo.

“(...) aquilo a que outrora os fildsofos chamavaioay reduziu-se a
esfera do privado e, posteriormente, a do conswrm@simples, que
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ndo é mais do que um apéndice do processo matieriproducao,
sem autonomia e esséncia préprias.” (ADORNO, 18503).

Adorno e Horkheimer afirmavam que os individuos, camsumir os produtos da
IndUstria Cultural, se encontravam em um estadestignacao, paralisados pelas suas
mensagens pobres e repetitivas, onde aceitavangugmainformagcdo como se nao
pensassem, como se sO fosse possivel concordaisentsio cada vez mais. Apesar da
maioria dos produtos de massa servirem para entesea diversdo passou a ser um
fendbmeno de consumo, que se mascarava como emtret¢o. A relacdo entre o
individuo consumista e esses produtos de massdaéetal, onde apenas um dos lados,
no caso o dos produtos, transmitia informacdesgsopara fins de consumo, e o outro
lado, dos consumidores, servia apenas para aestas informagdes e consumir cada
vez mais.

“Divertir-se significa estar de acordo [...]; sificeé sempre: ndo dever
pensar, esquecer a dor mesmo onde essa dor éaeXizEidsua base,
esta a impoténcia. E efectivamente, fuga; ndo, czemnaretende, fuga
da feia realidade mas da ultima ideia de resistéque a realidade
pode ainda ter deixado. A libertacdo prometida patasement € a do
pensamento como negacgédo. A falta de pudor do pedidaco "olha

s

para o que as pessoas querem!” é o facto de s& ppeh as pessoas,
gue se tem por missdo desabituar da subjectividadmo se
setratasse de sujeitos pensantes.” (ADORNO, HORKHHR, 1947,
p.156).

Esse pensamento sera utilizado para se comproeapgiempos eram outros
guando os produtos de massa estavam sendo estufastmsedade atual lida tdo bem
com seus meios de comunicagdo, que se a alienaisdie, @do € em grande maioria,
mas sim a producao, que passa a ser um resulteeto do consumo de produtos de
massa.

Com explicacdes mais aprofundadas e detalhadas;oMa&folf, em seu livro
“Teorias da Comunicacdo de Massa”, colabora parentm@ndimento mais completo
dos pensadores da Escola de Frankfurt. Afirmandm c@racidade as teorias
frankfurtianas, o autor afirma que a Industria (nalt passa a ser controladora das
decisdes, acdes e desejos do individuo e consoosg medutos, passando a ser
completamente manipulado por essas informacdesneudss da Indastria Cultural.
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“Na era da industria cultural, o individuo deixa dkecidir
autonomamente; o conflito entre impulsos e cons@ésoluciona-se
com a adesdao acritica aos valores impostos. (hgrem encontra-se
em poder de uma sociedade que o manipula a seprdzs.”
(WOLF, 2003, p. 36)

O consumidor era controlado quando estava em sealaconhecimento inicial
sobre o produto, ja que hoje em dia, ao se pegaemplo da televisdo, encontra-se que
0s consumidores 0 conhecem e aprenderam a utikzdel jeito certo.

O autor também comenta sobre o fato de que a ha@ultural disciplina e
molda o consumidor para que este seja cada vezatnaggdo por suas informacoes,
com uma clareza maior, como aconteceu com os caegren avidos da televisdo. Os
produtos de massa passam a ser influéncia constanggrocesso de decisdo dos
consumidores, que se véem dependentes de suaneifls, dedicando cada vez mais
tempo do seu dia para a participacdo da Induswigu@l, que passa a ser presenca
constante no cotidiano do consumidor que, sem percevirou parte da Industria
Cultural e seus processos.

“Desta continuidade resulta que, & medida que sig@es da
indastria cultural se consolidam e solidificam, snaodem agir sobre
as necessidades do consumidor, guiando-o e dismiglo-o. A
totalidade do processo social perdeu-se irremeltnevee de vista,
ocultou-se: a apologia da sociedade liga-se ic@sente a industria
cultural.”(WOLF, 2003, p. 36)

Reforcando com mais simplicidade os pensamentos gdessadores
frankfurtianos, Antonio Hohlfeld, em seu livro “Treess da Comunicagao: conceitos,
escolas e tendéncias”, proporciona um embasameits lave, que confirma a
definicho do consumidor como um agente passivo aohnfluéncias da Industria
Cultural. Sua definicdo também associa as clasee&is dominantes como as
formadoras do padréo desejado e defendido pelatufm® da Industria Cultural, que
apresenta caracteristicas e posturas que deveseg@das para que o consumidor se
encaixe em determinado nivel social, ao invéslkrthr e permitir a escolha para seus

consumidores, os produtos de massa prendem os messeos padroes pré-definidos.

“Assim sendo, acontece porém que seu conteudotdibmr se vé
freado e, ao invés do conhecimento emancipadoregdo as varias
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formas de dominag&o, as comunicagdes se veem aizatas a ordem
social dominante.” (HOHLFELDT, 2010, p. 133)

Apesar de explicar as teorias frankfurtianas, Hailf chega a discordar dos
pensadores da escola e afirma que essas teor@dic®vam as sociedades por eles
estudadas, mas que nao se pode confirmar que raidaevtransformar. Apds
desenvolvimento em &reas como a cientifica e tégiea, assim como mudancas o
plano econémico e até as mudancas de cunho sfa@aim com que as sociedades se
transformem paralelamente a esses quesitos, ouasejsociedades se transformam,
mudam e se atualizam, aderindo novas caractesstieguerendo assim que as teorias
gue as definem também se transformem para que rpossalicar, entre cada

transformagéo da sociedade, como elas funcionam.

“(...) o progresso econdmico, cientifico e tecn@ogndo pode ser
separado da criagcdo de novas sujeicdes e, portdm@parecimento
de uma série de patologias culturais, que vitimamplas camadas da
sociedade.” (HOHLFELDT, 2010, p. 133-134)

O estudo de Hohlfeldt e sua discordancia com ecaddade dos pensadores
frankfurtianos é importante para o desenvolvimesggse trabalho, pois serve como
base para mostrar que o resultado, como previstéipblfeldt, é diferente do que os
apocalipticos defenderam anos atras. O autor Bta fara que a comprovacao do novo
resultado exista, sendo totalmente baseado nele.

Para concluir, Adorno e Horkheimer e todas as euearias que envolvem a
Industria Cultural foram estudadas, baseadas alntehte, aplicadas a sociedade
americana capitalista avancada, ndo a sociedadé Atam da variagdo cultural que
deve existir, essa sociedade estudada pelos peasa@oa avancada no capitalismo,
mas ainda dava seus primeiros passos de contat@sq@rodutos de massa, ou seja,
tudo que os envolviam era novidade, ainda estavamdos explorados. Enquanto a
teoria da Industria Cultural foi criada, o resuttadhais comum da relacdo do
consumidor com os produtos de massa era a estagreapassividade e aceitagao pelos
padrdes impostos pelos mesmos, nos dias atuasjeriade prova que outro resultado
pode existir. Com o0 surgimento da internet, mugmgo depois da criagdo do termo
Industria Cultural, a producéo de conteldo porepdos consumidores é cada vez mais

freqiente, 0s mesmos possuem um contato intimo aoprodutos de massa, como
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livros e filmes, e produzem virtualmente materigi podem ser consumidos, dai a
utilizacdo de Hohlfeldt e sua discordancia da érisia de uma lei universal para o
relacionamento do homem com os produtos de massderet mudou a sociedade e
esta, mudou a utilizagcdo da internet, provando @umssivel que a producdo exista
como resultado final do consumo de produtos dean@ass meio do processo chamado
Fanfiction.

Anélise

O conceito de Indastria Cultural é, com certas ficatides que se aplicam no
contexto contemporaneo, aplicavel a sociedade, atoid quase todas as caracteristicas
e definicbes que foram dadas na época da 22 Ghemdial, mas os pensamentos
frankfurtianos, apocalipticos por definicdo, ndevmam que o conceito de Industria
Cultural se adaptaria junto com as mudancas seffida sociedade. Na época de
Adorno e Horkheimer, a televiséo era a novidade pasociedade, que despreparada e
inconsciente de seus efeitos e consequéncias, iseudmfluenciar pela novidade,
surgindo assim o pensamento apocaliptico frankifowoti de que uma vez alienados pelo
poder da televisdo e todos os outros meios e pedig massa, sempre alienados e

cada vez mais dependentes e consumistas.

E verdade que, de inicio, ndo se era conhecidoivagddo os efeitos que
muitas horas na frente da televisdo causavam, nastiaea variedade de canais e
opgbes de programas que temos hoje em dia, masudsias desse meio acabaram
comprovando o que os frankfurtianos temiam. Nag@etea, jamais se imaginaria algo
Ccomo a internet, por isso, para os estudiosoysyeonsumidores alienados pela TV, se
subjugando e levando como lei tudo que era exibadelinha, era catastrofico e se
aconteceu com o meio de comunicacdo mais moderaofajwriado na 22 Guerra
Mundial, era 6bvio que nos seguintes meios elatisaise com ainda mais forca,
alienando e paralisando os consumidores. A televisidvista como a destruidora das
artes e até mesmo uma maquina de lavagem cergt@sinuma época onde ela era a
novidade, os consumidores se exaltaram e acabarase pender a sua constante fonte

de informagdes.
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Com a internet ndo foi diferente, no inicio de sostalacdo na sociedade,
juntamente com seus beneficios, houveram inUmemstrovérsias sobre as
consequéncias que ela traria, como o fim dos livniggessos, com a quantidade de
ebooks gratis em sites ou até mesmo o aumento da dist&mti@ as pessoas e 0
antisocialismo, j& que muitos emergiram no mundtuai e passaram a comunicar-se
com mais freqUiéncia pelo computador do que ao \Ewatamente como o abuso da
televisdo, na época dos pensadores frankfurtiaimagia consequéncias, a internet
também teve seu abuso condenado por oferecer récemide de seus USUArios,
causando estresse, problemas de coluna e até pesblde visdo, incluindo prejuizos
sociais e profissionais.

Quando uma nova plataforma de comunicacdo surge aprésentada a
sociedade, a mesma possui seu estagio de descabeegpossivel dependéncia que
deveria ser controlada, mas que posteriormentassala e € mais bem estudada, assim
como as consequéncias de seu abuso. Foi assinbdosias meios de comunicacao ja
criados pelo homem, ja que uma nova tecnologiagp gdgnais visto ou apenas
imaginado em filmes de ficcdo, sempre vai exaltaitidbes que nada mais querem
além de testé-las e transforma-las em algo quepfata do seu dia-a-dia.

Hoje em dia, a televisdo ainda esta presente nadsame, mas ndo existe mais,
com a frequiéncia que existia na década de 40, padamento dependente e alienado
gue ela provocava, assim como a internet ja teas sonseqléncias esclarecidas, a
sociedade passa a se adaptar a utilizar esses deiosneira saudavel, apesar de
dependerem diretamente dos mesmos, principalmariteainet nos dias atuais, para se

comunicar, trabalhar e se divertir.

A questdo é que, hoje em dia, possuimos um resuliad ndo fora previsto

pelos pensadores frankfurtianos sobre a Industriu@l. Os mesmos afirmavam que o
resultado da relacéo entre consumidores e prodetosassa era a dependéncia alienada
e desenfreada, guiada para um unico fim consumistgs com o surgimento do
fendmeno chamad@nfiction, € possivel obter um novo resultado para essaafao.
Esse fenbmeno, que consiste na pura producdo deuldonbaseado em historias
criadas por outras pessoas, € um resultado condeetgue o relacionamento entre
consumidores e os produtos de massa, sendo essasmdas fanfics, livros e filmes de
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ficcdo, possuem outro resultado além da alienac@ooerastinagdo. O processo de
criacdo existe e é o objetivo principal do fenbmealém da originalidade e fator
surpresa que 0 autor conseguir adicionar a histdeauma maneira que a mesma nao
perca sua esséncia e a0 mesmo tempo seja uma tardptamente diferente do

contexto geral.

Além disso aganfictions também provam que € possivel obter como resultado
de um contato com produtos de massa, a socializagda vez que existem grandes
comunidades com fas do contetdo proposto fpafac, chamado$andoms, onde existe
troca de conteudo, indicacdo de outras historiasputros livros e autores. Outro
aspecto importante a ser destacado é o fato darndistibns estarem levando suas
praticas online para o mundo offline, como por gxerra questao dshipping, que
consiste na admiracdo de uma unido amorosa de pgognagens ficticios, que
ultrapassou as barreiras linglisticas e é utilizadBrasil, tanto no mundo virtual como
no offline, como shippar, uma forma aportuguesada pefinir essa sensacao de gostar
muito de um casal, real ou ndo, da mesma hist@riado, e apoiar 0 romance entre 0s
dois. O shipping so6 incentiva a produgdo, uma vez ag autores de fanfics possuem
toda a liberdade para criar casais amorosos dicaidds e ndo se restringir ao que ja

Hoje em dia, com a internet efasfics, 0 consumidor de produtos de massa néo
s6 serve para consumir, ele produz e difunde oceddoat oferecido. Hoje o processo do
consumidor ndo acaba na alienacdo, de quando seadeéTV preferida acaba ou
guando ele termina de ler sua série de livros f&yga que o mesmo pode continuar as
histérias desses produtos, podendo imaginar ogedtes enredos, personagens e finais
para o conto. No dias atuais é possivel modifiodas as historias famosas e o tornar
mais “nobre” € justamente o fato de que escrevex fanfic, seja sobre qualquer livro
de ficcdo, série sobre cultura nérdica ou filmdweaonagia, ndo possui fins lucrativos,
tudo é colocado de graca, disponivel para qualgoerem sites da internet, se tornando
pura passagem de informacé&o, depois de um prodessmducao, através do consumo
de um produto que, baseado nos pensadores fraakfusf ndo deveriam ter
repercussdo nenhuma, deveriam ter parado depaeglweonsumo e seguir em uma
Unica direcdo: mais consumo. Os autorefadiecs famosas, consideradas as mais bem

escritas ou que mais apresentam a esséncia daichistiyinal, acabam se tornando
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conhecidos, famosos do mundo virtual, sem ganhda p&los seus trabalhos, além

desse reconhecimento.

As fanfics também sdo uma maneira de comecar a expor oheabdal jovens
escritores, que se sentem mais a vontade em estetennet e disponibilizam suas
histérias online. Alguns escritores best-sellers afirmam ter comecado a escrever por
meio defanfictions, como por exemplo Meg Cabot, autora da sériewledi“O Diario
da Princesa”, e também Cassandra Clare, autorardo‘lnstrumentos Mortais”, que
escreveu The Very Secrets Diaries’, umafanfiction de “O Senhor do Anéis”, que virou
um hit viral no mundo das fanfictions. Para os jwvescritores, saber que seus autores
preferidos ja escreverafanfics e comegaram por esse caminho é apenas um motivo a

mais para que eles continuem produzindo. (ROMAND 22

Todo esse processo ainda é muito recente e tensgwede crescer ainda mais,
asfanfics podem tomar proporcdes de produgcéo onde um aatfanfic vire autor de
um best-seller que venda internacionalmente, mas esséncia, de produzir para
informar ainda existira, onde milhares de fas eusleges de historias que deveriam
existir apenas para serem consumidas e esque@dds mais historias novas para

ouvir, se tornando um ciclo vicioso de produgéo.

Concluséao

Pode-se concluir com esse trabalho que a sociesladinsforma juntamente
com seus meios de comunicagcdo, e 0 processo inverspie nNao existe uma lei
universal sobre o que os mesmos podem provocaream nsumidores. A internet
transformou o resultado entre a relacdo homem eugiwagdo, afirmando que o
primeiro pode oferecer uma reacédo diferente dayeatd@o provocada pelo excesso de
informagdes. As fanfics, sendo resultado da intezrda nova postura do ser humano de
querer produzir, se sobressair e passar informaljfe@enciadas, d4 uma nova resposta
aos pensadores frankfurtianos que se perguntavaos siemais meios posteriores a

televisdo so trariam mais alienacéo.

Antigamente, os meios de comunicagdo transformawahomem, como 0s

pensadores da Escola de Frankfurt viram acontecen enuitos americanos
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consumidores da televisdo, mas nos dias atuaib@mem que transforma o meio, ja
gue a internet deixou de ser apenas um meio dergoagdo para se tornar um meio de

passagem de informacdes, sobre qualquer assumjadi®s

Por fim, a internet faz parte da Industria Cultucple por sua vez, engloba os
produtos utilizados na producéo fdefics e fanfilms, assim completamente interligados
0S assuntos se completam, mas mudam de acordo cmuielade. Anteriormente,
Adorno observou e se baseou em uma sociedade tpwa dendo seus primeiros
contatos com a Industria Cultural e ao consumis ggodutos, como a televisdo por
exemplo, se perdia no tempo e se deixava ser &l@npor eles na passividade. Hoje
em dia, aparentemente, a sociedade aprendeu eupou ao contrario do que o
pensador observou, é possivel existir produ¢do ammeequéncia direta do consumo

de produtos produzidos em massa, e a internetgodar.
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