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RESUMO

A partir de estudos e pesquisas na area de pudejdemos a intencdo de discutir
como as festas de aparelhagem em Belém do Pararstestam na hora de divulgar
seus eventos. Objetiva-se caracterizar os meiosogdwinicacao alternativos usados,
como as faixas nas ruas e analisar como as inféesagtingem o publico alvo. A
metodologia utilizada para analise desta, que é festa crescente, ndo s6 no estado
como no pais inteiro, é a analise de conteudo.
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Introducgéo

Aproximadamente em 1940, surge em Belém um nowmfib que hoje conhecemos
como tecnobrega. Zeno Fonseca, o proprietario dmasiBndia” comegou com
pequenas apresentacdes apenas para grupos de,aisjgmis de um tempo a fama foi
comecando e as apresentacdes para publicos midoaes se tornando comuns. Outro
DJ que se considera o pioneiro do ritmo e que a dadvem conquistando mais espaco
no mercado musical foi, Orlando Santos o ment@apdaelhagem Rubi (Diario do Para,
2010).

Esse estilo de festa € mais conhecido pelo grupmedsoas das classes populares, as
classes C e D. Tais festas possuem caracteristizaspeculiares das pessoas que as

frequentam e dos locais onde elas acontecem.

As chamadas festas de aparelhagem sao eventosopkzer e empreendimento
econdmico de muitas pessoas que estao envolvidata d@ indiretamente, como
produtores e DJ's que buscam atrair o publico comue eles possuem de mais
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diferente e inovador, quase sempre esse difere@dalavido a alta tecnologia de seus

‘altares?.

O sucesso do ritmo foi tanto que diversos grupoapdeelhagem foram sendo criados,
com o Tupinamba, Mega Principe Negro, Super Pago@, Bufalo do Marajo, entre
outros. Gestos feitos com as méaos como, o S dor@ch pedra (<>) do Rubie o T do
Tupinamb& sédo exemplos de gestos que caracterizaaparelhagens e seus fas.
Entretanto, esse trabalho vem ser apresentadodsanair como é feita a divulgagéo
dessas festas, com foco nas faixas de tecido d@egss ruas em locais estratégicos.

Entre os anos 1970 e 1980, tem-se origem uma faltemativa de se comunicar, a
comunicacao popular, que sdo manifestacbes de doagdo que se diferenciam
daquelas praticadas nos anos de 1970 aos 1990 EHERW006). Esse tipo de
comunicacdo € feita por grupos populares por meionevimentos da propria
comunidade com a intencdo de suprir as necessidddesnaior informacao e
participacdo dos menos afortunados.

“Historicamente o adjetivo popular denotou tratar-gde

‘comunicacdo do povo’, feita por ele e para ele, peio de

suas organizacbes e movimentos emancipatorios dasan

transformacéo das estruturas opressoras e condigdamanas
de sobrevivéncia” (PERUZZO, 2008, p. 02).

Os dois temas citados, festa de aparelhagem e owagéno popular, se encontram
guando falamos de como esses eventos sao divulgaamsa maioria das vezes é feita
por meios alternativos, mas que para o propésittos® a melhor opcdo e a mais
viavel. Como descreve André Lima em seu artigopgsiwel encontrar nos muros e
postes da cidade alguns cartazes com propagandapdesihagens e outros com as
datas e 0 endereco das festas que ocorrem nasdimaemana.

Sabe-se também que faixas, cartazes e alguns pMicsspassados em emissoras
locais, ndo sdo 0s Unicos meios de comunicar papassoas sobre 0 evento e o mundo
gue o rodeia. Roupas, bicicletas com som em feiradjos comunitérios, e
principalmente o boca a boca sdo alguns meiosatteos de comunicar que também

dao certo.

%0 “altar” das aparelhagens é o lugar onde ficaricirsmdos os DJ’s. Na parte de tras, ficam paitelsd
iluminando o ambiente, ndo s6 com luzes mas tangoémimagens. (LEMOS, 2008).
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Metodologia da pesquisa

Para fazer essa pesquisa foi preciso fazer levamtanbibliografico sobre midias
alternativas ou populares, que sdo as faixas dee rs@bre seus componentes como,
cores, tipografias e localizacdo. Para isso fatipeetambém ir a determinados lugares
onde encontrariamos essas faixas.

Sentiu-se necessidade de capturar imagens para dame melhor analise sobre as
mesmas. Além disso, foi imprescindivel fazer unn@stdetalhado sobre o que viriam a
ser as festas de aparelhagem, seu publico, seusnesse sua amplitude no mercado

musical e de entretenimento no estado do Paré.

Para Antbnio Joaquim Severino, no livro Metodologia trabalho cientifico, a

metodologia de analise do conteudo € a analisefderiac6es de diferentes linguagens
sejam elas escritas, orais, imagens, gestos. Tkntartender de modo critico o sentido
manifestado e oculto. Tais mensagens analisadasssenciais para compreender

problemas ligados as praticas humanas e seus ctamgotos psicossociais.

“Sua perspectiva de abordagem se situa na intertice
Linguistica e da Psicologia Social. Mas enquantimguistica

estuda a lingua, o sistema a linguagem, a Anaés€ahtetudo
atua sobre a fala, sobre o sintagma. Ela descenaisa e
interpreta as mensagens/enunciados de todas asisfod®

discurso, procurando ver o que esti por detrdpdisras.”

(SEVERINO, 2007, P. 122).

O Presente artigo traz trés faixas diferentes cantuito de ilustrar e apresentar como
essas faixas sdo feitas, quem as produzem e geas cnteudos e efeitos.

Aproveitando também para falar das aparelhagensapeéivulgadas nessas faixas.

As midias alternativas
As chamadas midias alternativas sdo aquelas quenfalps meios de comunicagéo
tradicionais como, radio, TV e jornais. S&o altéwas a internet, radios comunitarias,
jornais de baixa circulacadusdoor, faixas de rua, entre outras que estejam fora dos
padrdes tradicionais.

Quando falamos em midias alternativas pensa-se tmgoneio jornalistico. Como
sabemos, no contexto de regimes politicos autmdadeterminadas informacdes ndo
podiam chegar aos cidaddos para ndo provocar aeuolitra o governo da época.
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Como saida criou-se entdo as chamadas midiasatitessr que procuravam fornecer
informagBes no sentido que tentar promover a deau@ce o livre arbitrio, criada pelo

pOVO e para 0 povo.

“Eram jornais dirigidos e elaborados por jornalstae
esquerda, alguns ligados a pequena burguesiacapusados do
autoritarismo, aspiravam um novo projeto social e
preocupavam-se em informar a populagdo sobre teseas
interesse nacional numa abordagem critica.” (PERQJZZ06,
P.7)

A midia alternativa € um suporte para o jornalisaternativo, mas essa ndo € a unica

funcdo delas, ja que pode circular diversos coategde ndo seja de cunho jornalistico,

como propaganda, arte, muasica, entre outros maasdes segmentos.

Um segmento das midias alternativas é a chamadasnsiob demanda que sao aquelas
gue buscam atender necessidades especificas dicopldg#ndo direcionada para o
publico alvo. Uma grande parte dessa midia sob déana feita através das radios
comunitarias, que aqui em Belém temos como exemplyl Cabana (87,9), mas esse
tipo de midia vai muito além de web, busdoor eaza&d, mesmo sendo uma midia de
baixo custo deve ser pensada estrategicamenteatpraga o publico.

As faixas, cores e tipografia
As faixas que normalmente sdo de pano ou plassipalleadas pela rua servem como
meio de divulgacéo de festas de aparelhagem quemenam. Esse meio alternativo na
maioria das vezes é escolhido por ser uma opcédabajue pode ser colocada em
locais estratégicos onde podera atingir de uma domais eficaz o publico alvo,
podendo ser feita em diversos tamanhos, coresragor

As faixas possuem diversos beneficios para o aaote;i além dos ja citados a
possibilidade de serem produzidas com rapidez e loaxp custo faz com que a

guantidade feita por semana seja grande, podendiydi varias festas ou a mesma em
varios pontos da cidade. A mensagem colocada s fdeve ser de leitura rapida,

tendo cuidado com a quantidade de informacOes wiisiipada para ndo tornar o

material poluido e de dificil leitura (NUNES, 2011)
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Um estudo feito em 2009 pela universidade de Colamimstra alguns efeitos das
cores na mente humana. Acredita-se que o vermedh® @mpolgacdo e uma maior
atengao no receptor, enquanto que o azul estincriatavidade.

De acordo com Farina, Perez e Bastos no seu efgitldssobre as cores, o vermelho
interfere no sistema nervoso simpatico que é resp@h pelos estados de alerta, ataque
e defesa. Em contrapartida o azul ja é associado momentos mais calmos, e

elementos da natureza como o céu, 0 mar e a agua.

Algumas cores e seus efeitos, de acordo com o Rsicodindmica das cores em
comunicacao de Farina, Perez e Bastos.

« Vermelho: faz referéncia com a alimentag&do, assimoccom energia e fluxo. E
uma cor quente que excita o olhar, conduz a atem@ianuéncia aos elementos
em destaque. O vermelho também remete a festiyidade sentido da

comemoracao popular.

» Azul: remete ao infinito, longinquo e do sonho lihir a cor azul de fundo pode
trazer maior sobriedade e sofisticagdo, desempdohaa fungdo de

“empurrando” as figuras para frente.

* Verde: passa a sensacao de descanso e relaxa@alma, frescor, esperanca e

equilibrio séo sensacfes que a cor sugere.

* Amarelo: remete a alegria, espontaneidade, podamismo e impulsividade.
Por ter uma maior luminosidade, chama muita ateag@@sperta os impulsos de
adeséo.

» Laranja: tem como associagédo afetiva o desejo, ry@o, euforia, tentacao e
senso de humor. E como associacdo material a cipdpefesta, agressao e

locomogéo.

 Rosa: é o resultado da mistura do vermelho e br&intoliza o encantamento

e amabilidade. Uma cor muito utilizada para o mabinfantil.

* Branco: associada a pureza, vida, neutralidadeelma, liberdade e criatividade.
O branco tem com associacdo afetiva a pureza, ordeméstia, harmonia e
estabilidade.
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* Preto: a cor preta é a auséncia de luz e costa 880 sempre associadas a ela,
como a morte, escuriddo e soliddo. Em alguns marageétsigno de sofisticagdo

e requinte.

» Cinza: é obtida pela mistura do preto e branco.alffjumas situa¢fes essa cor
remete a maturidade, mas pode também significdo,téelhice, sabedoria,
aborrecimento e passado.

Analise das faixas encontradas nas ruas de Belém

A primeira faixa (Imageml) a ser analisada foi eti@a amarrada em uma passarela
localizada na BR-316, km 4 mais precisamente entdra Universidade da Amazonia
(UNAMA), uma rodovia onde o fluxo de pessoa diagae € alto, com locais de festa

proximo.

Imagem 1 — Faixa na BR 316, km 4(Fonte: Acervogad$s

A faixa divulgava uma festa que teria como atragaparelhagem Super Pop — O aguia
de fogo (Imagem?2). A faixa era de tamanho peque&male estavam apenas as
informagBes basicas como, data, local, o simbaloneme da aparelhagem. As cores

predominantes eram o branco, vermelho, preto,j@aeazul.
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Imagem 2 — Logo da aparelhagem Super pop (Foniagl€po

Nota-se que as cores escolhidas seguem de acondoacmarca da aparelhagem,
criando assim um vinculo entre a aparelhagem sta. fMuitas faixas sao feitas pelos
organizadores do evento e ndo necessariamentel@atoda aparelhagem, mas usar as

cores da mesma ajuda como um atrativo para os fas.

A segunda faixa (Imagem 3) encontra-se também flBmo km 1 em frente a casa
de show, Cangalha. Nessa faixa a divulgacdo € sta fgue ir4 ter como atracdo
principal a aparelhagem Badalasom (Imagem 4) — @I8wo Marajo. A faixa € de

tamanho grande, com o comprimento e largura igaati@ muro da casa de show,
contendo informac6es como local, data e aparelhagencores utilizadas também

remetem ao simbolo da aparelhagem. Sé&o elas, brnareaelho, preto, laranja e azul.
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Imagem 4 — Capa do CD da aparelhagem Badalasornte(Faoogle)

Ja na terceira faixa (Imagem 5) esta sendo divalgaéesta que ir4 ter como atracao
principal o Tupinamb& (Imagem 6), ela foi encordrad esquina da Senador Lemos
com a Alferes Costa, considerado um local de pssso@ a renda mais baixa, e fica
localizado perto de uma das casa de show mais tadesse estilo de festa, a Pororoca.
A faixa apresenta informagdes como data, local aredpagem, nas cores Laranja,

vermelho, branco, preto, verde e azul.



&2, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
‘ XlIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Belém - PA— 01 a 03/05/2014

Imagem 6 — Logo do Treme-Terra Tupinamba. (fonteodke)

Como podemos ver a localizacdo onde as faixas eskpostas sdo pensadas
estrategicamente, nos locais onde o fluxo de psstequentadores dessas festas é
maior, em bairros de classe mais baixa ou em Igraimo as casas de show. Quanto
as cores, nota-se também que elas seguem um padrdodas encontramos as cores
vermelho, branco, preto e amarelo.

Acredita-se que mesmo inconscientemente a utilizdedsas cores vem para dar forca
a marca, com a utilizagdo do preto passa a senskcé@oma aparelhagem poderosa e
grandiosa, quanto ao vermelho excita e provocaQaimdividuo a ir para a festa e o
amarelo uma sensacdo de felicidade e descontrAf@im. de criar um determinado
padréo entre as festas.

Ja referente a tipografia, podemos ver que em umta Gaixa esta presente diversas
fontes, entre 3 e 4 tipos onde a0 mesmo tempo gde poluir o material, serve para
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separar as informacfes. Além do mais, as faixaspséiadas artesanalmente o que
dificulta na padronizacéo das letras.

Concluséao

As festas de aparelhagens possuem caracterisgoagéculiares de se comunicar e

divulgar seus eventos.

As midias alternativas chegam para ajudar as pesswa baixa renda a se comunicar,
se tornando uma midia feita pelo povo e para o.poemo exemplo de divulgacédo das
festas de tecnobrega pelas midias alternativaas@adios comunitérias e as faixas de
tecido nas ruas, faixas essas de baixo custo, amdsc em pontos estratégicos
funcionam perfeitamente como divulgacdo para e3skcp alvo.

As cores utilizadas para compor as faixas em goesté de grande importancia para
gue o publico consiga ser atingido e se sintadaraara ir a festa divulgada. Esse
elemento é também muito importante para que osudrggdores consigam fazer a

associacéo da faixa com a aparelhagem principad tie.
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