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Jornal Impresso e Internet: um Desafio pela Sobrevivéncia !

Franciane Pacheco SANTOS?

RESUMO

A queda nas vendas fez muitos didrios modificarem estratégias ou fecharem ja nas
Gltimas décadas do século XX. Os percalgos enfrentados pelo impresso, portanto, ndo
foram inaugurados pela internet. Porém, é impossivel negar que ela ja se solidificou
como seu maior desafio. Manter o interesse do leitor quando tudo ja foi dito antes na
internet é a questdo que certamente ndo sai da cabeca dos proprietarios de jornais.
Todos os grandes didrios tém suas versdes on-line. Alguns até disponibilizam o
conteldo do impresso gratuitamente aos internautas, outros cobram por isso. O presente
artigo € uma tentativa de discutir como os grandes jornais estdo se mantendo vivos, e
ainda grandes, apesar da internet. A analise foi feita a partir da experiéncia do Diario do
Para, primeiro e Unico grande jornal do Estado a disponibilizar todo o conteddo do
impresso gratuitamente em sua versao on-line.

PALAVRAS-CHAVE: Jornal Impresso; Internet; Credibilidade; Estratégias; Para.
Introducéo

O objetivo deste trabalho ndo é apontar se o fim dos jornais impressos €
inevitavel apos o advento da internet. Aqui o foco principal é procurar discutir como 0s
grandes jornais estdo sobrevivendo a internet e como ainda se mantém grandes apesar
dela, como lidam com o desafio de ter na velocidade das midias digitais seu principal
concorrente, e de que maneira estdo tracando suas estratégias para se manterem vivos.
Para tanto, escolheu-se analisar o Diario do Para, um dos maiores jornais do Estado e
Unico a disponibilizar gratuitamente aos internautas o contetdo integral do impresso
vendido nas bancas diariamente.

Este trabalho foi iniciado considerando-se que a reproducéo total do conteddo do
impresso na internet e com acesso livre a todos os internautas poderia ser uma estratégia
para conquista de novos leitores para o periodico.

Para compreender melhor as consequéncias desta estratégia, tentou-se ouvir a
propria direcdo do jornal sobre os resultados que j& podem ser observados nestes seis

anos da edicdo eletronica no portal. Infelizmente, apesar de se mostrar acessivel nas
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primeiras trocas de e-mail sobre a possibilidade de uma entrevista, a dire¢do de redacéo
acabou recuando. Assim, o trabalho foi desenvolvido com base na andlise de Philip
Meyer sobre o futuro dos jornais e do jornalismo (MEYER, 2007) e na analise da
propria edigdo eletronica do Diério do Para e das possibilidades e ferramentas que esta
oferece ao leitor.

Evidentemente, esta analise foi feita sem perder de vista a realidade local, o
cenario onde vive o publico para o qual o conteddo do periodico € produzido. Como 0s
demais estados da Amazonia brasileira, o Para ainda tem indices baixissimos no que diz
respeito a inclusdo digital. Dados do levantamento divulgado pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), em 2009, mostraram que apenas 8,2% das residéncias
paraenses tinham acesso a internet. E um dado contundente e que n&o se pode ignorar de
forma alguma num momento em que se discute a possibilidade de um futuro onde as
edicdes de papel seriam extintas e totalmente substituidas pelas edi¢des eletronicas.

Na tentativa de ter uma visdo mais ampla das mudancas pelas quais o impresso
ja passou e vem passando no Brasil voltamos ao inicio do século XIX para lembrar
como os periodicos surgiram no pais; passamos pela crise dos jornais evidenciada ja na
década de 1960 - portanto muito antes de a internet ser uma realidade para a populagédo
mundial; falaremos sobre o inicio da internet no Brasil e sobre como as empresas
jornalisticas foram tentando se adaptar a ela, da transposicdo do conteddo dos jornais
para as paginas virtuais no final do século XX e, por fim, partiremos a analise do caso
do Diario do Pard, que em 2008 comecou a disponibilizar todo seu contetdo

gratuitamente na rede.

O Inicio dos Jornais no Brasil

Os primeiros jornais editados no Brasil surgiram no inicio do século XIX. Até
fins do século XVIII, a entrada de livros na colbnia era proibida — exceto 0s
previamente aprovados pela coroa. As tipografias que tentaram se instalar em territorio
brasileiro acabaram fechadas rapidamente pela metrépole portuguesa. Assim, o primeiro
jornal do pais foi o Correio Braziliense, de Hipdlito José da Costa Pereira Furtado de
Mendonca. Editado e impresso em Londres, o Correio Braziliense circulou pela
primeira vez no dia 8 de junho de 1808. Como a censura imposta pela coroa era forte, 0
jornal de Hipolito da Costa, de carater fortemente politico, entrava no pais de forma
clandestina. Em 1820, a revolucdo do Porto pds fim as perseguicBes ao jornal, que
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passou entdo a circular livremente em Portugal e no Brasil até dezembro de 1822,
quando a ultima edig&o chegou as ruas (SODRE, 1998).

A chegada da familia real ao Rio de Janeiro, em 1808, e a consequente abertura
dos portos teve papel fundamental para a imprensa brasileira. A presenca da corte no
Brasil tornava inviaveis restricdes antes impostas a colénia. E a que impedia a
impressdao em territorio brasileiro era uma das mais importantes. Em setembro de 1808
saia a primeira edicdo da Gazeta do Rio de Janeiro. Mais informativa que doutrinaria —
diferente do Correio Braziliense, a Gazeta do Rio de Janeiro era j& um exemplo mais
proximo, apesar de ainda rudimentar, do periodismo de hoje. Como quase todos 0s
jornais da época, a Gazeta do Rio de Janeiro teve vida curta, durou até dezembro de
1821.

Em 1875, A Provincia de Sdo Paulo era fundada. No ano seguinte foi alvo de
criticas por praticar a venda avulsa nas ruas. Em 1891, ja sob a direcdo de Jalio
Mesquita, o jornal passou a se chamar O Estado de S. Paulo. Inovou ao enviar Euclides
da Cunha como correspondente de guerra, acompanhando as tropas militares que
derrubaram Canudos.

O Jornal do Brasil ja nasceu como grande imprensa, estruturado como empresa,
em 1891. Surgiu com oito paginas € muitos anincios. Também foi pioneiro ao fazer a
distribuicdo em carrocas e utilizar correspondentes estrangeiros. Em 1898, passou a
publicar caricaturas e, em 1912, passou a dedicar ao esporte uma pagina inteira. Jornais
como o0 JB passaram a dominar o cenario. No final do século XIX, a imprensa brasileira
ja guardava bem menos semelhangcas com os primeiros periddicos surgidos apds a
chegada da corte portuguesa. Perfeitamente adaptada aos padrdes da sociedade
burguesa, a imprensa ja era um negocio. Encerrava-se assim a epoca da chamada
imprensa artesanal no Brasil (SODRE, 1998).

Apo6s a Segunda Guerra Mundial o pais viu surgirem os conglomerados na
imprensa nacional. Jornais, revistas, radios e emissoras de televisdo - a partir dos anos
1950 — passam a ser controlados por uma mesma empresa. Maior exemplo desse novo
modelo € a Rede Globo.

No Para, a primeira experiéncia na midia impressa surgiu em 1822. O jornal O
Paraense era editado por Felipe Alberto Patroni Martins Maciel Parente. Como muitos
filhos de familias abastadas da época, Patroni estudava em Portugal e era um atento
observador da cena politica tanto na metrépole portuguesa como no Brasil. Ao retornar

para Belém trouxe na bagagem uma tipografia, fundando logo em seguida O Paraense.
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O periddico era carregado de critica politica, sendo extinto ja no ano seguinte de sua
fundacéo, com a sede empastelada pelos militares.

Patroni colocava a liberdade acima da Independéncia, pois, e 0s
meios para liquida-lo ndo seriam mansos, imprimia o jornal em
esconderijo, imprimindo-o a noite, com o auxilio de Antdnio Dias
Ferreira Portugal. Preso a 25 de maio e embarcado para a
metropole, passou a missdo ao cdnego Jodo Batista Gongalves
Campos [...] Batista Campos comegou por colocar o problema da
separacdo (do Brasil) e por atacar as autoridades locais [...]
refugiou-se no interior, para escapar a furia dos dominadores da
provincia, deixando o jornal com outro cénego, Silvestre Antonio
Pereira da Serra, em cujas maos, em fevereiro de 1823, veio a
perecer a folha. (SODRE, 1998, p. 66)

Quase 200 anos depois, 0 cenario da midia impressa paraense é bastante
diferente. Os jornais ndo tém mais a critica politica como caracteristica mais marcante e
também j& ndo podem mais ser chamados de artesanais.

A cena hoje é dominada por dois gigantes: O Liberal, fundado em 1946, e
Diario do Para, fundado em 1982. O primeiro é uma das empresas das Organizacfes
ROmulo Maiorana, que detém ainda um outro impresso, 0 Amazonia, as radios Liberal
AM e FM e CBN, além da TV Liberal, afiliada da Rede Globo. O Diéario do Para é uma
das principais empresas do Grupo RBA, que além do jornal detém também as radios
Clube, 99 FM e Diario FM, além da TV RBA, afiliada da TV Bandeirantes.

A Crise dos Jornais

A internet ndo inaugurou o inferno astral dos jornais. Philip Meyer lembra que ja
na segunda metade do século XX, quando a internet ainda ndo existia, 0 soci6logo
Richard Maisel ja alertava para a contracdo da midia de massa quando comparada ao
resto da economia. Enquanto isso, as publicacdes especializadas ganhavam cada vez
mais espaco e leitores.

A queda no nimero de leitores foi levada a sério pela primeira vez
no final dos anos 1960, guando novas fontes de informacdo
comegaram a disputar, com sucesso, o tempo do tradicional leitor
de jornais. A competicdo criada pela tecnologia foi iniciada muito
antes de se falar na supervia da informagéo. A diagramacéo digital
barata e a impressdo offset levaram ao crescimento explosivo de
produtos impressos segmentados, capazes de atingir o publico
almejado pelos anunciantes. (MEYER, 2007, p. 48)
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Até que estas mudancgas tecnoldgicas barateassem a impressdo, 0s jornais
reinavam absolutos, sem sombra de concorréncia, ja que o custo de capital para iniciar
uma operagdo com linotipos e letterpress era alto demais. Acostumados ao conforto do
monopdlio, os jornais demoraram um tempo para reagir. Em apuros financeiros, alguns
decidiram reduzir sua area de abrangéncia cortando custos, outros mudaram de maos.
Mas a saida mais emblematica foi a abertura de capital. Nos Estados Unidos, os diarios
comecaram a recorrer a Wall Street no final dos anos 1960. A Gannett Company foi a
primeira empresa jornalistica tradicional a fazer isso.

A abertura de capital ndo foi apenas uma tentativa da diregdo para conseguir
dinheiro para manter a estrutura ja existente ou fazer novas aquisi¢des, como foi o caso
da Gannett. A novidade afetou o dia a dia da redacdo, o fazer jornalistico. Jornais que
nasceram como empresas familiares, acostumados a uma administracdo informal, agora
precisavam prestar contas a seus investidores a cada trimestre. E estavam obrigados a
apresentar boa margem de lucro. Como fazer um jornal de qualidade gastando pouco e
lucrando muito? Para muitos jornais esta foi, e ainda €, uma conta dificil de fechar.
Muitos se viram em dilemas onde o bom jornalismo e os balancos trimestrais estavam
em posic¢des irremediavelmente antagdnicas. Investir em qualidade enviando reporteres
ao local onde a noticia esta acontecendo, produzir material proprio e exclusivo ou
rechear as paginas do jornal com conteldo recebido das agéncias? Recorrer as agéncias
pode parecer a melhor saida, é mais barato. Porém, a longo prazo a auséncia de
contetido exclusivo poderia gerar queda nas vendas.

Como se V&, ndo é de hoje que os avancos tecnoldgicos deixam publishers e
diretores de redacdo preocupados em busca de uma saida. A internet, portanto, ndo
inaugurou os problemas dos jornais Ihe roubando os leitores. Porém, € impossivel negar
que ela se apresenta hoje como seu maior desafio. Nao € a toa que observadores mais
pessimistas ja decretaram o iminente fim do jornal impresso. Como manter o interesse
do leitor de jornal, se no mesmo momento em que ele 1é a noticia impressa ela ja foi
atualizada na internet, muitas vezes com fotos, videos e de graca? Responder a esta
pergunta é o grande desafio do impresso e encontrar uma maneira para se manter viavel
apesar da internet é a questdo que ronda a cabecga de executivos de jornais de todo o
mundo. Nao ha como fugir do problema. Nem mesmo os periodicos mais influentes e
tradicionais estdo a salvo. Os grandes também passam por dificuldades. Em setembro de
2010, o presidente do Conselho de Administracdo da The New York Times Company e

editor-chefe do jornal The New York Times, Arthur Sulzberger Jr., anunciou pela
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primeira vez que a publicacdo poderia abandonar a plataforma papel, mantendo apenas
sua edicdo digital®. Em outubro de 2011, a companhia revelou que havia perdido US$
98,61milhdes nos primeiros nove meses do ano®.

No Brasil, o caso mais emblematico de grande jornal que ndo sobreviveu a
internet € o Jornal do Brasil, um gigante da imprensa nacional e que, ironicamente, foi
o0 primeiro jornal 100% digital do pais. Fundado em 1891, o JB foi as ruas pela tltima
vez em agosto de 2010. Apds anos de dificuldades financeiras e queda na circulagéo, a
direcdo anunciou o fim da edi¢do impressa, mantendo apenas a versao digital.

De acordo com a Folha.com, o JB havia iniciado em 2003 uma tentativa de
recuperacdo, chegando a marca de 100 mil exemplares em 2007. A publicacdo, no
entanto, ndo teve félego para manter essa tiragem por muito tempo. Em marc¢o de 2010,
pouco antes do anuncio oficial de que o jornal impresso seria extinto, a tiragem ja havia
caido para 20.941 exemplares”.

Antes do Jornal do Brasil, a Tribuna da Imprensa também ja havia anunciado
que deixaria de circular. O diario carioca fundado por Carlos Lacerda em 1949
sucumbiu a crise financeira e fechou as portas em dezembro de 2008. O mesmo fim teve
no ano seguinte a Gazeta Mercantil. Com quase 90 anos de fundagdo e finangas no
vermelho, o mais tradicional jornal econémico do pais anunciou o fim e deixou de

circular em junho de 20009.

Informagéo On-line

No Brasil, como lembra Ferrari (2003), os sites de conte(do nasceram dentro das
empresas jornalisticas. Em 1995, o Jornal do Brasil criou o primeiro site de noticias do
pais. Pouco depois, o exemplo foi seguido por outros grandes como O Globo e a
Agéncia Estado.

Mielniczuk (2003) divide em trés momentos a transposi¢do do impresso para o

meio digital®. Na primeira geracdo, os jornais on-line apenas publicavam na internet

% Dados retirados de reportagem do Jornal do Brasil. Acesso em 09 de janeiro de 2012. Disponivel em
http://www.jb.como.br/economia/noticias/2010/09/09/new-york-times-confirma-o-fim-de-sua-edicao-impressa/

* Dados retirados de reportagem do portal G1. Acesso em 10 de janeiro de 2012. Disponivel em
http://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2011/12/presidente-e-chefe-executiva-do-new-york-times-anuncia-
aposentadoria.html

®Reportagem publicada pela Folha.com. Acesso em 10 de janeiro de 2012. Disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/766640-empresario-anuncia-o-fim-do-jornal-do-brasil-em-versao-
impressa.shtml

5 MIELNICZUK, Luciana. Sistematizando alguns conhecimentos sobre jornalismo na web. In: MACHADO, Elias;
PALACIOS, Marcos (Orgs). Modelos de Jornalismo Digital. Salvador: EdigBes GJOL; Calandra, 2003.
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parte do contetdo da versdo em papel que chegava as bancas e a atualizagdo acontecia
apenas uma vez ao dia. O modelo do jornal impresso permaneceu na segunda geracao,
mas passou-se a utilizar algumas ferramentas da rede como links e hipertextos. Somente
na terceira geracao € que a atualizacdo dos webjornais passou a ser continua. Foi a partir
deste momento também que as ferramentas da internet passaram a ser mais exploradas
nos sites jornalisticos e os leitores viram surgir recursos multimidia e de interatividade
como chats, enquetes e foruns de discussdes.

Apesar de ter se passado pouco tempo do inicio da transposicao, é praticamente
impossivel encontrar qualquer semelhanga entre os sites jornalisticos de hoje e os que
surgiram em 1995. Com tantos recursos disponibilizados, muitos jornais acabaram

optando pelo modelo portal.

Os portais tentam atrair e manter a atencdo dos internautas ao
apresentar, na pagina inicial, chamadas para contelidos dispares, de
vérias areas e de vérias origens. A solucdo ajuda a formar
“comunidades” de leitores digitais, reunidas em torno de um
determinado tema e interessadas no detalnamento da categoria de
conteldo em questdo e seus respectivos hyperlinks, que surgem em
novas janelas de browser. (FERRARI, 2003, p. 30)

Com capacidade para abarcar uma gama variada de assuntos, 0s portais
conquistaram rapidamente uma grande quantidade de leitores. Oferecendo cobertura
jornalistica para os principais assuntos que despertam o interesse da sociedade no
momento, eles antecipam, de graca, 0 que 0s jornais impressos sO publicardo no dia
seguinte.

Entre os principais portais brasileiros estdo G1, R7, Estaddo e Folha.com, sendo
estes dois ultimos integrantes de empresas jornalisticas que nasceram como jornal
impresso. S&o exemplos de como a nova midia se aprimora no sentido de satisfazer os
desejos de seus leitores. Os portais ndo oferecem apenas a noticia atualizada em cima do
lance, ddo a seu publico a oportunidade de se posicionar diante daquilo que é noticiado
e até discutir o assunto com outros leitores, atraves do espaco destinado a comentarios.
A interacdo pode acontecer também com o envio de videos e fotos pelos préprios

leitores, que assumem também o papel de produtores da noticia.

Primeiros Sites Paraenses
O primeiro site jornalistico do Para foi O Liberal Online. Criada em 1997, a
pagina tinha todas as caracteristicas dos sites da chamada primeira geracdo, ou seja,

apenas publicava na internet as reportagens mais importantes do jornal impresso (O
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Liberal) e deixava muito a desejar no que diz respeito a atualizacdo. Em abril de 2004,
O Liberal Online foi substituido pelo Portal ORM. A mudanca trouxe para 0s
internautas um conteddo mais variado, com atualizacdo continua e recursos como
espaco para comentérios e videos — referentes aos assuntos destacados no portal e das
reportagens exibidas em telejornais da TV Liberal, emissora das ORM.

Somente em 2003 o Diario do Para chegou a web. Assim como O Liberal, no
inicio o site apenas reproduzia na internet parte do contetdo de sua versdo impressa e
ndo havia atualizagdo continua. Em 2007, a pagina comecou a oferecer a seus leitores as
informagdes do dia, na se¢do “Ultimas Noticias”. Em fevereiro do ano seguinte, o site
passou a disponibilizar a edicdo eletronica do Diario do Pard, dando aos internautas a
oportunidade de “folhear” na rede, de maneira gratuita, a versdao impressa do jornal. Em
marc¢o de 2010, o Diério do Paré aderiu ao modelo portal, onde ainda é possivel acessar,
sem restri¢des, a edicdo eletrénica com todo o contetdo do jornal que chega as bancas

diariamente.

Diario do Para e a Gratuidade na Rede

Em todo o Estado, o Diario do Para € o Unico entre os grandes jornais a
disponibilizar na integra e gratuitamente todo o contetido de sua versdo impressa’. O
internauta tem a sensacao de estar folheando, na tela do computador, o jornal de papel,
ja que o layout da edigdo eletrénica € 0 mesmo da versdo impressa. Em apenas um
clique é possivel ampliar desde a capa até a ultima pagina do diario e ler as reportagens
gue assumem as mesmas dimensdes das paginas impressas. Tudo isso sem precisar se
deslocar até a banca mais proxima, sem ter que abrir a carteira para entregar a moeda de
um real cobrada pela edi¢do nas ruas, sem ter que sujar as maos de tinta.

Muitas vezes o internauta pode ter acesso ao conteudo digitalizado antes mesmo
que o assinante tradicional tenha o impresso em méaos. Problemas na distribuicdo podem
acontecer, e acontecem, atrasando a entrega aos assinantes. A edicdo eletronica tem a
vantagem de néo precisar ser transportada de carro ou avido para chegar a seu destino e
vai para a rede ainda nas primeiras horas do dia, logo apds o fechamento do jornal.
Como as principais reportagens do impresso também sdo publicadas no portal, no

formato de matérias produzidas para a internet, o leitor virtual também a possibilidade

" 0 acesso pode ser feito através do portal Diario Online, disponivel em www.diarioonline.com.br
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de fazer comentarios sobre boa parte do contetdo do impresso e participar de discusstes
sobre o tema com outros leitores.

O acesso gratuito ndo se restringe as edi¢des produzidas durante a semana, que
sdo mais enxutas. As pesadas edi¢Oes de domingo, repletas de cadernos especiais e
reportagens maiores trabalhadas durante a semana, as vezes durante semanas, também
vao para a rede. Até mesmo cadernos especiais publicados em datas comemorativas ou
preparados com o claro intuito de atrair um publico especifico como o caderno Diéario
dos Concursos estdo a disposicao dos internautas.

A edicdo eletrbnica traz ainda ferramentas que podem facilitar a vida do leitor,
como a que permite a busca de um determinado assunto em edic¢des anteriores do jornal.
Basta digitar uma palavra e esperar pelo resultado, desde que a consulta seja em edi¢cbes
produzidas a partir de 2008, ano em que comeca o acervo eletronico do jornal. O acesso
a integra de edicOes antigas também pode ser feito pela internet. O jornal também se
aproximou de seu publico ao estar presente em redes sociais como o Twitter e o

Facebook.

Considerac0es Finais

O exemplo do Diario do Pard pode ser visto de duas maneiras: uma boa
estratégia para atrair novos leitores e torna-los fiéis ou apenas mais uma demonstracao
de como o impresso reagiu mal, tardiamente e de forma atabalhoada ao advento da
internet. Em um cenario onde 0s jornais impressos - sejam eles de menor porte e
recentes ou grandes e tradicionais — vivem em agonia e sob pressagios de uma morte
inevitavel e iminente, a experiéncia do periddico paraense pode ser um sinal de que os
jornais estdo ao menos tentando vislumbrar os proximos cenarios e se preparando para
eles.

Ainda assim, s6 o tempo podera dizer se foi uma escolha acertada ou nédo, pois
ao disponibilizar gratuitamente na rede todo o contetdo que é vendido nas bancas, 0
jornal esta obviamente deixando de vender uma certa quantidade de exemplares, mas
também pode estar fidelizando um publico leitor que pagaria para ter a acesso a seu
conteddo num futuro onde os jornais, forcados pelos avangos tecnoldgicos, ja teriam
abandonado a plataforma papel.

Em tempos onde a diversidade de informacdo é imensa e crescente, ter uma

fonte confiavel, como se acredita ser o caso de um jornal tradicional, é para o cidaddo
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que procura a noticia on-line uma espécie de porto seguro. Mais importante do que
saber primeiro é conhecer a informacao correta, ter a tranquilidade de se estar diante de
uma fonte em que se pode acreditar. Meyer afirma que o papel € apenas um meio por
onde a informacé&o circula, e um meio que pode vir a ser extinto no bojo das mudancas
tecnoldgicas. O ouro num mundo de fontes tdo diversas e nem sempre confidveis é a

reputacao dos produtores de conteldo.

A importancia de como a informagcao transita — fios de cobre, cabo,
fibra 6tica, microondas, um garoto numa bicicleta — ndo chegard nem
perto da importancia da reputacdo dos criadores do contetdo.
Conquistar essa reputacdo requer criatividade e coragem para
experimentar novas tecnicas radicais na obtencdo, analise e
apresentacdo das noticias. (MEYER, 2007, p. 55)

Diante disso seria correto considerar que a estratégia do Diério do Paré pode ser
um bom exemplo de planejamento a longo prazo. Preparando-se para o fim do
impresso, o jornal estaria hoje abrindo méo do dinheiro dos leitores que deixaram de
comprar a edicdo de papel nas bancas para acessar 0 mesmo conteudo de graca na
internet, mas estaria a0 mesmo tempo conquistando novos leitores, que s6 passaram a
ler o jornal diariamente depois que ele foi disponibilizado na rede®. O momento atual
seria entdo o da construcdo de um exército de leitores que poderia garantir ndo s6 a
sobrevivéncia, mas o sucesso da publicacdo num outro momento, quando a plataforma
papel seria entdo substituida de vez pela midia digital. Afinal oferecer todo o contetido
de forma gratuita hoje ndo exclui a possibilidade de, no futuro, permitir o acesso apenas
a leitores pagantes.

No que diz respeito aos jornais que ja sdo grandes hoje e que tém o peso da
tradicdo, como é o caso do Diario do Pard, € coerente pensar que o fim do impresso,
quando e se vier, sera para muitos diarios apenas a substituicdo da plataforma papel pela
plataforma digital, ou seja, apenas uma mudanca dos meios por onde a informagao
circula, ndo o fim da empresa jornalistica que produz esta informacdo. O Jornal do
Brasil € um exemplo disso. Oferecer na internet acesso gratuito ao conteddo impresso
pode ser uma maneira de aumentar a influéncia do jornal, de conseguir credibilidade
junto a novos leitores. Se no futuro a importancia da reputagdo dos criadores de

conteddo vai valer ouro como afirma Meyer, esta € a hora de aumentar a influéncia dos

8 O Liberal, principal concorrente do Diario do Para, também tem sua edico eletronica, mas o acesso sé é permitido
aos assinantes. Com frequéncia o espago do Portal ORM é usado para chamar a atengdo dos internautas para
contetidos exclusivos do impresso. Sdo publicados na rede editoriais e apenas os primeiros paragrafos de reportagens
especiais do jornal, indicando que o contetido completo pode ser lido no impresso ou na edigdo digital.
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jornais entre os internautas. Dificilmente alguém pagaria para ter acesso a um contetdo
de cujos produtores se desconhece a reputacdo. Seja qual for a plataforma em que se
apresentem, jornais dependem de credibilidade.

Ainda assim, esse cenario futurista onde todos os cidaddos passardo a ler jornais
nas telas de seus notebooks, tablets e smartphones - ou qualquer outra novidade
tecnoldgica que os tornard obsoletos como papel — ainda parece distante da realidade
brasileira. Principalmente quando se fala da Amazbnia, com seus baixos indices de
desenvolvimento humano e de inclusdo digital.

De acordo com dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD),
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), divulgados em dezembro de
2009, apenas 8,2% das residéncias do Para tinham acesso a internet. O Estado figurava
apenas como o 25° colocado no ranking da inclusao digital no pais. Apesar dos avangos
da tecnologia que correm para deixar 0 acesso a computadores e a internet mais barato e
mesmo dos esforcos do governo que investe em programas como o Navegapard, que
tem a tarefa de levar a internet sem fio e de graca para as periferias de Belém e do
interior do Para, pensar no fim das edi¢Ges de papel e de sua substituicdo pelas edi¢Oes
on-line ainda é quase utopia, algo ainda bem distante.

Neste cenario, o Diario do Para estaria se antecipando aos fatos, planejando o
futuro para ndo ser atropelado pelas mudancas tecnoldgicas. Isto, € claro, partindo-se da
ideia de que a edicdo eletrbnica do jornal ndo € um fruto do acaso e exemplo do
despreparo de muitos diarios em lidar com a internet e de tirar proveito dos recursos que
ela oferece, mas sim que é parte de uma estratégia pensada para conquistar os leitores de

amanha e preparar o jornal para a possibilidade de um futuro sem papel.

Referéncias bibliogréaficas

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

MEYER, Philip. Os Jornais Podem Desaparecer? S&o Paulo: Contexto, 2007.
MIELNICZUK, Luciana. Sistematizando alguns conhecimentos sobre jornalismo na web. In:
MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos (Orgs). Modelos de Jornalismo Digital. Salvador:
Edi¢des GJOL; Calandra, 2003.

SODRE, Nelson Werneck. Historia da Imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Mauad, 1998.

Folha.com. Disponivel em < www.folha.com.br>. Acesso em 10 jan. 2012.

Jornal do Brasil. Disponivel em < www.jb.com.br>. Acesso em 09 jan. 2012.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XlIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Belém - PA—01 a 03/05/2014

Portal G1. Disponivel em < www.gl.globo.com>. Acesso em 10 jan. 2012.
Portal Diario On Line. Disponivel em < www.diarioonline.com.br >. Acesso em 20 fev. 2012.

Portal ORM. Disponivel em <www.orm.com.br>. Acesso em 20 fev. 2012.

12



