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Resumo

Este artigo compartilha formulacdes e questionamentos a partir da experiéncia coletiva
de empreender no mercado de comunicagdo da regido Amazonica. Ao concebermos a
agéncia “divulga.”, uma empresa especializada em solucdes e estratégias em
Comunicagdo Social na e para a Amazdnia que tem como espinha dorsal a comunicago
institucional, a divulgacdo cientifica e a educomunica¢do, nos propusemos a trabalhar a
comunica¢do como interesse publico, respeitando a complexidade da regido Amazdnica
e firmando compromisso com o seu desenvolvimento. Nesta fase de implementacdo da
agéncia, muitos questionamentos, necessidades e desafios surgiram, nos levando a
buscar por respostas tedricas e metodoldgicas que fundamentem as linhas de a¢do da
“divulga.” da forma mais coerente possivel.

Palavras-chave: Amazonia; Divulgagdo cientifica; Comunicagdo institucional;
Educomunicacgao

Introducio

As paginas que seguem tem como objetivo compartilhar formulagdes e
questionamentos sobre o fazer comunicativo na Amazdnia a partir de uma experiéncia
em andamento: a agéncia “divulga.”, oriunda de uma construg@o coletiva cuja premissa
¢ trabalhar a comunica¢ao social como interesse publico, respeitando a complexidade da

regido Amazonica e firmando compromisso com o seu desenvolvimento.

A “divulga.” ¢ uma empresa especializada em solugdes e estratégias em
Comunicagdo Social na e para a Amazonia que tem como publico alvo Instituigdes

atuantes nas areas da Educagdo (ensino basico e académico, publico e privado) e da
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Pesquisa cientifica na regido. Entendemos estes dois segmentos como estratégicos para
o desenvolvimento da regido, além de encarar a necessidade de dar visibilidade as suas

acoes e projetos como um nicho de mercado a ser alcangado com compromisso social.

Para tanto, ndo podemos deixar de observar que o debate sobre um modelo de
comunicacao voltado para as institui¢des de ensino e pesquisa hoje na regido amazonica
perpassa diversos discursos e campos do conhecimento devido a grande amplitude do
tema. Primeiramente, ¢ necessario que compreendamos, quando falamos em Amazodnia,
que estamos diante de um territorio em destaque contemporaneamente nao apenas pela
biodiversidade aqui encontrada, mas também pela formagdao historico-cultural

diferenciada de outros estados brasileiros.

Segundo Bertha Becker, no livro “A urbe amazdnida”, estas diferencas
historicas estdo centradas principalmente no fato de os estados de Grado-Para e
Maranhdo, durante o periodo colonial, estarem ligados a processos caracterizados pela
relacdo direta com o contexto internacional e a metrépole, portanto apartados do
chamado Estado do Brasil. Este apartamento reflete-se em um desenvolvimento
politico-econdmico particular marcado por “curtos periodos de crescimento seguidos de

longos intervalos de estagnagdo” (Becker, 2013, p.24).

A concepgao de cultura do colonizador e sua relagdo (ou ndo relagdo) com os
saberes dos povos nativos da regido também sdao fatores primordiais para

compreendermos a sociedade que aqui se formou.

O manifesto intitulado “Amazonismo”, produzido pelo coletivo “Amazonia em
Chamas” em 2013, insere-se como um interessante instrumento politico nas discussdes
contempordneas que visam a emancipacio da regiio. E importante explicitarmos aqui
seu carater propositivo e abertamente comprometido com o combate as politicas

neoliberais implantadas no pais.

Neste trabalho, o autor Do Nascimento afirma que o projeto civilizatorio trazido
pelos portugueses carregava forte influéncia das diferencas de percepg¢do dos mundos
ocidental e oriental. Por isso, “a cruz de malta na caravela de Cabral é a mesma dos

uniformes templérios que saqueavam o oriente” (Donascimento, 2013, p.1).

Imbuida pelo carater expansionista cristdo, a conquista do territério pelos

portugueses deu-se também pelo esfacelamento cultural dos cerca de 80 milhdes de
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individuos aqui existentes, distribuidos em diversas etnias com lingua propria. Por meio
da palavra “indio”, tentou-se homogeneizar a populagdo autodenominada Terena,

Kraho¢, Kayapd, Munduruku. (Donascimento, 2013, p.1)

E a partir desses fatores que situamos as discussdes em torno da agéncia
“divulga.”. Compreendemos que este cenario pede uma concepcao de comunicagao
social voltada especialmente a ele, o que aumenta ainda mais o desafio de propor uma

agéncia de comunicacdo comprometida com seu desenvolvimento.

Cientes de tamanha peculiaridade, nesta fase de implementacdo da agéncia,
muitos questionamentos, necessidades e desafios surgiram, nos levando a buscar por
respostas teoricas e metodoldgicas que fundamentem as linhas de acdao da “divulga” da

forma mais coerente possivel.

A seguir, compartilhamos os caminhos a que chegamos e os desafios que

encontramos até entdo, compreendendo que este processo € mutavel e pedagogico.

De que Amazonia estamos falando

Ao tratarmos do campo da comunicacdo na Amazodnia, caracterizando-o em
sentido amplo, ndo podemos deixar de mostrar sobre qual regido amazonica estamos
falando, considerando sua constituicao historico-cultural e ressaltando ainda marcos que
determinaram o que se conhece hoje como Amazonia. Aqui trataremos a regido a partir
do recorte da Amazodnia Legal®, que utiliza o critério natural como determinante. Um
esfor¢o necessario para situar uma agéncia de comunicacao criada especificamente para
atuar no mercado da comunicagdo na regiao amazonica, com principios €ticos ligados a
realidade regional. Assim podemos identificar as reais demandas da prépria populagdo.
“Toda tentativa de analise do contexto amazdnico deve considerar ndo s6 como se deu a
construgdo desse territorio até hoje, como também deve perceber como a narrativa dessa
constru¢do se formou de acordo com diversas linhas de fuga agenciadas por interesses
distintos (...)” (NASCIMENTO, Hugo do, 2013). Neste artigo, citamos momentos
historicos essenciais a formag¢ao econdmica, politica, social e cultural da regido, como
forma de situar a agéncia a partir do recorte apresentado. Ressaltamos ainda que os

processos histdricos e os fatos listados seguem uma hierarquizagao por nés elaborada.

®Conceito elaborado com a instituiio da Superintendéncia do Desenvolvimento da Amazénia (Sudam) em 1966,
como aparato para planejamento de politicas publicas, que leva em consideragdo a divisdo natural do bioma
amazonico.
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Apesar de a costa leste da América ser conhecida e reportada a Europa em 1500,
no que se chama de Conquista do Novo Mundo’ pelo colonizador, apenas um século
depois o territorio norte da colonia portuguesa passou a gerar interesse a metropole.
Seguiu-se uma ocupacdo alastrada como estratégia de defesa contra as invasdes de
estrangeiros, como holandeses e franceses. Ja no inicio do século XVII, portugueses
rumaram gradativamente a Oeste, através da bacia amazonica, em busca de diversos
bens, como cravo, salsaparrilha, cacau e canela, além de peixes-boi, tartarugas da

Amazodnia e ongas pintadas (SCHIMINK, Marianne, 2012, p. 77).

Com o assentamento de missdes ao longo da bacia, a Companhia de Jesus®

realocou grupos de amerindios, supervisionando suas atividades com um duplo
objetivo: recrutamento de mao de obra e doutrinamento religioso. “Compelidos a se
comunicar com os brancos e outros nativos na lingua geral, amerindios de diversas
tribos foram sendo, através do tempo, tratados genericamente como ‘tapuios’”
(SCHIMINK, Marianne, 2012, p. 77). A coloniza¢do da Amazonia teve consequéncias
desastrosas, como perda da identidade de tribos inteiras e o genocidio, primeiro pela
matanca dos resistentes ao europeu e, depois, pelos surtos de doengas para as quais o
indigena ndo tinha resisténcia natural. Com crescimento do poder da Companhia de
Jesus, que ja liderava milhares e se opunha a escravizagdo do nativo, a institui¢do fora
expulsa no periodo do Diretorio Pombalino, na segunda metade do século XVII. Nesta
tentativa de “modernizacao” da regido, viveu-se o apice da economia cacaueira, ciclo
que, assim como periodos de prosperidade econdmica, se esvaiu com poucos ganhos em

longo prazo, como acumulacdo de capital e investimentos em educacao e ciéncia.

A entrada do século XIX foi marcante. A provincia do Grao-Pard e Maranhao
ndo se reportava ao governo central brasileiro, mas sim a Lisboa, o que perdurou até

mesmo depois da Proclamacdo da Independéncia do Brasil em 1822, aderida pela
provincia ao Norte apenas um ano depois4, tendo como base o vacuo de poder do

chamado de Periodo Regencials. O “abrasileiramento” do governo elevou tensdes que
germinaram rebelides em todo o novo Brasil. “O mais extensivo levante foi a
Cabanagem, no Pard, revolta que comegou como uma disputa entre elites rivais,

subsequente a independéncia do Brasil” (SCHIMINK, 2012, p. 81). Em 1835 e 1836,

"Embalados pelo expansionismo acumulado pela Retomada da peninsula Ibérica sob dominio arabe, Espanha e
Portugal se langaram, com conhecimento técnico acumulado, em busca de riquezas, principalmente ouro e prata,
Além-mar.

8Instituicdo criada pela congregacio catolica dos jesuitas para catequizar amerindios.
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porém, a Cabanagem partiu dos nticleos urbanos ao interior, com insurrei¢des violentas
dos cabanos contra senhores e patrdes. A estimativa mais cautelosa ¢ a de 30 mil mortos
durante a revolta, um quarto da populacdo do Para. Nos mais diversos interesses,
bradando por maior atencdo do governo central e extravasando tensdes nas bases da
sociedade, a Cabanagem “deixou um vacuo no poder econdomico € politico na Amazdnia
que logo foi ocupado por uma nova elite: os comerciantes, mercadores e exportadores

que surgiriam com o auge da borracha” (SCHIMINK, 2012, 81).

O ciclo econdmico da borracha, que ficou conhecido pela populagdo amazonida
como Belle Epoque’, ¢ um periodo que reverbera mais intensamente no imaginario da
populacdo, sobretudo nas capitais Belém e Manaus, que mais viveram a ascensdo € a
queda da economia do latex, e todas as suas extravagincias e dispéndios. E certo que
muito antes do apice deste ciclo extrativo, ocorrido na virada do século XIX para o
século XX, povos tradicionais ja utilizavam artesanalmente a borracha extraida na
regido. Mas com o processo de vulcanizacdo aprimorado por Charles Goodyear (1839) e
a introducdo da navegacao a vapor, “o latex tornou-se um componente essencial de toda

a sorte de maquindrio industrial” (CASTRO, Fabio da Fonseca, 2010, 56).

A moeda estrangeira resultante do comércio da borracha ajudou a sedimentar a
industrializacdo da regido sul do pais, sobretudo no estado de Sdo Paulo, mas esta
acumulacdo primitiva de capital ndo ocorreu na Amazonia. Ascensdo e queda, um loop
vertiginoso, com dados que assustam, como um crescimento demografico de 18 mil
habitantes a 180 mil (1.200%) entre 1860 e 1920, e uma renda per capta, em 1910, de
323 dolares, decaindo a 74 dolares dez anos depois. “Ai terminava a ‘Era da Borracha’,
de forma tdo inesperada e rdpida quanto foram vertiginosas as folias da sua historia

privada” (CASTRO, Fabio Fonseca de, 2010, p. 45).

“Os efeitos do auge da borracha nos remotos assentamentos da regido eram
poucos, devido as peculiaridades caracteristicas da economia extrativista. A maioria dos
bens imdveis cujo valor, rapidamente inflacionado, desapareceu com o declinio da
economia” (SCHIMINK, 2012, p.102). Os resultados foram seringueiros ainda mais
pobres que no inicio da producdo, migrando para atividades de subsisténcia, como caca,

\

pesca e agricultura de varzea; os migrantes deram um toque nordestino a cultura

9 . . ’ ’ . .

’Foi como ficou conhecido o periodo entre o ano 1870 até a I Guerra Mundial, quando de um frenesi das artes e do
meio intelectual nas principais cidades da Europa, uma cultura cosmopolita tipicamente urbana em meio ao advento
dos transportes e comunicagdes.
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amazoOnica, misturando-se entre os tapuios para produzir o camponés amazdnico, o
chamado caboclo (/b., Id., 106). O manifesto Amazonismo limita ainda mais as
consequéncias ao dizer que “o Unico vinculo positivo que nos resta do processo
civilizatério modernizante (...) é a arquitetura de uma tal Belle Epoque sectaria e elitista,
cujos rangos sdo fantasmas que ainda assombram a capital decadente” (NASCIMENTO,
Hugo do, 2013). Por outro lado, Fabio Castro (2010) lembra que, “nos anos em que se
manteve como centro do mercado mundial do latex, a cidade de Belém constitui-se uma

importante experiéncia de modernidade”.

Aqui pontuamos a introdugdo da constituicdo cultural da regido, uma vez
resumida a construgdo historica, apesar de todo o componente material ja descrito estar
vinculado a cultura da regido. O retrocesso econdomico, somado a resultante do rosto
amazonida — na fisionomia e na cultura — ao final do ciclo da borracha, subsidiou uma
complexa rede de interse¢des culturais no interior da regido. Temos, entdo, dois recortes
culturais: o primeiro a partir da dicotomia urbano e rural (LOUREIRO, Jodo de Jesus
Paes, 1995, p. 32) com sua correlagdo, e, o segundo, a partir de dois sistemas culturais
entrelacados a dois sistemas economicos, o ciclo da borracha e a Amazonia dos grandes
projetos. Por conta disso, interceptamos nossa narrativa cronolodgica para retomarmos a

frente a Ditadura Militar.

A cultura urbana, para iniciar, ¢ ligada as grandes e as médias cidades, de
influéncia regional e nacional, em constante conexdo com outras cidades e outros
sistemas culturais, a velocidade de transformacdo ¢ maior. Na zona rural, mais
precisamente no universo ribeirinho, esta a cultura cabocla da Amazodnia, que reflete os
valores mais tradicionais da vida na regido, marcada pela oralidade. “Contudo, € preciso
entender que a cultura do mundo ribeirinho se espraia pelo mundo urbano, assim como
aquela é receptora das contribuicdes da cultura urbana. (Ib., Id., p. 46). E nesta
intersec¢do que o caboclo, “vivendo fora do contexto das grandes cidades”, como
introduz Loureiro, falando especificamente de Belém e Manaus, “ndo se encontra
completamente integrado a sociedade de consumo, suprindo parte de suas necessidades
cotidianas pela abundancia dos rios e da floresta”. E ¢ na imigragao rumo ao urbano que
ele leva sua bagagem cultural, inserindo feixes de sua cultura, tragos que se interporao a

cultura urbana amazonida, numa relagao dialética permanente.
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Com a defini¢do daquela Amazonia resultado da Belle Epogue, retomamos a
narrativa ao ultimo capitulo desta historia, ainda em tinta fresca, escrita nestes nossos
dias. Desde a ascensdo da Ditadura Militar, ontem e ainda hoje se vé a Amazdnia como
fonte de recursos naturais, de padrdo primdrio-exportador, sob a sombra do
desenvolvimentismo, chegando a chamada Amazonia dos grandes projetos. A
importancia da Amazonia a ditadura apareceu na riqueza dos recursos existentes, assim
como territérios com baixa densidade demografica, que “fizeram com que a regiao fosse
considerada um bom lugar para absorver investimentos de capital e excedente de mao

de obra originarios de outras partes do pais” (SCHIMINK, 2010, p. 67).

Foi com esses objetivos universais a partir dos quais o regime comegou a tragar
suas politicas. Em duas décadas, um terco do territério brasileiro passou a ser singrado
pelos grandes projetos, primeiramente com a abertura de monumentais rodovias: a
Belém-Brasilia e a Transamazonica, ambas com o fundamento de integracio
econdmica. Vias que foram margeadas por assentamentos a atrair trabalhadores de todo
o Brasil. As consequéncias do segundo Plano de Integracdao Nacional (PIN) privilegiou
o grande capital, buscando tornar a regido atrativa a empresarios do sul do Pais e do
exterior, com uma série de conclusdes enviesadas. As consequéncias sdo simbdlicas
com relagdo ao modo de ver a regido: pequenos produtores eram Vistos como
ineficientes e camponeses, retrogrados; o extrativismo tradicional de indigenas e outras
comunidades amazonicas era uma “forma de existéncia indesejada” e o conhecimento
tradicional, totalmente descartado; a floresta era vista com pouco valor econdomico e

biolégico (SCHMINK, 2010, p. 87).

O processo teve consequéncias importantes e dramaticas para a atual Amazonia,
com impactos que se mantém até hoje, colocando em conflito social direto antigos e
novos atores, afastando todas as condi¢cdes de entendimento econdmico, social e
cultural. “Como na América Latina, na Amazdnia, o processo de modernizacao se deu
de forma desigual, a ‘hegemonia oligarquica se apdia em divisdes da sociedade que
limitam sua expansao moderna’, operando uma ‘modernizacdo com expansao restrita do
mercado’ uma ‘democratizagdo para minorias’ (...) (Canclini, 1997)” (NASCIMENTO,
Hugo do, 2013).

E nesta zona de fronteira econdmica, com matrizes culturais dos que ja

habitavam a regido no periodo pré-colonial aos que sobreviveram a cultura do latex e
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das transformagdes com os grandes projetos e seus migrantes de todo o Brasil, que se
passa a pensar uma caracterizagdo cultural dessa Amazonia nessas ndo-fronteiras
culturais, em que cabe a metafora de Paes Loureiro: a mistura rios amazdnicos, nesse

“elemento que estabelece uma divisdo imprecisa semelhante ao encontro das dguas”.

Lembremos que essa regido ¢ resultado do processo histérico relatado, periodo
em que se manteve um esquema colonial. Mas em que contexto essa regido, resultado
de uma heranga colonial, esta inserida hoje? Para auxiliar, buscamos a critica da pds-
modernidade e, por conseguinte, do que ¢ chamado de pds-colonial por Boaventura de
Souza Santos. Qual o modelo buscamos para superar a heranga deixada por séculos de
subordinacdo? Para ele, “tais relacdes foram constituidas historicamente pelo
colonialismo ¢ o fim do colonialismo enquanto relagdo politica ndo acarretou o fim do
colonialismo enquanto rela¢dao social, enquanto mentalidade e forma de sociabilidade
autoritaria e discriminatoria” (BOAVENTURA, 1995). Criado a partir da ruptura do
plano de modernidade ocidental, o conceito de poés-modernidade designou,
primeiramente, um novo movimento epistemologico na ciéncia e, com as crises do
socialismo e do capitalismo, no final dos anos de 1990, expandiu-se os conceitos de
pos-moderno e pos-modernidade, ja ndo so ao cientifico, mas também a aspectos sociais
e politicos. Considerando os crimes cometidos em fungdo valores modernos, a
reconstrugdo desses valores s6 poderia ser feita “a partir da experiéncia das vitimas”

(Ib., Id., 1995).

A partir da critica do modelo proposto de pds-modernidade, chamada por ele de
pos-modernidade celebratoria, Boaventura tipifica seu modelo como um pds-
modernismo de oposi¢do, com caracteristicas como a pluralidade de projetos coletivos
articulados de forma nao hierdrquica, ao invés da renuncia destes; utopias plurais,
realistas e criticas em contraposicao a celebra¢dao do fim da utopia, embasado numa
proposta de emancipacao social a partir do Sul — tendo o Sul como representacao do

sofrimento humano pela imposi¢ao da modernidade.

Propde Boaventura saber em que medida alguns conceitos, a priori
eurocéntricos, se tornaram patriménio mundial, como direitos humanos, secularismo,
cidadania, Estado, sociedade civil, esfera publica e racionalidade cientifica. Se tais
conceitos foram usados pelo colonialismo para a destruicdo de culturas politicas

alternativas, poderiam ser a chave para um novo paradigma? Considerando que “a
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verdade ¢ que também foram usados para resistir contra o colonialismo e outras formas
de opressdo”, sim. E nesse contexto e com tais desafios de uma sociedade pds-colonial
na visao de Boaventura, isto €, um pos-colonialismo de oposi¢do, em que medida pode
ser o plano de fundo para a resolucdo dos resquicios coloniais? Sabendo-se que ha
colonialismo sem capitalismo, mas que ndo ha capitalismo sem colonialismo, estamos
falando de uma luta anti-capitalista? H4 um panorama de hipoteses que devem ser
formuladas daqui em diante e ndo ¢ ir longe perpassar por tais indagagdes para situar a
Amazodnia e saber de onde deve partir qualquer que seja o idedrio, politica publica ou
instituicao — publica ou privada — em busca da superacdo das histdricas desigualdades

desta regido.

A origem em comum e as bases de uma experiéncia coletiva

Os processos de colonizagdo da Amazdnia continuam em curso, € ainda
resguardam na esséncia as mesmas marcas do colonialismo de outrora, diferenciando-se
daquelas apenas na esfera do discurso. Se observarmos as politicas mais expressivas de
desenvolvimento implementadas pelos governos atuais, podemos concluir sem sombra
de anacronismos que elas sdo uma reformulacdo dos modelos exploratorios pensados

para a regido ha séculos.

O descaso com a demarcagdo das terras indigenas, a politica energética que
prevé a barragem de rios fundamentais a riqueza da biodiversidade, a implantagdo do
novo Coédigo Florestal apoiado por ruralistas e os incentivos para a expansdao da
fronteira agricola e da industria mineradora, em consonancia com a debilidade das
politicas publicas direcionadas ao homem da Amazodnia, seja do meio rural ou urbano,
fortalecem a dualidade “centralismo ambiental versus invisibilidade urbana”
(STEINBRENER, 2007), engessam esse dificil quadro e geram complexos efeitos

econOmicos, sociais e culturais de ambito local e global.

E esta realidade que o fazer comunicativo massificado da regido espelha e, dada
a posicao estratégica da comunicagdo enquanto estrutura de poder, sustenta, sempre
pesando, porém, o ponto de vista do colonizador. Os baixos indices de inclusao digital e
a alta concentragao oligopolica das empresas de comunica¢ao massificada (FONSECA,

2011) observados na Amazonia validam esta afirmagao.
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Por outro lado, contrapondo-se a este cendrio derrotista que paira sobre a regido,
esta a resisténcia historica de seus povos, presente desde os primeiros contatos entre
indigenas e colonizadores, passando pelo épico movimento cabano e se consolidando
hoje na construg¢do de coletivos e movimentos do campo e da cidade cuja meta ¢ a
defesa dos povos e do territorio amazonico. E neste contexto ataques e resisténcia que

surge a Agéncia divulga.

Egressos da Universidade Federal do Pard, ainda na graduacdo de Comunicagao
Social este projeto coletivo comegou a ser desenhado. Se dentro de sala de aula, sob a
otica do ensino publico tivemos os primeiros contatos com as discussdes travadas no
campo da comunicagao e desenvolvemos habilidades profissionais, fora, ao construimos
o movimento estudantil de drea em nome de nossa executiva nacional de estudantes
(ENECOS) pudemos enxergar com mais clareza as relagcdes de poder que formatam este
campo € passamos a nos questionar sobre como essas relagdes se dao no territorio

amazonico.

Reunidos no coletivo ENECOS Pard, regionalizamos as bandeiras de luta da
executiva, levando discussdes sobre a democratizacdo da comunica¢do, o combate as
oprecdes e a qualidade de formagdo aos demais cursos de comunicagdo do norte,
participamos com uma postura bastante combativa da I Conferéncia estadual de
comunicacdo e integramos as lutas de diversas pautas dos movimentos sociais como o

MST e o Movimento Xingu Vivo para sempre.

Paralelamente, cada um de nos buscava sua qualificagdo pessoal e profissional,
além de sustento financeiro, buscando nunca perder de vista a relacdo entre

responsabilidade e comunicagao social.

Estivemos distribuidos em estagios e empregos em assessorias, redacdes de
grandes jornais, projetos de iniciagdo cientifica e de extensdo, além de encabegarmos

iniciativas independentes como cineclubes e producao de outras midias alternativas.

Depois de formados, as realidades do mercado de comunicagdo, com suas
limitagdes e impedancias, nos levaram ao seguinte questionamento: como oferecer uma
contrapartida profissional e coletiva a realidade da regido Amazdnica e seu mercado de

comunica¢do mantendo nossas diretrizes de responsabilidade social?
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Estamos compilando esta resposta na medida em que formatamos nossa proposta

de agéncia, cujas bases de a¢do apresentamos a seguir.

Uma contrapartida profissional a regiio Amazonica e seu mercado de
comunicacio: a Agéncia “divulga.”

A Agéncia divulga. ¢ uma empresa especializada em solucdes e estratégias em
Comunicagdo Social na e para a Amazdnia que tem como publico alvo instituigdes
atuantes nas areas da Educagdo (ensino bésico e académico, publico e privado) e da
Pesquisa cientifica na regido. A estas Instituicdes, a divulga. oferece um leque
abrangente de servigos que vao desde a formulagdo e execugdo de produtos multimidia
até o desenvolvimento de estratégias de comunicagdo institucional internas e externas,
sendo a Educomunicagdo e a Divulgagdo cientifica nossos carros-chefes. Nosso intuito
¢ potencializar a comunica¢do nestas instituicdes para que se alcance os resultados
esperados, sempre no sentido de que nossa parceria contribua para o desenvolvimento

sustentavel dos povos e do territorio Amazonico.

A divulga. foi concebida a partir de uma ideia coletiva de trabalhar a
comunica¢do como interesse publico, respeitando a complexidade da regido Amazdnica
e firmando compromisso com o seu desenvolvimento. Nosso quadro profissional de
jornalistas e publicitarios formados pela maior universidade ptblica do norte do pais,
com vivéncia junto aos movimentos sociais e culturais, permitiu formulagdes a partir da
observagdo de profundas lacunas no mercado de comunicagdo em ofertar estratégias e

solucdes especificas as Instituigdes amazonicas de educacao e pesquisa cientifica.

Estratégicas para o desenvolvimento da regido, tais Instituicdes necessitam dar
visibilidade as suas agdes e projetos, além de empoderar-se da comunicacdo como
ferramenta e estratégia. Deste modo, nossos pacotes de servico foram pensados de

forma a preencher estas lacunas de maneira sensivel, eficaz e sustentavel.

Se comunicagdo institucional, divulgacdo cientifica e educomunicacdo sdo a
espinha dorsal da divulga, aqui se faz necessario explicitarmos a forma como

entendemos cada um desses elementos. E sobre isso que trataremos a seguir.
Comunicacao Institucional e Instituicoes de Pesquisa

O termos comunicagdo institucional, comunicagdo organizacional e

comunicacdo empresarial, nasceram a partir da constituicio da area das relagdes
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publicas, e costumam ser usados como sindnimos. Fruto do trabalho do jornalista
americano Ivy Lee, criador do primeiro escritorio de relagdes publicas do mundo, os
termos relacionam-se a uma visdo estratégica e instrumental da comunicagdo,
intrinsicamente ligada ao sistema capitalista de producdo e ao modelo taylorista. (Mato;
Barros, Bernardes, Oliveira Lima, Aspectos historicos da recep¢do do conceito da

comunicac¢ao organizacional no Brasil).

Segundo Roberto de Castro Neves, autor do livio Comunica¢do Empresarial
Integrada, é possivel caracterizar subareas como “a) comunica¢do de marketing, para
cuidar da marca, dos produtos e servicos e basicamente voltada para clientes e
consumidores; b) comunicacdao institucional, que tratava da empresa e se dirigia
principalmente para formadores de opinido e a opinido publica em geral e; c)
comunicacdo interna, voltada pra o publico interno (funcionarios e familiares)” (2000,

p. 30).

A incorporacdo destas praticas a divulgacdo e gestdo das instituigdes de ensino e
pesquisa ocorre também por meio da consolidagdo dos modos da sociedade de consumo
em todos os ambitos da vida. Acreditamos, portanto, que as estratégias citadas a cima
devem ser usadas submetidas ao propdsito de emancipacdo da sociedade e do territorio
no qual estdo inseridas e ndo apartadas destes interesses. Neste processo emancipatorio,
tal como afirma Bertha Becker, o conhecimento cientifico ¢ fundamental (Becker,

2013).

Nocdes de Divulgacio da Ciéncia

Segundo Sarita Abagli, no artigo “Divulgagdo Cientifica: informacao cientifica
para a cidadania?”, a relagdo entre poder, ciéncia e sociedade se encontra hoje em um
novo patamar em todo o mundo devido sua importincia nas estruturas politicas,
econdmicas e culturais. Estas, obrigatoriamente, mediadas e regidas também pela logica

da comunicagdo de massas.

A partir dos séculos XVII e XVI ocorreu na Europa a chamada “revolugao
cientifica” que viria a por fim ao, até entdo, hegemodnico pensamento medieval. O
Humanismo e o Renascimento inauguravam novas formas de encarar o conhecimento;

com énfase em estudos da natureza fisica.
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Os resultados desta nova postura diante do conhecimento deram origem a
primeira Revolugdo Industrial, ocorrida no século XVIII. Discutia-se a importancia da
aplicacao da ciéncia em direcdo ao progresso material a luz do pensamento liberal. No
século XIX, as descobertas do século anterior sdo aprofundadas e surge a segunda

Revolucao Industrial.

No entanto, ¢ possivel afirmar que ¢ no século XX que as descobertas cientificas
se incorporam mais diretamente ao cotidiano da vida nas cidades. “A ciéncia deixa de
ser uma "institui¢do social heterodoxa" para desempenhar um papel estratégico como
forca produtiva e como mercadoria” (Abagli, 1996).0 fendmeno da comunicacdo de
massa surge, portanto, em consonancia com uma sociedade onde a ciéncia exerce um

papel importante na economia e na cultura.

Muitos utilizam os termos difusdo e divulgagdo cientifica como sinonimos.
Porém, existem diferengas. Abagli afirma que a divulgacdo supde a traducdo de uma
linguagem especifica para um entendimento geral, uma linguagem de leigos. Ja a
difusdo cientifica refere-se a qualquer processo de troca de informagdes provindo de

instituigdes de pesquisas, sejam eles voltados a um publico amplo ou a especialistas.

Hoje, ¢ possivel identificar trés principais objetivos especificos dentro da area da
divulgacao cientifica. O objetivo educacional, voltado a ampliagdo do conhecimento
legitimado como cientifico ao publico leigo. O civico, que trabalha informagdes
vinculadas ao exercicio da cidadania, tal como direitos e deveres. E o objetivo da
mobilizacdo popular, concentrado na divulgacdo de informag¢des que tornam a
populagdo apta para protagonizar mudancas politicas, ambientais e culturais (Abagli,

1996).
Praticas educomunicativas no ensino formal e nao formal

Este projeto de agéncia se desenvolve também em uma linha de acdo paralela
aos anseios da divulgacdo cientifica e do desenvolvimento da regido. Trata-se do
planejamento e execucdo de projetos na area da educagdo com enfoque comunicacional.
A base dessa vertente sao os conceitos e definicdes do campo da Educomunicagao,
entendida como “toda acdo comunicativa no espaco educativo, realizada com o objetivo

de produzir e desenvolver ecossistemas comunicativos”.
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Segundo Ismar Soares, no livro “Educomunicagdo, o conceito, o profissional, a
aplicagdo — contribuigdes para a reforma do Ensino Médio”, o ecossistema
comunicativo abordado aqui ¢ um ideal de relagdes “a ser construido, no horizonte do
devir: um sistema complexo, dindmico e aberto, conformado como um espago de

convivéncia e de agdo comunicativa integrada”. (Soares, 2011, p.44).

Tal espago, que € possivel com a construgdo conjunta, fruto de uma decisao
estratégica que favorece o dialogo social e que considera também as potencialidades dos
meios de comunicagdo e das tecnologias nesse processo, ¢ um caminho para o qual a
agéncia planeja trabalhar, inicialmente por meio de duas areas de intervencao social

apontadas por Soares ¢ Machado (1999).

A primeira area que os autores se referem ¢ a da comunicacao para a educacao,
que consiste nas “reflexdes em torno da relagdo entre os polos ativos do processo de
comunicacdo, assim como no campo pedagdgico, pelos programas de formacdo de

receptores autdonomos e criticos frente aos meios”. (idem, 1999, p.7).

A proposta aqui ¢ uma pedagogia para os meios: evidenciar a natureza humana
dos produtos mididticos, portanto, estes ndo sdo isentos de intencionalidades e
discursos. Estimular a apropriag¢do critica e autdbnoma das mensagens veiculadas por
eles, questionar seu conteudo. Dessa forma, ja se abre um caminho para uma postura
mais ativa do sujeito frente aos meios de comunicagdo, nao se enxergando apenas como

receptor, mas também como produtor e difusor das proprias mensagens e discursos.

A outra area de interven¢do social da Educomunicagdo, a de medicagao
tecnologica para a educagdo, compreende “os procedimentos e reflexdes em torno da
presenca e dos multiplos usos das tecnologias da informagao na educagao” (idem, 1999,
p.8). E uma pedagogia através dos meios que promove a utilizagdo desses recursos de
forma colaborativa, nos diferentes ambitos da pratica educativa, aproximando os meios

do cotidiano e “envolvendo agentes na arte da produg¢ao midiatica” (Soares, 2011, p.68).

Para além do uso das tecnologias de comunicagdo e informagdo (TIC’s) no
processo de uma apropriacao mididtica, o foco principal neste ponto ¢ a qualidade dessa
apropriacdo, se ela envolve democraticamente todos os membros do grupo, primando

pelo dialogo e o respeito ao outro.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Belém - PA—01 a 03/05/2014

Os ambientes para o planejamento e condugdo das areas elencadas sdo as
instituigdes de ensino formal, basico e superior, da regido, bem como setores da
educagdo nao formal, movimentos sociais € organizagdes privadas interessadas em
estreitar relagdes entre as praticas comunicativa e educativa. A realizagdo dessas
atividades tomard a forma de oficinas e minicursos que debatam e materializem os
temas da comunicacdo dentro do espago escolar, inter-relacionando esse tipo de
conhecimento e aqueles ensinados pelo curriculo tradicional, no caso das escolas, ou

com temas que dizem respeito a cada grupo respectivo.

Ao formular atividades com viés educomunicativo e objetivar o seu
oferecimento na figura de pacotes de servigos divididos de acordo com cada tipo de
cliente que visamos, estamos cientes da grandeza e da responsabilidade da tarefa. Como
afirma Ismar Soares, para a constru¢do de ecossistemas comunicativos, por meio de
projetos na area, requerem-se ‘“‘clareza conceitual, planejamento, acompanhamento e
avaliacao de resultados™ (2011, p.37). Além de dominio do conceito, de suas praticas e
de coeréncia epistemoldgica. Todos esses elementos estdo sendo observados durante a
empreitada e as lacunas que existem na instru¢do dos nossos membros, principalmente
no ambito pedagogico, buscam-se serem solucionadas com cursos na area e a

consultoria de especialistas em educacao.
Consideracoes finais: Um caminho de desafios

A proposta de um agencia de comunica¢do voltada para Amazonia ndo ¢ uma
novidade para o mercado local. Uma breve busca por empresas com esta especialidade
ja mostra que hd um interesse gigantesco em agregar valores ao negocio a partir de
determinados atributos da regido, o que na verdade se insere no fenomeno da exploragao
da “Marca Amazonia” observado nos mais diversos segmentos do mercado regional.
Explorar a Amazonia enquanto marca, porém, ndo ¢ o interesse da “divulga.”, e isto se
configura como nosso primeiro desafio: o de principios. Ao elencar a regido como locus
de acdo, concluimos que o conhecimento mais abrangente possivel de seu cendrio atual,
o respeito a sua historia, o reconhecimento de sua importancia dentro do cenario local e
a visdo sustentavel de seu potencial financeiro sdo os caminhos para se chegar a linhas
de atuagdo que tragam contribuicdes reais ao desenvolvimento da regido.

Por outro lado, se levantamos anteriormente a problematica dos oligopolios

midiaticos na regido, devemos estar cientes de mais um desafio a ser vencido: o
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mercadologico. Isto porque as agéncias de comunicacdo que atuam na Amazonia fazem
parte desta mesma cadeia dos “donos da midia”, o que lhes da forca o suficiente para
suplantar qualquer tipo de concorréncia ameacadora e afunilando o mercado.

Este fator esta diretamente relacionado com outro desafio que observamos: o
profissional. Dentro desse cenario de monopolismo das grandes corporacdes (que
encontra raizes nos modelos de colonizacdo da Amazodnia abordados anteriormente
nesse artigo) nao € comum, tampouco facil, ser um profissional empreendedor. Se o
cenario dificulta, as escolas de comunicagdo parecem estar programadas para formar
mao de obra que se adeque ao modelo que ja estd posto, apontando como unica
contrapartida a isto a trajetéria académica. Desde modo, o profissional de comunicagao,
diplomado ou ndo, acaba apresentando um déficit no quesito empreendedorismo, déficit
esse dificil de ser concertado.

Dificil, mas ndo impossivel. Uma analise mais subjetiva poderia nos levar ao
conformismo de que esta auséncia de “veia empreendedora” é uma caracteristica
cultural do homem da Amazoénia, subjugado ha séculos de exploragdo. Polémicas a
parte, preferimos a seguinte resposta: se ¢ cultural, ¢ mutavel. E se ¢ mutavel, que mude
trazendo a reboque horizontes mais socialmente responsaveis — para além do discurso -

aos rumos do fazer comunicativo na regiao.
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