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RESUMO

Para compreender como a mensagem religiosa é recebida pelos ouvintes do programa de
radio “Culto doméstico”, da emissora de radio Boas Novas FM de Belém/PA, este artigo
busca responder a pergunta: o que a mensagem religiosa tras como efeito aos seus ouvintes
em Belém-PA? Para dar sustentacdo a pesquisa, foi feita uma pesquisa bibliografica sobre o
tema, com produgdes académicas e ndo académicas acerca do réadio, da religido e da
comunicacdo religiosa no pais. Autores como Wolf, Hoerlle, Duarte, Gomes, Freitas e
Nascimento e Ferrareto ajudaram a entender como a mensagem ¢ difundida e recebida. Para
complementacdo da argumentacdo, foi realizada também uma entrevista em profundidade,
para perceber dos proprios ouvintes como eles recebiam a mensagem e o que eles faziam
com ela.

PALAVRAS-CHAVE: radio; religido; comunicacdo, evangélicos; Belém.
Introducéo

O presente artigo nasceu, como todo texto fruto de uma pesquisa académica, a partir
de um desejo de conhecimento e descoberta acerca de um tema que ja que nos € proximo,
mas ainda € pouco explorado. Os programas religiosos no radio, seja no AM ou no FM, se
configuram numa realidade cada vez mais diferenciada com relagéo a propria religido. Ao
mesmo tempo em que podemos perceber a alavancada em audiéncia dos programas desse
seguimento, vemos também grandes indagagdes e questionamentos histéricos sendo feitos as
igrejas, principalmente as fundamentalistas, especialmente as cristds evangélicas (Bercot,
2012).

! Trabalho apresentado no DT 5 — Radio, TV e internet do X111 Congresso de Ciéncias da Comunicac&o na Regi&o Norte,
realizado de 1 a 3 de maio de 2013.
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Num momento como esse surge o desejo instigante, porém ndo menos questionador e
critico, de conhecer que tipo de influéncia um programa de cunho religioso pode ter sobre o0s
seus ouvintes, receptores conscientes dessas mensagens. Estudar o poder que um programa —
ja consolidado na audiéncia, na midia especializada e, por que ndo dizer, no coracdo dos
ouvintes fiéis — tem, de gerar mudancas e transformar mentes, é ditoso e desafiador. O uso
da experiéncia empirica, como uma bagagem de aprendizados, é fundamental na
compreensdo de um tema tdo delicado e complexo.

A pesquisa abarca, principalmente, a influéncia que um programa religioso tem sobre
0s ouvintes que decidem aceitar e por em pratica as doutrinas, no radio, midiatizadas. Como
objeto de estudo, foi utilizado o programa “Culto doméstico”, apresentado pelo pastor
evangélico Hondrio Pinto, veiculado de domingo a domingo, das 7h as 7h30 da manhd, na
emissora de radio Boas Novas FM*, mantida pela Igreja Evangélica Assembleia de Deus, em
Belém.

O objetivo da pesquisa é saber o0 que essa mensagem religiosa, na pregacao feita pelo
pastor/apresentador por quase trinta minutos no programa de radio, tem causado e pode
causar na vida de seus ouvintes. Ou seja, como este ouvinte recebe essa mensagem, € como
ela interfere e modifica a propria vida do ouvinte. Isso se mostra pertinente no momento em
que entendermos que as mensagens de cunho religioso veiculadas nos meios de
comunicacdo tém motivacdo e recepcdo diferentes das mensagens de entretenimento,
informacdo ou critica social transmitida a sociedade. Entdo ai nasce a pergunta: O que a
mensagem transmitida causa aos seus ouvintes? Para compreender isso, teorizacdo acerca
ndo s6 da influéncia do radio, mas também da religiosidade nos meios de comunicacgdo faz-
se necessaria. Nisso foram uteis autores como Wolf (2009), Hoerlle (2011), Duarte (2009),
Gomes (2011) e Freitas e Nascimento (2012). Eles ajudaram a entender como se da o
processo de recepgdo, compreensao e uso dessa mensagem.

Nos ultimos anos pode-se perceber o crescimento experimentado pelo que Hoerlle
(2011) chamou de “industria cultural gospel”, com nomes importantes despontando nas mais
diversas formas de producdo artistica religiosa no pais — principalmente a musical — e essa
arte ganhando ndo somente a midia especializada crista evangélica, mas também a midia dita
“secular”. A apropriacdo de caracteristicas artisticas seculares, algumas baseadas em
alicerces financeiros, pode refletir o principal elemento de identificacdo desse fenémeno.

Com relagdo a isso, a publicitaria Elisa Hoerlle afirma em seu artigo que:

* Emissora de rédio de contetido religioso mantida, em Belém e em outras cidades do Brasil, pela Igreja Evangélica
Assembleia de Deus. Em Belém, opera na frequéncia FM 91.9 MHz.
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A indUstria cultural evangélica insere-se num contexto de religiosidade
midiatica, superando a proposta utilitarista de uma presenca dos meios com
fins evangelisticos. Em lugar disso, estd em jogo a utilizacdo dos géneros
da industria cultural laica para a geracdo de lucro e para uma socializac¢éo
dos fiéis a partir do entretenimento. (HOERLLE, 2011, p. 5)

Com o crescimento do publico evangélico atestado pelo Censo, contando com o
senso de honestidade intrinseco a este publico — senso este responsavel pelo consumo de
produtos de procedéncia certificada, considerados originais — a producdo cultural encontra
um grande mercado consumidor, um campo para 0 surgimento de novos artistas gospel,
adaptando caracteristicas culturais especificas de produgdes seculares e rearranjando-as ao
publico cristdo evangélico. Sendo o principal produto dessa emergente industria o contetdo
musical, o radio vem a desempenhar papel fundamental nessa alavancada, pois seu atributo
principal, além de informar pablicos diferenciados nos mais diversos locais, é divulgar a
producdo artistica voltada a esse publico. Entender esse processo em Belém ¢é valido e
importante para se compreender o contexto do crescimento das radios evangélicas nessa

cidade e como ele se deu.

O réadio na comunicacao religiosa

O radio vem se destacando no cenario comunicativo nos Ultimos anos gragas nédo
somente a avangos técnicos, mas também em recursos humanos e profissionais. Essa midia
dentro da comunicacdo voltada a religido desempenha papel primaz, mesmo sendo por
muito tempo estigmatizada dentro do “circulo social evangélico” (Gomes, 2011). Algumas
vertentes evangélicas, principalmente as pentecostais tradicionais, incentivam seus fiéis a
utilizarem apenas o radio como meio de comunicacao por meio da projecdo de uma imagem
negativa para a televisdo, o que aproxima e correlaciona ainda mais o radio e a religiosidade
dessa parcela populacional (Gomes, 2011).

Gracas a influéncia ainda exercida pelo raddio em seus ouvintes, 0s grupos religiosos
procuraram marcar seus territérios na midia radiofonica, garantindo o radio como forma de
divulgacdo e fixagdo de suas ideologias e doutrinas a um numero cada vez maior de
ouvintes. E ai estd uma das grandes funcionalidades da utilizacdo do raddio como meio de
propagacdo de doutrinas, dogmas, conceitos e “verdades” religiosas: a de permitir um
alcance fisico/social muito maior do que outras midias poderiam obter (Gomes, 2011).

Ainda assim, Mauro Wolf, ao fazer uma analise historica das teorias das comunicacdes de
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massa, usa os estudos de Paul Lazarsfeld da década de 1940 para afirmar que o radio, antes
de exercer algum tipo de influéncia no publico, seleciona que publico serd influenciado, no
que o proprio Lazarsfeld chamou, segundo Wolf (2009) de “efeitos pré-seletivos” ou
“cfeitos sucessivos”. Questionar-se-ia se esses conceitos ainda sdo validos para explicar o
poder exercido pelo radio. Porém, é inegavel que o radio exerca poder, ainda que limitado.

Tendo isso em mente e em vista, varios grupos religiosos buscaram uma apropriacdo
dos meios para propagagdo de suas ideologias, visando ndo s6 o objetivo da “salvag¢ao das
almas”, mas também o aumento da participacdo social do grupo religioso em discussdes e
decisdes importantes para a sociedade. Segundo isso, Luis Mauro de S& Martino afirma em
seu livro, “Midia e poder simbdlico” que: “o que se tem, enfim, é a busca por parte das
instituicdes de legitimacdo perante a sociedade, a fim de divulgar suas ideologias” (2005,
p.11). Com isso, o radio ganha um publico e faz com que esse publico adote ou adquira o0s
ideais transmitidos.

Toda essa producgdo ndo seria possivel sem o uso de habilidades humanas especificas,
além do aparato técnico/tecnologico. Gomes (2011) observa toda uma emocionalidade em
grande parte dos programas religiosos, transmitida através do tom de voz do apresentador,
da trilha sonora utilizada em background®, e das palavras e citagdes utilizadas, quase
sempre, da Biblia. Tudo isso faz do programa religioso de radio uma espécie de vertente
midiatica dos ritos que acontecem nas igrejas evangélicas, ou o que poderia se chamar de
culto midiatizado (Freitas; Nascimento, 2012). Para os ouvintes as palavras de conforto
trazidas pelos apresentadores, usando a Biblia como referéncia, existem como forma de
satisfacdo as expectativas, de conforto as dificuldades (Freitas; Nascimento, 2012). Ndo sem
criticas se da esse processo, ja que no momento em que uma forma de religido resolve se
apropriar de meios midiaticos para a propagacdo de suas ideologias, ocorre também um tipo
de invasdo, ainda que indireta, dos espacos de conviccado religiosa dos pertencentes a outras
crencas, fato observado entre os evangélicos no momento em que pregam contra praticas
religiosas de diversos tipos (Bercot, 2012). Essas mesmas criticas podem significar uma
maior visibilidade ao veiculo de comunicagdo religiosa, dependendo do tratamento que é
dado a essa critica e da postura adotada pelo veiculo com relagdo a prépria critica (Martino,
2005). Por esses e outros motivos, o radio, com outros meios de comunicagao, se mostra um
eficaz instrumento para propagacdo dos ideais cristdos, defendidos e difundidos pelos

cristdos evangélicos.

® “Musica geralmente instrumental, em volume inferior ao do texto lido por um locutor ou apresentador. O
fundo musical tem funcdo expressiva e reflexiva” (Ferrareto, 2000, p. 287).
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Em Belém do Para, ndo seria errdneo afirmar que o principal meio de comunicagédo
utilizado pelas igrejas evangélicas é o radio, isto gragas ao alcance por esta midia concedido
e pelos custos a se arcar serem menores (Freitas; Nascimento, 2012). As emissoras de radio
religiosas que funcionam em Belém, no &mbito comercial, seja na frequéncia AM ou FM,
sdo mantidas pelas sedes regionais de algumas das maiores denominacfes evangélicas do
pais, sustentadas financeiramente ou pelos recursos das igrejas ou pelas doagdes dos fiéis

feitas diretamente as emissoras.
O rédio religioso em Belém

Na regido metropolitana de Belém do Para funcionam atualmente quinze emissoras
de réadio no sistema FM, mantidas por diversos grupos de comunicacdo ou de outra atuacao
na sociedade®. Dentre essas emissoras, cinco veiculam conteido de cunho religioso, quatro
delas de vertente evangélica e uma catolica. Das quatro radios evangélicas que operam em
Belém, a de maior influéncia é a radio Boas Novas FM, que veicula mensagens religiosas 24
horas por dia. As outras sdo a Radio Liberdade FM, gque opera na frequéncia 95.9 MHz, de
posse da Igreja do Evangelho Quadrangular no Pard; a emissora Amazonia Viva FM, de
contetdo cristdo em geral, e a Radio Provincia FM retransmissora no Para da Rede Aleluia
na frequéncia 98.5 MHz, pertencente a Igreja Universal do Reino de Deus, que produz e
retransmite material produzido pela cabeca de rede’, no Rio de Janeiro.

O rédio religioso em Belém exerce, como dito anteriormente, papel de destaque na
divulgacdo midiatica religiosa da cidade e do estado. Essa midia tem o atributo de ser
acessivel a grande maioria dos publicos, além de proporcionar, ainda, uma pessoalidade
intrinseca ao radio, contando ainda com o aval “espiritual” tido pelo radio em dadas
vertentes religiosas. Em se falando disso, em algumas igrejas, de cariz mais conservadora e

radical, a televisdo ainda é mal vista e, muitas vezes “satanizada”®

gracas ao seu contetdo,
fazendo com que o radio seja a Unica midia presente na casa e na vida dos adeptos dessas
igrejas.

Atualmente, com o surgimento de aparelhos celulares com aplicativos para radio FM,

popularizou-se ainda mais esse acesso a midia radiofénica. Dessa forma, o radio em Belém é

® www.guiademidia.com.br.

" Emissora responsavel pela producdo de contelido que serd veiculado nacionalmente por uma rede de
emissoras afiliadas regionais, seja de radio ou televisao.

8 Atribuicdo de algo ou alguém & operacéo ou posse de um ser espiritual maligno.
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influente e participante socialmente. Na vanguarda dessa midiatizacdo est4 a Boas Novas
Belém, que conta tanto com duas frequéncias de radio, uma AM e outra FM, como com um
canal de televisdo, o canal 4 VHF®, a TV Boas Novas Belém, que é produtora de contetdo,
junto com as emissoras do Rio de Janeiro e de Manaus. A emissora de radio é a de maior
audiéncia no segmento evangélico em Belém, e a segunda radio mais ouvida dentre todas as

emissoras de radio de Belém®,

A emissora “Boas Novas”

A historia da emissora Boas Novas na televisdo comeca em Manaus, no dia 15 de
mar¢o de 1993, quando o entdo lider da Igreja Assembleia de Deus no Amazonas, pastor
Samuel Cémara, conjuntamente com os seus auxiliares, compra a emissora Rede Ajuricaba,
pertencente a Rede Brasil Norte, de posse do Grupo Simdes. Em Belém, a histéria da
emissora de radio comeca em 1992, quando o entdo pastor-lider da igreja no Para, Firmino
da Anunciacdo Gouveia, decidiu adquirir uma emissora de radio para divulgacdo dos cultos
da igreja. Entre as radios a venda naquela época, a Radio Guajara AM estava disponivel para
ser vendida, porém seus equipamentos ja estavam sucateados. Utilizando recursos
adquiridos com vendas, doacOes, prestacdes de servico feitos pelos frequentadores das
igrejas na cidade, o pastor e sua equipe conseguiu reunir 0 montante necessario para
comprar a emissora, no que o pastor Firmino chamou de “prova de fé”. A emissora foi
comprada oficialmente em 1994,

O primeiro endereco da emissora era a Avenida Governador José Malcher. Logo
depois foi transferida para a Avenida Bernardo Saido, onde ficou instalada até ser transferida
de forma provisoria, em 1995, para o prédio do Seminario Teoldgico da Assembleia de
Deus, na Travessa Vileta, bairro do Marco, em Belém. As instalagdes da radio continuam ali
até hoje. Nesse mesmo ano, a emissora passou por mudancas técnicas e de pessoal. Mudou-
se também o nome da emissora, que passou a se chamar Radio Transpaz. Ocupou, nos
quatro anos seguintes, a lideranca entre as emissoras de radio em Belém. Com as mudangas
na programacéo — promovidas pela nova diretoria, a Fundagéo Evangélica Boas Novas — que
eliminou os programas e as musicas populares, como pagode, pop, rock, muasica romantica,
tornando a radio de contetdo exclusivamente cristdo evangélico, a audiéncia diminuiu, e s

voltou a crescer com as mudangas na programacao trazidas em 2007.

° Very High Frequency: Frequéncia muito alta; utilizada para transmissdo em ambito local de sinal de radio ou televisdo.

19 nstituto Brasileiro de Opini&o Publica e Estatistica, IBOPE.
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Com isso, o pastor, juntamente com a lideranca do seu ministério, visava alavancar
ainda mais o processo de evangelizacdo e arrebanhamento de fiéis. O pastor seguiu uma
tendéncia observada por Gomes (2011) onde o radio ¢ utilizado “como meio pratico e
efetivo na conquista de novos fiéis” (Fuser, 2002 apud. Gomes, 2011, p. 8).

Além de trazer programac&o para um publico ja evangélico, o radio ainda pode atuar
como agente de evangelizagdo, atingindo os publicos mais diversos que estiverem no radio.
E fundamental entender, porém, que, obviamente, nem todos estdo no radio, e a parcela da
populacdo que esta fora do radio passaria despercebida pela existéncia da emissora. Ainda
assim, atraveés das palavras do pastor Samuel Camara, a Rede Boas Novas caracteriza-se
como “a maior missionaria do mundo”, prova da sua consciéncia com relagdo ao alcance
conferido pela emissora a obra de evangelizacdo. A programacdo da emissora de radio se
manteve a mesma durante varios anos até 2007, ano em que mudangas comecaram a
comecaram a acontecer na programagcao e na estrutura de pessoal. Conta, atualmente, com
varios programas musicais, doutrinarios e jornalisticos, numa grade totalmente cristd de
doutrina evangélica. Seu horario de maior audiéncia é o horario da manhd e nesse horario é
transmitido um dos principais programas da emissora, o programa “Culto doméstico”,

apresentado pelo pastor Honério Pinto.

O programa “Culto doméstico”

O programa “Culto doméstico” surgiu com a nova dire¢do da Radio Boas Novas
sendo exercida pela Fundacdo Evangélica Boas Novas, a partir de 1999. O pastor evangélico
Sales Batista foi quem deu inicio a apresentagdo do programa, que era veiculado todos 0s
dias, por uma hora. O formato era ao vivo, com participagdo dos ouvintes e entradas
musicais. A partir de 2007, o pastor Sales Batista segue para liderar a igreja Assembleia de
Deus em Maraba, e 0 programa passa a ter a apresentacdo do pastor Hondrio Pinto, que
trouxe muitas mudancas para o programa. O formato foi modificado, agora o programa é
gravado, com duracdo de 30 minutos e veiculado de domingo a domingo, das 7h as 7h30 da
manha.

Segundo as informagdes obtidas com o apresentador do programa, as mudancas
empreendidas no formato do programa vieram trazer mais eficacia, dinamismo e
objetividade a mensagem transmitida. De acordo com Honério Pinto, 0 que mais prejudicava
0 programa eram as entradas ao vivo, que acabavam tomando muito tempo no programa,
fazendo com que a mensagem baseada na Biblia acabasse tendo um tempo reduzido. Com

7
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iSso, 0 pastor e apresentador decidiu cortar a duracdo do programa pela metade, fazé-lo
gravado e estabelecer um roteiro que cria uma conformidade com o ouvinte.

O programa comeca com uma saudacdo do pastor, logo depois entra uma musica
gospel, chamada pelo pastor, que geralmente traz uma mensagem de acordo com o tema que
sera abordado no programa. Logo apds isso, 0 apresentador d& inicio a pregacdo da
mensagem, que usa como base versiculos da Biblia dos mais variados, dando sequéncia ao
tema abordado. Os temas abordados, em sua maioria, tratam de assuntos relacionados a vida
particular, com a qual muitos ouvintes se identificam. Fala-se de familia, casamento, criacédo
dos filhos, dinheiro e problemas emocionais. Trata-se também de assuntos puramente
teoldgicos, como o servigo na igreja, os usos e costumes do povo cristdo, a “libertacdo” de
pecados, maldicdes, doencas, fidelidade nos compromissos servigais e financeiros com a
igreja. Fala-se ainda de temas relacionados a Escatologia'’, como a “Volta de Cristo”, o
arrebatamento da igreja, a pregacdo do Evangelho aos povos mais distantes da Terra. Todas
essas mensagens sdo retiradas da Biblia, através de versiculos especificos, e interpretadas ao
longo da duracgédo do programa pelo pastor Hondério Pinto.

Caracteristicas sutis também podem ser observadas durante a apresentacdo do
programa. A diminuicdo da duracdo do programa, segundo Honério Pinto, visa atingir um
publico que ndo tem muito tempo para parar e ouvir radio, tendo que fazé-lo ao celular,
dentro de um o6nibus ou carro, a caminho da escola, faculdade ou trabalho. A linguagem
simples utilizada pelo pastor na pregacdo via radio objetiva atingir publicos variados, desde
as pessoas mais simples, com pouco grau de instrucdo, até as mais instruidas, fazendo com
que todos possam receber a mensagem da mesma forma. Apesar da existéncia dessa
estratégia, 0 programa encontra grande parte do seu publico na classe média — como podera
ser visto na analise das entrevistas feitas para o trabalho. Caracteristica marcante do
programa € a entonacdo de voz utilizada pelo apresentador na pregacdo da mensagem. O
tom emocionalista faz com que a mensagem tenha uma recepc¢ao mais intimista por parte do
ouvinte. Como citado anteriormente, José Ozean Gomes nos fala acerca do objetivo que
direciona o no uso de uma entonagdo emotiva na mensagem religiosa pregada no radio. O

autor afirma:

Ao se ouvir 0s programas evangélicos nessas emissoras,
normalmente observa-se uma especie de uniformidade do discurso
com forte apelo ao individuo, as emogdes. (...) Na narracdo desses

11 Estudo, baseado na Teologia e Filosofia, de teses e textos sobre os eventos finais da histéria humana, considerado
popularmente como o fim do mundo.
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locutores € possivel observar o uso de palavras emocionalistas que
sdo atrativas e também presentes em sermdes e pregacdes de seus
representantes religiosos — palavras como ‘cura’, ‘milagre’ e
‘salvagdo’ sdo mencionadas. (GOMES, 2011, p. 9)

A utilizacdo da emocionalidade ou emotividade nas pregacGes radiofbnicas é
empregada no sentido de sensibilizar o ouvinte, para fazer com que este tenha uma recepcéo
mais completa da mensagem, e assim haja uma identificacdo e uma apropriacdo da
mensagem. Com isso, até mesmo vinculos afetivos sdo criados. Como observam Freitas e
Nascimento (2012), a emogdo é empregada com o objetivo de sensibilizar o ouvinte, criando
com isso, um laco de afetividade com o programa e com o apresentador. 1sso faz com que o
programa se mantenha em execucdo e 0s ouvintes, para que possam continuar tendo alivio
as dificuldades e orientacdo nas horas incertas da vida, se mantenham como investidores
dessa midia — uma vez que o programa “Culto doméstico”, assim como a emissora “Boas
Novas FM”, é mantido financeiramente por doac¢des dos ouvintes.

E bom compreender que o conceito de emocionalidade para o cristdo evangélico tem
um significado diferente. Passando rapidamente pelo conceito — que se adéqua mais a
Ciéncia da Religido do que a Comunicacdo — a emotividade vem da “carne”, como
conceituam os cristdos evangélicos quando falam de sentimentos passageiros ou paixfes
humanas. J& as mensagens religiosas, incluindo as transmitidas pelo radio ou por qualquer
outra forma de comunicacdo, baseadas na Biblia, chamada de ‘“Palavra de Deus”, sdo
consideradas ‘“‘espirituais”, mensagens de inspiragdo divina. Por isso, na visdo dos
evangélicos, a mensagem ndo contém emocionalidade, mas sim espiritualidade.

Debalde toda essa discussdo, a observacdo das caracteristicas que existem na
producdo e veiculagdo do programa s vem confirmar aquilo que foi verificado nas
pesquisas voltadas ao publico. Todo esse conjunto faz com que o programa tenha éxito na
propagacdo da mensagem religiosa e consiga atingir o seu objetivo, fazendo com que o
publico adquira os ideais pregados e viva de acordo com a ideologia passada no programa de

radio.
A metodologia de pesquisa com o publico
Ponto decisivo da pesquisa, o publico representa o alvo principal do programa. Na

pesquisa, ele representa a parte mais importante, sendo que a sua identificacdo € o que da

sustentacdo a analise tedrica feita até entdo. Como metodologia de estudo foi utilizada a
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entrevista em profundidade, que, de acordo com Jorge Duarte ¢ uma “técnica qualitativa que
explora uma assunto a partir da busca de informacOes percepcOes e experiéncias de
informantes para analisa-las e apresenta-las de forma estruturada” (DUARTE, 2009, p. 62).
Partindo dessa definicdo, as entrevistas em profundidade foram realizadas com pessoas que
se propunha serem ouvintes do programa, especificamente, cristdos evangélicos,
pertencentes a Igreja Evangélica Assembleia de Deus. O publico alvo torna-se evidente
gracas a segmentacéo das radios evangélicas de acordo com suas igrejas mantenedoras.

Foi utilizada ainda uma entrevista com o apresentador e diretor do programa
pesquisado, o pastor evangélico da Assembleia de Deus em Belém, Hondrio Pinto, onde
pontos da elaboragdo do programa puderam ser melhor observados, caracteristicas prdprias e
particularidades do apresentador para construir o modelo e o sentido do programa puderam
ser destacados e contrapontos puderam ser estabelecidos com os depoimentos dos ouvintes,
receptores finais de todo o processo. O apresentador foi ouvido no dia 25 de novembro de
2013.

Foram entrevistadas, em dois periodos — 24 de novembro de 2013 e 1° de dezembro
de 2013 — cerca de 20 ouvintes do programa, com idades entre 18 e 63 anos. O critério de
escolha dos entrevistados levou em conta 0 seu interesse em participar da pesquisa e o fato
de serem ouvintes do programa a0 menos uma vez na semana. As entrevistas foram feitas
presencialmente e em dias especificos, aos domingos, por se configurar este como o
principal dia de reunido dos evangélicos em seus templos para realizacdo dos cultos. As
perguntas que compunham a entrevista tratavam da frequéncia com que 0s ouvintes
escutavam o programa, se eles eram levados a escuta-lo por vontade propria ou por vontades
externas e 0 que ele acreditava que o programa havia trazido de importante para a sua vida.

Das 20 respostas dos entrevistados, durante as entrevistas, uma foi unanime. Quando
perguntados “o que lhes chamava a atencdo no programa”, ou seja, por que ouviam o
programa, todos responderam que escutavam 0 programa para aprender mais, quer seja
sobre como lidar com a familia, com os parentes, com os colegas de trabalhos, quer seja com
os filhos ou com o cdnjuge. A maioria quase absoluta respondeu da mesma forma ao ser
questionada “porque o programa era importante para eles” ou seja, se o programa havia
trazido alguma licdo de vida para os ouvintes. Dos vinte entrevistados, 19 responderam que
sim, e que o programa edificava suas vidas. A unica entrevistada que respondeu “ndo” ja era
uma idosa de 63 anos, cristd evangélica ha 40 anos. A maioria dos entrevistados exercia

profissdes de menor remuneracdo, consideradas mais simples, como assalariados, diaristas,
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aposentados e estudantes. Com isso, infere-se que o publico do programa é um publico mais
simples, de classe média baixa, publico mais receptivo a religiosidade.

Dois entrevistados relataram que haviam se convertido gracas a mensagem trazida
pelo programa de radio, prova maior de que a mensagem veiculada no radio atingiu seu
objetivo, que € conquista de fiéis e propagacdo do Evangelho. Como conta o pastor e
apresentador Honorio Pinto, ao falar de pessoas que se convertem a “religido evangélica”

gracas, entre outras coisas, a evangelizacéo via radio:

Outro dia, ali no Centenério® teve uma moga que (...) estava atras de mim,
chorando: pastor Honorio, queria lhe dar um abrago, por que, minha
familia, meu pai, minha mée, meus irmaos ndo sao “flores que se cheirem”,
eles moram ali para a ilha em frente & Belém, e onde eles estdo tem umas
radios que ndo pegam direito, a que pega bem é a Boas Novas e eles (...)
sempre ouviam o culto doméstico, (...) e agora todo mundo é crente**por
causa do Culto doméstico, ali a casa é conhecida como Igreja do Culto
doméstico. (PINTO, 2013)

Depoimentos pessoais como estes atestam a aplicabilidade do objetivo do programa,
que é fazer com que a mensagem religiosa chegue a mais lugares e atinja cada vez mais
pessoas para a conversao. Tudo isso confirma o que autores vao explicar dizendo que, agora,
a religiosidade ndo sobrevive apenas em seus lugares sagrados, como templos ou igrejas
menores, mas também esta agora presente na midia, fazendo uso de seus recursos e 0s

readaptando ao publico cristdo (Freitas; Nascimento, 2012).

Consideracoes finais

A partir de toda a pesquisa desenvolvida, dos métodos aplicados, pode-se perceber
que o radio ganha forgca na comunicacéo voltada para a propagacao de ideologias religiosas
cristas evangélicas, e que essa midia ainda encontra forca entre seus ouvintes mais fieis e
assiduos. De acordo com as pesquisas de publico, o programa atinge uma classe, que é a
classe média, de mesma forma que exerce uma dada influéncia também sobre outros
ouvintes de classe social mais elevada, o que € mais dificil, gracas ao elevado grau de

conhecimento das camadas dominantes.

12 Centro de Convencdes da Assembleia de Deus em Belém, inaugurado nas comemoragdes de 100 anos da denominagéo,
localizado na Avenida Augusto Montenegro.

3 Terminologia utilizada para se referir ao cristdo evangélico. Aquele que cré. Em Deus ou em Jesus Cristo.
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Com essa pesquisa também é possivel entender que o surgimento e a alavancada de
uma industria cultural gospel favoreceu também o réadio, sendo este um dos principais
veiculadores da producdo cultural gospel — em sua maioria musical — aos grandes publicos,
em sua maioria, evangélicos. Entende-se também que o ouvinte se apropria do programa
para obter maior aprendizado acerca da vida, dos desafios, de questdes biblicas e espirituais.
E o objetivo do programa € alcangcado no momento em que seus ouvintes recebem a
mensagem e permitem que ela aja sobre eles, transformando-os pouco a pouco, de acordo
com aquilo que é pregado tanto na igreja como no culto midiatizado. Para que isso aconteca,
técnicas sutis sdo utilizadas na gravacdo do programa e na pos-producdo do mesmo, o que
Ihe confere um ar emocional, capaz de cativar o ouvinte.

Sendo assim, pode-se concluir que o radio é eficaz na propagacdo das mensagens
religiosas em Belém, operando ha quase 20 anos, fazendo com que as relacdes entre os
individuos, o apresentador e a mensagem sejam estabelecidas e propagadas a diante. Pode,
ainda, representar parcela uma ampla parcela na obra de evangelizacdo. Com isso, o réadio
pode ser considerado um instrumento de evangelizacdo, um facilitador na divulgacdo da

mensagem religiosa.
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