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RESUMO

A Constituicdo Federal de 1988 estabelece trés sistemas de radiodifusdo: privado,
estatal e publico. Esse sistema, no entanto, nunca foi regulamentado e o problema da
definicdo e diferenciacdo de publico e estatal até hoje continua sem solugdo. A falta de
uma legislacdo mais clara tem ocasionado discussdes envolvendo a legitimacdo de
algumas emissoras como publicas ou ndo, como o caso da rédio Cultura FM do Par3,
desde sua criacdo gerida pela Fundacdo Paraense de Radiodifusdo (Funtelpa), 6rgédo do
governo do Estado. Neste artigo, fazemos uma breve reflexdo a respeito da
comunicacdo publica e as implicacdes praticas da falta de definicdo do que seria
publico e o que seria estatal, usando como exemplo a radio Culura FM do Para.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo publica; modelo de complementaridade; Radio
Cultura FM — PA.

1. O que é comunicacao publica?

A expressdo comunicacdo publica é por si s6 um termo complexo. Baseado no
sentido que o termo possuia na pdlis grega, publico se refere a algo relacionado a esfera
de atuacgéo coletiva dos cidad@os na sociedade. Levando-se em conta que 0s meios de
comunicacdo podem atuar como impulsionadores da esfera publica ou como espago

publico (WOLTON, 1997), a comunicacao publica seria o0 exemplo maior de meios de
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comunicacdo operando como &goras, palcos da diversidade de discursos. Segundo
Branddo:
A comunicacdo publica é o processo de comunicacdo que se instaura
na esfera plblica entre o Estado, o Governo e a Sociedade e que se
prope a ser um espago privilegiado de negociagdo entre os interesses

das diversas instancias de poder constitutivas da vida puablica no Pais
(2009, p. 31)

A Comunicagédo Publica (CP) pode e deve ser instrumento de cidadania, permitir a
emancipacdo dos cidaddos que mais do que ouvintes ou telespectadores s&o
responsaveis pela comunicagdo publica. “A CP ¢, antes de tudo, uma forma de agir cuja
fonte inspiradora é um senso de responsabilidade cidadd, que prima pelo bem coletivo
em detrimento dos interesses particulares” (DUARTE apud KOSSA, 2010, p. 38). Mais
do que tratar os acontecimentos como noticias, a comunicacao publica tem o dever de
discuti-los profundamente, permitindo que os individuos tenham material suficiente
para formular suas opiniGes e assim estarem aptos a participarem, por exemplo, de
discussdes a respeito de politicas publicas. Branddo entende “a comunicacdo publica
como parte integrante da vida politica da sociedade e, como tal, ela ndo é um poder em
si, mas o resultado do poder do cidaddo quando organizado e constituido como
sociedade civil” (2009, p. 30).

A pluralidade é caracteristica essencial de uma emissora publica, seja nas pautas
dos programas, na escolha dos apresentadores, das musicas e até na forma de falar dos
participantes. Uma emissora publica de verdade ndo pode de forma alguma ser
homogénea. E preciso que ela se preocupe em tentar representar todos os segmentos da
sociedade, logo € necessario ter consciéncia de que ndo ha ‘cultura’ e sim ‘culturas’, no

plural.

Entretanto, historicamente o horizonte cultural e educativo somado a nocdes
estereotipadas e pré-conceituosas a respeito da educagdo, do conhecimento e da cultura
fizeram com que culturas compartilhadas por determinados grupos da sociedade fossem
deixadas de lado, a exemplo da cultura periférica e da cultura de massa, durante anos

excluidas das programacdes de radios e TVs publicas®.

* Vale ressaltar que o silenciamento a respeito, principalmente, das manifestaces culturais periféricas até pouco
tempo atrés era realidade ndo sé nos meios de comunicagdo publicos, mas também nos comerciais. Porém, o objetivo
deste trabalho é discorrer a respeito da comunicacdo publica, por isso, ndo entraremos nos limites das emissoras
comerciais.
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O pesquisador Kossa trabalha com uma nogdo de comunicacdo publica que se
fundamenta nas teorias sobre esfera publica de Hannah Arendt e Jurgen Habermas.

Por fim, tem-se o conceito de CP como um ambiente politico por
natureza. A CP teria como objetivo promover o debate do que é de
interesse publico dentro da esfera puablica, como um referencial
qualitativo diante da légica do quantitativo. (...) Trata-se da nocéo (de
CP) que se encontra inteiramente sustentada no debate teorico
promovido anteriormente entre Arendt e Habermas. Arendt diz que a
esfera publica se atenta ao relevante e, conseqlientemente, a futilidade
fica ao relento, fora de sua preocupacédo. Assim, a esfera publica é o
espaco onde 0 homem ou as suas idéias ganham dimensao historica e
seu legado se direciona a posteridade, extrapolando a vida terrena do
labor e a vida util do faber. Essa idéia condiz com o conceito de CP
como o ambiente politico por natureza. A CP encontra, assim, suporte
na possibilidade emancipatdria, como referido por Habermas, no agir
comunicativo (KOSSA, 2010, p.34).

Segundo Duarte (apud KOSSA, 2010) a comunicacdo publica apresenta as
maiores condicdes de se tornar palco da diversidade das discussfes sociais. Para isso,
segundo o estudioso, é preciso que trés aspectos fundamentais sejam levados em conta:
0s objetivos de cada tipo de emissora, interesse publico X interesse do publico e
direcionamento ideol6gico. E importante ressaltar que esses aspectos S0
interdependentes. Além desses aspectos, hd ainda a questdo do financiamento ou
dependéncia financeira da emissora — essencial para que a discussdo politica ndo seja
apenas uma forma de propagar ideologias, controle social — a emissora precisa
proporcionar o debate entre os cidaddos, autonomia de gestdo — se distanciar de quem
estd no poder para ndo por em xeque a credibilidade da emissora — e qualidade de
conteddo veiculado. Se um desses fatores for deixado de lado, a comunicagdo publica
também deixa de existir. Mas entre esses aspectos, o de qualidade de conteudo é
questionavel, afinal quem define o que é de qualidade e o que ndo é? Kossa (2010) fala
de qualidade como aquilo que é relevante dentro da esfera publica, o ndo futil. Para
clarificar, o pesquisador aponta que “a nocao de futil se liga aquilo que ndo tem relagéo
com o interesse publico” (KOSSA, 2010, p. 52). Ainda assim sdo conceitos que variam

de pessoa para pessoa.

A comunicacdo publica se corporifica em segmentos variados:

Além das emissoras educativas-estatais e aquelas ligadas a fundagdes civis
sem fins lucrativos, dois outros segmentos também entram no debate sobre o
campo publico de comunicacdo: as emissoras universitarias e 0s canais
comunitarios de radio e TV. Embora sustentem formatos bastante distintos de
contelido e transmissdo, ambos 0s segmentos se vinculam ao campo através
de sua aproximacgdo com as comunidades ou nichos publicos em que atuam,
seja as comunidades universitarias, as comunidades de bairros urbanas ou em
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pequenas localidades do interior e povoados rurais (PEREIRA, SEM ANO,
p. 20).

O radio acabou se tornando, no Brasil, 0 meio mais utilizado na tentativa de
implantar a comunicagéo publica, principalmente, por meio das emissoras comunitarias.
Mas bem antes da legitimacéo desse tipo de emissora, o Brasil ja vislumbrava o campo
publico de comunicacdo. Na década de 1930, com o objetivo de manter o carater
educativo da radio sociedade — que deu inicio as transmissdes radiofonicas no pais —
Roquete Pinto doou-a para o Ministério da Cultura e Educacéo. Nascia dessa doacéo a
radio MEC, primeira radio publica do pais.

Sobre o radio publico o pesquisador Marayo (2005, p.04) diz que é muito dificil
defini-la, uma vez que “os limites nem sempre estdo bem definidos e a multiddao de
variedades recomenda que julguemos ad casum™. No entanto, uma das possiveis
formas de conceituar radio pablica é contrapondo-a ao sistema comercial. Se a radio
comercial estd preocupada com o lucro, a publica prioriza 0 bem comum, o que é de
interesse da sociedade. A radio publica deve (ou deveria) representar todos os setores da
sociedade. Na sua programacdo ha (deveria haver) espaco para todas as tribos. Para
Marayo (2005, p.07).

Su finalidad serd, por tanto, brindar toda la informacion suficiente y
apropiada para que los individuos puedan procesarla con base en su contexto

sociocultural de modo que se genere asi una opinion publica que permita
actuar y modificar en su caso esa realidad.

A pesquisadora Valci Zuculoto, no trabalho intitulado “a construcdo da
programacdo das radios publicas brasileiras: trajetoria histérica, transformacdes e
mediacdes”, aponta cinco fases da historia do radio publico no Brasil. A primeira
partiria do inicio da radiodifusdo no Pais até meados dos anos de 1940 e se configuraria
pela inexisténcia da divisdo entre radio comercial e ndo-comercial. Na segunda fase
(1940-1970) inicia uma época em que as emissoras adotam uma identidade educativa,
com producdo e transmissdo de programas voltados a educacéo formal (ZUCULOTO,
2010, p. 110). Essa fase é caracterizada ainda pelo inicio dos modelos universitarios de
radios, esse modelo pode se enquadrar também como publica e/ou educativa. A terceira

fase, de 1970 a 1980, marca o apogeu do modelo educativo.

® Tradugéo feita pela autora da monografia.
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A quarta fase se arrasta por todos os anos 1990 e tem como caracteristica o
boom das FM’s que atinge também as radios ndo-comerciais. Nesse periodo também se
percebe a forte atuacao das radios universitarias na cobertura das reunides da Sociedade
Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), com o intuito de comunicar para o
publico do radio o conhecimento cientifico apresentado nas reuniGes e que costumava
ndo chegar ao publico leigo. Outro aspecto importante dessa fase é que as emissoras
universitarias “expressam claramente a conscientiza¢ao sobre seu papel como emissoras
que se declaram” (ZUCULOTO, 2010, p. 155). A quinta e ultima fase apontada na
pesquisa de Zuculoto — delimitada desde a primeira transmissdo do radio no Brasil até o
inicio dos anos 2000 — se configura pelas discussdes a respeito da definicdo de réadio
publico. E nesse periodo, especificamente na primeira década dos anos 2000, que ocorre
o | Férum Nacional de Radios Publicas, comandado pela Radiobras® e pela Associacdo
de Rédios Publicas do Brasil (Arpub).

O trabalho de Zuculoto nos permite observar que com o passar do tempo aumentaram-
se 0s segmentos conceituados como radios publicas. A Gltima fase apontada no trabalho
da pesquisadora € constituida pelas discussbes sobre o conceito de radio publica. A
origem dessa discussdo se d& com o modelo de complementaridade da radiodifusdo
implantado pela constitui¢do de 1988.

2. Confusdes conceituais

A Constituicdo Federal de 1988 estabelece trés sistemas de radiodifusdo: privado,
estatal e publico. Esse sistema, no entanto, nunca foi regulamentado e o problema da
definicdo até hoje continua sem solucdo. Ainda assim, acostumou-se a classificar as
radios estatais, principalmente, mas também as universitarias, comunitarias e educativas
como radios publicas. Isso levando em conta, sobretudo, os principios defendidos por
estes modelos. No entanto, é preciso muito mais para se denominar uma radio como
publica. Para Kossa (2010, p.47)

E preciso abrir uma discussdo acerca do regime juridico das emissoras que se

julgam publicas. Nao é simplesmente porque um veiculo é custeado pelo
Estado e ndo depende de verbas da iniciativa privada para se manter que ele

8 «A Radiobras foi criada em 1975 com o objetivo de gerir as emissoras de Rédio e Televisdo do governo federal.
Mas em 2008, com a promulgacdo da Lei 11. 652 que autorizava a criacdo da Empresa Brasil de Comunicagdo
(EBC), a radiobras e a TVE do Rio de Janeiro passaram a ser geridas pela EBC. A EBC ficou o papel de unificar e
gerir, sob controle social, as emissoras federais ja existentes, instituindo o Sistema Publico de Comunicagdo”
(Informacdes retiradas do site www.ebc.com.br/sobre-a-ebc/o-que-e-a-ebc/2012/09/historico. Acesso no dia 25 nov.
2013).
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pode ser classificado de publico, seguindo a acepcdo do termo que este
trabalho propde. (...) Caso a emissora seja custeada pelo dinheiro publico,
mas ndo desenvolva as praticas de CP, é preferivel classificar o veiculo como
estatal ao invés de publico. Essa diferenciacdo evita uma confusdo conceitual
que pode surgir por conta do regime juridico da emissora.

A partir das avaliacdes empreendidas para a presente pesquisa, percebemos que a
Constituicdo Federal possui uma legislacdo para a radiodifusdo brasileira ainda
antiquada e insuficiente para atender a diversidade de modelos radiofonicos do pais. O
Ministério das Comunicacdes ainda nédo classifica as radios existentes dentro de algum
dos trés sistemas da Constitui¢do. A classificagdo é feita em FM’s Comerciais, FM’s

Educativas, Radios Comunitarias, Ondas Médias, Ondas Curtas, Ondas Tropicais.

Outra questdo é que se de fato a Legislacdo brasileira for levada em conta, todas
as radios sdo publicas. Afinal, para uma emissora operar em um canal é preciso que 0
Estado lhe dé uma concessdo — “direito de se explorar ¢ executar servigos de
radiodifusdo em determinado espago de tempo” (KOSSA, 2010, p. 55). Essa concessao
torna as radios propriedades da sociedade, j& que esses canais sdo canais publicos e ha
uma série de requisitos que precisam ser preenchidos para que o canal seja concedido a

uma determinada emissora.

A Constituicdo Federal de 1988 instituiu que estava a cabo da Unido a
administracdo dos servicos de radiodifusdo, assim como as areas de energia elétrica,
navegacgdo aérea, transporte rodoviario e ferroviario, porém, a radiodifusdo possui uma
forma de se materializar prépria e diferente das outras areas.

A lei que rege as concessdes publicas serve para todas as modalidades
e servicos, menos para a radiodifusdo. Recebem-se concessBes de 15
anos para canais de televisdo e de 10 anos para radio, sem que, durante
esse periodo ou na época da renovagdo da outorga as emissoras

tenham que prestar contas sobre o uso que fazem da concesséo publica
(MENEZES, 2009, p.46).

Pela Constituicdo Federal, a producdo midiatica deveria dar preferéncia a
finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas; promover a cultura nacional e
regional e, estimular e divulgar a producdo independente; e respeitar o percentual de
programas regionais estabelecido por lei. Autorizava ainda a instituicdo do Conselho de
Comunicacdo Social que so foi criado em 1991, pela lei 8.389 e que tem como funcao
analisar, a pedido do Congresso Nacional, assuntos relacionados a prestacéo de servigos

de radiodifusao.
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E importante destacar que em 1988 a Comunicacio, pela primeira vez, na Carta
Magna, passa a ter um capitulo exclusivo na legislagdo brasileira. Mas chegar aos cinco
artigos dedicados a comunicagdo nao foi facil, “o capitulo da Comunicagdo Social foi
um dos capitulos que apresentou maior dificuldade de consenso em sua elabora¢do”, diz
Carvalho (2010, p. 01). O problema, de acordo com a estudiosa, estava na indicagdo de
um modelo comunicativo de ‘complementaridade dos sistemas privado, publico e
estatal’. O novo padrao foi proposto pelo relator Arthur de Tévola. Carvalho (2010, p.
02) afirma que o relator foi influenciado, ao sugerir o principio da complementaridade,

por paises europeus e pelo sistema publico dos Estados Unidos.

Temos no Brasil, cerca de 95% das concessdes em maos do capital e perto de
5% em maos do Estado. Ora, uma democracia ndo possui apenas o capital e 0
estado como instituicdes sociais. O capital é importante, é presenca
indispensavel, o Estado é o organismo que representa as aspiracoes coletivas.
Mas, Estado e capital ndo sdo as duas Unicas instancias sociais de um pais.
Razdo pela qual, aqui, nesta matéria, o Relator se aventura a propor aos Srs.
Constituintes, com a mais completa abertura e equidistancia, o sistema misto
de concessoes, que €, hoje, o sistema, praticamente dos principais paises
evoluidos nessa matéria, com a diferenca de que, esses paises comegaram no
sistema publico e acabaram adotando o sistema privado. E o Brasil tem o
sistema privado, e estd precisando adotar também, o sistema publico
(TAVOLA, apud CARVALHO, 2010, p. 2-3).

Ja Martins acredita que a decisdo foi “um equivoco motivado por uma conjuntura
anti-estatal do final da década de 80” (apud PEREIRA, sem ano, p. 12).

Ao sugerir esse novo sistema de comunicacao e de geréncia da radiodifusao,
Tavola estava inovando, inovacao que se deu principalmente por conta da criacdo do
termo sistema publico, até entdo, ndo utilizado sem ser relacionado ao termo estatal e,
que por isso ndo foi compreendido. O grande problema € que até hoje néo se sabe qual a
diferenca entre sistema publico e sistema estatal. A constituicdo ndo apontou essa
diferenca e nenhum artigo ou algo parecido foi feito para conceituar o sistema publico,
como indicou, em 1987, o parlamentar constituinte Nelson Aguiar (apud CARVALHO,
2010, p. 05).

Essa matéria me parece de relevancia e ela contém um conceito tdo inovador
que talvez fosse importante conceitua-la em um artigo préprio, porque, veja
bem, ela entra aqui no item do art. 44 a que ela ndo se refere, a essa empresa
publica com essa conceituagdo. Penso eu que ja que ela traz um conceito
completamente diferente de verba publica, verba estatal, verba do estado, ela
traz um conceito novo, abrindo um campo novo, uma perspectiva nova, eu
sugeriria entdo que ela estivesse tratada em um artigo proprio em que ela
fosse conceituada, porque me pareceque como ela entra aqui é uma figura
que estd incorporada a um artigo a respeito, do qual o caput do artigo ndo
fala.
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Em dissertacdo defendida na Universidade de Brasilia (UnB), em 2009, Carvalho
aponta que o debate a respeito do publico ocorria também fora dos corredores onde se
pensava a Constituicdo. Era uma discussdo politizada e marcada pelos anos de opressao
do sistema estatal ditador. O periodo era marcado por incertezas e medo a respeito do
futuro do pais. Sentimentos que influenciaram nas posi¢des dos parlamentares no debate
e aprovacdo da Constituinte. Para Branddo (2009, p. 29) o contexto historico pos-militar
influenciou no desenvolvimento de um conceito de comunicacgéo publica no Brasil que
tem como “paradigma a constru¢ao da cidadania, em amplo e historico sentido”. “Nas
raizes deste paradigma estd a mistura de rebeldia, idealismo e a dor da resisténcia que
marcaram os anos de 1960 a 1980 na América Latina e que forjaram a construcao de um

campo de conhecimento ideologicamente engajado” (BRANDAO, 2009, p. 29).

Apesar de todo o debate envolvendo a comunicacdo no Brasil na época da
reabertura politica, principalmente por conta da utilizacdo dos meios de comunicacao de
forma ideoldgica pelo governo militar, foram necessarios vinte anos para que 0S
principios e objetivos da radiodifusdo publica, explorados pelo poder executivo, fossem
instituidos por meio da lei 11.652 de 07 de abril de 2008, no pais. Pela lei, a
radiodifusdo publica devera seguir, entre outros, 0s principios de promogdo do acesso a
informac&o, finalidade educativa, artistica, cultural, cientifica e informativa, e respeito a
pluralidade da sociedade brasileira. E entre os objetivos apontados pela lei estdo:
proporcionar mecanismos para o debate publico, desenvolver a consciéncia critica do
cidaddo e produzir programas com finalidade educativa, artistica, cultural, informativa,
cientifica e promotora da cidadania, sem com isso deixar de buscar o interesse do maior

namero de ouvintes ou telespectadores.

A lei 11.652 autorizou a criacdo da Empresa Brasil de Comunicacédo (EBC), com
o fim de prestar e gerir 0s servi¢os de radiodifusdo publica, e fez ressurgir as discussdes

a respeito do que é publico e de tentar compreender o sistema de complementaridade.

Art. 5° Fica o Poder Executivo autorizado a criar a empresa publica
denominada Empresa Brasil de Comunicagdo S.A. - EBC, vinculada a
Secretaria de Comunicagao Social da Presidéncia da Republica.

()
Art. 8°. Compete a EBC:

| - implantar e operar as emissoras e explorar os servicos de radiodifusdo
pUblica sonora e de sons e imagens do Governo Federal;
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Il - implantar e operar as suas proprias redes de Repeticdo e
Retransmissdo de Radiodifusdo, explorando os respectivos servicos;

Essa lei diz o que é e como deve ser o servigo de radiodifusdo publica explorado
pelo poder executivo, mas continua ndo diferenciando publico de estatal. A respeito
dessa busca incessante pela conceituacdo do que € essa radiodifusdo pablica Brandédo
(2009, p. 29) acredita que:

A raiz de uma possivel confusdo acerca do conceito (se é que existe)
estd na dificuldade natural que existe para definir e delimitar um
conceito, sobretudo quando sua ancoragem esta limitada a concepcdes
profissionais. Tambéma tentativa de analisar o conceito a partir do
instrumental da comunicacdo politica ndo chega a resultado
satisfatorio, na medida em que a questdo ndo é buscar outras férmulas

de andlise no mesmo campo da comunicacdo, apenas mudando o
enfoque.

As leis de radiodifusdo no Brasil precisam ser mais claras com a finalidade de
abarcar a complexidade do cenario de radiodifusdo do pais, caso contrario, continuaréo
tendo sua atuacédo limitada, por conta da falta de compreensao que causam. Para Pieranti
(apud MENEZES, 2009, p.51) elas sao sempre criadas “como resposta a uma situagao
ja preestabelecida, o que leva a necessidade de reconhecimento dos direitos previamente
estabelecidos”. A falta de uma legislagio mais clara tem ocasionado discussdes
envolvendo a legitimacéo de algumas emissoras com publicas ou ndo, como o caso da
radio Cultura FM do Para.

3. A Ré&dio Cultura FM do Para

Quando surgiu, em1985, tendo como primeiro administrador Orlando Carneiro, a
Radio Cultura FM se propds a ser uma emissora alternativa, com programacao
diferenciada das demais radios de Belém. A grade musical era composta por musicas
que iam do popular ao erudito, além de tocarem composic¢Ges paraenses. A cultura FM
também nado tocava musica estrangeira. Segundo Nery (1999, p. 24), em 1999 “30% das
masicas veiculadas eram paraenses e 0 percentual s6 ndo era maior pela pouca producgéo

local”.

Desde sua criacdo, a radio Cultura FM é gerida pela Fundacdo Paraense de
Radiodifusdo (Funtelpa), 6rgdo do governo do Estado. Isso implica em influencia direta

na programacao da radio por meio dos governantes, que acabam utilizando esse espaco
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de comunicagdo como extensdo das politicas publicas estabelecidas em suas
administracdes. Neste sentido, por vezes, sdo privilegiados determinados aspectos da
cultura e invisibilizados outros a partir da forma como os diretores e/ou 0 governo

compreendem a cultura.

Isso se reflete nas pautas jornalisticas e também na programacdo musical. No
jornalismo da radio cultura percebemos a auséncia de matérias que apontem problemas
relacionados a politicas publicas e uma constante presenca de pautas que exaltam as
acOes realizadas pelo governo. Mas é preciso apontar também que a radio produz
noticias a respeito de assuntos que impactam diretamente na vida da sociedade paraense
é que em algumas vezes ndo tem nenhuma ligagdo com as acbes politicas do poder
executivo. De forma menos direta, a grade musical da emissora acaba sofrendo também
influéncia externa. No entanto, a programacdo musical da Cultura FM é mais
influenciada pela nocéo do que seria uma radio publica defendida por seus funcionarios

e ouvintes mais cativos do que pelo governo.

Nery (1999) aponta que alguns ex-administradores da Cultura FM se orgulhavam
da emissora ndo tocar musica de ‘baixa qualidade’. Estilos como brega e sertanejo nao
eram aceitos pelos administradores na grade de programas da radio. 1sso demonstra que
por alguma questdo — por gosto pessoal, preconceito, esteredtipo a respeito do perfil da
radio, seja pelas caracteristicas manifestas da emissora, seja pelo carater do conteddo
dos ritmos, etc — o quesito pluralidade, essencial em uma emissora pablica, na época,
ndo era observado.

Mesmo sendo musica, em especial a erudita e popular brasileira, as que sdo a
cara da programagdo frente a audiéncia, todas as formas de manifestacéo
musicais (rock, choro, hip hop, instrumental...), culturais (cinema, artes

visuais, danga, literatura...) e sociais (pesquisa, ciéncia, lazer, informag&o...)
tém de ser inseridas nas 24 horas de programacao.

(.)

Quando sdo priorizados contetidos musicais de MPB tradicional e musica
erudita, vocé da clara preferéncia a um publico de perfil mais adulto e que
tem um gosto vinculado a determinada estética. O que fica latente é que essa
segmentacgdo reverbera na audiéncia e ndo respeita a premissa da pluralidade
de visBes nos conteudos veiculados (KOSSA, 2010, p. 117).

Atualmente, a radio tem um programa especifico sobre o tecnobrega, no entanto,
com base na pesquisa realizada, percebemos que a insercdo do estilo se da com o intuito

somente de trazer para a emissora um publico que vem crescendo e ganhando espago no
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cenario midiatico nacional, quando, além disso, deveria se preocupar em aprofundar as
discussOes a respeito do tema, pautando, por exemplo, o porqué das letras do brega néo
serem criticas’. Outro ponto é que a inclusdo do brega na programacdo da Cultura FM
ocorre em um momento em que o governo do estado investe bastante na divulgacao de
uma cultura paraense que abarca, entre outros estilos, o brega®. Além disso, se vive um
momento de evidéncia de culturas antes excluidas, como o brega, e ndo podemos
esquecer que as mudancas na forma como as culturas sdo vistas influenciam também na

atuacdo dos meios de comunicacao.

Em outros momentos também o perfil da radio foi modificado para atender aos
ideais de radio (publica) defendidos por seus dirigentes. Assim, em 1995, sob o
comando do radialista Ronald Pastor a radio buscou um pablico mais velho, e a partir de
2004, comandada pelo produtor musical Beto Fares a cultura FM procurou atingir um

publico mais jovem (Sousa, 2009, p. 07).

Atualmente, a Réadio Cultura conta com mais de vinte programas, na maioria
musicais. Desses mais de vinte programas, sete sdo compostos de um tema especifico:
balanco do rock — rock, aparelho pop — tecnobrega, brasileirissimo — choro, clube do
samba — samba, raridades da MPB — Musica Popular Brasileira, rototon radio reggae —
reggae — e toque de classe — instrumental. Segundo o atual diretor da radio Cultura FM
Beto Fares, os programas com temas especificos sdo, em sua maioria e especialmente
no caso de programas com contetdo cultural local, criados para prestigiar estilos que
sd0 pouco tocados na programacdo diluida da radio®. Ha seis programas que estdo
classificados como culturais e um jornalistico. A classificacdo em musicais, culturais e
jornalisticos ¢ feita pela propria emissora e divulgado no Portal Cultura™®. Percebemos
que programas classificados como culturais também podem ser denominados de
musicais como o “balango do rock”, ou que programas situados como culturais
apresentam caracteristicas jornalisticas a exemplo do “embarque imediato”, que traz
informacdes sobre 0s municipios paraenses e seus pontos turisticos. H4 um sobre estilos
musicais latino-americanos, dois que se desenvolvem adotando caracteristicas da

plataforma digital ou do ciberespaco, trés programas que podemos denominar como

7 A afirmagéo foi feita em varios momentos por profissionais da emissora.

® Essa divulgagdo é feita principalmente por meio do Terrua Para, que acaba sendo uma janela para artistas paraenses
que vem se destacando a nivel nacional e até internacional, a exemplo de Gabi Amaranto e banda Gang do Eletro.

° Entrevista realizada no dia 27 de novembro de 2013.

19 http://www.portalcultura.com.br/programasdaradio, acesso dia 05 out. 2013
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memorias — sdo programas que revivem mdasicas antigas que fizeram muito sucesso ou

~

nao.

A emissora produz ainda um programa destinado ao publico infantil, o que é de
suma importancia uma vez que ndo ha na cidade de Belém producdes radiofonicas
destinadas as criancas, exceto pela producdo de programas de divulgacéo cientifica para
o publico infantil da radio web da Universidade Federal do Para™. Ainda a respeito dos
programas da radio Cultura FM, nos chama atengdo o programa “visagem’ que “retine
aspectos de radio-arte, poesia sonora, radiojornalismo, humor e programa de mausicas
alternativas” (SOUSA, 2009, p. 04). O programa “Visagem” foi definido por Sousa
(2009) como um programa de experimentalismo.

Enfim, ndo se pode negar que a programacdo da radio Cultura € composta por
uma diversidade cultural, evidenciada nos formatos e nos temas dos programas. Nesse
sentido o quesito género, imprescindivel em uma radio publica é respeitado pela Cultura
FM. Outro aspecto essencial em uma emissora publica e que é presente na programagao

da radio Cultura sdo os programas regionais.

Conclusao:

Uma emissora publica deve estar sempre preocupada em atuar como uma
ferramenta de cidadania para seus ouvintes, proporcionando acesso a educacao,
informacao e cultura. E isso a Cultura FM proporciona a seus ouvintes. Porém, 0s meios
de comunicacdo, publicos ou ndo, precisam estar atentos para as modificacdes que
acontecem na sociedade, buscando sempre referenciais que mantenham a ligagdo com o
publico e respeitando quesitos basicos da comunicacdo publica que é colocar o pablico
em primeiro lugar. Isso é possivel compreendendo como e de que forma se da a
dindmica cultural do publico, o que influencia nas concepg¢des sobre cultura e como

ocorre a apropriacéo e divulgacéo dessa cultura.

As especificidades da radio Cultura FM do Pard servem de exemplos de

discussOes a respeito da legitimidade de uma emissora como publica de fato. A radio

11 Os programas Eureka! E Ciéncia Legal foram produzidos pela Radio Web UFPA, respectivamente em 2010 e
2011. Destinados ao publico infantil, os programas objetivavam divulgar a ciéncia de forma ludica.
http://radio.ufpa.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2076&Itemid=98, acesso em 05 out. 2013
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Cultura é uma rédio ligada ao governo do Estado, caracteristica que para pesquisadores
como Ferrareto e Moreira impede sua classificagio como emissora publica. Para a
pesquisadora Sonia Virginia Moreira (2007) a total desvinculacdo do governo é

caracteristica basica para uma emissora ser considerada publica.

Essa discussdo acaba sendo muito mais conceitual do que préatica. Para Fernando
Jambeiro Barbosa:

O certo ¢é que ficamos com esta complementaridade ndo conceituada (quem

complementa quem e como?) e inédita na regulamentagio brasileira de

telecomunicagdes. Ndo tenho qualquer ilusdo com relagdo a factibilidade
deste dispositivo constitucional: foi feito — ndo tenho qualquer duvida disto —

para ndo ser aplicado. (grifo nosso) (apud PEREIRA, sem ano, p. 12)

Moreira (2007) afirma ainda que no Brasil ndo ha nenhuma emissora que
apresente as caracteristicas de publica. No entanto, é preciso lembrar que o conceito de
publico no Brasil faz referéncia aos servicos oferecidos e/ou mantidos pelo governo,
seja municipal, estadual e federal. Para Brittos (apud PEREIRA, sem ano, p. 12)
“quando temos a comunicacdo estatal, em qualquer plano, ela é necessariamente
publica. O ideal é pensar que existe um sistema privado e um publico, esse podendo ser
gestado pelo Estado, e ndo dividindo o publico em dois”. De acordo com a posigdo de
Brittos, a Cultura FM mesmo estando vinculada ao governo se caracteriza como uma

radio publica.
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