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Resumo

Este trabalho tem como objeto de estudo a Lenda da Cobra Grande do municipio de
Itacoatiara-AM, onde esta é analisada tendo como base o arcabouco tedrico da
Folkcomunicacdo. Destaca-se o didlogo entre a analise e os estudos de Luiz Beltrdo
(1980). A partir do que Beltrao teoriza, sdo configuradas as personagens e elementos
presentes em uma manifestacdo folkcomunicacional. Assim refor¢ando o pensamento
de Rubia Loéssio (s/d) em que a folkcomunicagdo aparece como forte campo de estudo
sobre lendas.
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Introducao

A comunicagdo no ambito da sociedade se constitui como ferramenta
fundamental na construg¢do das interagdes sociais. Ndo apenas por conta dos meios de
comunicacdo de massa, mas esta se da também no contexto popular de acordo com a
cultura de cada grupo, regido, ou etnia, por exemplo. Baseado nisso, Luiz Beltrdo

desenvolveu estudos sobre esta tematica e, elaborou a teoria da Folkcomunicagao.
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A partir dos estudos sobre cultura a sociedade ¢ composta por diversos grupos
que sdo diferenciados seja por cultura, etnia, distdncia geografica ou condi¢do social. E
a comunicac¢do ¢ um problema fundamental presente na vida de tais grupos. E é sobre
estes em especial que Beltrdo discorre.

No Brasil, a comunicagdo cultural nasce de diferentes fatores, uma vez que,
geralmente, os meios de comunica¢do de massa ndo atendem totalmente a todas as
classes. Logo, as classes marginalizadas encontram os proprios sistemas de
comunicacao.

Ao contextualizar no sistema amazdnico, ¢ importante dizer que a cultura
popular € muito rica por conta da grande biodiversidade e influéncia de muitos povos.
Portanto, ¢ muito comum na regido a existéncia de lendas, contos e causos presentes em
tribos indigenas e no cotidiano de caboclos e ribeirinhos.

E ao abordar a Lenda da Cobra Grande de Itacoatiara-AM sob o viés da teoria
folkcomunicacional, que se desdobra este artigo, o qual busca analisar a lenda como
uma manifestagdo dentro do sistema da Folkcomunicagao.

Ao considerar que a Folkcomunicacgdo tende a abordar a cultura popular como
manifestagdo dentro de um determinado grupo, buscaremos identificar as caracteristicas
folkcomunicacionais elaboradas por Luiz Beltrdo. Para isso, faz-se necessario que uma
abordagem acerca da folkcomunicacdo em geral seja exposta. A seguir, sera feito um
breve apanhado do conceito de lenda segundo Jean-Pierre Bayard. Adiante, a lenda em
si serd apresentada para que, por fim, esta seja inserida no contexto folkcomunicacional.

A escolha da tematica deste trabalho se deu apos avaliagdes e discussoes entre o
grupo sobre a possibilidade da abordagem da lenda sob uma analise da teoria da
Folkcomunicacdo. Neste sentido dialoga-se com Gobbi (2006 apud SOUZA &
GOMES, 2008, p. 2), para a qual a analise da comunicacao popular como manifestacao
propria dentro de um determinado grupo cultural esta referida na Folkcomunicagao. E a
medida que a explanacdo acerca do tema for desenvolvida, os elementos por nos

identificados ficardo esclarecidos.

Procedimentos Metodologicos

Para a realizagdo deste estudo, em um primeiro momento, buscou-se o
levantamento bibliografico acerca das seguintes tematicas: folkcomuncicagdo; lendas;
caracterizacdo de lendas no processo folkcomunicacional; e lenda da cobra grande de

Itacoatiara-AM.
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Dentre a pesquisa teorica, foi encontrado significativo material que aborda nosso
objeto de estudo — a lenda da Cobra Grande de Itacoatiara-AM — em meios de
comunicagdo industrializados. Em fung¢do disso, nosso trabalho foi desenvolvido com a
analise dos produtos folkcomunicacionais que retratassem a tematica da lenda
itacoatiarense. Procedimento que passa a ser muito utilizado em estudos recentes com a
difusdo dos estudos folkmidiaticos. Assim configurando a segunda parte do nosso
trabalho.

No tocante a Folkmidia, este relato de experiéncia ¢ embasado na interpretacdo
do conceito que foi utilizado por Barbosa (2012), onde o termo folkmidiatico se refere a
apropriagdo da folkcomunicag@o por parte dos meios de comunica¢do de massa e vice-

versa.

A Folkcomunicacao e sua Origem na Sociedade

O Brasil ¢ um pais reconhecido e admirado por pela vasta diversidade cultural.
Esta por sua vez, da-se pela miscigenagdo do povo que possui caracteristicas diferentes
e compativeis com seu cotidiano. E nessa mistura de cultura em cada regido brasileira
que ocorrem manifestacdes populares de todos os tipos e modos. Dentro dessa
perspectiva nasce a teoria da Folkcomunicagdo. O pioneiro nesta area foi o jornalista e
pesquisador Luiz Beltrao, que, buscou estudar um sistema que revela o sentir.

Este sentir ¢ exposto por meio de um aspecto paralelo que se da por meio da
comunicag¢do, porém, essa comunicagdo ¢ diferente de outras que somos acostumados a
vivenciar em uma sociedade como a nossa, de origem meramente burguesa que exclui
dos ambientes convencionais as classes mais simples e pobres. Em virtudes desses
motivos, esses grupos criam modos de manifestar o conhecimento, produzindo a propria
cultura de acordo com ideologias e concepcao de mundo.

A Folkcomunicagdo interpreta ocorréncias desses sistemas que sd0
absolutamente simbolicas e que ocorrem nas comunidades consideradas por Beltrdo
como marginalizadas por serem de classes subalternas. Na maioria das vezes expressam
revoltas ou determinados ideais que sdo repassados por meio de codigos especificos
existentes em cada grupo particular daquelas pessoas.

Por conta disso, a Folkcomunicagdo também é um sistema que procura entender
as mensagens € os publicos que a recebem como informacdo, de acordo com

vocabularios que refletem o modo de vida e as aspiragdes dos grupos e comunidades.
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Conceitualmente entende-se, conforme Beltrdo (1980), a Folkcomunicagdo
como uma teoria que nos permite observar 0s processos comunicacionais que ocorrem
nas manifestacdes de cultura popular e também no interior das comunidades “folk”, isto
¢, comunidades que vivem no dia-a-dia, as manifestacdes de cultura popular.

Geralmente as manifestagoes populares consideradas
folkcomunicacionais sdo antigas, com um tempo de durag@o longo e passado de geracdo
em geracao, em algumas delas muitas vezes ja sofreram interferéncia ou adequagdo nos
fendmenos folkmididticos, em razdo do mundo industrializado que cria processos

mecanicos e se vale desses recursos para vender como um produto.

O que é Lenda?

Na historia da humanidade sempre houve a necessidade de se explicar como
ocorrem os fendmenos. Por conta disso, a partir da imagina¢do ou crenga, varios povos
foram criando mitos e lendas que explicassem os fatos que ndo compreendiam.

O termo “lenda” deriva do latim e significa “aquilo que deve ser lido”. Segundo
Bayard (1957), a principio as lendas designavam uma compilag@o na vida dos santos,
mais tarde passaram a serem transformadas em narragdes populares que se baseiam em
fatos historicos e resultam do inconsciente da imaginacdo popular, modificando-se de
acordo com as tradigdes. Ainda segundo o autor, as lendas historicas sdo fundamentadas
em fatos reais, mas sdo alteradas cada vez que s@o narradas, corroborando o ditado que
diz “quem conta um conto, aumenta um ponto” (BAYARD, 1957, p. 16).

No Amazonas, com a enorme biodiversidade que contempla os povos da regido
e a influéncia de mitos e crengas indigenas, inumeras lendas sdo transmitidas de geracao
a geragdo. Algumas sofrem alteracdes cada vez que s@o passadas e/ou variam
dependendo do local. Conforme consta no Dicionario de Teoria Folclorica (p. 132),
lenda “¢ uma narrativa imaginaria que possui raizes na realidade objetiva. E sempre
localizavel, isto ¢é, ligada ao lugar geografico determinado”. Assim, as lendas sdo
construidas no ambito da imaginagdo popular, caracterizando lugares, modificando-se e

sendo vinculadas a cultura popular.

Apresentacio da Lenda da Cobra Grande de Itacoatiara-AM
[tacoatiara ¢ um municipio localizado a 176 km de Manaus. O nome da cidade ¢

de origem indigena fupi ou nheengatu e significa “pedra pintada”. Porém, o primeiro
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nome que a cidade — na época vila — recebeu foi Serpa (devido a uma cidade

portuguesa) e significa serpente.

O termo Serpa tem origem na Cidade da provincia de Beja, em
Portugal. O Infante Dom Fernando recebeu o territorio do seu pai o
Rei Dom Afonso e no lugar havia muitas “serpas” — serpentes — ¢ ele
tornou-se o Infante de serpas. Com o tempo perdeu-se o “s” final e o
lugar e também pessoas passaram a assinar-se “Serpa". Na época da
fundagdo do povoado que deu origem a cidade, em 1759, por
determinagdo do império do Brasil, o nome dado ao primeiro
assentamento urbano na regido, foi Vila de Serpa. S6 em 1874, a
cidade foi elevada a categoria de cidade com o nome de Itacoatiara
(CHAVES, 2012).

A padroeira de Itacoatiara ¢ Nossa Senhora do Rosario. Os mais velhos contam
que uma cobra gigante reside no subsolo da igreja da santa padroeira. Segundo a lenda,
a cabeca da cobra estd localizada embaixo do altar onde fica a imagem de Nossa
Senhora do Rosario. Se a imagem for retirada do Iugar, a cobra se move e,
consequentemente, a cidade sera destruida.

Ainda segundo a narrativa, antigamente, quando a imagem era retirada para ser
levada na procissdo ou romaria, a cobra se mexia. Mesmo sem ser comprovada a
veracidade, o fato ¢ que a igreja — hoje reformada — apresentava rachaduras nas paredes
e isso agucava ainda mais a imaginagdo cabocla. Afinal, a crenga mantida pelos
populares dizia que as rachaduras eram causadas pelos movimentos da cobra.

Pode-se dizer que esta ¢ uma variagdo da lenda da Cobra Grande — boiuna — que
permanece no imaginario amazonida. Dentre varias versdes, ha uma que relata a historia
de uma tribo onde existia uma mulher muito perversa e ma que devorava criangas.
Devido a tanta maldade, a tribo decidiu acabar com a maldade atirando-a no rio. Mas,
um génio do mal, Anhangd, resolveu ndo deixa-la morrer e casou-se com ela. Os dois
tiveram um filho que foi transformado pelo pai em cobra. A cobra comegou a crescer
demasiadamente. Logo, o rio tornou-se pequeno para abriga-la. Ela devorava os peixes
e a noite seus olhos brilhavam como farois a procura de caca. Os povos da regido deram
a ela o nome “Cobra Grande”. Certo dia, a Cobra Grande morreu. Tamanha foi sua dor

que ela teve em seus olhos fogos de 6dio que eram langados contra o céu. Depois disso,

a cobra se recolheu e passou a viver adormecida debaixo das cidades amazonicas.

O Processo Folkcomunicacional na Lenda da Cobra Grande
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A Folkcomunicagdo tem como objeto de estudo a comunicag¢do popular € como
o proprio autor da teoria explica, “¢ um processo de intercambio de informagdes e
manifestagdes de opinides, ideias e atitudes da massa através de agentes e meios ligados
direta ou indiretamente ao folclore” (Beltrdo, 1967 apud Benjamim, 2001, p.12). Sendo
o Brasil um pais com enorme arcabouco folclorico, conclui-se que o territdrio brasileiro
¢ um grande campo de estudo da disciplina.

A Amazobnia em toda sua extensdo tem as lendas, parte integrante do folclore
brasileiro, claramente ligada ao imagindrio de seu povo. Partindo disso, faz-se
interessante realizar o estudo da Lenda da Cobra Grande de Itacoatiara-AM sob o viés
folkcomunicacional. “E na folkcomunicagdo que a lenda torna-se matéria viva para
estudos e pesquisas. Pois, diante de sua narracdo o autor, fazedor de ideias, transfere
todo o seu potencial do imaginario e transforma em realidade maravilhosa, os fatos da
sua estoria” (LOSSIO, (s/d), p. 3).

Quando surge, a Lenda da Cobra Grande se difunde por meio da oralidade,
presente na fala de pescadores antigos. Neste processo de transmissdo da narrativa,
percebe-se a agdo dos agentes folkcomunicacionais. Os trabalhadores da pesca mais
experientes aproveitam de seu respaldo perante a comunidade para difundir suas
impressdes de mundo. Beltrdo (1980) explica que a credibilidade do agente
comunicador em seu ambiente concede a ele a lideranga em seu meio. Assim, o repasse
de seus pensamentos ganha prestigio perante seu grupo. O autor fala que o
folkcomunicador ainda pode expressar suas impressoes sobre determinado assunto. Por
exemplo, interpretando algo propagado pelos mass media e retransmitindo tal contetdo
para seu grupo, tal como o lider de opinido dos trabalhos de Lazarsfeld.

Para Maciel e Silva (2009, p. 2), “no recontar de uma lenda que surge o discurso
proprio criado a partir do universo interior de cada experiéncia individual”. O que se
identifica na narrativa da Cobra Grande ¢ a influéncia do pescador no modo de viver
dos membros de seu grupo, ja que a imagem da santa ndo pode ser retirada do lugar
onde estd. Guaraldo (2007 apud MACIEL; SILVA, 2009, p. 3) diz “que a
folkcomunicagdo oral dos mitos, lendas e "causos" penetram os individuos na sua
intimidade, orientando as suas emogdes”. E esse tipo de influéncia que caracteriza o
poder de autoridade e de sensibilizacdo do agente folkcomunicacional.

O primeiro grupo a fomentar a perpetuagdo — ou seja, a audiéncia — da Lenda da
Cobra Grande de Itacoatiara-AM foi o grupo de pescadores do municipio, que fez a

lenda se popularizar e adquirir “as quatro caracteristicas do conto popular: antiguidade,
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persisténcia, anonimato e oralidade” (CASCUDO, 1976, p. 348). Esse publico que
abrange a transmiss@o da lenda se enquadra no perfil dos grupos urbanos
marginalizados de Luiz Beltrdo. Comunidade que é caracterizada pelo baixo poder
aquisitivo em razio da baixa renda adquirida em empregos que ndo exigem mao de obra
especializada (BELTRAO, 1980, p. 55).

O pioneiro dos estudos folkcomunicacionais ainda aponta o misticismo — que
pode ser encontrado na narrativa de uma lenda — como meio de expressdo do grupo,
fazendo ligacdo com a fé. Desta forma, ao relacionar o cunho religioso da Lenda da
Cobra Grande e o trabalho de Beltrao, pode-se observar que:

(...) a presenga dos santos na vida humana ¢ considerada viva e
atuante (...) Ndo existe separacdo nitida entre os fiéis da terra, os
santos do céu e as almas que estdo na regido dos mortos. O santo esta
presente na casa do pobre e do rico, em sua imagem ou oratorio. O
santo ¢ visitado e honrado em sua igreja ou santudrio. (AZZI, 1977
apud BELTRAO, 1980, p. 62)

A mensagem trazida nas entrelinhas da lenda é o anseio da permanéncia na
calma rotina amazonica e, sobretudo, na do pescador. “Clifford Geertz lembra que, na
literatura sobre o assunto, utilizam-se iniimeras vezes expressdes como: os ritos 'fazem
coisas', 'dizem coisas', 'escondem coisas', 'provocam coisas', 'armazenam coisas'’
(BELTRAO, 1980, p. 60). Neste sentido, o que tudo indica é que tal manifestacio
remete o desejo de conformidade do jeito de viver da regido. Notando-se assim uma

tentativa de manutengdo da tradigdo.

A Folkmidiatizacdo da Lenda da Cobra Grande

A lenda ganhou tamanha notoriedade e hoje se faz presente ndo sé no cotidiano
dos pescadores do municipio de Itacoatiara-AM, mas de toda a populagdo local. Haja
vista a constru¢do de um monumento, na orla da cidade, que representa a serpente que
tange a lenda. Acompanhando a linha de pesquisa dos “discipulos de Beltrdo”,
passamos agora a fazer uma rapida abordagem folkmidiatica da Lenda da Cobra
Grande.

No tocante ao uso da Lenda da Cobra Grande pelos meios de comunicagdo de
massa, nota-se a divulgacdo da narrativa em blogs e sites. Como os estudos da
folkmidia permitem, acaba sendo possivel a elaboracdo de duas interpretacdes para o

encontro da lenda em paginas da internet. Sendo elas: a) a ampliagdo das possibilidades
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de transmissdo da narrativa; ou b) a apropriacao de elementos folkcomunicacionais por
parte dos mass media com interesse do aumento de sua audiéncia.

Embora Beltrdo (1980, p. 27) ndo tenha conhecido a internet — hoje um forte
veiculo de comunicag@o — reconhece em seus estudos a possibilidade da utilizagdo “de
modalidades e canais indiretos industrializados” dentro da folkcomunicacdo. Este
pensamento se materializa a medida que:

Em outra perspectiva da Folkcomunicagdo, os discipulos de Beltrdo
tém pesquisado sistematicamente os processo de apropriagdo e
incorporagdo das manifestagdes culturais populares pela midia e, em
movimento inverso, como os protagonistas das culturas populares
também se apropriam das novas tecnologias para reinventarem seus
produtos culturais (BARBOSA, 2012, p. 50).

Talvez tivesse obtido uma nova significacdo para a internet dentro da
Folkcomunicagdo, tendo em vista o uso massivo mundialmente desta ferramenta.
Entretanto, mesmo com duas margens de explicacdo para a presenca da lenda em meios
industrializados de comunicagdo, aparenta ser mais aceitavel a primeira orientacdo, de
disponibilizagdo para ampliagdo das possibilidades de transmissdo da narrativa. E tal
assertiva esta relacionada ao propoésito do Blog Frank Chaves, a qual pretende divulgar
informagoes sobre Itacoatiara-AM, e também a intengdo do site No Amazonas é Assim,
de divulgar a cultura amazonense.

Outro ponto de inser¢do da lenda em um modelo industrializado da comunicacao
de massa ¢ o hino da cidade. Um trecho da cancdo (oficializada em 1997) faz alusdo a
lenda que acompanha o imaginario do municipio: “Que grande orgulho eu sinto em
mim/Olhando o rio revolto/E a serpente raivosa a vibrar/Eu tenho um presente
venturoso”. Sendo que no hino, a lenda também ¢ transmitida no sentido de divulgagdo
da narrativa. Ressaltando que a letra ¢ de autoria de Madre Rita de Céssia Dias e possui

em seus pressupostos a religiosidade que também perpetua o imaginario da lenda.

Consideracoes Finais

A comunicacdo desenvolvida pelos marginalizados, como fala Beltrao, faz-se
também muito presente no cotidiano de pessoas avessas ao grupo. Basta observarmos a
repercussdo da lenda da Cobra Grande que originalmente circulava na fala de
pescadores do municipio de Itacoatiara-AM e a que hoje se faz presente no imaginario

da populagdo da cidade, a historia da cobra que pode destruir a regido, bem como a
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relacdo entre a preservagdo da narrativa e como esta dita 0 modo de vida local e interage
com os meios de comunicagio.

Essa interpretacdo folkcomunicacional da Lenda da Cobra Grande de
Itacoatiara-AM — bem como outras avalia¢des de lendas sob o viés da Folkcomunicagdo
— permite a constatacdo de que as mensagens oriundas de grupos socialmente
discriminados ultrapassa sua delimitagdo e adentra no conteutdo dos meios de
comunicac¢do de massa.

Ao elaborar a teoria da Folkcomunicagdo, Beltrao pretendia preencher a lacuna
até entdo existente nos estudos da comunica¢do. Assim, valorizando a comunicagdo
popular e as representagdes simbolicas da verdadeira massa, como o folclore. A fala dos
marginalizados possui grande potencial e significancia perante os mass media.
Entretanto, sem estudos como os que atualmente estdo sendo realizados com abordagens
folkcomunicacionais, torna-se praticamente impossivel a aceitacdo e caracterizacdo
desta premissa.

No que se refere a Folkcomunica¢do ¢ Amazonia, a configuragdo de uma lenda
como integrante do sistema folkcomunicacional ¢ algo inovador. Tendo em vista que os
trabalhos desenvolvidos sobre a tematica na regido apenas abordam festas populares, o
uso de ex-votos e outras praticas religiosas. De inspiracdo a escolha do objeto de estudo
serviram como base trabalhos desenvolvidos por Rosi Cristina da Silva (2009), Betania
Maciel (2009) e Rubia Lossio (s/d) — artigos que também configuram lendas urbanas
sob o olhar da Folkcomunicagao.

A Lenda da Cobra Grande possui em sua esséncia todos os elementos
necessarios para o enquadramento da lenda como uma manifestacdo
folkcomunicacional. No presente trabalho foram apresentadas consideragcdes acerca
disso. Tais quais a identificacdo da audiéncia folk, do agente folkcomunicacional e a

folkmidiatizacdo da lenda.
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	Resumo

	Este trabalho tem como objeto de estudo a Lenda da Cobra Grande do município de Itacoatiara-AM, onde esta é analisada tendo como base o arcabouço teórico da Folkcomunicação. Destaca-se o diálogo entre a análise e os estudos de Luiz Beltrão (1980). A partir do que Beltrão teoriza, são configuradas as personagens e elementos presentes em uma manifestação folkcomunicacional. Assim reforçando o pensamento de Rubia Lóssio (s/d) em que a folkcomunicação aparece como forte campo de estudo sobre lendas.


