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RESUMO

Tenciona uma proposta a partir da interacdo entre corpo, imagem e a mediacdo tecnoldgica,
através da visualizagdo fotogréafica deste corpo, explorando as possibilidades que o ambiente
proporciona. A primeira intengdo € potencializar reflexdo sobre a abundancia das imagens
dentro da sociedade, explorando o conceito da iconofagia. Ainda para oferecer uma forma
organica ao trabalho aderiu-se uma série de procedimentos utilizados no processo criativo da
publicidade.

PALAVRAS-CHAVE: Iconofagia; Fotografia experimental; Excesso; Performance;
Processo Criativo.

1. INTRODUCAO

Iconofagia: O escravo da imagem, traz para o ambito da comunicagdo social uma
reflexdo sobre o excessivo uso das imagens na contemporaneidade, em relagdo ao
comportamento do homem na tanto como individuo, quanto na sociedade. Apropriando-se
fundamentalmente da fotografia de forma livre e experimental, para a materializagdo e
potencializacdo do trabalho, qual busca no estado sensorial do corpo consequéncias do qual

tanta abundancia iconica causa em relagdo ao nosso jeito de viver.

“A foto ndo apenas uma imagem (O produto de uma técnica e de uma
acdo, o resultado de um fazer e de um saber-fazer, uma representacao
de papel que se olha simplesmente em sua clausura de objeto finito), e
também, em primeiro lugar, um verdadeiro ato iconico, uma imagem,
se quisermos, mas em trabalho, algo que nao se pode conceber fora de
suas circunstancia, fora do jogo que a anima sem comprova-la
literalmente: algo que e, portanto, ao mesmo tempo e
consubstancialmente, uma imagem-ato, estando compreendido que
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esse "ato" ndo se limita trivialmente apenas ao gesto da producdo
propriamente dita da imagem (o gesto da "tornada"), mas inclui
também o ato de sua recep¢do e de sua contemplagdo”. (DUBOIS,
1994, p. 15).

O projeto tem como principal base conceitual as ideias de Norval Baitello Junior, esse vé
nas imagens a possibilidade de possuirem diversos sentidos, sendo incorporadas no som,
paladar, olfato, visdo e outras, mesmo assim acaba ndo revelando a inteira realidade. Pois
mesmo possuindo caracteristicas que se aproximam da realidade, ndo alcanga os recursos que
a realidade nos apresenta. “Isso quer dizer que ao lado ou atrds da visibilidade de uma
imagem emergem numerosas configuragdes que a acompanham e que nossos olhos nao
conseguem ver” (BAITELLO JUNIOR, 2005, p. 45).

O corpo ¢ visto como sustentador de simbolos, quais ndo sdo inerentes a ele, que
chegam a ser desprezado por tal, porém, pelo exagero acabam sendo aderidas sem contestar
pela carne quais resultados essa jun¢do de corpo e simbolo, resultard, dando ambiéncia a
composi¢do fotografica. Ainda almejando um estado pleno, “Iconofagia: O escravo da
imagem” conjuga dois corpos, inserindo na composicdo fotografica, o jornal como a
representacdo da imagem. Integrando no trabalho as ambivaléncias e dualidades do corpo e
imagem.

Segundo Dubois (2006) a fotografia se relaciona com obras efémeras. Desenvolvemos
a fotografia como parte intrinseca da performance realizada com o mesmo tema pelo grupo,
ou seja, o autor do produto ndo fez um ensaio fotografico, e sim foi interprete/criador,
realizando ndo apenas o registro da performance, mas também contaminando a mesma a partir
do momento em que faz a fotografia por meio do seu olhar, seu corpo a sua cultura, a partir do
ponto de vista de Chiarelli (2002, p.115), que diz “[uma] fotografia contaminada pelo olhar,
pelo corpo, pela existéncia de seus autores e concebida como ponto de intersec¢do entre as
mais diversas modalidades artisticas, como o teatro, a literatura, a poesia e a propria fotografia

tradicional”.

2. OBJETIVO

A pesquisa realizada para a produgao da fotografia/produto visa trazer a academia para
com a reflexdo sobre o excesso de imagem, que atualmente sdo usadas e consumidas
diariamente pela sociedade, onde as pessoas passam a se tornarem reféns de icones, e ainda
acabam perdendo a relagdo tanto com o sentido da audi¢do, quanto com a propria relagdo do

seu corpo, bem como também trazendo dificuldade no contato a outros corpos.
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Com intuito de conseguir, de maneira interna e externa do dmbito académico, mais
possibilidades de respostas sobre o termo iconofagia, qual se trata de um assunto de grande

relevancia e constante crescimento dentro da sociedade.

3. JUSTIFICATIVA

Diante um trabalho académico para a disciplina de Criagdo Publicitaria, durante o
segundo semestre de 2014, surgiu a necessidade de buscar um fato, enfrentado pela sociedade
nos dias atuais, pouco discutido.

No mundo contemporaneo, sem percebermos, presenciamos uma saturagcdo de icones
dentro do nosso cotidiano, desde quando acordamos até quando vamos dormir, as imagens
estdo sempre presentes até mesmo nos nossos sonhos, Norval Baitello Junior, explica tal
evento no seu livro “A Era da iconofagia”, utilizando o termo “iconofagia”, esse possui uma
polivaléncia intencional. Esta também se manifesta nos diversos ensaios que tratam do
fendmeno: ora as imagens sdo devoradas, ora sdo as imagens que devoram. Sendo sujeito ou
objeto do processo, a denominagdo caberia tanto a uma como a outra.

Atualmente com a evolugdo e a velocidade da internet as pessoas conseguem se
comunicar com muito mais facilidade, assim possuindo uma presenca durante 24h por dia
através de uma figura, sem precisarem estar fisicamente no local, conseguindo quebrar
barreiras longinquas, criando assim a sensacdo de que todos estdo proximos, porém
usufruindo menos do contato corporal/humano. Se o Real estd desaparecendo, ndo ¢ por causa
de sua auséncia — ao contrario, ¢ porque existe realidade demais. Este excesso de realidade
provoca o fim da realidade, da mesma forma que o excesso de informacdo pde um fim na
comunicag¢do (Baudrillard, 2001, pg. 72).

Na atualidade a internet possibilitou a acumulagdo e disseminagdo de
imagens/informacdo para a sociedade, chegando passar de milhdes, porém tanta capacidade
de acumulagdo em um determinado espaco nos faz tornar reféns deste meio, nos causando
certa falta de autonomia.

“o ambiente virtual se apresenta como uma alternativa bastante
vantajosa na preservacao e na divulgacao das imagens, o que inclui a
possibilidade de ampliar a comunicacdo através das redes interativas
que fomentam a troca de ideias e opinides. Por esta razdo, sobre eles
também se acumula a crenca de que ali todos os conhecimentos
produzidos poderdo sempre estar dispostos ao consumo pleno e
ilimitado.” (BORNHAUSEN, 2014).
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De maneira irdnica a forma da qual encontramos buscar trazer tal reflexdo foi por
meio da fotografia, qual tem como produto a imagem, pois a fotografia nos possibilita a
reflexdo filosofica, segundo o fotografo Ivan Lima (1989, p,9) a fotografia “mudou a visao
das massas. Até entdo o homem comum s6 visualizava os acontecimentos que ocorriam no

seu lado, na rua, em sua cidade”.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Utilizamos como locagdo a propria sala de aula. E importante entender que a imagem
foi planejada para ser produzida com o autor sendo inserido como interprete/criador dentro da
performance realizada pelo grupo, utilizando-se da hibridizagdo de trés artes (arte corporal,
encenacao e fotografia).

Buscamos para o registro desta imagem uma camera digital (DSLR), Nikon D3000,
com lente zoom Nikkor AF-S DX 18-55mm em 55mm, levando em considera¢do o tema,
decidimos buscar uma foto com excesso de ruido com isso usamos o ISSO em 1600 e o
diafragma 1/5.6.

Optou-se por trabalhar com dois refletores de 500w, sendo um usado de em 90° de
forma que a luz rebatia no teto, refletindo no ambiente, e o outro apontado a 45° para o

interprete/modelo de forma difundida buscando nao causar sombras contrastadas.

Figura 1: Foto sem tratamento
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O arquivo gerado foi em RAW, por possuir um formato sem compressoes, tendo uma
maior possibilidade para o tratamento digital. Na pos-producdo usamos o software Adobe

Photoshop Lightroom, deixando as cores saturadas e contrastadas.
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Figura 2: Foto saturada e contrastada

Segundo Couchot (2003, p. 265) “a arte atual continua a se insurgir contra todo o tipo
de especificidade exclusiva e se abrir a todas as técnicas, a todos os cruzamentos possiveis
entre essas técnicas e a todas as experiéncias estéticas.”. Por se tratar de foto artistica e
experimental, ainda também com a atuacdo do fotdgrafo como interprete, foi permitida a
liberdade do mesmo a expressa a forma de como ver a expressdo artistica por dentro da

propria performance e do tema tratado.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Transitando do cotidiano ao inusitado, pesquisam-se formas esteticamente concebidas
para integrarem-se ao tema proposto. A imagem produzida ¢ mais que uma simples imagem,
ela possui uma carga, um depoimento, uma lista de mensagens implicitas visiveis e
subliminares sobre todo o panorama da sociedade e possui fungdes especificas dentro do

contexto.
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Para a realizacdo do trabalho aderiu-se um conjunto de procedimentos utilizados
dentro do processo criativo (MARTINS, 2000), de forma a dar estrutura organica a proposta
abrangendo quatro campos, a saber: andlise do problema, associagdo de ideias, processamento
das informacdes e desenvolvimento da solugao.

O trabalho possui todo um processo de mapeamento sobre o problema, onde primeiro
buscamos decidir o tema a ser proposto, apos definido este comecamos a estudar o problema,
pesquisamos as referéncias que poderiam ser utilizadas e o processo comeca a caminhar para
o seu desenvolvimento.

Através da associacdo de ideias, por meio da analise feita na primeira fase do trabalho,
foram surgindo ideias, objetos e solu¢des que poderiam ser usados para a composi¢ao
fotografica e cenografica, surgindo daqui o ponto de partida para a possibilidade da execugao
da performance sobre o assunto proposto.

O processamento das informagdes foi de fundamental importancia para a realizagao do
projeto, pois a bagagem cultural de cada integrante/interprete foi o que nos possibilitou o
desenvolvimento do resultado da imagem apresentada e a realizacdo da performance.

Apo6s diversas discussdes dentro da equipe sobre o que ¢ a iconofagia e sobre esse
excessivo uso de imagem do qual presenciamos na contemporaneidade, conseguimos
desenvolver uma possibilidade de reflexdo sobre o problema, utilizando-se trés expressoes
artisticas a encenagdo, a performance e a fotografia, tornando-as hibridas e complementares.

A performance entrou como solucdo para o trabalho por conseguir abranger mais de
uma expressdo artistica em um Unico espago, usando-se assim um interprete como
consumidor de imagem, um interprete como distribuidor de imagem e um interprete como

produtor de imagem.

6. CONSIDERACOES

O estudo aqui apresentado nos mostrou a relevancia da comunicacdo e da arte para
reflexdo sobre o que movimenta 0os nossos pensamentos ao longo dos dias. Ainda nos faz
pensar como o corpo se comportard diante a exorbitdncia destes icones e comegar a nos
indagar sobre essa gama de (re)producdo que sdo distribuidas cotidianamente.

O trabalho nos ampliou a visdo na importancia de analises em pré-projetos
fotograficos-artisticos para transmitir de melhor forma a mensagem que deseja ser alcancada.

Ainda foi possivel compreender melhor o termo iconofagia.
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Percebemos que a fotografia se mostrou como arte quando passou a atribuir um
sentido a propria producdo, por meio de como olhar. Refletindo dessa forma podemos ainda
considerar que além do excesso de imagens diarias estamos presenciando uma diversidade de

fotografias contaminadas pelos sentidos que a carregam.
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