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RESUMO:

O presente artigo destina-se a produgdo do Jornal-mural Menu de Noticias, produto voltado
para estudantes que frequentam o Restaurante Universitario da Universidade Federal de
Roraima. Com uma veiculagdo diferente, imprenso em adesivo, o0 Menu de Noticias foi
fixado nas mesas do Restaurante, utilizando este canal, que geralmente é publicitario, para o
jornalismo. Sendo assim, o informativo tem a proposta inovadora e leva ao receptor
informacdo e interacdo, com conteudo universitario/estudantil, durante as refeicdes. No
planejamento grafico, foi apostado um layout original com contraste em tipografia,
trabalhando uma releitura dos antigos cardapios em lousa (quadro negro).

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; planejamento gréfico; informativo; jornal-mural.

1 INTRODUCAO

Desafios e oportunidades foram lancadas ao inicio da disciplina de Planejamento
Gréfico e Editoracdo, ministrada pelo Professor Timéteo Camargo, na intencéo de producao
laboratorial e incentivo em producdo de trabalho cientifico. O Jornal Menu de Noticias
nasceu deste desafio lancando e, assim, foi designado a equipe.

Ao pensar de forma criativa para levar informagéo e entretenimento durante as
refeicbes dos alunos que frequentam regularmente o Restaurante Universitario da
Universidade Federal de Roraima, foi trabalhado no Jornal Menu de Noticias pautas que
despertassem interesse do publico alvo, os estudantes. Foram feitas pesquisas nas redes
sociais sobre eventos académicos e eventos que despertavam interesse do receptor.

Desde o plano editorial foi apostado em um layout original, no qual chamasse

atencdo dos frequentadores e combinasse com o ambiente que o produto estava sendo
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inserido. Levando em considerac¢do o tamanho do Jornal, 594 x 420mm (equivalente a uma
folha A2), foi feito a metragem para que ndo atrapalhasse a mensagem e nem 0 espaco
destinado para as refeicGes.

Este formato de jornal foi escolhido pelo grupo, devido a oportunidade em poder
trabalhar véarios segmentos do jornalismo em um sé produto. O texto jornalistico tem uma
abordagem mais objetiva, tornando as pautas mais praticas, assim como as fotos e toda a
comunicacdo visual que dispde o Menu de Noticias. Além do desafio de trabalhar com um
canal que se é usado, habitualmente, para midias publicitarias.

A publicidade ¢ a disciplina do composto de promocéo cuja forga provém
da sua grande capacidade persuasiva e da sua efetiva contribuicdo aos
esforcos para mudar habitos, recuperar uma economia, criar imagem,
promover o consumo, vender produtos e informar o consumidor. (J.B
PINHO, 2001, p. 183).

Concentramos toda a atencdo para realizar a proposta de planejamento que foi
estudado ao inicio do projeto. O Jornal-mural Menu de Noticias foi proposto para interagir,
comunicar e informar. Para isso as editorias sdo pautadas com textos que trazem consigo

tematicas que os estudantes tém interesse e apreco.

2 OBJETIVO

O Jornal Menu de Noticias foi desenvolvido especialmente para os estudantes que
frequentam periodicamente o Restaurante Universitario da Universidade Federal de
Roraima. Este modelo de jornal possui a finalidade de entretenimento, interacdo e

informacéo, enquanto as pessoas consomem e conversam sentadas a mesa do Restaurante.

Um produto jornalistico que foge do convencional, sendo uma producdo
inovadora, o qual aposta em seu plano grafico como um jeito caracteristico de apresentar a
noticia. Em seu plano editorial e pautas constam editorias especiais que chamam atencéo do
receptor, e tivemos empenho em levar, com fidelidade, esta categoria de jornalismo pouco
trabalhada, e assim criar uma identidade particular. Segundo Mereu (2006), “0 Jornal Mural
deve ser diagramado de maneira que desperte o interesse e a curiosidade do publico leitor,
destacando titulos, brincando com cores e boxes coloridos”. Seguindo o mesmo pensamento

0 autor complementa:
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Espera-se uma programacéo visual bem feita, as noticias bem distribuidas
e dispostas de forma agradavel, divididas por sec¢des. A diagramacéao
precisa ser estudada, levando em conta o volume e o tipo de noticias que
serdo divulgadas. A titulacdo das colunas ser feita com letras grandes e
coloridas. O quadro do jornal mural pode contar com tarjas e separadores
coloridos, titulos chamativos e curiosos, além do uso de fundos em cor

para ressaltar determinadas informacdes. (FRANCA, 1988).

Sendo assim, o grupo apostou por uma diagramacao diferente de um jornal
convencional. Com a caracteristica de inovar o produto jornalistico dentro do Curso de
Comunicacdo Social, optamos por essa alternativa, um layout original e veiculagédo
inutilizada pelo jornalismo. Vale ressaltar, que com a producdo deste produto colocamos
em pratica toda a teoria que tivemos na academia para esta finalidade. Texto, fotografia,
semiotica, diagramacdo, sdo uns dos elementos que utilizamos e colocamos em préatica

nesse projeto.
3 JUSTIFICATIVA

A escolha de trabalhar com um jornal mural, que tem uma aplicabilidade
diferenciada, foi feita como um desafio. Tendo em consideragdo o ineditismo da producéo
deste tipo de produto dentro do curso de Comunicacao Social da UFRR.

Por mais que todos 0s seus conceitos sejam aplicados a um jornal mural, este
produto jornalistico sera aplicado em mesas, ndo em murais.

A utilizagdo do JM [jornal-mural] é relevante e Gnica. Ao contrario da
midia impressa, que pode ser levada para publicos externos, o Mural é
uma comunicagdo dirigida essencialmente ao publico interno, podendo,
portanto veicular dados reservados a este publico. E um instrumento de
comunicacdo rapida e imediata. As informacGes podem ser por ele
veiculadas diariamente, merecendo o interesse e a curiosidade geral,
tornando-o procurado por ser sempre fonte de novidades. (FRANCA,
1988).

Trazendo sua caracteristica de jornal objetivo e eficaz, o Jornal Mural, nos trouxe a
possibilidade de abordar temas que estdo fora das pautas das redacdes. Por ser um universo
tdo especifico, pouco se comunica a vida, carreira e eventos académicos/estudantis.
Segundo Noblat (2003, p.21), “um jornal é ou deveria ser um espelho da consciéncia critica
de uma comunidade em determinado espaco de tempo. Um espelho que reflita com nitidez

a dimenséo aproximada ou real dessa consciéncia. E que ndo tema jamais amplia-la”.
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Na comunicagdo visual, um layout dindmico que destaca a noticia de uma maneira
original. Sendo assim, a tipografia utilizada no Menu de Noticias, foram fontes néo
serifadas/decorativas para designar titulo (LittleBird) e subtitulo (KBRuffledFeathers) e
serifadas com boa legibilidade, como a Times New Roman, para designar o texto corrido.
Sobre isso Williams (1995, p.75) nos diz que “uma relagdo de contraste ocorre quando
combinamos fontes separadas e elementos nitidamente diferentes entre si. Os designs
visualmente interessantes que costumam atrair sua atencdo tém em geral, bastante contraste
e 0s contrastes séo enfatizados”.

Pensando no tamanho do tipo e hierarquia, usamos a propor¢do aurea como guia.
“A propor¢do aurea da as propor¢des equilibradas de 3 : 5: 8 : 13 : 21 : 34 e assim por
diante, e tem se provado extremamente til na comunica¢do visual em geral,
especificamente na tipografia.” (BERGSTROM, 2009, p.106).

Para chegarmos num layout equilibrado, estabelecemos um eixo para criar
simetria, onde o logotipo foi posicionado no meio da arte, produzindo uma imagem
harmonica e leve. Para Bergstron (2009, p.180), “o designer precisa ter certeza de que todos
os diversos elementos estao equilibrados para que o leiaute ndo pese demais para apenas um
dos lados™.

A proposta de querermos trabalhar com um comunicacdo e linguagem visual para
0 Menu de Noticias que lembrasse uma lousa (quadro negro), referente a antigos cardapios
de restaurantes, veio da ligacdo com a influéncia e experiéncia de vida que tém nossos
receptores. “Memorias existentes podem influenciar a forma como percebemos um novo
sinal, tornando-o tanto positivo quanto relevante.” (BERGSTROM, 2009, p.79).

Tivemos o cuidado de propor algo que estimulasse a influéncia e impacto dos
receptores. A ligacdo entre o 0s antigos cardapios em losa e o layout do Menu de Noticias
gera proximidade com a tematica, faz com que os receptores recebam a mensagem com
mais atratividade. Sendo assim, o produto foi aceito com mais facilidade e apreco.

E importante que o emissor use a mensagem para tentar comover as
emoc0Oes guardadas na consciéncia do receptor, de modo que o receptor se
abra para ser influenciado. Algumas vezes a influéncia é sutil, outras
vezes é poderosa. As vezes é dramaética, e, em condigdes ideais, humana e
pessoal. Quanto mais forte e incomum (mas ndo assustadora) for a
impressdo mental, maior serd a influéncia. (BERGSTROM, 2009, p.79).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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Uma vez definido a categoria do produto jornalistico a ser trabalhado na disciplina
de Planejamento Gréfico e Editoracdo, fomos orientados pelo Professor Timdteo Camargo
que fizéssemos o briefing do trabalho que pretendiamos realizar. Foi alinhado entre a
equipe o plano grafico e editorial para que, entdo, inicidssemos a pesquisa e visitas.

As pautas do Menu de Noticias foram pensadas estrategicamente para o publico
que frequenta o Restaurante Universitario, os estudantes. Tivemos uma ajuda com as pautas
institucionais da UFRR com a Coordenadoria de Comunicacdo da Universidade e
assessorias de impressa das faculdades publicas do Estado. Contamos também com o
cuidado em buscar pautas fora de Roraima as quais despertassem o interesse do publico
alvo. Na reunido de pauta discutimos 0s possiveis textos a serem trabalhados e distribuidos
para os repdrteres.

Nas redes sociais fizemos uma pesquisa para extrair pautas e certificar a
veracidade da noticia. Utilizamos nossos Twitter’s pessoais para identificarmos tweets
relevantes, com o objetivo de gerar aceitacdo, interatividade e proximidade do leitor com o
nosso produto jornalistico. Um meio que utilizamos para trabalhar o jornalismo
colaborativo.

Toda boa reportagem exige cruzamento de informacGes. Esse mecanismo
jornalistico consiste em, a partir de um fato transmitido por uma
determinada fonte, ouvir a versao sobre o mesmo fato de outras fontes
independentes. O recurso é Util tanto para comprovar a veracidade de uma
noticia quanto para enriquecer a reportagem com aspectos ndo formulados
pela fonte original. (MANUAL DA REDACAO: FOLHA DE S.PAULO,
2006, p. 26).

Ao pesquisarmos a melhor aplicabilidade para o Menu do Noticias, identificamos
que poderiamos utilizar uma producdo de midia publicitaria para a produgéo jornalistica. Na
visita realizada ao Restaurante Universitario da Universidade Federal de Roraima, local que
aplicamos o produto, fizemos a medicdo da mesa para pontuar a melhor forma de colarmos
o Jornal e nos preocupamos com a higienizacdo e conforto dos frequentadores do
Restaurante.

Antes da producdo do Menu de Noticias, foi necessario uma autorizacdo para a
aplicacdo do Jornal nas mesas do Restaurante Universitario para que ndo houvesse nenhum
problema futuro. Com a autorizacdo, aplicamos o projeto piloto para fazermos os testes de
higienizacdo e posi¢do nas mesas, e sO assim partimos para aplicagdo em todas as mesas.

A aplicacdo do produto nas mesas do Restaurante Universitario foi realizada na

ultima semana do ano letivo na Universidade Federal de Roraima, durante os dias 01 a 08
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de dezembro de 2014. Como ja haviamos realizado a fixacdo do projeto piloto no dia 06 de

dezembro de 2014, ndo houve problemas com aplicacdo e nem retirada deste material.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Menu de Noticias € um jornal mural-laboratorial da disciplina Planejamento e
Editoracdo, sob orientagdo do professor Timoteo Camargo, do curso de Comunicacao
Social — Habilitacdo em Jornalismo da Universidade Federal de Roraima — UFRR. A
diagramacéo foi realizada com auxilio dos softwares CorelDraw X7 e Adobe Photoshop
CS5.

e Linha editorial:
Segue uma linha dindmica e objetiva. Com uma leitura rapida, sem ruidos, com contraste
em tipografia.
Missdo: Proporcionar aos estudantes que frequentam o Restaurante Universitario uma
opcao de informacdo e entretenimento durante as refeicGes, com pautas do universo
académico/estudantil.
Publico alvo: Estudantes (universitarios ou nao)
Formula editorial: Jornal mural, impresso em adesivo e colado nas mesas do RU.
Tiragem: 50 exemplares, quantidade equivalente ao numero de mesas no Restaurante
Universitéario da UFRR.
Tamanho: Folha A2, 594 x 420mm
Tipo de papel: Adesivo comum branco, com impressdo em 4X0.
Distribuicdo do conteddo: O jornal terd apenas uma pagina, a qual sera dividida em
sessdes (editorias) em um layout dindmico, e levard um grid com trés colunas para
apresentar leveza. Para isso, utilizaremos fotos, boxes, textos curtos e tipografia

caracteristica.

e Editorial:
Pensamos em tematicas que os estudantes tivessem interesse e apre¢o. Assuntos atuais e
editorias com nomes que casassem com a proposta grafica. As editorias trazem textos
curtos (grandes leads), fotos, interatividade e muita criatividade.
Matéria principal (Prato Feito): Assunto factual, na qual despertasse interesse do publico
alvo. Est4 matéria é uma parceria com a Coordenadoria de Comunicacgdo da Universidade

Federal de Roraima, que cederd a pauta para os repérteres e ajudard na capitacdo de
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personagens. Leva o nome “Prato Feito” por ser a matéria mais completa e importante do
informativo.

Cultura (Chibé com carne seca): Aborda eventos ou ac¢@es culturais de cunho académico,
dentro ou fora da UFRR. O nome é dado por se tratar de uma comida genuinamente
roraimense.

Esporte (Espinafre): Eventos como os Jogos Universitarios sera uma das pautas mais
abordadas nesta editoria, mas sem esquecer dos jogos internos entre as faculdades locais.
“Espinafre” remete muito a forga e coragem, fatores mais que presentes no esporte.

Saude (Salada Verde): Espaco destinado a duvidas e curiosidades sobre a salde e
alimentacdo. E nada mais saudavel que uma salada verde para levar o nome desta editoria.
Interatividade (Feijoada Completa): Trabalhando com uma forma de jornalismo
colaborativo que ¢ a “moda” do jornalismo da atualidade, esta editoria serd a mais presente
no Menu de Noticias. Queremos gerar aproximacao e identificacdo do publico com produto.
O nome propde a ideia de colaboracdo/ajuda, tornando justo esta denominacdo para esta
sessdo.

Expediente: Vira na parte inferior, com nome dos componentes do grupo, dividido em suas

respectivas funcdes, além de e-mail para contado com o editorial do jornal.

6 CONSIDERACOES

O desafio de produzir uma producédo jornalistica desde o seu inicio, em todas as
etapas de producdo, nos serviu para colocar em pratica toda a teoria que absorvermos na
academia no decorrer do curso. Hoje, olhamos pra traz e vemos que todos os desafios
podem ser vencidos e 0 Menu de Noticia deixou de ser uma utopia para ser uma realizacédo
de grande repercussao.

O cuidado com todos os detalhes tornou um trabalho diferente. Nossa proposta €
torna-lo um produto jornalistico fixo do curso de Comunicacdo Social — Habilitacdo em
Jornalismo da Universidade Federal. Na qual os alunos de diversas disciplinas terdo o Menu
de Noticia como ferramenta de trabalho e a periodicidade semanal, como foi proposto no

plano editorial, serd com producdes destes académicos.
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