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Revista com foco no turismo cultural da capital amazonense®
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RESUMO

O trabalho apresenta levantamentos sobre as caracteristicas da producao jornalistica de uma
revista com foco na editoria de Turismo Cultural. O tema, delimitado na capital
amazonense, destaca a suma importancia da identidade cultural da cidade diante do cenario
turistico que a cerca, como o charmoso Teatro Amazonas, o grandioso Palacete Provincial,
o0 Complexo Turistico Ponta Negra, a gastronomia regional, artesanatos, entre outros. De
monumentos histéricos a culinaria local, o presente trabalho tem a finalidade de ampliar o
conhecimento do turista sobre a cultura manauara, destacando de forma positiva os atrativos

turisticos do local.

PALAVRAS-CHAVE: Revista, Jornalismo, Turismo, Cultura, Manaus.

1 INTRODUCAO

Marilia Scalzo (2003) refere que mesmo com 0s avangos tecnolégicos a palavra escrita nao
deixou de ter a sua credibilidade, pois os jornais e revistas procuram informar o leitor de
forma com que ele tenha plena certeza de que as informacdes trazidas por esses veiculos
sdo de total confianca e com alto grau de credibilidade. “Quem quer informag¢des com
profundidade deve, obrigatoriamente, busca-las em letras de forma. Jornais, folhetos,
apostilas, revistas, livros, ndo interessa o qué: quem quer saber mais tem que ler”

(SCALZO, 2003, p. 13).

! Trabalho submetido ao XXI1 Prémio Expocom 2015, na Categoria Jornalismo, modalidade Revista laboratdrio impressa
(avulso).
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Ainda de acordo com Scalzo (2003), revista trata o leitor de vocé, fala com ele diretamente

e, as vezes, com intimidade, porém para fazer isso, contudo, primeiro é preciso ouvi-lo.

“Sdo varias as maneiras de escutar o que o leitor quer e tem a nos
dizer. Seja por intermédio de pesquisas, qualitativas e quantitativas,
ou mesmo por meio de telefonemas, cartas, e-mails enviados a
redagdo” (SCALZO, 2003, p. 37).

Nos dias atuais a expressao “jornalismo cultural”, que abrange jornais impressos € revistas,
se torna cada dia mais incomoda, pois parece tratar o tema como tantas vezes ainda é

tratado pela midia brasileira — exercendo um papel algo secundario, quase decorativo.

De acordo com Daniel Piza (2004), os “segundos cadernos” tém uma importancia muito
significativa em relacdo do jornal com o leitor ou vice e versa, que € muito maior do que se

pode imaginar.

“Ha uma riqueza de temas e implicagdes no jornalismo cultural que
também ndo combina com seu tratamento segmentado; afinal, a
cultura estd em tudo, & de sua esséncia misturar assuntos e
atravessar linguagens” (PIZA, 2004).

“Ha muito a fazer pelo jornalismo cultural no género da reportagem, inclusive no chamado
‘reard news’, mas isso ndo pode ser feito a custa da andlise, da critica, do debate de ideias.
Entre muitas questBes que é preciso enfrentar, a maior delas, talvez, seja a infinidade de

oposigdes, de polarizagdes, que o contamina a todo instante” (PIZZA, 2004).

Diante do exposto € notavel que no cenario do dia a dia as publicacBes tenham perdido
espaco, consisténcia e ousadia e, como causa de efeito, uma perda de influéncia. A verdade

é que o jornalismo cultural esta cada dia mais distante da cultura e do proprio jornalismo.

E o0 que dizer do Turismo na editoria de Cultura? Sabe-se que Turismo é um conceito de
cultura que compreende as atividades turisticas de determinado lugar, como por exemplo o
conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e cultural como monumentos
historicos, culinéria regional, artesanato local, entre outros, que proporcionam

conhecimento, lazer, diversdo e entretenimento para o publico que visita aquele lugar.
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Para que o turismo cultural se desenvolva € preciso conhecer, pesquisar e acima de tudo,
analisar dados, obras e fatos, sobre os costumes, crencas, mitos e religides para que ambos
motivem a interacdo da publicagio com o publico alvo. E a partir deste ponto de vista que a
editoria de cultura se prevalece, dando espaco ao turismo, produzindo entretenimento e

novos conhecimentos.

Durante a producdo do conteudo do pressente trabalho foram realizados diversos
levantamentos de dados e informacgdes a respeito da escassez de publicagdes sobre o
turismo cultural em Manaus. Do ponto de vista abordado, notamos a existéncia de um vazio
referente a editoria de Cultura, o qual nos apresentou a ideia de iniciarmos a cria¢do de uma
revista para preencher essa lacuna predominante nos veiculos de comunicacao local,

principalmente os de carater impresso.

A producdo textual apresenta ao leitor definicbes de uma revista, inserida no contexto de
linguagem do jornal impresso e apresentando suas peculiaridades, ja que é um estilo de
publicacdo destinada a um determinado publico, que além de informar e entreter o leitor
estabelece vinculo para suprir a necessidade de determinado assunto em jornais que sofrem

com a auséncia de uma editoria especifica para tratar o tema.

O foco do produto relativo a este trabalho se passa na capital do maior Estado do pais,
erguida no coragdo da Selva Amaz6nica, Manaus é conhecida popularmente como a Paris
dos Tropicos, por ostentar simbolos de riqueza diante da sociedade do século XVIII,
motivada pelo apice do ciclo da borracha. Desde o periodo &ureo da borracha aos dias
atuais, o material apresenta uma diversidade de levantamentos histéricos sobre a identidade

cultural do local até os dias atuais.

2 OBJETIVO

Produzir uma revista com matérias sobre turismo cultural da metrépole da Amazénia, com
a finalidade de ampliar o conhecimento do turista sobre a cultura manauara, partindo do
ponto de vista da identidade cultural da mesma, desde a implantacdo de construcdes
historicas a obras erguidas nos dias atuais, apds o lugar passar por transformacGes
econbmicas, sociais e ambientais, que contribuiram gradativamente para o crescimento do

local.
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3 JUSTIFICATIVA

Além de promover a divulgacdo da histdria da cidade, a revista tem o objetivo e a funcdo de
aprofundar o conhecimento dos leitores por meio da divulgacdo de acontecimentos que
marcaram o desenvolvimento da cidade e que tiveram grande influéncia para a promocdo de
obras da arquitetura da cidade a categoria de monumentos historicos, culinaria local,
artesanato indigena e caboclo, opcBGes de lazer e entretenimento na cidade. Tem como
proposta ser um projeto desenvolvido para guiar o turista que visita o local. No campo
académicos a contribuicdo se dard no campo da reflexdo do fazer deste género jornalistico,
que permite uma leitura mais literaria e proveitosa dos leitores e que mostra um amplo

campo para o empreendedorismo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O método dessa pesquisa serd a dedutiva que se entende que parte de uma visdo geral para a
particular, segundo a concep¢do mais classica trabalhada por Gil (2010). Entende-se que
sera trabalhado a visdo geral que a cidade de Manaus, sendo posteriormente olhado para a
questdo mais particular, locais turisticos que ndo possuem matérias histéricas em carater de
acessibilidade ao leitor, no qual foi produzido uma revista para tratar o tema com um olhar

mais jornalistico para divulgacéo a todos.

Ja a pesquisa quanto aos fins, de acordo com Vergara (2009), destaca a suma importancia
da pesquisa aplicada que é a mais voltada para uma realidade pratica que é o foco da
pesquisa e realizacdo deste trabalho. Visto que é um tipo de pesquisa que se torna
fundamental, pois coloca um problema real, onde ndo s&o encontrados materiais culturais
sobre o0s pontos turisticos de Manaus, portanto, a partir disto foi possivel criar um material

como revista para divulgacao.

E por ultimo, mas tdo importante quanto as demais, as pesquisas quanto aos meios foram
trabalhadas em carater de levantamento, bibliografica e de campo. A pesquisa de
levantamento é caracterizada na necessidade dos estudantes em criar uma base de censo
sobre o universo pesquisados, onde a precisdo é saber nos pontos turisticos de Manaus se 0s

profissionais que atuam nestes locais tem conhecimento sobre a existéncia de materiais
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(Folders, cartilhas) tratando sobre assuntos relacionados ao determinado local “pontos

turisticos”.

A pesquisa bibliogréafica é essencial na producdo da parte da fundamentagéo tedrica. Quem
o melhor apresenta sua definicdo ¢ Vergara: “Pesquisa bibliografica ¢ o estudo
sistematizado desenvolvido com base em material publicado em livros, revistas, jornais,

redes eletrénicas, isto €, material acessivel ao publico em geral” (VERGARA, 2009, p.43).

Assim a equipe pesquisou em livros historicos, jornais antigos de Acritica e outros, além de
materiais ja existentes em secretarias municipais e estaduais existentes em Manaus, que

proporcionaram textos para citacdes e producdo do produto desta pesquisa.

Durante a pesquisa de campo, que influencia diretamente a forma na escolha dos
instrumentos de coleta de dados, os pesquisadores ou académicos do curso de jornalismo
foram submetidos a visita de campo em determinados locais turisticos de Manaus, onde foi
possivel observar caracteristicas e levantar dados importantes sobre os atrativos turisticos,
como aprofundar o conhecimento sobre o contexto histérico posteriormente em leituras e
também na aplicacdo de questionarios com o publico foco da pesquisa (turistas e populacao

de Manaus).

Por fim, o questionario é um dos instrumentos mais utilizados na pesquisa quantitativa, pois
ele consiste na producdo de perguntas visando dados para a producdo de graficos e tabelas
que poderdo apresentar projecdes de quantidade. Por tanto, este instrumento de dados

possibilitou com que o produto se tornasse valorizado diante do publico alvo.

Uma pesquisa foi feita com 150 universitarios, alunos do curso de jornalismo e turismo das
instituicdes de ensino superior Centro Universitario do Norte — Uninorte e Escola Superior
Batista do Amazonas (Esbam). Quando questionados se nossa cultura é divulgada
corretamente, 76 pessoas afirmaram que é ha uma grande escassez de divulgacdo da cultura
da nossa terra. Questionados sobre a relevancia de aproximar o turista da cultura manauara,
87 pessoas acharam viavel. Quando questionados sobre a relevancia de se criar uma revista
que amplie os conhecimentos culturais ao turista, 114 concordaram com a ideia. Quando
questionados se a revista proposta deve ter um leque de novas opc¢des de lugares, 127

pessoas acharam valida a ideia a fim de dar uma nova visdo ao turista. 78 pessoas
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afirmaram que pagariam até R$ 5,00 por este tipo de material e outras 54 afirmam que
pagariam até R$10,00 e 18 pessoas afirmaram poder pagar mais de R$ 10,00. O resultado

subsidiou a elaboracdo do nosso produto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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Com base nesta pesquisa foi decido que o suplemento contera:

Numero de péginas: 12

Formato: 20x26,5 formato magazine — do tamanho de uma revista comum

papel: Couché Fosco — pela auséncia de brilho facilita a leitura de textos gramatura 150g
Colunas: 2

Composicdo: Simétrica

Editorias:
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Lazer: Azul que representa viagens, dindmica, calma.

Culinéria: Laranja cor quente que estimula a fome.

Cultura: verde azulado que representa natureza, seguranca, frescor.

Letras: - Bastdo sem cerifa — alta legibilidade e representa simplicidade

A Titulos: Helvética, corpo 20, caixa alta.

A Subtitulos: Helvética, corpo 15, caixa alta e baixa.

A Texto: Helvética, corpo 12, caixa alta e baixa.

Nome: VAMOS?
Tiragem: 2.000

LAZER E DIVERSAO

Repartagem; kac Sharken

Complexo Turistico Ponta Negra
€ opcao de Lazer para quem visita Manaus
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© ponto de mnlortmiaquo oo local, sem sombre de dovidas, & a prea
da Iocal, pais atra mpartante nimero de pablics dumnis os fins de
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wosle do luzws Urinunles, mnlo v pre-
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Lazer com saude
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acullcs. 130 UM BE06C0 SALUM0 PAre A pratice o Bapor-
e com nhada, akésmn £atre outroe. A
nicialive. Je 17h a5 239 na quaris-Ters s no du-
mingo da Bn 42 12h Em madia 2.5 mil pessnaa ranatam
no kocel dursnle 8 realizag@o do pojsty.

Recenhecimento mundial

No decorrer due 30 dias que sucoteram a manr compeli-
GAO do mundhy, & Gopa do Munto, svenio que &3y ason-
saeed ma Brasil @ tave a capesal Manaus como uma daa ol-
dedee & sediar jogos co murdial, o Complexo Turislice
Paonta Negra for pales da adicas oo FIFA Fan Fest '™, qas
gerenliv & capital amazonense o posio te lencira myor
Fan Fast oo Bragil, licenoo atés apenas 4o Ao de Janal-
W ¢ Sio Paulo.

A Ponta Negra tornou-se alnda mails atrativa
apos a conclus@o dos obras de revitalizagao das
duas etapas do complexo. O espago conta com
calgaddo com pedras portuguesas, jardins,

praga com chofariz. mirontes com vista paro o
Rio Negro, mais vogas para estadonamento,
quadras poliesportivas e um novo anfiteatro,

3.2 Viabilidade Econdmica

Como todo produto necessita de recursos financeiros para serem produzidos, esta

revista de jornalismo cultural ndo sera diferente. O valor estimado para investimento da

revista impressa e pagamento da mao-de-obra do jornalista e design sera aproximadamente
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R$ 3. 864, 000 (trés mil e oitocentos e sessenta e quatro reais). O produto podera ser
vendido no valor de R$ 5 (cinco reais) cada exemplar, totalizando o valor de R$ 10 (dez mil

reais).
Valor Total
O gasto do produto serd de aproximadamente R$ 3,864,000 (trés mil e oitocentos e

sessenta e quatro reais) levando em conta impressdo e nimero de exemplares a serem

impressas.

Salério do Jornalista: R$ 2.064 (R$ 86 por pagina de revista);

Impressdo da revista: R$ 1.500 (2 mil exemplares);
Salario do diagramador: R$ 300,00;

Valor unitario: R$ 5 = 10 mil reais o total.

Pautas

Assunto: O Teatro como atracdo turistica

Reportagem: Glaucilene Alencar

Assunto: Museu do Seringal Vale Paraiso

Reportagem: Glaucilene Alencar

Assunto: Museu do Seringal como local para conhecer um pouco mais da cultura dos
tempos aureos da borracha

Reportagem: Glaucilene Alencar

Assunto: Historia do Largo Séo Sebastido ate os dias de hoje
Reportagem: Glaucilene Alencar

Assunto: Jardim botanico como um pedaco da floresta dentro da cidade

Reportagem: Glaucilene Alencar

Assunto: O bosque da ciéncia como opcéo de lazer e conscientizagao

Reportagem: Glaucilene Alencar
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Assunto: Conheca a praia de Acutuba e suas belezas naturais

Reportagem: Alessandra Moraes

Assunto: Praia do Tupé: reconhecimento de Patriménio do Turismo

Reportagem: Alessandra Moraes

Assunto: Parque Jeferson Peres: lugar de lazer e tranquilidade
Reportagem: Alessandra Moraes

Assunto: Palacete Provincial: Belle Epoque

Reportagem: Isac Sharlon

Assunto: Porto Fluvial de Manaus

Reportagem: Isac Sharlon

Assunto: Complexo Turistico Ponta Negra é opcao de Lazer para quem visita Manaus
Reportagem: Isac Sharlon

Assunto: Praca das Artes: pecas artesanais que despertam interesse publico

Reportagem: Isac Sharlon

Assunto: Ponte fluvial sobre o Rio Negro interliga a capital ao interior do Estado

Reportagem: Isac Sharlon

6 CONSIDERACOES

Além de promover a divulgacdo da historia da cidade, o suplemento teve o objetivo e a
funcdo de aprofundar o conhecimento dos leitores por meio da divulgacdo de
acontecimentos que marcaram o0 desenvolvimento da cidade e que tiveram grande
influéncia para a promocéo de obras da arquitetura da cidade a categoria de monumentos

historicos, culinaria local, artesanato indigena e caboclo e opgdes de lazer e entretenimento
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na cidade. Um guia diferente que ao invés de somente mostrar localidade e atrativos, conta
também a histdria dos lugares e contextualiza fazendo uma linha do tempo até os dias

atuais.
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