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RESUMO

O anuncio publicitario a que este trabalho se refere, faz parte do processo de avaliagcdo
da disciplina de Criacdo Publicitaria, do curso de Publicidade e Propaganda da
Faculdade Martha Falcdo para atribuicdo de notas. A peca faz parte de uma campanha
maior para divulgar uma marca em questdo que é do género estético, o trabalho
desenvolvido enquanto avaliagdo académica torna possivel a compreensdo das distintas
formas de midia.
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1. INTRODUCAO

Criacdo publicitaria é o processo de confeccdo de pecas e campanhas
publicitarias, com intuito comercial, institucional, politica, educacional, governamental,
artistica, para a promogdo ou venda de um produto, uma marca, uma empresa, um
objeto, ou um servigo. Entre os objetivos, destacamos a intencdo de despertar o desejo
de compra do consumidor, o fortalecimento de uma marca em relacdo aos seus
concorrentes, a criacdo de uma imagem publica favoravel.

Carrascoza define o publicitario como: “Um individuo que sua missdo € compor

mensagens, preferencialmente de impacto, valendo-se dos mais diversos discursos que
possam servir ao seu proposito de persuadir o pablico-alvo.” (CARRASCOZA, 2006,
p.67). Compreendemos, assim que o profissional de criacdo exerce uma atividade de
apropriagéo e adequacéo de ideias.
A midia impressa, desde sua criacdo, ajudou a melhorar a divulgacdo de pensamentos e
fatos, e também o arquivamento da historia do homem. Antecedida pelos famosos
manuscritos, sanou uma questdo problematica destes: o dificil acesso aos materiais
escritos por sua dificuldade de producéo e consequente limitacdo de volumes. Com ela
tornou-se possivel a disseminacdo de ideais em territrios mais abrangentes e em
periodos diferentes de tempo.

Ao ser criado o Dia Internacional da mulher, ndo se pretendia apenas
comemorar. Na maioria dos paises, realizam-se conferéncias, debates e reunides cujo
objetivo é discutir o papel da mulher na sociedade atual. O esforco é para tentar
diminuir e quem sabe um dia terminar, com o preconceito e a desvaloriza¢do da mulher.
Mesmo com todos 0s avancos, elas ainda sofrem, em muitos locais, com salarios baixos,
violéncia masculina, jornada excessiva de trabalhoe desvantagens na carreira
profissional. Muito foi conquistado, mas muito ainda h& para ser modificado nesta
historia.

A peca de anuncio publicitario “8 de margo-Dia internacional da Mulher” foi
desenvolvida inicialmente como parte de avaliacdo da disciplina de Criacdo Publicitaria,
do curso de publicidade e propaganda da Faculdade Martha Falcdo/Devry com o
objetivo de conscientizar a saciedade, de que ndo é a beleza ou estilo de vida da mulher
que vai torna-la diferente. A peca foi criada para ser veicula em jornais, meio de

comunicacdo impresso que se diferencia pelas qualidades em suas frequéncias.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Consumidor
http://www.suapesquisa.com/datascomemorativas/dia_do_trabalho.htm
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De acordo com Carrascoza, Criacao publicitaria se inicia no momento em que o
redator e o diretor de arte se relinem para elaborar o brainstorm, quando serdo langadas
ideias que posteriormente serdo adequadas a linguagem do publico que se pretende
atingir. Portanto, é essencial que tal profissional possua um vasto conhecimento
cultural, pois, a partir deste conhecimento ele tera a capacidade de extrair signos que
mais se adequem a solucdo de comunicagdo que se deseja.

Para criacdo do Anuncio impresso 0 grupo seguiu a risca o que o briefing do
cliente pedia, a equipe usou todas as informacgdes do produto desde sua origem, em
relacdo aos preconceitos que a mulher ainda sofre no dia-a-dia, com o intuito de
conscientizar a sociedade, de forma que a mulher é igual a todas as outros, independente

de sua beleza e aspectos afins, como préprio slogan da marca diz: Vocé mais confiante.

2. OBJETIVO

Este trabalho teve como objetivo desenvolver, exercitar e fortalecer o potencial
criativo dos estudantes do 5.° Periodo de Publicidade e Propaganda da Faculdade
Martha Falcdo/Devry, além de conscientizar a sociedade em relagdo ao preconceito
contra mulher. Busca Também qualificar os alunos como publicitarios capazes de
desenvolver pecas publicitarias para diferentes midias

O jornal se caracteriza por ser um meio de comunicacdo impresso de alta
frequéncia. Diferentemente da televisdo, por exemplo, ele ndo é veicula apenas em
horarios estipulados por um profissional de midia de uma agencia de publicidade. Ele

normalmente é publicado diariamente.

3. JUSTIFICATIVA

A necessidade de formar profissionais de publicidade e propaganda capazes de
identificar oportunidades e desenvolver campanhas publicitarias que atinjam o
consumidor se defronta com o fato de o publico esta saturado da publicidade que esta
por todos os lados. Acender a chama da novidade se torna um desafio uma vez que tudo
virou oportunidade de fazer publicidade e assim, os profissionais se tornando

redundantes, tornando seus clientes apenas mais um no meio de tantos.
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Em contrapartida, buscar o0 novo e ter ideia aparentemente inédita, pode se tornar
um tiro no pé, pois muitos profissionais acabam se preocupando mais em criar algo
novo do que em pensar se esse novo realmente trara resultados positivos.

Lee Cloow, conhecido como guru da direcdo de arte, cita que o mais importante
¢ criar algo que valha a pena: “Quando deixamos de ficar obcecados por criar algo
novo, temos mais chances de criar algo que vale a pena.”.

Dessa forma, uma das principais propostas do trabalho é demonstrar que o
jornal, um meio de comunicacao ja antigo, que pode trazer como contetdo publicitario
ideais simples, mais que desafiem o consumidor a ter novas percep¢oes, e ndo enxergar

a peca apenas como mais uma ja existente.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

O processo de criacdo foi bastante simples: utilizando a sobreposicdo de
camadas e filtros no editor grafico Corel Draw X7, procuramos juntar frases e palavras
que pudessem descrever 0 anuncio em si, seus diferenciais estdo expostos de maneiras
extremamente visiveis. A ideia era despertar a curiosidade em relacdo ao meio
institucional, de maneira que fosse moderno e despojado, transmitindo a identidade
visual da marca em seus minimos detalhes e alcan¢ando seu target.

A tipografia utiliza de maneira simples e sabia, fez todo o diferencia no anuncio
impresso, pois assim torna-se algo limpo para visualizagdo do interlocutor, com cores e
sombreados que passasse de maneira objetiva a correlagdo da esséncia feminina com o

anunciante.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O andncio esta divido em partes como: Camadas, Texturas, lluminacdo e
Aplicacdo de cores. O BG em contraste de tons de rosa e texturas florais tem de fato
identificacdo com a marca do cliente, tornando bem mais objetivo a compreensao da
peca. Na parte superior do anuncio encontra-se um Box rosa escuro em destaque com o
titulo em branco, logo abaixo o subtitulo em preto que indica descrigdo e em primeiro

plano a diversidade de mulheres, definidas de acordo com o briefing passado pelos
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responsaveis, e por fim o texto de apoio localizado na parte inferior do lado esquerdo e
a assinatura/anunciante do lado direito com demais informacdes.

Foi, entdo, realizado brainstorm, para chegar a um resultado: uma campanha
publicitaria de posicionamento de marca. O brainstorm, de acordo com SANT’ANNA
(2010, p. 174) é “uma reunido de livre associagdo, de modo que todos comecem a
sugerir solucdes. [...] O objetivo é acumular o maior nimero possivel de ideias e

estimular as associa¢Ges em todos o0s participantes”.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Foi dito claramente no briefing que a peca obrigatoriedade, seria atrativa, o que
deixa bem claro o publico que a Comepi pretende atingir veiculando esse anuncio pela
cidade de Manaus. Acreditamos que o tema “8 de Margo — Dia internacional da mulher”
foi extremamente importante para agregacéo de valores para a marca, no qual remete a
realidade na qual elas estdo inseridas. Além disso, o preconceito contra mulher ¢ um
termo que esta em alta na sociedade, sendo assim podemos agregar novos conceitos
fixamente na mente do interlocutor.

A tonalidade em rosa utilizada na peca refere-se ao Ethos Feminino e chama
atencdo ao serem inseridos nos meios citados. O anuncio foi muito bem comentado e
avaliado pelo orientador da disciplina de criacdo publicitaria. Consumidores cada vez
mais exigentes, cansados das mesmices ja conhecidas por todos, buscam nas marcas
uma comunicagao que mostre que cada consumidor € um consumidor.

Dessa forma, as comunicacfes sociais tém o papel fundamental de tornar
académicos, futuros publicitarios, capazes de compreenderem os desejos dos
consumidores e que possam combinas esses desejos com 0s objetivos das marcas.
Assim, a teoria aliada a atividade pratica tornam possivel esculpir profissionais que

possam ter raciocinios criativos.
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