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Maloca Virtual: uma proposta de producéo de Televi&o para Web?!
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RESUMO

O trabalho foi desenvolvido com o objetivo de ddirra cultura regional por meio de um
programa de TV voltado a Web. O nome do prografaldca Virtual”, faz alusdo a uma
forma de habitacdo usada pelos povos primitivo&mdazoénia, além de lembrar o momento
pelo qual a comunicacdo passa atualmente: a digitdlb. A equipe utilizou técnicas de
pesquisa em campo, bibliograficas e entrevistas g@senvolver uma proposta adequada a
um publico segmentado. Os quadros abordam perdadeb locais, sejam elas atores,
musicos, artistas plasticos, entre outros. Com saedementos inerentes a linguagem da
internet, o Maloca utilizou a jungéo de texto, auedivideo na Web. O formato escolhido
segue as tendéncias atuais que promovem intedjdtomo forma de atrair a atencédo do
novo telespectador/internauta. O trabalho foi agreslo durante a conclusao do curso de
Radio, TV e Internet do Centro Universitario do téqiUninorte Laureate).

PALAVRAS-CHAVE: Maloca Virtual; WebTV; cultura amazodnica; convergan
producao de TV.

INTRODUCAO

Desde que surgiu, a TV vem conquistando publicosmmmdo todo, e mesmo com o

advento da internet, ela ndo perdeu espaco. Agacmta televisdo encontrou na rede de
computadores uma aliada, jA& que cada vez maispéslieglores buscam conteudos
especificos, que atendam seus interesses coletimoléviduais.

Assim como o radio e a midia imprensa, a televtsvergiu para o meio digital, abrindo

espaco para a criacdo e interacdo com o recepsotraisformacdes pelas quais a TV
passou acompanharam as mudan¢as mercadolégicagaisue sociais. Henry Jenkins

(2008) afirma que hoje vive-se a Cultura da Coréec@’. Para o Jenkins,“surgimento

da rede de computadores e as praticas sociaisrggeecam ao seu redor expandiram a
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capacidade do cidaddao médio de expressar suas,idieidazé-las circular diante de um
publico maior”.

A convergéncia das midias parece ser um caminhovelten Nessa comunicacéo linear, o
receptor também é emissor. Santaella (2003) des@sse novo ser como uma jungdo do

mundo real com o virtual.

Para compreender tais passagens, que considespteuntio utilizado uma

divisdo das eras culturais em seis tipos de infodmst a cultura oral, a

cultura escrita, a cultura impressa, a cultura desas, a cultura das midias
e a cultura digital. Antes de tudo, deve ser dedarque essas divisbes
estdo pautadas na conviccdo de que 0s meios deniaww@o, desde o

aparelho fonador até as redes digitais e atuaibpemnefetivamente, nao

passem de meros canais para a transmisséo de agfies) pois os tipos de
signos que por eles circulam, os tipos de mensagemengendram e 0s
tipos de comunicacdo que possibilitam sdo capadessd de moldar o

pensamento e a sensibilidade dos seres humanosamiaém de propiciar

0 surgimento de novos ambientes culturais. (SANTIAEL2003, p. 13).

A escolha do formato WebTV levou em considerac@aepossibilidades de interacao
entre produtor-receptor. Fora dos modelos pré-wiefnpelos programas ja existentes nas
emissoras de TV tradicionais, o0 programa adotoudoeel linha editorial proprios.

Com a finalidade de atrair o publico local, o peoga usou a “proximidade”, elemento das
grandes noticias defendido pelo autor norte-amesidendrew Boyd, citado por Marcelo
Parada (2000). A aplicacdo do critério comeca pelne do programa: na lingua indigena,
maloca significa “grande casa” e virtual é tudoilaggue néo é fisico. A fusdo desses dois
termos tem o objetivo de inserir a casa (habitag@oneio virtual, um lugar que reudne a
cultura de todos.

Por meio de pesquisas, foi possivel identificar ggge formato € um dos modelos ideais
para divulgar o trabalho artistico de algumas pexttdades, especialmente daquelas que
nao tém como recorrer a grande midia. O trabalfap§e mostrar as dificuldades
encontradas pelas bandas amazonenses na busgeapelgio de um CD; abrir espaco para
novos artistas locais, principalmente aqueles gt@Boecomecando a carreira; discutir temas
relevantes para o cenario artistico local; bussstemunhos de familiares, amigos e colegas
de profissdo e fomentar, por meio do programa, @oade parceiros culturais para a

producao artistica local.

1 OBJETIVOS
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Geral: Disponibilizar ao publico amazoénida um programaMebTV sobre o trabalho de

artistas regionais.

Especificos
- Divulgar o trabalho dos artistas regionais;
- Promover interac&o entre os produtores do progeampublico;
- Propor um formato de programa com linguagem de pa¥a um publico de
internautas;

- Buscar apoio de parceiros para a valorizacaaultiara regional.

2 JUSTIFICATIVA

O programa Maloca Digital busca incentivar a caltiggional por meio da internet. A ideia

central é resgatar a valorizagdo dos talentosrda #m cada canto da Amazodnia tem um
marco cultural, que sobressai nas festas e noiamobiddos povos que habitam a regido.
Parte dessa heranca cultural sobrevive ao tempotra parte ganha novas formas com a
incorporacao de novos costumes e crencas. Nessespoode fuséo, a cultura indigena deu
lugar aos costumes de outros povos, desde o iécmlonizacdo, como afirmava Samuel
Benchimol (2009):

Esses valores culturais foram sendo incorporadmsyip de adaptacéo,
assimilagéo, competicdo e difusdo, novas instigggdinstrumentos,
técnicas, incentivos e motivacdes transplantaddss peolonizadores e
povoadores. Entre eles: portugueses, espanhdigpadinular, europeus,
com algumas contribuicbes africanas, semiticasatices, além de novos
valores aqui aportados por migrantes nordestinake eoutras regides
brasileiras. (BENCHIMOL, pg. 17; 2009)

Com grande enfoque nacional, a midia tradicionabacvendendo’ ao homem amazdnico

valores globais, descaracterizando-o. A culturaafeergéncia € uma ferramenta que pode
permitir a projecdo do ser regional como elemessercial a constru¢cdo de uma nova
sociedade, onde todos podem falar a qualquer momé&mssa forma, assim como é

influenciado, o amazoénida também pode influenciar.

O programa sustenta essa visdo de que o homemakgiode apresentar ao mundo 0s

valores regionais, influenciando quem o influencia.
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3 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto trabalha com analise de contetdo, usadducas e investigacbes empiricas
usadas pelas ciéncias humanas e sociais. O métitidado € o de analise textual que se
utiliza de questbes abertas de questionarios, wsttie. A andlise de conteudo estuda as
intencdes com que as palavras séo utilizadas epnd@aiamente o seu significado
etimologico. A analise de conteudo, segundo a wéfinde Berelson, é “uma técnica de
pesquisa para a descricdo objetiva, sistematicaaatitptiva do conteddo manifesto da
comunicacao”.

A andlise de contetdo nao se limita ao real siganiio de dados ou palavras, mas o que esta
escrito nas entrelinhas, no que esta oculto psrdeapalavras ou niameros coletados por
meétodos aplicados nas mais diversas areas do ¢om@meo humano, empirico ou tedrico.

De acordo com Laurence Bardin (1977), a analissodeeudo é:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicagéaado obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descriyd@ conteddo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) gueitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢cbes de produgspcéo (variaveis
inferidas) destas mensagens. (BERELSON, 1952, p148%

A coleta de informacdes foi realizada por meio deewistas e pesquisa com banco de
dados. Foi aplicada pesquisa de campo, que éad@izom o objetivo de conseguir
informagbes e/ou conhecimentos acerca de um prablpara o qual se procura uma
resposta, ou de uma hipGtese, que se queira coarprou ainda, descobrir novos
fendbmenos ou as relagdes entre eles.

Para Trujillo (1982), a pesquisa de campo proprigendita “ndo deve ser confundida com
a simples coleta de dados, é algo mais que issegige contar com controles adequados
e com objetivos preestabelecidos que descriminafitiestemente o que deve ser
coletado”.

Foram elaboradas 12 perguntas para compor os guéstis a uma amostra de 40 pessoas,
cujas respostas foram colocadas em um banco des,desimpondo assim a pesquisa de

campo.

4 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
O programa valorizou a convergéncia da TV pardearet, valorizando a juncéo de audio,
imagem e texto. O programa em formato para WebT\pdaosado para ser semanal e ter



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ado
iNTERcom  XXII Prémio Expocom 2015 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

duracdo de 25 minutos, divididos em quatro blo€sprograma tem quatro quadros,
conforme a descricao a seguir:

Viver é uma Arte - Este quadro mostra o cotidiano dos artistas aneses, relatando
dificuldades, curiosidades e alegrias de ser uistartAlém disso, também sdo mostrados
os melhores momentos de seus trabalhos, (nos sheventos).

Guia Cultural - Este quadro divulga a agenda cultural do fim deasemAlém de
sempre contar com a participacdo de um artistamagi

Artista Social - Este quadranostrara o trabalho desenvolvido por instituico@slipas
e privadas junto a sociedade, a fim de abordasoresabilidade social.

Maloca Music - Este quadro divulga e promove bandas no inicicateeira, que
poderdo compartilhar sua visdo sobre a arte e tanmdgor seus trabalhos na Maloca
Virtual.

O programa deve ter dois apresentadores e doisteeggd Os apresentadores abrirdo o
programa e apresentardo as matérias referentemt@i®s divididos em quatro blocos,
podendo, em determinadas ocasifes, serem prodymiodgsamas especiais de acordo com

a necessidade de cobertura e divulgacéo de agirsdades realizadas na regiao.

5 CONSIDERACOES

A producéo televisiva no Brasil sofreu transforme;@o longo dos anos. Essa evolugéo
tecnoldgica contribuiu para a melhora na qualiddalgoroducédo de conteudos, ja que o0s
formatos precisaram mudar para néo ficar obsol&gsra se fala em WebTV em alta
definicdo. Assim, o telespectador pode ser produtdicando temas, assuntos, opinando e
discordando do que esta vendo.

Nesse cenario, radialista tem papel fundamentsio \ue este profissional tem formacéao
para trabalhar com criagéo, dire¢céo, producadogiedie produtos radiofbnicos, televisivos
e videogréficos (representagcbes graficas em videas) TV, Radio, Internet e outras
midias digitais, como audio MP3 e celular.

Portanto, esse trabalho buscou aplicar as técmicesnceitos aprendidos no Curso de
Radio, TV e Internet na producdo de um programtasiolao publico regional. A pesquisa
teve ainda o intuito de suprir a necessidade decaseez de programacao local, para

permitir a valorizacdo do trabalho desenvolvido gristas regionais.
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