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RESUMO

O presente trabalho apresenta a proposta de implagd® da Agéncia de Jornalismo
Cientifico da Universidade Federal do Amapa. O gimjem como proposta divulgar a
producao cientifica dos pesquisadores da Univatsidi@ forma a institucionalizar espaco
para a pratica de jornalismo especializado em @GiéecTecnologia, sob a Otica da
assessoria de imprensa especializada.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Cientifico, Comunicacdo Publica; Agéncde
Jornalismo Cientifico.

1 INTRODUCAO

Pensar politicas de comunicacdo para a universideeiime considerar acoes de
divulgacado cientifica que procurem atender a unmaatiela por informacdo de interesse
publico na area de Ciéncia e Tecnologia (C&T).

A universidade como espaco de producdo de pesquiesatifica tem uma
responsabilidade de trazer para o0 espaco publiedthecimento cientifico que possa
contribuir com o desenvolvimento da comunidade emegta inserida.

Nesse contexto, a Agéncia de Jornalismo CientiflaoUniversidade Federal do
Amapa - Ciéncia Unifap (endereco eletrénibtip://www.cienciaunifap.com/surge como

uma proposta de assessoria de imprensa espedalead ciéncia e tecnologia, que
relaciona o ensino, a pesquisa e extensao na at@#mode um produto de assessoria de

imprensa — site de noticias — com conteldo e sErvipie procuram sob a oOtica da
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Comunicacéo Publica contribuir para o acesso anrdgao de interesse publico, por meio
da prética do jornalismo especializado em C&T maeno

Para Wilson da Costa Bueno (2007, p. 136- 137prauicacdo de Interesse Publico
busca abranger as acOes e atividades que tém camlereeo a sociedade,
independentemente de sua origem (publica ou prjvada

Para Duarte (2007) a definicdo de Comunicacdo €allolcorre no espac¢o formado
pelos fluxos de informacao e de interacdo entrataggublicos e atores sociais em temas
de interesse publico e ocupa-se da viabilizacadidato social coletivo e individual ao
didlogo, a informacao e expressao.

A Agéncia de Jornalismo Cientifico da Unifap surgia intuito de divulgar a
producdo cientifica da Universidade, democratizandacesso a informacdo de cunho
cientifico e tecnoldgico para a comunidade em geain a criacdo e manutencao de
website capaz de reunir e divulgar a producéo ifiemtdesenvolvida no ambito dos
grupos, projetos de pesquisas e programas de pdeagdo da Universidade.

Atualmente, vive-se em uma sociedade global darnmdQ&o, ou seja, na era dos
meios de comunicacdo, o conhecimento e a digit@lzaxercem grande influéncia. A
plataforma de website permite a divulgacédo de cmiue da universidade, aproximando a
organizacdo com o publico externo.

Para Caldas (2003), “a percepcao do papel eduadaivoidia na formacado da opinido
publica e geracdo de uma consciéncia critica smlmduéncia da ciéncia e da tecnologia
no mundo moderno é fundamental para o exerciciooplde uma cidadania ativa”
(CALDAS, 2003, p. 73). A assessoria de imprensajspga sob a Otica do campo
jornalistico, assume nesse caso esse importantel piap divulgacdo cientifica como
instrumento de difusdo do conhecimento e cidadania.

Caldas (2003) esclarece que o papel do jornalistdifico é contribuir para que as
pessoas se tornem cidadaos:

A construcdo da cidadania é fruto do exercicio deétiro e participativo
da informacdo como agente de transformacdo sdeéah a geracdo do
saber coletivo é papel do jornalista cientificoetavr 0 mundo fora das
“telas”, o mundo real cotidiano para redefinir g@lado cidaddo como
participante ativo do processo social. E poderriurit para a formacéo
de uma nova ética em que as pessoas deixem deegEs aonsumidores,
clientes e retomem o seu papel de cidadaos (CALRAG3: 75 e 76).

Os conteudos jornalisticos da Agéncia Ciéncia nitpue tratados sob a otica da

fonte por uma acdo especializada de assessoriamterisa, foram produzidos de forma
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que permita apresentar, sob a perspectiva ingiitatie do jornalismo publico, uma

dimensdo do saber cientifico produzido na fontmatezando e agendando a midia e
opinido publica locais. Esse passo é fundamentalgasfera publica qualificada a discutir,
pensar, implementar e avaliar politicas publicaa peea de Ciéncia e Tecnologia.

A informacdo cientifica de interesse publico, ulatae apurada com o rigor
jornalistico, e sua divulgagdo ampla e democrataraa-se elementos fundamentais para a
formacdo da cidadania, educagdo cientifica e pamaacdo de uma cultura cientifica.
Sobre a fungcdo da comunicacao da ciéncia, D(20t®41) aponta que

A comunicacdo da ciéncia deve partir da definigabjetos, politicas,
prioridades, opcdes. Para esta tarefa devemos imgserspectivas, com
um conjunto de procedimentos orientados por paltiostitucionalizadas
gue realmente sejam efetivadas. A comunicacaopigpél fundamental,
como costumam rezar os discursos, quando estiviegrada aos
processos de fazer e disseminar a ciéncia, daratzm do projeto de
pesquisa & integragéo dos resultados ao tecidal S(RUARTE, 2004, p.
6).

Duarte (2009) esclarece que é necesséario dar lidsite primeiro ao interesse
publico, do que do particular ou institucional. Beesontexto, o Website Ciéncia Unifap,
quis aplicar esses conceitos, utilizando da conagéit institucional, com viés de tornar
publico o que é de interesse da sociedade.

Compromisso em privilegiar o interesse publico eagéo ao interesse
individual ou corporativo; centralizar o processo nidaddo; tratar
comunicacdo como um processo mais amplo do quermaftiio;
adaptacao dos instrumentos as necessidades, pdadis de interesses
publicos e assumir a complexidade da comunicagdanio-a como um
todouno(DUARTE, 2009, p. 59)

Para Bueno (2007) a Comunicagdo de Interesse Bulisca abranger as acoes e
atividades que tém como endereco a sociedade,e@ndeptemente de sua origem (publica
ou privada).

Duarte (2007) diz que para a informacédo de umaiader considerada comunicagao
publica, ela precisa estar disposta em alguma a@&garias que agrupam a informacéo
publica, como por exemplo, categorias “institucisha“de gestdo” e de “utilidade
publica”. Nesse sentido, a producdo de conteuskitunional assume essa perspectiva ao
pensar a producdo da informacao cientifica e tégma produzida na Universidade,
observando, como apontaremos mais adiante, qugamipacdo do website acompanha

essa perspectiva.

2 OBJETIVO
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O objetivo do trabalho a ser apresentado é dabiMiEide aos conteudos cientificos
da Universidade Federal do Amapa, através de ursitgelo "Ciéncia Unifap"”. A Agéncia
€ um projeto de extensdo, que durante a disciplptativa de Jornalismo Cientifico, foi

estruturada pelos académicos com a orientacaordfespores responsaveis.

3 JUSTIFICATIVA

No Amapa, os meios de comunicacao realizam umaaimwbertura cientifica, ndo
pautando a producado de atividades relacionadaénaiaie tecnologia locais. Quando sao
realizadas apuracdes que visdo producdo de umligonoa especializado a producao
cientifica, os profissionais da comunicacao dadwidade ao pesquisador, ndo a pesquisa
ou no que isso beneficiard a comunidade, ndo cadpitom o papel social do Jornalista,
de levar informagé&o de interesse publico a socedad

Um exemplo desse cenario é a falta de aprofundaneem coberturas cientificas. Os
conteudos locais quando séo divulgacéao refletenm@géo das instituicdes cientificas. Os
demais conteldos sdo em sua maioria sobre quegtéasio estdo diretamente vinculadas
a realidade local, mas produzidos por agéncia®nais e internacionais de noticias.

Por outro lado, a producdo de conteudos institatsorealizados pela Assessoria de
Comunicacdo da Universidade Federal do Amapa -apndinda é timida e restrita.
Praticamente ndo h& informacdes de qualidade diggiersobre a producdo de conteudo
cientifico da prépria instituicdo. Por outro ladba grande quantidade de projetos
desenvolvidos e realizados por professores e mstpres dentro da Instituicdo. O site
Ciéncia Unifap, criado pelos alunos do Jornalisneogdisciplina de Jornalismo Cientifico,
desempenha essa fungéo, oferecendo reportagemzidsse publico.

A Agéncia de Jornalismo Cientifico da Unifap objatinstitucionalizar o espaco para
a pratica de jornalismo especializado em Ciéndiaanologia que, sob o viés institucional,
dando visibilidade as atividades em pesquisa, quapeem funcdo basica de uma
instituicdo de ensino superior.

O site Ciéncia Unifap exercer um papel de mediadoinformacao cientifica dentro
da Universidade, utilizando-se de linguagens aeelssj os reporteres tendem a informar o
publico sobre os projetos e acbes desenvolvidasadéa instituicao.

O acesso a informacéo publica na area de ciéntganelogia € fundamental para a
gestao e formulacdo de politicas publicas partitips voltadas a atender demandas sociais



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
iNTERcOom  XXII Prémio Expocom 2015 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

e contribuir com a consolidacéo do papel socialaersidade como espaco de producéo
de conhecimento de interesse publico.

Além de atuar na formacao de profissionais, asansidades tém uma funcéo publica
e social importante na producdo de conhecimentaac€sso ao saber elaborado por
pesquisadores das instituicbes publicas é um difeitdamental de toda a sociedade. E
também a responsabilidade destas instituicbes eaiggem respostas as demandas sociais
com producéo e divulgacdo do saber cientificojgadiossivel com a criacdo de canais de
comunicacao com diretrizes eficientes e capazegpuaximar pesquisadores, académicos e
a comunidade em geral.

A proposta foi consolidar um portal de informagéasciéncia e tecnologia voltado a
atender a demanda por informacdo nesta area, aémordar a producdo cientifica e
tecnoldgica da Unifap acessivel aos interessadés) de um espaco para a pratica de
estagio dos académicos de jornalismo, buscandoioet extensdo com a formacédo dos

profissionais de jornalismo na experiéncia da paadia reportagem especializada.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Agéncia de Jornalismo Cientifico da Unifap € umojgto de extensdo dos
professores Antonio Carlos Sardinha, Lylian Rodrgge Claudia Arantes que, durante a
disciplina de Jornalismo Cientifico ministrada pgboofessor Antonio Sardinha, foi
implementada pelos académicos da turma de sétimesses.

A implementacdo do projeto foi precedido de pesqyiara analisar tendéncias e
caracteristicas da cobertura sobre ciéncia e tegi@oho estado do Amapa pela midia local
e acdo das assessorias de imprensa das institpigbésas de pesquisa. O mapeamento foi
fundamental para delinear um diagndstico do cerésobsidiar a elaboracdo do projeto
editorial da agéncia nesse contexto. Concluida etgza, foram feitas duas frentes de
atuacao: a construcdo do projeto do website e pémdde contetdo a partir das diretrizes
construidas para o projeto de assessoria de ingpespecializada.

Para cada uma das etapas foi possivel exercitaxdef sobre os fundamentos da
assessoria de imprensa no contexto da Comunicagéticd® e das demandas por
informacéo e transparéncia das organizacgoes.

A divulgacéo cientifica € a comunicacdo da ciémaea o publico leigo, sendo o
jornalismo cientifico uma das formas dessa dividgaatilizando para isso linguagem mais

clara. Segundo Vogt (2001), existem trés formasalderdar o jornalismo cientifico: a
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primeira € através de uma suposta ignorancia @btit relacdo as ciéncias; a segunda tem
o0 intuito de formar uma postura critica do publ@uo relacdo a ciéncia; e a terceira seria
como resposta a curiosidade do publico.

Duarte (2004) apresenta os desafios que uma igéidem ao abordar o contetudo
cientifico:

“Instituicbes publicas que atuam com ciéncia s@oeatsociais mantidos
pela mesma sociedade que percebe no dia a diaeprablsérios em
alimentacdo, salde, educacdo, infra-estrutura, nmp®e apdia

investimentos em pesquisa porque acredita quelgdena maneira, esta
obtendo ou obtera retorno destes recursos. No @rdaitcomunicacéo,
recebem, processam, geram e distribuem informacéstbelecem
ligacGes fortes ou fracas com jovens, estudante$egsores, parceiros,
grupos de pesquisa, empregados, comunidades, muesnpopulares.
Cada instituicdo cientifica possui responsabilidadeial especifica ndo
apenas de prestar contas do uso destes recursoslencantribuir com a
evolugdo da sociedade e ajudar a torna-la mas’j(lUARTE, 2004, p.

01)

Além disso, foram utilizados os fundamentos conedst e metodologicos para
elaboracédo de projetos de comunicacdo (KUNSCH, 2@3studo e experimentacédo de
novas linguagens e narrativas jornalisticas naafolaha digital e audiovisual foram
necessarios, de forma a adequar o produto (welkdsitapcessidades especificas para esse
meio. Nesse caso especifico, foi necessario ungusesexploratéria capaz de explorar as
funcionalidades, layouts e propostas de outros snpara estruturar uma proposta que
atenda as trés principais caracteristicas do jemal na web: a interatividade,

multimidialidade e hipertextualidade.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Agéncia de Jornalismo Cientifico da Universid&@eleral do Amapa € um projeto
de extensédo vinculado ao curso de Jornalismo, ecteno proposta divulgar a producéo
cientifica e tecnoldgica elaborados pelos grupasilees e projetos de pesquisa e
programas de pos-graduacdo da Unifap. A atualizat@ficconteddo jornalistico sera
periodica (semanal), explorando os recursos e palefades das midias digitais para
producao e difusédo de informacoes.

A pesquisa exploratéria mencionada acima foi ingoigt como forma de diagndstico
para delinear as estratégias e a proposta editlrigite. A etapa seguinte foi a construcao
do préprio site, com pesquisas para avaliar fermaasee plataformas de acesso gratuito

capazes de subsidiar a construcdo da proposta.
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Godaddy é um site que registra dominios e também ériador de sites na internet.
Essa plataforma que usa modelos pré-concebidosqparaocé possa comecar de forma
mais autbnoma o trabalho por considerar que o gndmotem dominio de conhecimento
especifico em webdesigner. E possivel escolher lm®deeviamente preenchidos com
imagens e conteudo para o seu setor. Tudo o quesarser feito € modificar algumas
imagens e personalizar o template ao seu modorirlnseagens, texto e blocos em
movimento funciona de maneira semelhante. Essesutlyde inicio rapido e essas
ferramentas de designer ao estilo arrastar e sfjaifica que € possivel construir um site
de forma independente s6 seguindo as videos-auéas Qroprio site oferece ou seguir 0s
comandos do template.

A plataforma foi escolhida por ser de facil manasede entender os comandos para
a criacdo da pagina. A partir do template escolhadde-se ter uma nogdo de como mexer
e de elaborar as paginas. A agéncia tem uma otavegabilidade, pois permite que seus
usuarios naveguem de forma clara, objetiva e efieierodos os textos sao de fonte padréao
Times New Romgntamanho 24 para os titulos, 22 para os subtjti®gara o corpo das
matérias, 11 para a legenda das fotos e 10 paélitiacdas fotos.

Os paragrafos, os espacos, os titulos e subtisglggem um padrédo em todas as
matérias, assim como o tamanho das fotos. Em akjumatérias existe links que ajudam o
usuario entrar em detalhes dos textos e a navedaragéncia. Os menus sado de facil
acesso pelos usuarios estéo localizados na abacswgeepagina inicial.

O webjornalismo é o jornalismo na internet atreladoutras caracteristicas como a
interatividade, multimidialidade/convergéncia e dnipxtualidade. Na agéncia de
jornalismo cientifico, conseguimos trabalhar conmtaratividade colocando a disposi¢ao
dos usuarios, as nossas redes sociais para cortabosntarios e sugestoes. A plataforma
nos deu a oportunidade de colocarmos videos e dadiite, assim o internauta tem a
possibilidade de ler, ver e ouvir a matéria ao neegempo. Como ja mencionado, o site
possui hiperlinks nas matérias que levam os ussié@ntras informacdes a fim de detalhar
mais o assunto.

Diferente dos bloggers que ja contam com templatee ja se encaixam 0S nomes
digitando os comandos nos botdes correspondentgtataforma Godaddy contempla
templates prontos, sé que diferente dos templatebldggers, todas as caixas e comandos

foram elaborados pelos académicos responsavediggyamar o site.
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O nome do site Ciéncia Unifap, foi escolhido pedocadémicos. Por ser um site de
jornalismo cientifico, resolvemos usar a palavré@nCia e as siglas da Universidade Federal
do Amapa, UNIFAP para nomear a agéncia de noticia.

As cores branco e azul foram selecionadas porqumsitnansmitem tranquilidade,
harmonia e serenidade. Nota-se que as cores aatéiarenonia, sao tons calmos que nao
deixam carregado o site e nem torna a visualizag@sativa. O website estd4 organizado
nos seguintes conteldos:

INiCIO

A pagina principal foi elaborada para que o usudte visualiza ndo se canse de
olhar e conseguir enxergar todos os conteudos ddérias de forma clara e precisa.
Contém as fotos das principais matérias e uma pegsmopse. As outras reportagens
ficam como link no final a pagina. E bom ressaifae as matérias sdo de competéncia dos
académicos, responsaveis por todo o processo d@aate informacdo e dados (imagens,
audios e videos).

Ainda na pagina inicial existem abas de Inicio,gResadores e Quem somos. A aba
de Inicio mostra as matérias com fotos, titulo epeaguendead Ha também espaco para a
TV UNIFAP Ciéncia, que apresenta entrevista compasquisador destaque em alguma
matéria publicada na edi¢cdo. Logo abaixo, estadeaswis reportagens colocadas apenas
com seus titulos e em lista.

Todas as matérias da pagina inicial tém links sesiem clicados, automaticamente o
internauta € levado para a pagina da mesma. Haidaca op¢éo de fotos rotativas para que

o0 site tenha mais dinamismo na pégina inicial.

CiénciaUNIFAP

Figura 01 — Template chite
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PESQUISADORES

Na aba dos Pesquisadores, os professores estdaloévpor area e em cada icone
contém os dados e o curriculum lattes de cadagsofeAs imagens para representar cada
area foram retiradas de sites de dominios publidogleia é fazer um banco de fontes
especializadas que sirvam para acesso dos prgpritdistas de forma a colaborar com
banco de dados para auxiliar a cobertura jornadistspecializada pela imprensa local.

QUEM SOMOS

Na Aba “Quem Somos”, contém as informacfes dosémms e dos professores
envolvidos no trabalho e os contatos como emailerato, redes sociais como o Facebook
e twitter.

NOTICIAS

Em algumas matérias foram usados conteudos em auditddeo dos entrevistados.
Os leitores podem ouvir ou visualizar a entrevigipando mais dinamico, além de mais
acessivel a todos os publicos. Sem falar da opg&mwishpartilhar nas redes sociais ou por
email.

O website permite imprimir a reportagem: pode s#ofpelos botdes localizados do
lado esquerdo da pagina. Em algumas matérias focado o recurso de bibliotecas de
imagens, por ter muitos fotos sobre a matéria.

O langcamento do novo portal de noticias da Unifaipréalizado na semana do
calouro de Jornalismo 2015, socializando o novardei comunicagédo para a comunidade
académica.

A agéncia pode ser encontrada também nas redesissofeicebook Twittef? e
Youtub€. Todas as midias podem ser acessadas diretanemeptio site, tendo mais

comodidade os visitantes que desejam compartihaossos conteddos.
6 CONSIDERACOES

O processo de aprendizagem acumulado com a eld@ooegmplementacdo do
projeto de assessoria de imprensa especializadzi@mia e Tecnologia foi importante por
permitir a vivéncia pelos académicos de todasagsastde uma atividade em assessoria.

Desde o diagnostico até elaboracéo do plano derdoag#o voltado a atender uma

demanda por informac&o em um contexto especifssmcgado a implementacdo do projeto

" www.facebook.com/ciencia.unifap
8 @CienciaUnifap
° Ciéncia UNIFAP
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com atividades jornalisticas e programacdo de weelasiabaram tornando o aprendizado
tedrico em atividades e experiéncias significatpas a formacéo profissional.

Ressaltamos que a prética da pesquisa, ensin@m’sért proporcionada pela criacao
da Agéncia de Jornalismo Cientifico da Universid&@eleral do Amapa permitiu uma
vivéncia articulada que em muito contribuiu conr@dpicao do projeto.

A construcdo da agéncia € uma demonstracdo desgeenteudos cientificos podem
ser feitos de maneira precisa e clara, para quedqebpulacdo possa compreender o que a
Universidade vem produzindo cientificamente papadgria sociedade.
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