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RESUMO

A marca-fantasia Flexi Mobilidrio possui uma cadeira giratoria ideal para designers,
publicitérios e profissionais da area criativa, porém encontra um problema de comunicacao
que precisa ser resolvido. Aproveitando a ocasido do Dia do Design, a empresa requisita um
anuncio a ser veiculado em midias ndo convencionais, de forma que a peca homenageie a
data de maneira criativa, sem deixar de lado a oportunidade de mostrar os atributos da
cadeira e solucionar a questdo comunicacional gerada ao longo do tempo. A pega aqui
apresentada é resultado desta proposta.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade; dia do design; midia alternativa;
1 INTRODUCAO

Uma boa peca publicitaria deve solucionar o problema de comunicacédo
citado no briefing de criacdo e trazer resultados positivos para 0 anunciante. Para que a
mensagem seja efetiva, devem ser levados em conta vérios fatores, dentre eles o publico-

alvo, o tipo de produto e o formato de veiculagéo.

O problema de selecdo de veiculos deve ser decidido no momento exato
de planejar, pois, se de um lado, o grupo consumidor a visar € que dita o
género dos veiculos a escolher, por outro lado, a natureza da mensagem, a
forma mais apta a expressa-la, a verba disponivel para a campanha, etc.
influem igualmente na selec@o, sendo assim indispensavel coordenar todos
esses fatores antes de comecar o preparo das pegas publicitérias.
(SANT'ANNA, 1998, p. 193).

O publico-alvo é uma das pecas-chave na criacdo de pecas publicitarias. E preciso
saber para quem se escreve porque isso vai ditar o que pode ou nédo ser dito, como deve

ser falado, onde podera ser veiculado, entre outras coisas.
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O formato da peca e 0 meio em que serd veiculada também influenciam muito por
estabelecer limitacGes ao leiaute. No caso da peca Dia do Design Flexi Mobiliario, os
elementos foram organizados de maneira harmoniosa para chamar atencdo atravées de
uma mala direta, sendo este um meio que possibilita grande variagdo de formatos.

Além da formula apresentada no briefing para o sucesso da campanha, criatividade

e funcionalidade devem unir-se para formar uma peca de facil compreensdo e que se

relacione com o consumidor. Isto foi 0 que o grupo desejou alcancar.

2 OBJETIVO

Levar o publico-alvo a conhecer o produto do anunciante e, ao mesmo tempo,
homenagear o Dia do Design por meio da criacdo de uma peca publicitaria que segue as

exigéncias do briefing e atenta aos elementos de leiaute e redacéo.

3 JUSTIFICATIVA

A peca foi desenvolvida sob o intuito de solucionar o problema de
comunicacdo citado no briefing. A criacdo utilizou elementos indispensaveis segundo o
mesmo, como foto do produto, detalhes funcionais e vantagens técnicas e fez uso de
linguagem mais informal para melhorar o entendimento do consumidor sobre o produto,
relacionando-o a ele. Além disso, aproveitou a comemorac¢do do Dia do Design para trazer
mais visibilidade a mensagem e mais resultados positivos na venda do item em questéo.
No ato da formacdo da peca, além do problema de comunicacdo, foram levados em conta
0 publico-alvo, o tipo de produto e o formato de veiculacdo.

A nova midia tem ao menos dado aos planejadores mais opgdes do
que tinham no passado para alcangar audiéncias-alvo. Se a precisdo
melhora e vai além dos segmentos sociais (para uma mistura de
segmentos, estilos de vida e grande potencial de vendas), entdo a nova
midia € melhor do que a tradicional. Outro elemento da nova midia é que
muitas vezes ela fornece os meios para fazer um planejamento de midia
mais criativo. Algumas dessas técnicas sdo inovadoras e mais
interessantes do que a midia tradicional e podem ajudar a fazer uma midia
mais efetiva na distribuicdo de mensagens dos anunciantes. (SISSORS,
BUMBA, 2001, p.282).

A midia alternativa mala-direta foi utilizada pelo fato de possibilitar a selecdo mais
aprofundada do target, disponibilizando também meios mais criativos de expressdo e

planejamento.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A peca Dia do Design Flexi Mobiliario foi produzida por requisito da disciplina
Direcéo de Arte com a proposta de elaborar um anuncio para publicidade em outras midias.
A partir do briefing de criagdo, o grupo comecou o processo de desenvolvimento do
material. “Todo antincio, quando ¢ realmente bem feito, completo e divulgado do jeito
certo, desperta a aten¢do, provoca o interesse, cria ou estimula um desejo e leva as pessoas
a fazer alguma coisa para satisfazer esse desejo, essa vontade que o antincio produziu ou
incentivou”. (CARVALHO, 1991, p. 12).

O briefing exigia que a peca mostrasse foto do produto, vantagens técnicas e
detalhes funcionais. Além disso, especificava o publico-alvo como sendo composto por
homens e mulheres de 18 a 35 anos, pertencentes as classes A e B, que exercem profissdes
como design, direcdo de arte e videomakers. Dessa forma, visando seguir completamente
os direcionamentos do anunciante, foi escolhido pelo grupo o formato de mala direta,
atentando ao fato de que o publico que se deseja alcancar € seleto.

Visando primordialmente a fuga do convencional, obtendo maior
repercussdo pela sua caracteristica extraordinaria, distinguindo-se dos
meios mais utilizados na comunicagdo de massa, as midias alternativas
apoiam as midias mais convencionais e repercutem como alternativas
inteligentes e agem como elemento surpresa dentro da comunicagdo em
que, alcangando um maior nivel de feedback junto ao consumidor,
justamente por atingir o target com inser¢cdes e com estratégias mais
ousadas, introduzidas em lacunas ndo tdo exploradas por outros meios,
passa a mensagem de forma altamente criativa e expressiva, ganhando
boa persuasdo e obtendo maior aceitagdo do publico-alvo. (REIS;
SIQUEIRA, 2009, p. 127).

O grupo reconheceu o target seleto do anunciante como pessoas jovens que tém
certo conhecimento da area de comunicacdo, seja ele elevado ou ndo. A partir desse
momento, a estratégia foi criar algo que pudesse ser veiculado em midias alternativas, nao
deixando de ser esteticamente agradavel e com sentido levemente divertido.

O programa de edicdo Adobe Photoshop foi utilizado para desenvolver a ideia

concebida ap6s um brainstorm com todos 0s membros da equipe.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para profissionais que passam boa parte do tempo sentados na frente de um
computador, como € o caso de designers, uma boa cadeira ¢é essencial. A Cadeira Giratdria

criada pela Flexi Mobiliario é ideal para este publico, porém, o produto enfrenta problemas
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de comunicacdo, como citado no briefing, uma vez que é pouco conhecido por este target,
além de ser atrelado a uma imagem sofisticada demais, o que dificulta sua comercializacao.

Tendo a solucdo desses problemas em mente, o grupo idealizou uma pega que conta
com poucos elementos visuais, destacando o produto e desmistificando a imagem de
sofisticacdo exagerada, sem esquecer-se, porém, de ressaltar os atributos que sdo seus
diferenciais competitivos. Também foi utilizado pouco texto no intuito de ndo explicar
demais a ideia e deixar que o préprio receptor da mensagem faca isso. "A dimensao do
texto deve ser dada pelas caracteristicas do anuncio, em fung¢do do problema de
comunicagdo e da plataforma de informagdes que se precisa realgar". (CARRASCOZA,
2003, p. 136).

Em um fundo de leve degradé cinza, é espelhada a imagem do produto; de um lado,
sdo apontados seus atributos com os termos técnicos que os definem e do outro 0s mesmos
atributos sdo apresentados de maneira simplificada, mais informal. Como titulo da
campanha, é evidenciada a homenagem ao Dia do Design.

Para execucdo da peca foi utilizado apenas o programa Adobe Photoshop. As
tipografias escolhidas ndo possuem serifa, ja& que ndo foi utilizado nenhum texto muito
longo e a ideia era passar um ar mais moderno. As cores sobrias conferem mais destaque ao

produto, de forma que nenhum elemento chama mais atencéo do que as cadeiras.

PARA UM DESIGN SER
COMPLETO, NAQ PRECISA SER
COMPLEXO.

A FLEXI Mobilidrio traz para o mercado a Cadeira Giratéria Flexi - inGmeras
qualidades essenciais, traduzidas da maneira mais simples possfvel. Traga
ainda mais conforto e bem-estar ao seu dia-a-dia.
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Figura 1.
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6 CONSIDERACOES

A partir do briefing proposto pela disciplina, utilizando uma empresa ficticia, o
grupo pdde experimentar, na pratica, o que € costumeiro aos setores criativos de agéncias de
publicidade, ou seja, situacfes que fardo parte do cotidiano de académicos desta area
quando estes chegarem ao mercado de trabalho.

Os componentes do grupo puderam, também, utilizar as ferramentas que auxiliam
no processo criativo dos profissionais de propaganda, como é o caso do raf (esboco) e dos
softwares de edicdo e criacdo de pecas.

Passando nédo sé pela criacdo, mas também pela escolha do tipo de midia e estudo
completo do briefing, cada um teve a experiéncia de criar um anuncio publicitario de forma

eficaz e trabalhando em conjunto.
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