Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Manaus - AM — 28 a 30/05/2015

O Enquadramento da Noticia Ambientalista na Revista Amazonia S/A*

Karolini de OLIVEIRA?
Francielle Maria Modesto MENDES 3
Universidade Federal do Acre, Rio Branco, AC

RESUMO

Este artigo, elaborado durante o projeto de pesquisa “Jornalismo Ambiental: a
construcdo da noticia na Revista Amazonia S/A”, através do Programa de Bolsas de
Iniciacdo Cientifica da Fundacdo de Amparo a Pesquisas do Estado do Acre — FAPAC,
propde explicar de forma simples e coerente os resultados que a noticia ambiental deve
obter por meio de analise de 6 textos com o tema de Meio Ambiente das primeiras
edicdes da revista Amazodnia S/A, publicadas entre 2011 e 2013. No presente texto, sera
feito um estudo sobre de que forma o debate ambiental é conduzido pelo veiculo,
através de recursos jornalisticos como: critérios de noticiabilidade, sele¢do de fontes,
linguagem acessivel e credibilidade das informacdes. Nilson Lage, Mauro Wolf e
Wilson da Costa Bueno sdo alguns dos estudiosos da area utilizados como referéncia
para composicdo desse trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; meio ambiente; revista Amazbnia S/A;
enguadramento da noticia.

Este trabalho se propde a analisar de forma simples e coerente os textos da
Revista Amazonia S/A, a fim de determinar os critérios de noticiabilidade, a selecdo de
fontes, a linguagem utilizada e a credibilidade das informacg0es adotadas pela revista. A
proposta é observar o enquadramento dado aos textos, o género (artigo, noticia etc.) e
relaciond-los com o compromisso social que todo veiculo de comunicacdo deve ter:
informar.

A elaboracdo deste trabalho se deu durante o projeto de pesquisa “Jornalismo

Ambiental: a construcdo da noticia na Revista Amazo6nia S/A”, através do Programa de

Trabalho apresentado 1J 06 — Interfaces Comunicacionais no X1V Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido
Norte realizado de 28 a 30 de maio de 2015.
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Bolsas de Iniciacdo Cientifica da Fundacdo de Amparo a Pesquisas do Estado do Acre —
FAPAC. Um total de seis textos foram analisados. Na editoria de Meio Ambiente da 3?
edigdo, o texto “Ecocidio — 0 5° crime contra a paz”, 8 edigao, o texto “Play The Call”;
2% edigdo, o texto “A economia da conservacdao”; na 4* edigdo, a “Pagina sustentavel”;
“Sustentabilidade e Produgdo”, da Editoria de Economia e Negocio da 6* edi¢do; “E

recorde, ¢ recorde”, da 7* edigao.

1. Pauta e Enquadramento

A pauta tem um importante e fundamental objeto de estudo: a noticia. E a noticia
ambiental, como em outras categorias da noticia jornalistica (esporte, cotidiano, politica
etc), deve seguir alguns itens de noticiabilidade a fim de garantir ao leitor a melhor
absorcdo das informacGes possiveis.

Alguns desses itens foram enumerados por estudiosos da area de comunicacéo
como Ana Estela de Sousa Pinto, no livro Jornalismo diario: reflexdes, recomendacoes,
dicas e exercicios, que classificou como critérios de noticia, 0s seguintes pontos:
ineditismo, improbabilidade, utilidade, apelo, empatia, conflito, proeminéncia e
oportunidade (PINTO, 2009, p. 61).

CRITERIOS DE NOTICIBILIDADE DE ANA PINTO

— Ineditismo - A informacdo inédita, no caso, seria mais importante do que
aquela noticia recorrente ou que ja foi publicada anteriormente. Ou seja, um

fato novo que ainda ndo tenha ocorrido antes.

— Improbabilidade - A improbabilidade é definida como aquela noticia nédo

esperada, que causa surpresa aos leitores, ouvintes ou telespectadores.

— Utilidade - Quanto mais pessoas forem afetadas com o contetdo da noticia,
mais util ela é.
— Apelo - O apelo surge quando aguca a curiosidade, de forma a obter mais

ranking acima do nivel de importancia que a noticia tem.

— Empatia - Nesse ponto, a pessoa se identifica mais com 0 personagem ou a

situacdo da noticia. Ha uma certa familiaridade envolvida.
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— Conflito - O conflito entre paises, organizacGes, entre outros costumam atrair

interesse, por haver diferentes opiniées em jogo.

— Proeminéncia - Trata da divulgagdo de informagdes sobre pessoas famosas.

Essas noticias costumam causar mais impacto.

— Oportunidade — Faz toda a diferenca na hora da publicagdo. “Publicar uma
informagdo exclusiva sobre uma reunido antes que ela aconteca é mais

jornalistico do que publica-la depois.

(PINTO, 2008)

Mauro Wolf, no livro Teorias das comunicaces de massa também falou sobre
critérios de classificacdo do valor da noticia. Alguns deles sdo bem proximos a selecao
que Ana Pinto fez como, por exemplo, o critério de “impacto sobre a nagéo e sobre 0
interesse nacional” e a “quantidade de pessoas que o acontecimento (de fato ou
potencialmente) envolve”, que se aproxima ao topico de utilidade e empatia de Ana
Pinto (WOLF, 2012, p. 210 e 211).

Mas Mauro Wolf vai um pouco além. Ele fala da competitividade entre os
veiculos de comunicagdo. Uma realidade nessas empresas que pode influenciar na
selecdo da noticia. Portanto, também é considerado como fator de noticiabilidade.

Essa competicdo entre as agéncias midiaticas, de acordo com Wolf, pode resultar
em “estimulos a fragmentacdo, a centrar a cobertura informativa em personalidades de
elite e a todos os outros fatores co-responsaveis pela distor¢do de informacdo que
prejudica uma visdo articulada e complexa da realidade social” (WOLF, 2012, p. 224).

Na Revista Amazonia S/A, nas dez edicdes estudadas, a cobertura jornalistica de
Meio Ambiente, mesmo aquelas que passam por comunidades de pequenos produtores,
ribeirinhos e seringueiros, as fontes prioritarias sdo aquelas que tem um elevado indice
de reconhecimento curricular.

No texto “Sustentabilidade e Produ¢ao”, da Editoria de Economia e Negocio da
62 edicdo da revista, a noticia s@o 0s investimentos que o governo do estado do Acre fez
em equipamentos agricolas para estimular o crescimento da producdo familiar em
agricultura. O interessante nesse texto € que, mesmo o foco estando nos moradores de

comunidades de producao familiar, nenhum integrante dessas familias € entrevistado.
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Em contrapartida, os integrantes do governo séo citados com destaque. No total,
cinco fontes oficiais falaram sobre os investimentos e os impactos positivos na
economia acriana, sao elas: Lourival Marques — Secretario de Estado de Extensdo
Agroflorestal e Produgdo Familiar; Assuero Veronez — Presidente da Federagdo da
Agricultura e Pecuéria do Estado do Acre; Raimundo Angelim — Prefeito de Rio
Branco; Binho Marques — Ex-governador do Acre (cita¢do); e Tido Viana — Governador
do Acre.

O ponto critico chega quando o autor do texto, que ndo foi identificado, faz uma
observacao sobre os presentes na cerimonia de entrega dos equipamentos comprados
pelo governo: “’O melhor lugar para se viver’ foi uma frase marcante da gestdo do ex-
governador Binho Marques. Quem esteve la viu que essa era a esperan¢a no olhar de
cada produtor” (AMAZONIA S/A n° 6, 2012, p.84).

Essa posicdo na selecdo de fontes também é chamada pelo jornalista e
pesquisador Wilson da Costa Bueno como a “sindrome da lattelizacdo das fontes”, onde
as pessoas entrevistadas sempre tem maior reconhecimento de acordo com a
escolaridade dela, ao inves do conhecimento adquirido com o cotidiano para falar sobre
determinado assunto (BUENO, 2008).

Enfim, o jornalista deve atentar para os minimos detalhes, a fim de que a noticia
esteja completa. E ela sé alcanca o nivel de plenitude quando todas as perguntas que o
leitor pode ter sdo respondidas.

Nilson Lage, no livro A estrutura da noticia, sugere alguns formas de como
enquadrar a narrativa do texto noticioso: definir a ordem de importancia do tema,
escrever 0s pontos mais importantes do texto logo no primeiro paragrafo, respondendo
as seis questdes basicas: quem, o que, quando, onde, como e por qué (o que é chamado
no jornalismo de piramide invertida) e utilizacdo de exemplos e comparagdes de facil
assimilacdo pelo leitor.

Na matéria que fala sobre o degelo no Artico intitulada “E recorde, é recorde”,
da 72 edicdo da Revista Amazonia S/A, a equipe de edicdo fez uso de um grafico para
ilustrar algumas informacdes contidas no texto. Entretanto, a explicacdo que dava
sentido ao grafico ficou escondido dentro do texto, o que dificultou a compreensdo em

um primeiro momento.
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Subtende-se, entdo, que a utilizacdo de componentes gréficos em uma
publicacdo, tem como objetivo facilitar a leitura e compreenséo do leitor. Nesse caso,
significou um ponto a menos para os editores da revista.

E RECORDE! E RECORDE!

deste ano. A Figura, do National Snow
and Ice Data Center (NSIDC, EUA), néo
deixa dividas de que, em comparagao
com as condicdes médias ao final do
século XX (linha preta, contornada por
uma faixa cinza que indica uma faixa de
dois desvios-padrao) e até mesmo com
o recorde anterior (2007), 2012 é uma
anomalia. A érea coberta por gelo nes-

ndo estamos festejando uma das 2012 ficard marcado pelo ano em

duvidosas metas da economia, que, pela primeira vez desde Gue vem

~
tampouco comemorando um feito  sendo medida - a partir do final dos
olimpico. O recorde a que me refi- anos 70 - a drea do Oceano Artico, co-
1o € outro: é o do degelo do Artico,  berta por pelo menos 15% de gelo, fi-
que tem conotagbes dramdticas e  cou reduzida 3 menos de 4 milhdes de
a5 exclamagbes sdo uma expres- quikmetros quadrados. E uma verdade
’ sdo de surpresa até mesmo para  Gbvia que, a cada verdo, o gelo derre-

especialistas em clima te 3 regido, mas ndo na proporgao

deste ano. A Figura, do National Snow | te instante em que escrevo é pratica-  extremos e quebras de recorde de ou-
and Ice Data Center (NSIDC, EUA), ndo | mente a metade do que costumava ser  tras varidveis. Os EUA foram assolados
deixa dividas de que, em comparagao | nesta mesma época do ano, hé meros  por UMa seca severa e por ondas de
com as condicbes médias a0 final do | 30,20, 12 anos. £ 10% menor do que o calor que culminaram em incéndios
século XX (linha preta, contornada por | valor ja de 5 anos atrés. no melo-oeste.

uma faixa cinza que indica uma faixa de 0s acontecimentos do Artico ndo Nos Gltimos meses, temperaturas
dois desvios-padrao) e até mesmo com | se d3o de forma isolada, O ano de elevadas também foram verificadas
o recorde anterior (2007), 2012 é uma | 2012 também ficard marcado pela na Australia, no norte da Africa e em
anomalia. A 4rea coberta por gelo nes- | ocorréncia de uma série de eventos  diversos paises do sul da Europa. En-

7 AMAZONIA 4.

(Em destaque, as informacdes do grafico. AMAZONIA S/An° 7, 2012, p.72 eff%) -

Em uma outra ocasido, na 4* edigdo, a “Pagina sustentavel” pretendia auxiliar o
leitor com dicas de economia e sustentabilidade, e foi bem sucedido com a separacéo de
contetdo em tdpicos mais elaborados. Foram ilustracBes leves, mas que deixaram o

texto mais atrativo.

PAGINA SUSTENTAVEL
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(AMAZONIA S/A n°4, 2012, p. 92 e 93)

Ha ainda, mais itens basicos da estrutura da noticia (titulo, lead, sublead, corpo
da matéria, intertitulo) que também sdo fundamentais para a construcdo de um texto
mais atrativo. O jornalista deve considerar que a noticia ambiental tem a preferéncia de
poucos. Entdo, quanto melhor escrito for o texto, quanto melhor for contextualizado,
mais atrativo sera. Até porque, ja foi visto que o quesito competi¢do também conta.

Entdo, partindo de alguns pontos ja expostos aqui, ha outros itens que podem
ajudar o jornalista a enquadrar melhor o texto de Meio Ambiente. Alguns deles podem

ser listados como:
2. Democratizacdo e Apuracdo da Noticia

O trabalho do jornalista esté relacionado com a necessidade de pluralismo e da
diversidade de informacdes. Essa medida no enquadramento da noticia de Meio
Ambiente se faz, na pratica, no compromisso do eco repérter* de dar voz a diferentes

pensadores, esclarecendo versdes distintas quanto ao assunto pautado.

4 Reporter da editoria de Meio Ambiente.
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Nesse caso, Bueno recomenda ao eco repérter, enquanto mediador de ideais,

democratizar as informacdes ambientais. Segue o pensamento do autor:

O Jornalismo Ambiental é, antes de tudo, jornalismo (que é o substantivo, o
nlcleo da expressdo) e deve ter compromisso com o interesse publico, com a
democratiza¢do do conhecimento, com a ampliagdo do debate. N&o pode ser
utilizado como porta-voz de segmentos da sociedade para legitimar poderes e
privilégios (BUENO, 2008, p. 111).

Ainda para o pesquisador, o0 Jornalismo Ambiental possui trés funcdes basicas:
informativa — que envolve a divulgacdo dos principais temas sobre a questdo ambiental;
pedagogica — traduz-se em simular diferentes caminhos e soluc@es e; politica — visa
mobilizar os cidaddos a por em préatica as acdes de interesse contra 0 agravamento da
questdo ambiental.

Foi possivel encontrar textos na revista Amaz6nia S/A, que se enquadrem a
essas trés funcdes citadas por Bueno:

— Func¢do Informativa: Na 2? edigdo, o texto “A economia da conservacdo” fala
sobre um estudo intitulado “Contribui¢do das Unidades de Conservacao para a
Economia Nacional”, apresentado na Semana Nacional de Meio Ambiente, em
junho de 2011.

— Funcéo Pedagogica: Na editoria de Meio Ambiente da 8* edigdo, o texto “Play
The Call” conta de um desafio feito através de um aplicativo de celular, criado
por Edgard Gouveia Jr., que convida o leitor a participar de um desafio para
transformar o mundo em um lugar melhor por meio de a¢Bes comunitérias
como, por exemplo, deixar o carro de lado por algum tempo e ir a algum lugar
pretendido em transporte pablico ou de bicicleta. Além de propor a plantacédo de
determinada quantia de arvores e agir com solidariedade doando sangue. Dessa
forma:

A partir de uma determinada fase do jogo, os participantes poderdo propor
desafios e envolver as suas redes de contatos no cumprimento da missdo.

Dessa forma, os jogadores poderao sugerir solugdes para problemas locais da
sua cidade ou regido (AMAZONIA S/A n° 8, 2013, p.19).

— Funcdo Politica: Na editoria de Meio Ambiente da 3* edicdo da revista
Amazodnia S/A, foi possivel identificar essa fun¢ao no texto “Ecocidio — 0 5°
crime contra a paz”, onde é apresentado uma proposta de tornar crime a

destruicdo de ecossistemas, o que ficou denominado pela idealizadora do projeto
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Polly Higgins como “ecocidio”. A ideia € tornar o ecocido o 5° crime contra a
paz através de uma emenda junto ao Estatuto de Roma e a Organizacdo das

Nacgdes Unidas, responsaveis pelo Tribunal Penal Internacional.

Sobre o evento, a respeitada filosofa e ativista ambiental indiana Vandana
Shiva disse que ‘esse é um passo muito importante para nos alertar sobre a
violéncia que serve de base para a economia atual. Precisamos encontrar um
outro modelo que nédo viole os direitos do planeta e que faca as pazes com a
Terra’ (AMAZONIA S/A e 3, 2011, p.17).

Para que esses objetivos possam ser alcancados, a noticia deve ir além da
reproducdo das declaragbes dos entrevistados. Ela deve ser apurada, investigada. A
razdo do acontecimento deve ser explicado para que as propostas do futuro possam ser
postas em pratica.

O jornalista Ricardo Noblat no livro “A arte de escrever um jornal diério”,
destaca a investigacdo como atividade fundamental ao exercicio do jornalismo. Segue o

pensamento do autor:

J& li que os americanos inventaram o jornalismo de investigagcdo na década de
1970. E que depois ele se espalhou pelo mundo. Bobagem! Salvo o
jornalismo que se limita a alinhavar declaragBes, todo jornalismo que se
preze é de investigacdo. Investigar € apurar. Vocés ndo podem contar nem
mesmo como foi um acidente de trénsito se ndo o investigarem. A
investigacdo pode exigir maior ou menor esforco, durar muitos ou poucos
dias, custar caro ou barato ao jornal, mas é impossivel prescindir dela. Sem
investigacao ndo se faz jornalismo de boa qualidade (NOBLAT, 2005).

Noblat afirma ainda que aquele que quiser ser um bom jornalista, deve dominar as
técnicas propostas a essa funcdo, e isso inclui empenho e dominio da apuracdo da

noticia em qualquer editoria, seja ela politica, economia ou meio ambiente.

N&o ha lugar hoje nas redacdes (...) para nenhuma grande figura humana que
ndo saiba apurar bem e escrever bem. E acrescente-se: editar bem. Exige-se
do candidato a uma vaga nas redagdes que seja profissional completo e
polivalente. Ele tem de dominar todas as técnicas para o exercicio da
profissdo, manejar os instrumentos capazes de ajuda-lo a fazer melhor o
trabalho e ter a nitida compreensdo do seu papel de jornalista multimidia. A
informagdo é sua matéria-prima. Cabera a ele divulga-la por todos os meios
desejados pelo publico — jornal, internet, radio e televisdo. E por tantos
outros meios que venham a ser inventados. (...) O jornalista que gosta de
escrever s6 sobre alguns assuntos terd menos chances do que outro capaz de
escrever sobre qualquer assunto (NOBLAT, 2005).

O pesquisador Vilmar Sidnei Berna pde em discussao as atitudes de quem escreve,
ressaltando que a atividade, mesmo feita por outro profissional que ndo comunicador,

deve garantir a democracia da noticia.
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O engajamento com a causa ambiental, neste caso, ndo é do profissional de
comunicagdo, mas do cidaddo, e isso deve estar claro para ndo transformar o
resultado do trabalho em panfletos ideoldgicos onde s6 importa a opinido de
um lado em detrimento de outras opinides (BERNA, 2008, p.100).

2.1 Tratamento de fontes e Linguagem Acessivel

As diversas vozes que podem discutir sobre um assunto precisam ser discutidas
para dar ao leitor o poder de escolhe sobre o que é melhor para ele e, ainda, para toda a
sociedade. Para isso, aquelas pessoas que vivem a realidade da noticia também precisam
opinar sobre determinado assunto, além daquela voz ja acostumada das autoridades, ou
seja, as vozes oficiais.

E indiscutivel que a populacdo precisa ter acesso a informacdes de relevancia
para o desenvolvimento da sociedade. A partir do conhecimento e debate sobre
determinados assuntos é que se pode chegar & algum consenso digno de aceitacdo da
maioria. “E preciso sensibilizar e mobilizar a sociedade em direcio a esse mundo
melhor, por isso, aqueles que se comunicam com o publico precisam falar uma

linguagem que seja percebida por todos”. (BERNA, 2008, p. 101).

2.2 Credibilidade da noticia

Com o surgimento de novas tecnologias da informacéo, diversos contetidos séo
divulgados quase que instantaneamente pela internet. Agora, pontos de vistas diferentes
sdo discutidos em redes sociais, foruns de discussdes e até em semindrios virtuais, a
exemplo do evento Web 2.0 Expo.

O resultado, além da divulgacédo rapida de informacdes, é o descrédito e a falta
de confianca de alguns desses conteudos. A melhor forma de driblar a desconfianca do
publico € a verdade com evidéncias que comprovem aquele fato.

Nesse caso, “a circulacdo de documentos e informagdes especificas para este
publico” ajudam a evitar que dividas possam surgir, comprometendo a credibilidade do

meio de comunicacao e do repérter (BERNA, 2008, p. 102).

CONSIDERACOES FINAIS
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O estudo da revista Amazénia S/A aponta algumas falhas na apuracdo de
noticias quando algumas informac6es sdo deixadas de lado. Sobre a selecédo das fontes,
as mais comuns na revista sdao somente aquelas especializadas e o debate sobre meio
ambiente aparenta ser superficial. Poderia haver um aprofundamento do contetdo.

Entretanto, a estrutura da noticia pode ser aperfeicoada para atender um nivel
maior na qualidade da informacdo quando o repdrter, ou a pessoa que se dispde a
escrever sobre meio ambiente, faz um esforco maios para poder conseguir alcangar o
objetivo maior da atividade jornalistica: transmitir informacdes necesséarias ao
desenvolvimento da sociedade como um todo.

Apesar das falhas, Bueno garante a validade da iniciativa de levar ao debate 0s
contetdos sobre o meio ambiente. Sendo assim, o trabalho desenvolvido pela revista €
um comego para melhores esclarecimentos sobre o meio ambiente serem descobertos

pouCo a pouco.
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