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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o contetdo da editoria de esportes dos jornais
amapaense: A Gazeta e Jornal do Dia. Para a observagdo, tomou-se como escopo as
edicdes do periodo de setembro, outubro e novembro de 2014 de cada um dos
impressos. A analise tem como foco principal o estudo dos critérios de noticiabilidade
adotados por eles. Para tal, optou-se por utilizar a lista proposta por Galtung e Ruge
(1965), em que constam dez critérios. A pesquisa € parte de estudo em desenvolvimento
que procura analisar a cobertura esportiva da imprensa amapaense. Nela se constatou
que a abordagem, feita pelos veiculos em questdo, ndo configura um retrato da realidade
das préaticas locais relacionadas ao universo dos esportes, porque ainda esta muito
atrelada a reproducdo de materiais externos (de outros estados).

PALAVRAS-CHAVE: andlise; critérios de noticiabilidade; esportes; A Gazeta; Jornal
do Dia.

INTRODUCAO

A anélise dos critérios de noticiabilidade nos cadernos de Esporte foi realizada
nas publicacGes dos jornais amapaenses A Gazeta e Jornal do Dia. Eles sdo os dois
diarios de maior circulagdo no estado. A Gazeta é um jornal diagramado em formato
tabloide, conhecido pelo teor politico agudo e que pode ser considerado “o carro chefe”
da publicacdo. E composto por trés cadernos de terca-feira a sabado. No primeiro
constam artigos de opinido, editoria de Politica, Economia, contetudo Internacional, e
Personalidades. O segundo ¢ denominado Cotidiano e ¢ composto por “Na telinha”,

Cidades, Educacdo e Salde, Variedades, e Tecnologia. No terceiro tem as editorias de

! Trabalho apresentado no 1J 1 - Jornalismo do XIV Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Norte
realizado de 28 a 30 de maio de 2015.

2 Estudante de Graduagdo do Curso de Jornalismo da Universidade Federal do Amapa (UNIFAP), email:
erica_favacho@yahoo.com.br

® Mestre em comunicagdo pela Universidade Estadual Paulista Jalio de Mesquita Filho (UNESP). Professor do curso
de Jornalismo da Universidade Federal do Amapa (UNIFAP), email: sardinhajor@yahoo.com.br


mailto:erica_favacho@yahoo.com.br
mailto:sardinhajor@yahoo.com.br

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Norte — Manaus - AM — 28 a 30/05/2015

Policia e Esporte. Na edicdo de domingo e segunda-feira acrescenta-se outros quatro
cadernos: Camarim, Turismo e Meio Ambiente, Mulher e Kids.

Fundado em 1987, o Jornal do Dia surgiu como o segundo diario do estado, com
tiragem média de mil exemplares. Atualmente o Jornal do Dia € diagramado em formato
standart e possui trés cadernos fixos de terca-feira a sabado (A: Opinido; B: Geral, com
noticias das editorias de Cidades e Politica e C: Geral, com as editorias de Esporte e
Diverséo e Cultura), e na edi¢do de domingo e segunda-feira, cinco cadernos, em que se
acrescenta aos trés mencionados anteriormente, D: Carro e Moto; e E: JD para Elas.

Ao tratar os critérios utilizados na editoria de esportes dos dois jornais, pretende-
se averiguar o que norteia os diarios no momento de decidir o que é noticiavel. Para se
chegar a esta constatacdo, toma-se um corpus delimitado de ambos. Essas inferéncias
foram feitas a partir da analise do contetido Bardiniano (1988)* que foi publicado,

aliado ao modelo proposto por Galtung e Ruge (1965).

Critérios de noticiabilidade

A escolha dos acontecimentos a serem noticiados em qualquer meio, seja radio,
televisdo, internet, impresso, vai ser norteada pelos “filtros” empregados pelos
jornalistas. A esses filtros, Wolf (1985) denomina “valores-noticia”. E a resposta a esses
valores vai levar a selecdo daqueles acontecimentos que se mostram interessantes,
significativos e relevantes a ponto de serem transformados em noticia.

Para Wolf (1995, p.175), a “noticiabilidade ¢ constituida por um conjunto de
elementos através dos quais o0 érgdo informativo controla e gere a quantidade e o tipo de
acontecimentos, dentre os quais ha que selecionar a noticia”. E a partir disso que se
configura a selecdo de acontecimentos que alcangam espaco, criado pela midia, no meio
da sociedade.

A respeito do que se entende por valor-noticia, Silva (2005, p. 96) explica que ao
longo da cadeia produtiva da noticia devemos investigar a rede de critérios de
noticiabilidade, e compreender noticiabilidade (newsworthiness) como “todo e qualquer
fator potencialmente capaz de agir no processo da produgdo da noticia”. Sao

caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura profissional da

4 A Andlise de Contelido apresenta-se ao contexto da pesquisa cientifica como um método de investigacéo que se
vale do rigor como fundamento, para que seja possivel o estudo do contedo da mensagem em niveis que vao além
do superficial. O método foi proposto pela pesquisadora Laurence Bardin (1988), responsavel pela aplicacdo de tais
técnicas na investigacdo psicossocioldgica e nos estudos das comunicagdes de massa.
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categoria, condi¢des favorecedoras ou limitantes da empresa de midia, qualidade do
material (imagem e texto), relacdo com as fontes e com o publico, fatores éticos e ainda
circunstancias historicas, politicas, econdmicas e sociais.

Ao entender tal dinamica, estabelece-se instancias ou conjuntos diferenciados de
critérios de noticiabilidade. Podem estar presentes na origem dos fatos (selecao primaria
dos fatos/valores-noticia), ao considerar atributos préprios ou caracteristicas tipicas, que
sdo reconhecidos por diferentes profissionais e veiculos da imprensa. Podem ser
verificados também no tratamento dos fatos, ao centrar na selecdo hierarquica dos fatos
e levando-se em conta, para além dos valores-noticia dos fatos escolhidos, fatores
inseridos dentro da organizacdo, como formato do produto, qualidade do material
jornalistico apurado (texto e imagem), prazo de fechamento, infraestrutura, tecnologia
etc., como também fatores extra-organizacionais direta e intrinsecamente vinculados ao
exercicio da atividade jornalistica, como relacbes do reporter com fontes e publicos. Na
visdo dos fatos, observa-se os fundamentos éticos, filoséficos e epistemoldgicos do
jornalismo, para compreender conceitos de verdade, objetividade, interesse publico,
imparcialidade que orientam, inclusive, as acles e intencdes das instancias ou eixos

anteriores.

Os critérios de noticiabilidade ndo sdo rigidos nem universais. Por
outro lado, séo, frequentemente, de natureza esquiva, opaca e, por
vezes, contraditoria. Eles funcionam conjuntamente em todo o
processo de fabrico e difusdo das noticias e dependem da forma de
operar da organizacdo noticiosa, da sua hierarquia interna e da
maneira como ela confere ordem ao aparente caos da realidade. Além
disso, os critérios de valor-noticia mudam ao longo do tempo
(assuntos que ha algum tempo ndo seriam noticia sdo-no hoje)
(SOUSA, 2001, p. 39).

A constante mudanca faz com que as listas de valores-noticia caracterizadoras
das mensagens noticidveis também sejam variadas. Segundo Sousa (2001, p. 39),
“Galtung e Ruge (1965) foram dos primeiros autores a chamarem a atencdo para a
existéncia de critérios de noticiabilidade dos acontecimentos que se sobrepunham a
accdo pessoal do jornalista”. Os autores ndo eliminam a a¢do do jornalista, pois, no
pensar deles, € o jornalista quem determinaria as possibilidades de uma mensagem
passar pelos varios gates numa organizagdo noticiosa. Entre os critérios apontados pelos

autores estdo os seguintes:
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* Proximidade — em suas varias formas: geografica, cultural, enfim. Diz-se que, se o fato
acontecer proximo, tem mais probabilidade de se tornar noticia.
* Momento do acontecimento. Aqui o fator tempo é levado em conta. Quanto mais
recente, mais provavel de ser noticiavel.
« Significancia. Acontecimento com mais relevancia envolvendo muitas pessoas, de
grande dimensao, mostra-se mais propenso a se tornar noticia.
* Proeminéncia social dos sujeitos envolvidos. Quando se fala de pessoas que tém
destaque, ou estdo em evidéncia na sociedade, atrai mais atencao para a noticia.
» Proeminéncia das nacdes envolvidas nas noticias. Assim como pessoas de destaque
chamam atencdo, as a¢fes que envolvem acontecimento internacional tém niveis altos
de noticiabilidade.
» Consonancia. Neste critério a vocacdo do acontecimento ser agendavel é considerada.
Importa-se com a correspondéncia as expectativas.
* Imprevisibilidade. O surpreendente chama atencdo. Acontecimento imprevisivel pode
ser mais noticiavel.
* Continuidade. Se, de um lado a surpresa é atrativa, dar sequéncia a algo que ja foi
noticiado também tem grande probabilidade de se tornar noticia.
» Composicdo. O enquadramento do acontecimento ao noticiario que o veicula também
é critério adotado para a selecdo da noticia.
* Negatividade. Acontecimento negativo é, ainda, hipotese para figurar como noticia.
Assim como Galtung e Ruge (1965), muitos outros autores propuseram listas
que buscam sintetizar, ou apresentar, as inimeras possibilidades de critérios a serem
considerados quando da producdo da noticia. Critérios estes que surgem para justificar a
razdo de um acontecimento se tornar noticia e outro nao.
Por entender que as listas de critérios podem apresentar diversidade tanto quanto
a quantidade delas, pensamento de autores, e ainda, quanto a nomenclatura, foi
apresentado apenas um "modelo” que servira de embasamento para posteriores analises.
Isso ndo significa que ao longo do desenvolvimento do trabalho ndo seja necessario
recorrer a outras linhas de pensamento para complementar uma lacuna ou outra que
careca de aprofundamento. A esse respeito, Silva (2005) apresenta 13 listas de critérios,
a saber, de Stieler, Lippman, Bond, Galtung e Ruge, Golding-Elliot, Gans, Warren,
Hatherington, Shoemaker et all, Wolf, Erbolato, Chaparro e Lage, para, em seguida,

apresentar proposta que,
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contemple ndo s6 0 consenso entre 0s atributos listados pelos diversos
autores como também a inclusdo de outros que por precisdo e
originalidade possam contribuir para analises de acontecimentos
noticiaveis/noticiados (SILVA, 2005, p. 103).

Os autores apresentam listagem com semelhancas e diferencas, e por isso a
proposta da autora busca contemplar as afinidades e, a0 mesmo tempo, preencher
lacunas que, ao modo de ver dela, podem ser solucionadas com acréscimos de outros

valores-noticia a serem contemplados no momento da producéo da noticia.

Proposta de tabela de valores-noticia para operacionalizar anéalises de
acontecimentos noticiaveis/noticiados

IMPACTO PROEMINENCIA
Numero de pessoas envolvidas (no fato) Notoriedade
NUmero de pessoas afetadas (pelo fato) Celebridade
Grandes quantias (dinheiro) Posicdo hierarquica
Elite (individuo, instituicdo, pais)
Sucesso/Heroi
ENTRETENIMENTO/CURIOSIDADE | CONFLITO
Aventura Guerra
Divertimento Rivalidade
Esporte Disputa
Comemoragéo Briga
Greve
Reivindicagao
POLEMICA CONHECIMENTO/CULTURA
Controvérsia Descobertas
Escandalo Invencdes
Pesquisas
Progresso
Atividades e valores culturais
Religido
RARIDADE PROXIMIDADE
Incomum Geogréfica
Original Cultural
Inusitado
SURPRESA GOVERNO
Inesperado Interesse nacional
Decisdes e medidas
Inauguracdes
Eleicbes
Viagens
Pronunciamentos
TRAGEDIA/DRAMA JUSTICA
Catéstrofe Julgamentos
Acidente Denuncias
Risco de morte e Morte Investigacdes
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Violéncia/Crime Apreensdes
Suspense Decisoes judiciais
Emocéo Crimes

Interesse humano

Fonte: SILVA, 2005, p. 102.

Como em outros produtos jornalisticos, o contetdo da noticia esportiva é
selecionado a partir de critérios de noticiabilidade. Ainda que, de antemé&o se considere
que, no noticiario esportivo, o que é factual, de interesse do publico, que atinja um
grande numero de pessoas, inusitado, que seja novidade e que apresente bons
personagens, sintetize boa parte do que se vé de noticias sobre esportes. Pode-se dizer
que os critérios serdo norteados por esses valores.

Sousa Li-Chang (2005) aponta dezesseis critérios que, segundo ela, representam
uma sintese descritiva daqueles que sdo observados nas publicacdes sobre esportes. Para
a autora, a cobertura esportiva busca atingir o maior nimero de pessoas; ter boas
imagens; apresentar curiosidades e fatos inusitados; ser factual; causar impacto
passional; levar em consideracdo a importancia dos envolvidos, € o interesse presumido
do publico em histdrias de interesse humano; ter narrativa de redencdo e superagdo;
mostrar novidades, ocorréncia de competicOes; valorizar personagens; ter potencial
espetacular, de entretenimento e humoristico; além de mostrar resultados inesperados e
rivalidade e provocacao.

A autora aborda os critérios segundo a Otica televisiva. Mas, ainda assim,
acredita-se que a relacdo construida por ela possa também ser analisada em outras
midias. Defende, por exemplo, que “¢ indiscutivel ao jornalismo em geral: quanto maior
for o nimero de pessoas atingidas por um acontecimento, maior sua possibilidade de
tornar-se noticia. Com o esporte ndo ¢é diferente” (SOUSA LI-CHANG, 2005, p. 5).

Segundo Sousa Li-Chang (2005, p. 4), “a geragdo de boas imagens é um critério
fundamental para transformar um acontecimento em noticia”. Dai considerar que,
independentemente do meio, quando se trata de esporte, a imagem sempre vai ter forte
apelo por tornar o noticiario mais atraente e visual.

O ingrediente passional também deve ser levado em considera¢do, uma vez que
0 noticidrio esportivo lida com a paixdo do publico. Deve, ainda, valorizar os
personagens das noticias. De igual modo, a curiosidade e os fatos que fogem da rotina
do dia-a-dia tm mais chance de tornarem-se noticia.

De acordo com a autora, outra caracteristica da noticia esportiva é a sua

“leveza”. “Como noticia branda, que dd conta de um aspecto ludico presente na
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sociedade, é inerente a si a potencialidade de apresentar humor e espetaculo e de ser
selecionada por causa do entretenimento que pode oferecer” (SOUSA LI-CHANG,
2005, p. 11).

A rivalidade, a provocacdo e o conflito também sdo critérios utilizados para a
escolha do que noticiar. “O esporte enquanto competi¢cdo pressupde a existéncia de
rivalidade, seja em que nivel for: entre times, entre atletas, entre torcedores. Logo, a
noticiabilidade também se pauta pelo conflito que se instala nas situagdes noticiaveis”
(SOUSA LI-CHANG, 2005, p. 11).

O noticiario esportivo também se pauta em funcéo do resultado, sobretudo das
competicdes alvo de sua cobertura. Sousa Li-Chang (2005) considera um grande critério
de selecdo, especialmente quando esse resultado € inesperado ou improvavel. Do
mesmo modo, a novidade, a factualidade e a importancia dos envolvidos sdo

consideradas como valores-noticia.

Coleta do corpus

A coleta dos jornais A Gazeta e Jornal do Dia se deu por trés meses. Teve inicio
com a edicdo de 31 de agosto e 01 de setembro e fim com a edi¢do de 30 de novembro e
01 de dezembro de 2014. Os dois jornais tém edicGes diarias, no entanto, a primeira
edicdo da semana € disponibilizada nas bancas aos domingos e considera uma Unica
publicacdo para dois dias, ou seja, domingo e segunda-feira. A partir de terca-feira é
uma edi¢do para cada dia da semana, até o sabado. Portanto, a cada semana sao seis
edicdes.

A andlise foi feita em 80 edicdes, divididas em: 27 no més de setembro, 27 no
més de outubro e 26 no més de novembro. Nesse periodo, o jornal A Gazeta publicou
419 itens relacionados ao tema esportes. Em setembro foram 124. Em outubro, 156. Em
novembro, 139. O Jornal do Dia, por sua vez, publicou 355 itens. Em setembro, 112.
Em outubro, 129. Em novembro, 114. Tal levantamento encontra-se organizado no

gréafico que segue.
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Itens relacionados a esporte

mSetembro MW Outubro ®Novembro

156

A Gazeta Jornal do Dia

Grafico 1: Dados analisados de setembro a dezembro nos jornais A Gazeta e Jornal do Dia. Fonte:
A autora (2015).

A pesquisa fez levantamento dos critérios de noticiabilidade usados na editoria
de esportes dos jornais. Para isso, 0s critérios propostos por Galtung e Ruge (1965) de
Proximidade, Consonancia, Momento do acontecimento, Imprevisibilidade,
Proeminéncia social dos sujeitos envolvidos e Significancia serviram como norteadores.
Além destes, outros quatro foram mencionados anteriormente, quando da apresentacao

do modelo dos autores, porém somente estes seis foram detectados nos itens analisados.

Considerac0es sobre o jornal A Gazeta

No Jornal A Gazeta o critério que se destaca como base do conteldo noticioso
publicado é Momento do acontecimento. Deduz-se que iSSO acontece porque esta
ancorado no fato de que tal critério foi adotado em itens relacionados aos conteddos
nacionais e internacionais. Dali, entendeu-se que todas as vezes (169 ao longo de trés
meses) em que se publicou notas, noticias ou reportagens em que o contetdo nacional
ou internacional estava em destaque, a escolha pela presenga do item foi motivada pelo
fato de a informac&o ser de interesse do veiculo que produziu a noticia — uma vez que o
jornal A Gazeta utiliza, destacadamente, material jornalistico de outros meios. O
fundamento para o destaque dado a esse critério de noticiabilidade parte da ideia do
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factual, daquilo que esta acontecendo, e que provoca interesse por ser atual e, na
maioria dos casos, ser assunto em destaque em outros meios de comunicagao.

Da mesma forma, as 124 vezes em que o critério Proximidade esteve presente,
entendeu-se que a opcdo embasou-se no fato de ser informacdo de carater local. Esses
casos foram encontrados nos itens que trataram o contetdo esportivo produzido no
estado do Amapa.

As ocorréncias em que se adotou o critério Proeminéncia social dos sujeitos
envolvidos foi vista como escolha pautada do grau de reconhecimento que o
personagem principal da informagéo tem diante das demais pessoas. E por esse motivo,
o critério foi encontrado nos itens que versam sobre conteddo nacional e internacional.
Sabe-se que 0 meio esportivo, assim como outros que tém na imprensa e nos meios de
comunicacdo grande influéncia, constréi um cenario de fascinio e, assim, tratar das

pessoas que estdo nesse meio mostra-se interessante e pertinente na concepgéo

jornalistica.
Critérios de noticiabilidade
A Gazeta
® Proximidade ®m Momento do acontecimento ® Proeminéncia dos sujeitos
B Congonancia E Imprevisibilidade B Significancia

169

Setembro Outubro Novembro TOTAL DO
PERIODO

Grafico 2: Critérios de noticiabilidade adotados nas edi¢des do jornal A Gazeta. Fonte: a autora
(2015).

Do quantitativo diagnosticado a respeito do uso dos critérios de noticiabilidade
encontrou-se casos em que consonancia, imprevisibilidade e significancia foram
tomados como fator de escolha para producdo do material. Tais exemplos foram
percebidos em itens de cunho nacional e internacional, também. Vale dizer que o

critério significancia diz respeito a acontecimento tratado como mais relevante por
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envolver muitas pessoas, ou ter grande dimensdo. Como foi o caso da noticia, publicada
na mesma na edicdo de 27 de novembro, “‘Roda de capoeira’ recebe titulo de
Patrimonio Imaterial da Humanidade”. Ja consonancia leva em considera¢do a vocacao
do acontecimento ser agendavel e corresponder as expectativas. Exemplo disso é a
noticia de 21 e 22 de setembro, “Wanderlei Silva anuncia aposentadoria e declara guerra
ao Ultimate”, em que se entende que o fato de um atleta conhecido internacionalmente
anunciar aposentadoria ja o torna qualificada a se tornar noticia.

O critério da imprevisibilidade, como o nome sugere, serve para selecionar
acontecimento inesperado, e de certa forma, ndo comum. A noticia publicada em 7 de
outubro, “John Macapa embarca para os EUA, onde encara Scott Cliver pelo Bellator”,
tem essa caracteristica ndo pelo fato de tratar de mais uma luta, mas sim por ter um
lutador amapaense como personagem. A competicdo internacional ganha carater de

inesperado porque ndo é comum a participacdo de atletas do Amapa.

Critérios de noticiabilidade
Jornal do Dia

B Proximidade B Momento do acontecimento Proeminéncia dos su

243

e
#

Gréfico 3: Critérios de noticiabilidade adotados nas edi¢Bes do Jornal do Dia Fonte: A autora
(2015).

Considerac6es sobre 0 Jornal do Dia
No Jornal do Dia, o critério mais utilizado ao longo do periodo observado foi o

Momento do acontecimento. De igual modo como analisou-se as ocorréncias desse

critério no jornal A Gazeta, entende-se que as razbes por tal escolha perpassa pela

10
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I6gica do factual, ou seja, da atualidade do assunto no meio da sociedade. Acredita-se
que a tendéncia de interesse das pessoas em geral, e principalmente do publico
consumidor de noticias, sempre esta inclinada para aquilo que é novo, ou melhor, que €
novidade. O que ndo se confunde com o pouco explorado, ja que no caso dos dois
jornais amapaenses, o ineditismo é raridade, e o recorrente é preponderante. Dai 0 baixo
namero de ocorréncias do critério de Imprevisibilidade.

Vé-se também a inclinacdo em explorar conteddo pautado na Proeminéncia
social dos sujeitos envolvidos. Mais uma vez se diz, retratar quem ou 0 que estd em
voga e € reconhecido no meio social norteia a decisdo do que publicar em um jornal. E
no caso do Jornal do Dia isso € percebido pelos nimeros: 119 vezes em que 0 critério
foi adotado.

Diferentemente do jornal citado primeiro, este utilizou o critério da Proximidade
em menor escala. Mas ainda se considera como algo notavel, afinal, foram 95
ocorréncias em trés meses de pesquisa. Concluiu-se que, todas as vezes em que se
publicou um item local, sobre algo ligado diretamente ao estado do Amapa, levou-se em

consideracao tal método.

Para além dos nimeros: analise

Borelli e Fausto Neto (2002), quando abordam o tema Jornalismo esportivo
como construcdo, propdem reflexdo a respeito da especificidade em produzir contetdo
com sentido para a editoria. Os autores apontam para a existéncia de uma polémica,

quando dizem que ha um “jogo de vozes”, tentando ter espaco nas paginas do jornal.

A disputa pelo espaco esportivo pablico ocorre em dois niveis —
interno, definido pela prépria cultura organizacional dos midias, e
externo, pelas relagcfes estabelecidas entre os campos sociais. Esse
espaco estratégico sofre uma tensdo do préprio campo midiatico, pois
tera de disputar lugar na ‘geografia’ da edicdo com a politica,
economia, educacdo, salde, cultura, etc. Além disso, o esporte sofre as
pressdes dos outros campos sociais, que também reivindicam
visibilidade na midia e agem, principalmente através das fontes, no
proprio campo esportivo (BORELLI; FAUSTO NETO, 2002, p.
65).

Segundo os autores, por causa dessa ‘“disputa de lugar” entre o0s

assuntos/editorias, 0 jornal deve buscar retratar em suas paginas temas que se mostrem
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relevantes para o leitor. Que faga sentido para a vida e o entendimento dele. Esta
observacdo se mostra importante fazer, pois o uso dos critérios de noticiabilidade
podem ser encaixados nesta perspectiva. Ou seja, ao se estabelecer sele¢do de assuntos,
baseados em fundamentos especificos, tenta-se reproduzir no jornal aquilo que o leitor
busca, mas segundo valores de noticia dados pela publicagao.

A andlise em questdo permite apontar que a cobertura esportiva praticada pelos
dois jornais caracteriza que os temas abordados nao representam, necessariamente, uma
aproximacdo com a realidade vivida nos esportes praticados no estado e,
consequentemente, com as informacdes produzidas sobre isso. H& visivel destaque para
assuntos de cunho nacional — representado pela reproducdo de materiais veiculados,
sobretudo, pela midia de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Para — em detrimento daquilo que
se realiza no Amapa. Por isso é possivel inferir que a abordagem realizada pela Gazeta e
pelo Jornal do Dia nada tem a ver com uma real selecdo de itens, apoiados em critérios
pré-estabelecidos. O que se nota é 0 uso de contedo variado, apenas para integrar as
paginas da editoria.

O fato de se encontrar trés critérios de noticiabilidade de maneira destacada ao
longo da andlise do conteldo ndo significa, categoricamente, que 0s jornais estdo
preocupados em abordar determinado assunto em detrimento de outro porque fazem
selecdo e observam a conjuntura local. Pelo contrario, pode dar margem a
entendimentos que demonstram pouco cuidado com o material que € publicado. E nesse
sentido, revelar que a préatica do jornalismo esportivo é feita a parte do jornal, desligada

de um conjunto bem articulado de informagdes pensadas previamente.

CONSIDERACOES FINAIS

Observou-se na anéalise do contetido publicado, ao longo do trimestre (setembro,
outubro e novembro), nos jornais A Gazeta e Jornal do Dia, que a maneira com que 0S
temas esportivos sdo retratados nos dois diarios demonstra falha na busca por apresentar
a editoria para além da cobertura factual e de temas recorrentes, em um rol quase que
fechado de assuntos e formatos.

A pesquisa revela uma espécie de “engessamento” na abordagem dos assuntos.
A escolha dos esportes que tém espaco nas publicacdes é influenciada pela midia

nacional, e mais, as equipes e os atletas retratados no material que se veicula na maioria
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das vezes sdo de uma realidade diferente da vivida no Amapa. Isso é constatado, ainda,
no uso dos critérios de noticiabilidade e no recorte geogréfico dado pelos jornais.

Ao se constatar quantitativamente que o critério do Momento do acontecimento
foi 0 mais utilizado pelos dois jornais, no momento em que fizeram a “selecdo” do que
ser noticiado na editoria de esportes, percebe-se que ambos nd&o demonstram
compromisso ou preocupacdo com aquilo que é local. Se assim o fosse, o critério da
Proximidade teria sido o mais encontrado. Por isso dizer que o que € levado em
consideracdo tem mais relacdo com a opcao feita por outros veiculos do que por uma
escolha dos jornais amapaenses. Seja pelo fato de reproduzirem, na integra, o que é
noticiado naqueles, seja quando a escolha da pauta € feita segundo temas e/ou assuntos
destacados em outros veiculos.

Portanto, acontecimentos que atingem o posto de noticidaveis nos jornais A
Gazeta e Jornal do Dia retratam uma visdo que ndo pode ser classificada como proxima
e que, por isso, nem sempre condiz com 0 que se vive no proprio Estado. Mas, mesmo
assim, o fato de se escolher reproduzir materiais externos, pode estar atrelado

exatamente ao valor-noticia relacionado a atualidade.
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